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Zrodta informacji

* Wie, jaka jest roznica pomiedzy zrédtami informacji wykorzystywanymi w pra-
cy naukowej i1 zyciu codziennym, np. piszac prac¢ o obcej kulturze nie nalezy
korzysta¢ z informacji na portalach turystycznych.

*» Wie, jakie sa specjalistyczne zrodta informacji odpowiednie dla réznych dys-
cyplin naukowych i umie dokona¢ ich optymalnego wyboru, np. baza Medline
w zakresie informacji zdrowotne;.

Wyszukiwanie
informacji

* Umie biegle korzysta¢ z najwazniejszych zrodet informacji naukowej; np.
sprawnie korzysta — stosujac opcje wyszukiwania zaawansowanego —z katalogéw
bibliotecznych oraz z dziedzinowych baz danych literatury naukowe;.

* Wie, jakie s roznice pomig¢dzy hastami przedmiotowymi, deskryptorami a sto-
wami kluczowymi i umie to wykorzysta¢, wyszukujac informacje.

» Umie wyszukiwac z wykorzystaniem zaawansowanych mozliwosci systemow
informacyjno-wyszukiwawczych, np. korzystajac podczas wyszukiwania z opcji
$ledzenia cytowan.

Podejscie krytycz-
ne do informacji

 Umie poréwnac¢ informacje zamieszczone w réznych zrodtach naukowych i na
tej podstawie wyciaggna¢ wiasne wnioski.

» Umie przeprowadzi¢ krytyczna analiz¢ wykorzystywanych zrodel naukowych.
* Umie odrézni¢ surowe dane begdace wynikiem badan naukowych od ich in-
terpretacji.

Wykorzystanie
informacji

* Umie przeprowadzi¢ dyskusj¢ wokot wybranego zagadnienia w oparciu o ist-
niejacy stan wiedzy.

» Umie stosowac aparat pracy naukowej, umieszczajac w swoich tekstach odpo-
wiednie cytowania, przypisy 1 bibliografig.

Ja

» Umie, w zaleznosci od potrzeb, stworzy¢ wiarygodny wizerunek dostosowany
do danej sytuacji lub odbiorcy (np. umie wykorzystac jezyk i mowe ciata w czasie
zaje¢ akademickich lub w ramach przygotowywanych prac przy uzyciu mediow).
* Potrafi zareagowac w sytuacji kryzysowej dotyczacej swojego wizerunku (np.
potrafi zazada¢ usunigcia nieprawdziwych tresci na swoj temat poprzez wystanie
odpowiednich sprostowan lub zaadresowanie odpowiednich wiadomosci do
administratoréw stron WWW).

Jaiinni

» Umie przekonywac¢ innych do swoich racji za posrednictwem mediéw, dosto-
sowujac swoj komunikat do odbiorcy i do celu swojej wypowiedzi (np. umie
prowadzi¢ dyskusje pod opublikowanym na portalu artykutem, nie obrazajac
rozZmowcy).

» Umie wywiera¢ wptyw na innych dzigki odpowiedniemu jezykowi i wlasci-
wie dobranym kanatom komunikacji (np. umie namowi¢ znajomych na portalu
spotecznosciowym do dziatania spotecznego na uczelni).

* Wie, ze komunikacja za posrednictwem mediéw ma ograniczenia, i umie im
przeciwdziata¢ (np. telefonuje lub rozmawia bezposrednio, gdy zauwaza, ze
rozmowa pisemna jest nieskuteczna).

* Ma $wiadomos¢, ze niektorzy odbiorcy jego komunikatéw moga by¢ mniej
kompetentni i umie dostosowa¢ swoja komunikacje do ich mozliwosci; np. wie,
ze niektorzy nauczyciele akademiccy rzadko odbieraja maile i w razie potrzeby
potrafi znalez¢ inny skuteczny kanat komunikacji z nimi.
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» Wie, ze przestrzen Internetu i przestrzen realna przenikaja sie, a zasady doty-
czace relacji migdzyludzkich sg bardzo podobne w obu przypadkach, np. wie,
Ze praca wykonywana grupowo wymaga zaangazowania tak w sytuacji realnej,
jak i w ramach komunikacji wirtualne;j.

Jaiotoczenie | Wie, ze cze$¢ zycia spotecznego odbywa si¢ za posrednictwem mediow, np.
wie, ze impreza studencka moze odby¢ si¢ na zywo, ale takze w Internecie.

* Umie zaplanowac i zrealizowac¢ dziatanie grupy przy zastosowaniu rozmaitych
kanatéw komunikacyjnych, wirtualnych i realnych (np. umie skoordynowac
przygotowania do wyborow samorzadu studenckiego).

» Rozumie pojecie medialnej reprezentacji rzeczywistosci i rozumie jej rolg
i ograniczenia w ksztattowaniu wiedzy o §wiecie; np. wie, jak przekazy audio-
wizualne r6znig si¢ od rzeczywistosci poznawanej bezposrednio, dlaczego sa
nazywane ,,obrazami” rzeczywistosci.

* Rozumie pojecie tekstu w szerokim kulturowym znaczeniu; np. wie, w jaki
sposob mozna postrzegac film, rzezbg, architekturg jako teksty kultury ztozone
z okreslonych znakow i kodow jezykowych.

» Umie dostosowa¢ wilasny przekaz medialny do specyfiki ekranu projektora,
komputera i tabletu lub smartfonu; np. umie skomponowac uklad prezentacji
multimedialnej (a takze strony WWW, e-portfolia, infografiki) z uwzglgdnieniem
podstawowych wymagan medium, na ktorym bedzie wyswietlana.

Jezykowa natura
mediow

* Zna podstawy wspotczesnych metod wywierania wplywu na ludzi, obejmujacych
reklame i elementy marketingu; np. umie wskaza¢ przyktady technik stosowanych
Funkcje komuni- | przez politykow, sprzedawcow itd. w przekazach audiowizualnych dobieranych
katorow medial- | w celu przekonania nas do swojej racji lub produktu.

nych » Umie taczy¢ elementy przekazu werbalnego z reprezentacjami wizualnymi
i dzwigkowymi; np. umie tworzy¢ notatki oraz prezentacje, ktore zawierajg nie
tylko informacje, ale rowniez przekazy wizualne wyrazajace okreslone emocje.

» Umie wykorzysta¢ podstawowe pojecia z zakresu retoryki.

» Umie przygotowac i wyglosi¢ publiczne przemdowienie na zajeciach akademic-
kich; np. potrafi wystapi¢ publicznie, réwniez w studio radiowym i telewizyjnym.
» Umie stosowa¢ odpowiednig dykcje, intonacje glosu i mowe ciata podczas
wystapien publicznych.

Kultura komuni-
kacji medialnej

» Umie samodzielnie i w grupie przygotowac obszerny zestaw réznorodnych
tresci medialnych na zadany temat.

* Potrafi przygotowac samodzielnie lub w grupie cykl podcastow lub videocastow
na zadany temat.

* Potrafi tworzy¢ plakaty i infografiki (np. ilustrujace jakies zagadnienie lub uzu-
peniajace inne tresci) na zadany temat, wykorzystujac przygotowany wezesniej
scenariusz z uwzglednieniem wymogow prowadzacego zajecia.

* Zna aplikacje pozwalajace na zaawansowane, tworcze wykorzystywanie me-
Tworzenie diow.

* Potrafi postugiwac si¢ na poziomie zaawansowanym wybranymi aplikacjami
pozwalajacymi na tworcze wykorzystywanie mediow (np. edytor tekstu, grafiki,
dzwigku) i popularnymi, podstawowymi aplikacjami umozliwiajacymi tworcza
prace.

* Potrafi tworzy¢ rozbudowane narracje na dowolny temat, wykorzystujac na-
rzedzia takie jak: blog, wiki, serwisy prezentujace linie czasu (np. MyHistro).

* Potrafi tworzy¢ ztozone wypowiedzi medialne o charakterze linearnym na
dowolny temat.
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Tworzenie

* Potrafi wykorzysta¢ te narzedzia do prezentacji okreslonego zagadnienia z pro-
gramu studiow lub aktualnej, lokalnej tematyki.

» Umie zrealizowa¢ w grupie projekt edukacyjny z wykorzystaniem narzedzi
medialnych.

* Potrafi dzieli¢ si¢ zadaniami sktadowymi projektu.

» Umie montowa¢ w spdjna wypowiedz roznorodne, przygotowane wczesniej
przez grupe elementy sktadowe.

* Wie, jakie narzedzia wykorzysta¢ do wymiany informacji i wspolnej pracy
w sieci (aplikacje i ustugi do zarzadzania projektami, serwisy spolecznosciowe,
agregatory tresci, komunikatory tekstowe i wideo, edytory tekstu i prezentacji
online, wspotdzielone kalendarze, notatki itp.).

* Potrafi wybra¢ najbardziej odpowiednie narzedzia medialne potrzebne do
wspolnej tworczej pracy.

» Umie nadzorowaé przebieg pracy grupowej i w razie potrzeby przydzielaé
zadania.

» Umie samodzielnie i w grupie tworzy¢ zlozone wypowiedzi mono- i multi-
medialne na okreslony temat (np. w edytorze tekstu, narzedziu do tworzenia
prezentacji).

* Wie, jakich kanatéw komunikowania uzy¢, by wspolna praca nad przygotowy-
wanym materiatem byta mozliwie najbardziej efektywna.

» Umie krytycznie opisywaé otoczenie, komentujac i dokumentujac zachodzace
w nim procesy (samodzielnie lub w grupie), np. tworzy¢ reportaz tekstowy,
zdjeciowy, wideo, reportaz radiowy i inne formy radiowe publikowane w formie
podcastu, wywiady, nagrania wyktadow, dyskusji i spotkan towarzyskich. Potrafi
wykorzysta¢ wspomniane formy, omawiajac krytycznie biezace wydarzenia
lokalne, z zycia uczelni lub najnowsze doniesienia zwigzane ze studiowanym
kierunkiem.

» Umie korzysta¢ na zaawansowanym poziomie z aplikacji pozwalajacych na
tworzenie notatek.

* Wie, jak dzieli¢ si¢ notatkami i potrafi to robic.

» Umie wykorzysta¢ inne narzedzia do tworzenia i gromadzenia notatek, zrzutow
ekranu, zdje¢, filméw (np. blog, ustuge przechowywania danych w chmurze, wiki).
* Potrafi tworzy¢ notatki, wykorzystujac rozne narzedzia (np. smartfon, tablet,
komputer przenosny i stacjonarny) oraz przesyla¢ je migdzy urzadzeniami lub
do innych osob.

* Zna programy do tworzenia map mysli i umie je wykorzysta¢ samodzielnie
i w grupie w ramach studiow (przy przygotowywaniu tekstow, prezentacji itp.)
oraz dla poszerzania swoich zainteresowan.

* Zna programy pozwalajace na zaawansowana prace z tekstem i przygotowy-
wanie rozbudowanych publikacji (np. esejow, raportow badawczych itp.), jak
np. Scrivener.

* Zna i potrafi wykorzysta¢ programy do zarzadzania cytowaniami, bibliografia
i bazami tekstow (np. Zotero, Mendeley, Papers itp.).

Przetwarzanie

* Potrafi modyfikowac¢ (rozbudowywac, przebudowywac) tematyczne kolekcje
medialne (tekstow, zdjeé, grafiki, dzwiekow, materiatdw multi- i hipermedial-
nych).

* Umie planowac¢ (samodzielnie i w grupie) dziatania zwigzane z przetwarzaniem
tematycznych kolekcji (np. uzupetniaé braki, dodawa¢ najnowsze informacje na
okreslony temat itp.).
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* Umie samodzielnie lub w grupie tworzy¢ rozbudowane narracje cyfrowe
(z wykorzystaniem zmodyfi kowanych tresci, takich jak narracja filmowa
z zastosowaniem zdjec¢, wideo, dzwigku tla, gtosu lektora, narracje oparte na
aplikacjach z linig czasu, narracje bazujace na hipertekstowej architekturze, np.
z wykorzystaniem bloga lub wiki) do omawiania biezacej, studiowanej tematyki.
» Wie, jakie istnieja aplikacje mobilne i potrafi je wykorzysta¢: moga by¢
przydatne podczas pracy projektowej lub gromadzenia informacji na okre§lony
temat (takze podczas pracy grupowe;j).

* Potrafi digitalizowac¢ tresci na biezace potrzeby, wykorzystujac narzedzia
mobilne: skanowac teksty, zdjecia, grafiki z wykorzystaniem odpowiednie;j
aplikacji mobilnej, nagrywac¢ wideo lub dzwigk z wyktadow i dyskusji.

» Umie wykorzysta¢ samodzielnie lub w grupie znalezione lub przetworzone
tres$ci w celu opracowania krytycznego medialnego komentarza (dotyczacego
np. lokalnej sytuacji na uczelni, tematu zajec itp.).

Przetwarzanie

» Umie obstugiwaé narzgdzia do prezentacji w sieci w czasie rzeczywistym
(synchronicznie, np. przy uzyciu sieciowego edytora prezentacji multimedial-
nych lub komunikatora internetowego, np. Hangouts).

* Potrafi zarchiwizowa¢ transmisj¢ wideo z wyktadu, spotkania itp. i opubli-
kowac ja w sieci (np. Hangouts i YouTube).

» Umie zarzadza¢ aplikacjami pozwalajacymi na wspolprace i publikacje w sieci
(np. operowanie listg autorow, publikowanymi tre§ciami i komentarzami, doda-
wanie i usuwanie tresci w narzedziach typu blog lub sieciowy pakiet biurowy,
publikowanie przygotowanych materialow).

* Potrafi tworzy¢ otwarte 1 zamknigte grupy tematyczne w serwisach spotecz-
no$ciowych (np. na potrzeby projektu zaliczeniowego, rozszerzenia tematyki
zaje¢ lub wlasnych zainteresowan).

* Umie tworzy¢ wydarzenia w serwisach spoteczno$ciowych, wznawiac je
z nowa data, przygotowywac ich opisy i zaprasza¢ do uczestnictwa.

* Potrafi zarzadza¢ grupowa komunikacja wideo i audio w ramach pracy pro-
jektowej, przygotowywania do zaj¢¢ lub studiowania okre$lonej tematyki czy
rozwijania zainteresowan.

* Potrafi wykorzystywac¢ umiejetnosci i wiedze dziennikarska do publikowania
w formie tekstowej, audio lub wideo biezacych informacji na temat uczelni
czy spotecznosci studenckiej oraz do popularyzacji nauki.

» Tworzy tematyczne kolekcje (archiwa) zwiazane z tematyka studiow lub
zainteresowan, ztozone ze zarchiwizowanych materialow tekstowych, hiper-
tekstowych, audio, wideo lub materiatow zdigitalizowanych.

» Wykorzystuje ustugi i aplikacje do przechowywania danych w chmurze
i dzielenia si¢ tak zgromadzonymi tresciami (np. Dropbox, Google Drive,
iCloud, SkyDrive, Ubuntu One, YouTube, chomikuj.pl).

* Zna i potrafi obstugiwacé narzgdzia sprzgtowe lub w formie aplikacji do czyta-
nia e-publikacji (w formatach PDF, EPUB, MOBI) oraz dodawa¢ komentarze,
kopiowac¢ notatki z tego typu publikacji (réwniez przy uzyciu dedykowanych
narzedzi jak iAnnotate lub podobne).

Prezentowanie

Komunikacja | Rozumie pojecie prawa do bycia zapomnianym oraz umie okresli¢ problemy

i media jako zwiazane z jego stosowaniem w kontekscie warto$ci takich jak wolnos$¢ stowa
przedmiot refleksji | i prawo do informacji oraz ochrona débr osobistych.

etycznej




238

Fundacja Nowoczesna Polska

ZAGADNIENIA

STUDENCI

Wyzwania etyczne
a tresci mediow
i komunikacji

* Rozumie pojgcie prawa do bycia zapomnianym oraz umie okresli¢ problemy
zwiazane z jego stosowaniem w kontekscie wartosci takich jak wolno$¢ stowa
i prawo do informacji oraz ochrona dobr osobistych.

Wyzwania etyczne
w relacjach przez
media

* Zna pojecie integralno$ci kontekstualnej (contextual integrity) w perspektywie
okreslania zakresu prywatnosci.

Wyzwania etyczne
a normy prawa
w mediach i ko-
munikacji

Ochrona prywat-
nosci i wizerunku

» Umie samodzielnie postugiwa¢ si¢ metodami i narzg¢dziami ochrony pry-
watno$ci (np. skorzysta¢ z TOR Browser Bundle, zarzadza¢ ciasteczkami
w przegladarce).

* Rozumie regulaminy stron WWW (serwisow WWW), z ktorych korzysta,
i umie $wiadomie podjaé decyzje dotyczace przyjecia albo odrzucenia ich
postanowien.

» Umie podejmowac trafne decyzje dotyczace wlasnej anonimowosci w roznych

komunikacji, pra-
cy i transakeji

Anonimowos¢ . . .
sytuacjach komunikacyjnych.
* Umie si¢ broni¢ przed spamem i probami phishingu.
» Umie skutecznie zadba¢ o bezpieczenstwo komunikacji ze stronami i ustu-
gami wymagajacymi podwyzszonego standardu bezpieczenstwa (np. sieci
. , spotecznosciowe, banki, serwisy zwigzane z ptatno$ciami).
Bezpieczenstwo P Y ZWIg P )

» Umie uzy¢ narzedzi zwigkszajacych bezpieczenstwo komunikacji np. PGP/
GPG, OTR.

* Umie podejmowac trafne decyzje dotyczace udostgpniania informacji o innych
w komunikacji online i offl ine, z uwzglgdnieniem preferencji osob, ktérych
te informacje dotycza np. nie udostgpnia na portalu spotecznosciowym zdjec¢
znajomych niezyczacych sobie tego.

Nadzor nad siecig

» Umie korzysta¢ z narzedzi obejscia/utrudnienia nadzoru (np. TOR Browser
Bundle, serwery proxy, zmiana serwer6w DNS).

» Umie podja¢ decyzj¢ o doborze narz¢dzi do konkretnych celow, biorac pod
uwage mozliwo$¢ nadzoru oso6b trzecich nad tymi narzedziami oraz specyfike
tre$ci (np. prowadzenie zdalnych wywiadéw z osobami badanymi w ramach
pracy naukowej dotyczacej wrazliwych tematow przez narzgdzia zapewniajace
prywatnos$¢ i anonimowo$¢ respondentow).

Uzaleznienia i hi-
giena korzystania
z mediow

» Umie zareagowac na negatywne zachowania u innych, np. pomagajac uzyskac
pomoc specjalisty.

Rodzaje, zro-
dta i praktyka
stosowania prawa
w kontekscie
mediow

» Umie zinterpretowac regulacje prawne dotyczace komunikacji i zastosowaé
je w ciagle zmieniajgcym si¢ Srodowisku technologicznym. Wie np., ze roz-
powszechniajac o kim$ nieprawdziwe lub obrazliwe informacje w Internecie
naraza si¢ na surowszg odpowiedzialno$¢ karng niz w przypadku zniestawienia
w kontaktach bezposrednich (art. 212 p. 2). Surowsza odpowiedzialnosé¢ dotyczy
zniestawienia za pomocg ,,srodkéw masowego komunikowania” i obejmuje nie
tylko media tradycyjne (radio, prasa), ale takze wszelkie wypowiedzi w Inter-
necie, ktore sa dostgpne dla nieograniczonej liczby odbiorcow.
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Media a prawa
czlowieka, obywa-
tela i dziecka

» Umie korzysta¢ z medidéw w celu ochrony swoich praw oraz praw innych
ludzi, potrafi np. wykorzystywac portale spotecznosciowe do promocji okre-
$lonej idei lub stworzy¢ elektroniczng petycje w konkretnej sprawie i zbieraé
pod nig podpisy za posrednictwem Internetu.

* Potrafi korzysta¢ z dostepu do informacji publicznej, wykorzystujac Internet.
Wie m.in., do czego stuza Biuletyny Informacji Publicznej i jakie informacje
mozna tam znalez¢. Wie tez, ze moze wysyta¢ wnioski o udostepnienie in-
formacji publicznej przez e-mail i ma prawo domagac si¢ odpowiedzi takze
w formie elektroniczne;j.

Prawa wylaczne
i monopole inte-
lektualne

» Wykorzystuje we wlasnej pracy cudzy dorobek bez popelniania plagiatu,
zarOwno w rozumieniu prawa autorskiego, jak i w rozumieniu zasad naukowe;j
rzetelnosci (np. prawidlowo konstruuje przypisy bibliograficzne i bibliografi¢
w przygotowywanych przez siebie referatach i prezentacjach; podaje rowniez
zrodto wykorzystanych w pracy cudzych idei i odkry¢).

* Prawidlowo oznacza wspotautorstwo prac przygotowywanych wspolnie
z innymi studentami (referaty, prezentacje); rozumie prawno-autorskie kon-
sekwencje zaangazowania w projekty badawcze (np. zbieranie danych dla
pracownikoéw naukowych); reaguje w przypadku, gdy kto§ odmawia uznania
jej/jego wktadu w wyniki badan.

* Dostosowuje zakres korzystania z cudzych dziet do sytuacji, ré6znicujac go
w zaleznosci od tego, czy odbywa si¢ to w kontekscie naukowo-dydaktycznym
czy poza nim (np. nie umiesci w Internecie prezentacji zaliczeniowej z filmem,
ktorego uzycie wykracza poza dozwolony cytat).

* Sprawnie dobiera materiaty na r6znych licencjach do swoich prac (referatow,
prezentacji); rozumie konsekwencje udostgpnienia wtasnych prac na wolnych
licencjach.

* Potrafi stworzy¢ projekt wykorzystujacy materiaty na réznych licencjach
z zachowaniem obowigzkow wynikajacych z klauzul copyleft.

* Potrafi wstepnie ocenié, czy i jakie prawo ochronne moze by¢ uzyskane
w odniesieniu do efektow jego pracy (np. patent lub wzor uzytkowy w przy-
padku kierunkéw technicznych, wzor przemystowy lub znak towarowy dla
kierunkow plastycznych).

* Rozumie istote sporu o patenty na programy, o obowiazki posrednikow oraz
o prawa i wolnosci prywatnego uczestnika obiegu kultury.

* Rozumie zasady ochrony patentowej i znakéw towarowych.

* Wie, czym jest ochrona baz danych.

* Rozumie konflikt migdzy monopolem rozpowszechniania a modelem komu-
nikowania si¢ w sieci.

Regulacje dziatal-
nosci operatorskiej
w mediach (prawo
telekomunika-
cyjne, radiofonia
i telewizja, prawo
prasowe, $wiad-
czenie ustug droga
elektroniczng)

* Umie przygotowa¢ komunikat medialny i wie, ktore medium moze lub musi
go zamiescic.

» Umie rozpoznaé naruszenie obowiazkow ustugodawcey (np. rozpoznaje ukryte
lokowanie produktu, odroznia artykut niejawnie sponsorowany od rzetelnej
informacji, potrafi oceni¢ wiarygodnos¢ sklepu internetowego).

» Wie, kto i na jakich zasadach $wiadczy mu ustuge (np. na kogo jest zareje-
strowana domena internetowa, jakie sg postanowienia regulaminu, czy strona
postuguje si¢ szyfrowaniem komunikacji).

* Potrafi samodzielnie prowadzi¢ dziatalno$¢ medialng (np. zarzadzac serwisem
internetowym).
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Prawa 0s6b nie-
petosprawnych

» Umie zweryfi kowac, czy zostaly spetnione wymogi dostepnosci tresci dla osob
niepetnosprawnych; np. potrafi korzysta¢ z narzedzi do automatycznej analizy
dostepnosci tresci na stronach internetowych (np. www.validator.utilitia.pl).

* Wie, ze nalezy zwraca¢ uwage na wytyczne dotyczace dostepnosci tresci
internetowych zaréwno w trakcie korzystania ze stron internetowych, jak
podczas ich tworzenia.

Ochrona danych
osobowych i dobr
osobistych

* Rozumie polityke prywatnosci firm, z ktoérych ustug korzysta.

* Umie stosowa¢ zasady ochrony we wiasnych publikacjach i ustugach.

* Umie zwroci¢ si¢ do GIODO z prosba o interwencje¢ lub interpretacje prze-
pisow.

» Umie sprawdzi¢ wiasne dane w zbiorach, w ktorych sa zawarte (np. potrafi
sporzadzi¢ wniosek o informacje o zakresie danych przetwarzanych przez
serwis internetowy).

* Wie, jak zabezpieczy¢ dane osobowe, ktore przetwarza w charakterze admini-
stratora (np. prowadzac bloga lub inny serwis internetowy, dopilnuje ustawien
bezpieczenstwa serwisu hostingowego).

Rynek mediéw

» Wie, Ze na tresci prezentowane w mediach wplywa ich struktura wiasnosci,

dobro ekonomiczne

i elementy polityki | forma prawna i sposob finansowania.
medialnej » Umie wymieni¢ instytucje regulujace rynek medialny w Polsce.
Informacja jako |—

Finansowanie
mediéw 1 wybrane
sposoby zarabia-
nia w nowych
mediach

Budowa, dziala-
nie, obstuga i pa-
rametry urzadzen
komputerowych

* Umie okresli¢ wptyw typowych parametréw urzadzen komputerowych na ich
dziatanie i na tej podstawie zaplanowa¢ wybor (np. zakup) urzadzenia kom-
puterowego dostosowanego do konkretnych grup zadan (np. do uruchamiania
procesorow grafiki, wideo, CAD etc.).

» Umie zidentyfikowac i zapewni¢ bezpieczne i ekonomiczne zasilanie urzadzen
komputerowych (zawierajace takie elementy jak uziemienie, filtry przeciwza-
ktécajace 1 przeciwprzepigciowe, tzw. inteligentne listwy zasilajace).

* Umie poprawnie obstugiwa¢ urzadzenie komputerowe niezaleznie od systemu
operacyjnego, o ile system ten oferuje standardowy, intuicyjny interfejs (np.
MS Windows, popularne dystrybucje GNU/Linux, i0S, Android).

Dane i ich formaty

Korzystanie
Z oprogramowania

* Umie oszacowa¢ wymagania wobec oprogramowania i sprzetu, konieczne
do zrealizowania zaplanowanych zadan.

» Umie przenie$¢ ustawienia systemowe aplikacji, ktore przechowuja swoje
ustawienia na dysku lub w pamigci wewnetrznej urzadzenia, na inne urzadzenie
i wykona¢ ich kopi¢ bezpieczenstwa.

* Umie postuzy¢ si¢ pomoca dostepng lokalnie oraz zdalnie.

» Umie znalez¢ kontakt z serwisem lub ze spoteczno$ciowymi serwisami
wzajemnej pomocy oraz odpowiednio opisa¢ swoj problem.

* Umie dobra¢ oprogramowanie do kompresji plikow i tworzenia skompreso-
wanych archiwow stosownie do swoich potrzeb.
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Korzystanie
Z oprogramowania

* Zna rézne rodzaje ryzyka zwiazane z korzystaniem z narzedzi informatycz-
nych.

» Umie jako$ciowo wskaza¢ rodzaje ryzyka zwigzanego z konkretnym projek-
tem i oszacowa¢ prawdopodobienstwo i1 potencjalne skutki ich wystapienia.

* Zna podstawowe sposoby zabiegania wystapieniu najwazniejszych rodzajow
ryzyka.

» Umie za pomoca dostgpnego oprogramowania (np. edytor tekstu, oprogramo-
wanie do sktadu tekstu) przygotowywac¢ dowolne dokumenty, w tym wielostro-
nicowe, o ztozonej strukturze tresci, zawierajace spisy tresci, tabele, przypisy,
odnos$niki, wykresy i ilustracje graficzne. Umie je poprawnie formatowac,
w tym za pomoca stylow, zapisywac w roznych formatach dostosowanych do
potrzeb (w tym PDF) oraz drukowac.

Myslenie logicz-
ne, algorytmiczne,

» Umie zaprojektowac struktur¢ danych odpowiednia dla podstawowych pojeé
zwigzanych z jego zadaniem.

» Umie rozpozna¢ zadanie, przy ktorego realizacji mozna i warto skorzysta¢
z technik informatycznych, oraz wskaza¢ mozliwe rozwiazania.

komunikacji, pra-
cy i transakcji

PrOgramowame |, yjie oszacowaé zasoby (czas, praca ludzka, ekspertyza, koszt zakupu sprzetu
i ustug) potrzebne do rozwiazania takiego zadania.

Higiena korzy- |+ Umie zorganizowa¢ prac¢ swoja i wspotpracownikéw w sposdb wydajny,
stania z urzadzen |a zarazem bezpieczny dla zdrowia i sprzyjajacy zdrowemu trybowi zycia.
komputerowych

Prywatnos¢, -
komunikacja

Anonimowo$¢  |—
Bezpieczenstwo |—

Nadzor nad siecig

Uzaleznienia i hi-
giena korzystania
z mediow

Chmura

Ekosystem apli-
kacji

Tres¢ licencji jest dostgpna na stronie: creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/pl
Wersja elektroniczna niniejszej ksigzki dostgpna jest na stronie:
nowoczesnapolska.org.pl
fundacja@nowoczesnapolska.org.plnowoczesnapolska.org.pl/
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Pigty tom z serii ,Recepcja mediow” jest poSwiecony wptywowi prze-
kazow prasowych, radiowych, telewizyjnych i internetowych na mtodziez
oraz osoby doroste. Na te grupowg monografie skiadajg sie: czternascie
autorskich tekstow, wydruki i ptyta z plikami z internetowej publikacji
Fundacji ,Nowoczesna Polska” w celu popularyzacji edukacji medialnej.
Chodzi przede wszystkim o to, aby utatwi¢ Czytelnikom korzystanie z Katalo-
gu kompetencji medialnych i informacyjnych oraz ze scenariuszy lekcji
w kazdym miejscu, w ktérym nie majg dostepu do Internetu. [...]

Tom pigty ,Recepcji mediow” jest ostatnig z tej serii monografig
wieloautorskg dotyczacag zagadnienia badan audytoryjnych, ujmujaca
aspekt odbioru w odniesieniu do kolejnych grup wiekowych, dlatego zostat
przeznaczony nie tylko dla badaczy recepcji tresci ze Srodkow masowego
przekazu, ale takze dla odpowiedniego pod tym wzgledem Srodowiska
uczniowskiego, studenckiego i nauczycielskiego.

Ze Wstepu
Barbara Boniecka i Anna Granat
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