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ZAGAD-
NIENIA

13-15 LAT
(GIMNAZJUM)

16-18 LAT
(SZKOLA PONADGIMNAZJALNA)

KORZYSTANIE Z INFORMACII

Zrédta informacji

* Rozumie specyfike poszczegdlnych zro-
det informacji przeznaczonych do uzytku
edukacyjnego lub rozrywkowego, np. wie,
ze piszac referat o historii pitki noznej,
powinien korzysta¢ z encyklopedii sportu,
a nie serwisu www.sport.pl.

* Wie, ze zrédta informacji nalezy wybie-
ra¢ $wiadomie, majac na uwadze potrze-
by informacyjne oraz cel wykorzystania
informacji.

» Umie wybiera¢ zrédta informacji przy-
datne w procesie ksztalcenia, np. korzysta
z serwisu wolnelektury.pl.

* Wie, jakie sa najwazniejsze zrodla informa-
cji naukowej i umie z nich skorzysta¢ w pod-
stawowym zakresie; np. korzysta z katalogéw
elektronicznych bibliotek akademickich.

* Umie dokona¢ wyboru zrédet informacji,
biorac pod uwage dodatkowe kryteria takie
jak relewancja, dostgpnosc¢ i tatwosé korzy-
stania.

* Rozumie ograniczenia systemow organiza-
¢cji informacji, w tym, ze j¢zyki informacyjno-
-wyszukiwawcze s3 jezykami sztucznymi,
np.: rozumie réznicg pomiedzy wyszukiwa-
niem petnotekstowym w jezyku naturalnym
a wyszukiwaniem za pomocg hasetl przed-
miotowych; potrafi dobra¢ odpowiednie
operatory logiczne.

Wyszukiwanie informacji

» Umie dostosowywacé zapytanie do moz-
liwos$ci roznych systemow informacyjno-
-wyszukiwawczych, np. stosowaé hasta
osobowe w katalogach, a stowa kluczowe
w wyszukiwarkach internetowych.

* Umie modyfikowa¢ strategie wyszuki-
wania, by uzyskac inny poziom ogdélnosci
wynikow, np. dodawac kolejne terminy
wyszukiwawcze, by zawezi¢ otrzymane
wyniki.

» Umie wykorzystywac potencjal mediow
spotecznosciowych, by dotrze¢ do informa-
¢cji, np. od grupy znajomych na Facebooku
dowiaduje si¢, co warto zwiedzi¢ w czasie
wakacji.

Podejscie krytyczne do informacji

» Wie, Ze nalezy ocenia¢ wiarygodnos¢ in-
formacji, biorac pod uwage rozne kryteria,
w tym wiarygodnos¢ zrodta, np. ze informa-
cje zamieszczone w ,,Gazecie Wyborczej”,
,,Fakcie” 1 ,,Pudelku” maja inny poziom
wiarygodno$ci.

* Wie, ze informacja mozna manipulowac
w zaleznosci od pozadanego efektu przekazu.
» Wie, z jakich Zrodel skorzystac, by zwe-
ryfikowa¢ informacje; np. korzysta z ency-
klopedii PWN, by potwierdzi¢ informacje
znalezione na blogu.

» Umie selekcjonowac¢ informacje w kon-
tekscie potrzeb informacyjnych i wykony-
wanego zadania.

» Umie dostrzec i okresli¢ roznice pomigdzy
przekazem faktograficznym a innym przeka-
zem, w tym opinia, ocena, krytyka.

» Wie, ze rozne typy zrédet informacji maja
swoje wady, zalety i ograniczenia, np. Wiki-
pedia jest aktualizowana na biezaco, ale jej
wiarygodnos¢ i obiektywno$¢ moze by¢ nizsza
niz encyklopedii drukowane;j.

* Rozumie zagrozenia wynikajace z tenden-
cyjnego przedstawiania informacji, np. wie,
ze wybiorczy lub stronniczy opis sytuacji,
sformutowany zgodnie z linig programowa
stacji, moze zafalszowac obraz rzeczywistos$ci.
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16-18 LAT
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Wykorzystanie informacji

* Wie, jak odpowiednio prezentowac wy-
niki swojej pracy; np. wie, ze prezentacja
musi by¢ przejrzysta, zawiera¢ mato tekstu
i materiat ilustracyjny.

» Umie taczy¢ i ulepszac informacje w roz-
nych formach, zaczerpnigte z réznych zro-
detl, np. wykorzystywa¢ w prezentacji klip.
» Umie przygotowac prezentacje multime-
dialne i wystgpowac publicznie.

* Umie dobrac¢ narzedzia TIK pod katem
efektywnego wykorzystania i zaprezento-
wania wynikOw swojej pracy, np. potra-
fi oceni¢, kiedy animacje w prezentacji
zwigksza jasnos¢ przekazu.

» Umie wykorzysta¢ narzgdzia TIK do pracy
nad projektami realizowanymi w grupie oraz
na odlegtos¢, np. korzysta z dyskow siecio-
wych, by dzieli¢ si¢ informacja z kolegami.
* Umie uzywac opcji przegladarek inter-
netowych w celu skorzystania z wynikow
weczesniejszych wyszukiwan, np. korzystaé
z historii wyszukiwania, tworzy¢ zaktadki.

JEDNOSTKA W SRODOWI

SKU MEDIALNYM

Ja

» Umie, w zaleznosci od potrzeb, tworzy¢
i modyfikowaé swoj wizerunek; np. do-
taczajac do jakiej$ grupy w sieci, podaje
tylko wybrane informacje o sobie.

* Rozumie szanse i zagrozenia wynikaja-
ce z budowania wtasnego wizerunku; np.
zwraca uwagg na to, co i gdzie na jego/jej
temat pojawia si¢ w Internecie. Ma swia-
domos¢, ze nawet po skasowaniu jakiej$
tresci w sieci i tak pozostaje po niej $lad.
* Wie, ze moze wyrazac siebie rozmaitymi
$rodkami w réznych mediach: np. wie, jak
pisa¢ blog; wie, gdzie moze zamieszczaé
swoja tworczos¢ (zdjecia, filmy, muzyka,
itd) w Internecie.

» Umie interpretowac poszczegodlne elementy
sktadowe cudzego wizerunku; np. zdaje sobie
sprawe, ze wizerunek medialny osob publicz-
nych wykorzystuje jezyk i mowe ciata do
realizacji zaktadanych celow (np. pozyskania
poparcia wyborcow).

» Umie $wiadomie dba¢ o swoj wizerunek
w zalezno$ci od kontekstu; np. zdaje sobie
sprawe, ze komentarze wpisane na portalu
spolecznosciowym sg elementem jej/jego
tozsamosci w oczach innych, w tym réwniez
przysztych pracodawcow.

* Rozumie konsekwencje i potrzebe swia-
domego wptywu na wiasny wizerunek; np.
rozumie znaczenie ustawien prywatnosci
w portalach spotecznosciowych.

Jaiinni

* Wie, jakie sa zasady komunikowania si¢
z innymi uzytkownikami mediow;

np. wie, kiedy stosowaé emotikony i po-
trafi zidentyfikowac¢ ironig i sarkazm w ko-
munikacie w Internecie.

* Wie, jak uzywac r6znych rodzajow ko-
munikatow do przekazywania okreslonych
tre$ci w zaleznosci od celu i potrzeb; np.
inaczej pisze, gdy chce przekonac swoich
znajomych, a inaczej, gdy jest to tres¢ dla
szerokiego grona odbiorcow.

* Wie, jak reagowaé na przejawy agresji
w Internecie: np. wie, ze moze zglosic¢
zachowanie agresywne do administratora
strony WWW.

* Wie, jakie czynniki moga mie¢ wptyw na
przebieg komunikacji; np. zdaje sobie sprawe,
ze to, czy jej/jego wiadomos¢ w rozmowie te-
lefonicznej lub kontakcie mailowym zostanie
odebrana zgodnie z jej/jego intencja, zalezy od
sytuacji i mozliwosci odbiorcy.

» Umie skutecznie i precyzyjnie porozumiewac
si¢ z innymi, wykorzystujac do tego réznego
rodzaju kanaty komunikacji, rowniez formal-
ne; np. umie ztozy¢ przez Internet reklamacje
zakupionego produktu.

» Umie $wiadomie wybra¢ odpowiedni kanat
komunikacyjny, w zaleznosci od celu i mozli-
wosci nadawcy; np. wie, ze zakonczenie zwigz-
ku intymnego wymaga innej formy i innego

kanatu niz poinformowanie kogo$ o sp6Znieniu.
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Jaiinni

» Umie zidentyfikowac sytuacje niebezpiecz-
ne w komunikacji z innymi uzytkownikami
(proby oszustwa, ataki agresji, naruszenie
prywatnosci i praw) i wie, jak im przeciw-
dziata¢; np. wie, w jaki sposéb sprawdzic¢
wiarygodnos¢ sprzedawcy na portalu au-
keyjnym.

Ja i otoczenie

* Wie, w jaki sposob grupa i otoczenie
wplywaja na jej/jego zycie, roOwniez
w Internecie; np. umie dostrzec wpltyw
komentarzy pod swoim wpisem na porta-
Iu spoteczno$ciowym na wlasne wybory,
decyzje i upodobania.

» Umie aktywnie uczestniczy¢ w wybra-
nych spolecznosciach on-line; np. wy-
mienia si¢ informacjami, wyraza opinie
i prowadzi dyskusje w r6znych sieciach
spotecznych w Internecie.

* Umie dziata¢ w grupie zdalnej; np.
uczestniczy w dzialaniach grupy ludzi,
ktorzy komunikuja sie tylko przez Internet
i nie spotykaja si¢ na zywo.

» Wie, ze rozne grupy istniejgce w otoczeniu
medialnym majg swoj specyficzny charakter,
zasady funkcjonowania oraz dynamike; np.
wskazuje roznice pomiedzy spoteczno$ciami
on-line osob, ktore si¢ nigdy nie spotkaty,
a tymi, ktore znaja si¢ np. ze szkoty.

» Umie wykorzystywac spotecznosciowy po-
tencjal sieci dla realizacji wlasnych celow;
np. potrafi w zaleznosci od potrzeby znalez¢
pozadany produkt lub ustuge i pozna¢ opinie
innych uzytkownikéw na jej temat.

* Wie, jak zainicjowac powstanie grupy i inne
grupowe dziatania w Internecie; np. umie
zatozy¢ grupe dyskusyjng albo zaplanowac
wydarzenie na portalu spoteczno$ciowym
i zacheci¢ innych do uczestnictwa.

JEZYK MEDIOW

Jezykowa natura mediéw

» Rozumie pojecie hipertekstu oraz umie
wyjasni¢ roznicg miedzy hipertekstem
a tekstem linearnym; np. wie, ze sa to
powiazane ze sobg odsytaczami teksty
elektroniczne, ze utatwia to tworzenie
skojarzen i zdobywanie wiedzy, ze sposob
lektury hipertekstow jest rozny od lektury
drukowanych ksigzek.

» Umie rozréznia¢ podstawowe gatunki
filmowe i telewizyjne; np. potrafi opisacé
wlasnymi stowami, czym charakteryzuja
si¢ thriller, komedia romantyczna, teleno-
wela dokumentalna, talk show.

* Rozumie zjawisko konwergencji me-
diow; np. zdaje sobie sprawe, jak trady-
cyjne audycje i programy telewizyjne
mozna odbiera¢ poprzez Internet w formie
podcastow i videocastow, transmisji stru-
mieniowych, jakie zmiany to wywoduje
w treéci przekazow.

* Dostrzega, w jaki sposob ten sam tekst
kultury medialnej moze by¢ przedstawiany

* Zna cechy réznicujace przekazu tekstowego
dostosowanego do réznych medioéw i potrafi
dostosowywa¢ forme przekazu do medium;
np. wie, czym rd6zni si¢ dany tekst zapisany
w formie linearnej, strony internetowej, e-ma-
ila, czatu, SMS-a, postu w serwisie spotecz-
nos$ciowym, wspolnie pisanego dokumentu
w sieci (booksprint).

* Rozumie poje¢cie interfejsu w relacjach
uzytkownik-medium; np. potrafi scharak-
teryzowac réznice w sposobie korzystania
z tabletu i z gazety, z interfejsu graficzne-
go (GUI) i z interfejsu tekstowego aplikacji
komputerowych.

* Rozumie pojgcie ekranu, umie opisac jego
role i przemiany w kulturze audiowizualnej;
np. umie wskazac roznice miedzy odbiorem
filmu w kinie, na ekranie telewizora, kompu-
tera i tabletu lub smartfonu.
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< za pomoca roznych no$nikow przekazu

2 < 2| .

PR reklamy; np. strony internetowe, film

E i QE) kinowy i DVD, gadzety zwigzane z seria

L

wydawniczg o Harrym Potterze.

Funkcje komunikatorow medialnych

* Umie dyskutowa¢, formutujac wiasne
opinie w mediach spotecznosciowych
i koncentrujac si¢ na merytorycznej stro-
nie przekazu.

* Umie przekonywaé do swoich racji
innych, uzasadniajac i obrazujac swoje
przekonania takze przy uzyciu $rodkow
audiowizualnych; np. potrafi zaprezen-
towaé swoje stanowisko, przedstawi¢ je
w punktach, zilustrowa¢ przyktadami, po-
stuzy¢ si¢ obrazami, statystykami przed-
stawionymi w formie wizualne;j.

* Umie zidentyfikowa¢ komunikaty o cha-
rakterze perswazyjnym i reklamowym.

* Zna wybrane sposoby ukrywania rekla-
mowego charakteru przekazu; np. artykut
sponsorowany, sponsorowane wpisy na
forach dyskusyjnych, lokowanie produktu
Iub znaku firmowego w filmie.

* Umie tworzy¢ przekazy informacyjne
i reklamowe np. dotyczace inicjatyw spo-
tecznych czy kulturalnych, w ktorych bierze
udziat.

* Wie, ze pewne przekazy informacyjne moga
zawiera¢ elementy rozrywki, potrafi
wskaza¢ przyktady takiego potaczenia w r6z-
nych gatunkach medialnych;

np. umie wskaza¢, co w danym przekazie
audiowizualnym jest elementem
telewizyjnego show, a co ma warto$¢ po-
Znawcza.

* Zna pojecia edutainment oraz infotainment.
» Umie wskaza¢ przyktady komunikatow me-
dialnych oraz przedsigwzi¢¢ edukacyjnych
nalezacych do tych kategorii.

* Umie tworzy¢ przekazy audiowizualne
zawierajace zarowno tresci informacyjne,
jak i1 elementy rozrywkowe, wplywajace na
emocje lub motywacje odbiorcy.

Kultura komunikacji medialnej

 Zna podstawowe pojecia z zakresu es-
tetyki, krytyki kulturalnej; np. potrafi
tworzy¢ recenzje przekazow medialnych,
operujac przyktadami i poréwnaniami
dziet audiowizualnych.

» Wie, jakie znaczenie w komunikacji
maja poszczegdlne gesty, mimika, posta-
wa ciata czy odlegltos¢ pomigdzy osobami,
umie wskazywac¢ odpowiednie przyktady
w przekazach audiowizualnych; np. potrafi
okresli¢ na podstawie zachowan politykow
w studiu telewizyjnym ich stosunek do
omawianych kwestii.

* Rozumie i potrafi opisa¢ zasady zwigzane
z savoir-vivre w zakresie komunikowania si¢
z innymi osobami za posrednictwem mediow;
np. wie, o jakiej porze mozna zadzwoni¢ do
danej osoby ze wzglgdu na petniona funkcje,
w jaki sposob powinno si¢ odnosi¢ do gosci
w studio telewizyjnym itp.

* Umie stosowa¢ odpowiednia dykcje, intona-
cj¢ glosu i mowe ciata podczas komunikacji
bezposredniej oraz postugiwac si¢ symbolami
w komunikacji wizualnej; np. umie dobraé
ilustracje do prezentacji tak, aby wyrazata
r6zne emocje lub przekonania.

KREATYWNE KORZYSTANIE Z MEDIOW

Tworzenie

» Umie samodzielnie i w grupie gromadzi¢
materialy na dowolny temat przy uzyciu
jednego medium, np. fotografii, scen fil-
mowych, rysunkéw, nagran, elementow
graficznych.

* Wie, czym jest podcast.

* Potrafi pod kierunkiem nauczyciela lub ani-
matora przygotowac krotka audycje radiowa.

» Umie samodzielnie i w grupie przygotowac
obszerny zestaw roznorodnych tresci medial-
nych na wybrany temat.

* Wie, czym jest videocast.

* Potrafi przygotowa¢ samodzielnie lub
w grupie cykl podcastow lub videocastow
na dowolny temat.
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Tworzenie

* Zna i probuje tworzy¢ ztozone komuni-
katy wizualne: memy, komiksy, plakaty
i infografiki.

» Umie samodzielnie i w grupie gromadzi¢
» Zna najpopularniejsze aplikacje po-
zwalajace na tworcze wykorzystywanie
mediow (np. do tworzenia zdjec¢, filmow,
rysunkow).

* Umie samodzielnie przygotowac prosta
opowies¢ medialng z wykorzystaniem
mediow jednego typu (zdjeé, grafik lub
filmow), z dodaniem krétkich elementow
tekstowych opisujacych sceng, zwiastujg-
cych kolejne wydarzenia, bazujac na przy-
gotowanym wczesniej scenariuszu (np.
w prostym edytorze do tworzenia filmow,
jak Windows Movie Maker, YouTube
editor).

» Umie przygotowa¢ w grupie narracje
ztozong z réznorodnych mediow na
wybrany temat, przygotowujac wezesniej
scenariusz wypowiedzi.

* Umie planowa¢ zespotowo dziatania
grupy w sieciowym edytorze tekstowym
(np. pad, Google Docs, Pages iCloud) lub
wymieniajac si¢ informacjami

na temat przygotowan i planowania pro-
jektu na blogu, w grupie w serwisie
spotecznosciowym lub za pomoca komu-
nikatoroéw sieciowych.

* Umie wspottworzy¢ w grupie proste
teksty i prezentacje multimedialne przy
uzyciu narzedzi umozliwiajacych sieciowa
wspolprace.

* Probuje korzysta¢ z narzedzi medial-
nych do tworzenia notatek. Wykorzystuje
w tym celu narzgdzia pozwalajace na prace
w chmurze, np. blog, sieciowy edytor tek-
stu lub dedykowane do gromadzenia nota-
tek narzedzie (np. Evernote) lub aplikacje
pozwalajace na stacjonarne gromadzenie
tredci: edytor tekstu czy program do two-
rzenia zrzutow ekranu.

* Probuje tworzy¢ mapy mysli, korzystajac
z kartki 1 kolorowych dtugopisow, kredek,
flamastrow lub z aplikacji do rysowania
(na komputerze, w tablecie).

* Potrafi tworzy¢ memy, komiksy, plakaty
i infografiki na wybrany temat, na bazie
przygotowanego samodzielnie lub w grupie
scenariusza, zna aplikacje/ustugi pozwalajace
na szybkie przygotowanie (np. dzigki szablo-
nom czy generatorom) wspomnianych form.
* Ma swoje ulubione aplikacje pozwalajace
na tworcze wykorzystywanie mediow (np.
edytor tekstu, grafiki, dzwigku, program do
obrobki zdje¢ w telefonie, tablecie czy kom-
puterze).

» Umie swobodnie taczy¢ ze sobg roznorodne
zgromadzone tresci i tworzy¢ na ich bazie
rozbudowane narracje cyfrowe; np. blogi,
wiki, opowiadanie hipertekstowe, serwis
internetowy, gazete on-line lub inne formy
oparte na hipertekstowej architekturze.

* Potrafi tworzy¢ ztozone wypowiedzi me-
dialne o charakterze linearnym, np. gazete
w formacie PDF, EPUB, MOBI lub film
(przygotowany na bazie zdj¢¢, scen wideo,
elementow tekstowych i dzwigkowych).

* Umie zrealizowaé¢ w grupie projekt medial-
ny z podzialem zadan dotyczacych przygo-
towywania sktadowych czgsci medialnych
oraz montowania w cato$¢ zgromadzonych
elementow lub ich kolekeji, np. umie orga-
nizowaé pracg zwigzang z przygotowaniem
dziatan grupy, korzysta¢ z sieciowego, gru-
powego kalendarza, tworzy¢ listy zadan do
zrealizowania (przy pomocy odpowiednich
aplikacji lub ustugi do zarzadzania projek-
tami), wiacza¢ si¢ za pomocg narzedzi me-
dialnych do grupowej pracy, nadzorowac
przebieg prac grupy, realizacje kolejnych
krokéw i tworzenie efektow projektu przy
uzyciu sieciowych technologii wspotpracy,
takich jak portal edukacyjny, wiki, blog, edy-
tory tekstu lub prezentacje multimedialne
wspoltworzone przez Internet, np. serwisy
spotecznosciowe.

» Umie wspottworzy¢ w grupie zlozone tek-
sty i prezentacje multimedialne przy uzyciu
sieciowych narzedzi wspoltpracy (np. Google
Docs, Prezi).
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Tworzenie

» Wie, ze istniejq aplikacje do tworzenia
map mysli i probuje z nich korzystac.

* Umie dokumentowac i komentowa¢ oto-
czenie i zachodzace w nim procesy (samo-
dzielnie lub w grupie), np. tworzy reportaz
tekstowy, zdjeciowy, wideo, reportaz radiowy
i inne formy radiowe publikowane w for-
mie podcastu, wywiady, nagrania wystepow
(sportowych, muzycznych, przygotowa-
nych przez inne kolezanki i kolegéw lub
wiasnych).

 Zna narzedzia pozwalajace na tworzenie
notatek podczas pracy w sieci (narzedzia gro-
madzace dane w chmurze, np. blog, sieciowy
edytor tekstu lub dedykowane do tworzenia
notatek). Korzysta z nich samodzielnie lub
w grupie. Potrafi synchronizowaé notatki
miedzy réznymi urzadzeniami (np. smartfon,
tablet, komputer przenosny i stacjonarny).

* Tworzy zaawansowane mapy mysli zaro6w-
no z uzyciem tradycyjnych narzedzi, jak i de-
dykowanych aplikacji.

Przetwarzanie

» Umie przetwarza¢ znalezione, dostgpne
lub przygotowane wczesniej rozbudowane
kolekgeje tresci medialnych ztozone ze zdjgé,
grafiki, filméw wideo, dzwigku (np. reorga-
nizowac¢ archiwum: tworzy¢ nowy podziat
na kategorie, foldery itp., modyfikowaé
cze$¢ zasobow i zastgpowaé zmienionymi
materiatami lub nowymi tre$ciami).

* Potrafi planowa¢ dziatania zwiazane
z przetwarzaniem (kolejno$¢ podejmowa-
nych dziatan, np. przetwarzanie zdj¢cia,
ktore bedzie wykorzystane w filmie itp.).
* Probuje samodzielnie lub w grupie two-
rzy¢ rozbudowane cyfrowe narracje, filmy,
hipermedialne projekty (np. strony WWW,
interaktywne opowiesci np. MyHistro lub
interaktywne plakaty, np. Glogster) oparte
na zmodyfikowanych samodzielnie lub
przez cztonkow grupy tresciach lub zna-
lezionych i przetworzonych materiatach.
» Umie samodzielnie digitalizowac tresci
analogowe, np. skanowa¢ ksiazki,
gazety, dokumenty, zdj¢cia.

* Zna analogowe urzadzenia medialne:
adapter i ptyty winylowe, magnetofon
kasetowy, odtwarzacz VHS itp. Wie, ze
mozna tresci zapisane na analogowych no-

» Umie na zaawansowanym poziomie, sa-
modzielnie i w grupie, modyfikowa¢ znale-
zione, dostepne lub przygotowane wezesniej
rozbudowane zasoby tresci multimedialnych
i hipermedialnych.

* Potrafi planowac (samodzielnie i w grupie)
dziatania zwiazane z przetwarzaniem oraz
podejmowacé spontaniczng aktywnos$¢ zwig-
zang z remiksowaniem tresci.

» Umie samodzielnie lub w grupie tworzy¢
zaawansowane cyfrowe narracje, filmy, hi-
permedialne projekty oparte na zmodyfiko-
wanych (samodzielnie lub przez uczestnikow
grupy) tresciach lub znalezionych, ztozonych
komunikatach medialnych.

* Potrafi projektowa¢ aplikacje przy uzyciu
dostepnych w sieci wizualnych edytorow.

* Umie, dziatajac w grupie, digitalizowac
analogowe tresci, np. wspodlnie z innymi
realizuje projekt digitalizacyjny oparty na
wczesniej przygotowanym harmonogramie
prac i podziale zadan.

* Przetwarza samodzielnie lub w grupie
znalezione zdj¢cia 1 materialy wideo w celu
tworzenia parodii, zmiany kontekstu komuni-
katow i prezentacji nowych tresci (np. memy
z wykorzystaniem fragmentow innych zdjec,
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$nikach przeksztatci¢ na format cyfrowy, | zrzutow ekranu, klatek filmowych; komiksy;
np. podtaczajac do komputera i korzystajac | infografiki z wykorzystaniem znalezionych
z aplikacji do obrobki muzyki lub wideo. | lub stworzonych tresci wizualnych lub tek-
* Probuje przetwarzad¢ znalezione zdjecia | stowych; plakaty).

imateriaty wideo w celu tworzenia parodii,
zmiany kontekstu komunikatow i prezen-
tacji nowych tresci (np. memy z wykorzy-
staniem fragmentow innych zdje¢, zrzutow
ekranu, klatek filmowych;

komiksy; infografiki z wykorzystaniem
znalezionych lub stworzonych tresci wi-
zualnych lub tekstowych; plakaty).

Przetwarzanie

» Umie obstugiwac narzedzia do prezen- | * Umie obslugiwac narzedzia do prezen-
towania tres$ci dostepnych odbiorcom na | tacji tre§ci w sieci w czasie rzeczywistym
zadanie w dowolnym czasie (prezentacje | (synchronicznie, np. przy uzyciu sieciowe-
multimedialne dostgpne asynchronicznie: | go edytora prezentacji multimedialnych lub
publikowanie w sieci plikow do $ciaggni¢- | komunikatora internetowego, np. Hangouts).
cia lub obejrzenia przez odbiorcoéw), po- | « Umie obstugiwac systemy zarzadzania tre-
przez np. Slideshare, serwer plikow lub | $cig, zarzadza¢ listg autorow i publikowany-
ustuge przechowujaca pliki w chmurze. |mi tre$ciami, dodawaé, edytowaé 1 usuwac
» Umie prezentowac tresci na blogu, pu- | tresci przy uzyciu narzedzi typu blog czy
blikowa¢ za pomoca narzedzi do kolek- | sieciowy pakiet biurowy.

tywnego tworzenia tre$ci (np. sieciowy | « Umie rozpowszechnia¢ informacje na temat
edytor tekstu). wtasnej lub grupowej tworczosci; np. wyko-
» Umie w grupie przygotowac prezentacje | rzystuje serwisy spotecznosciowe do tworze-
tre$ci za pomocg systemu typu wiki oraz | nia przestrzeni publikacji na okreslony temat.
zaklada¢ i moderowac dyskusje sieciowe | * Umie tworzy¢ wydarzenia w serwisach spo-
za pomocg listy dyskusyjnej, forum oraz | fecznosciowych, przygotowywac ich opisy
serwisow spotecznosciowych. i zaprasza¢ do uczestnictwa.

* Zna podstawy obstugi narz¢dzi do pro- |« Potrafi zarzadza¢ grupowa komunikacja
wadzenia zbiorowej komunikacji z wyko- | wideo i audio za pomoca sieciowych komu-
rzystaniem dzwigku 1 wideo (np. Skype, | nikatoréw oraz korzysta¢ z zaawansowanych
Hangouts itp.). opcji, takich jak udostepnianie ekranu.

* Zna rozne formy dziennikarskie; wie, | * Wie, jak funkcjonuje redakcja internetowa,
jak mozna prezentowa¢ rozmaite formy | potrafi wykorzystywac¢ umiejetnosci dzienni-
wypowiedzi w roznorodnych serwisach | karskie do publikowania (przygotowanych
internetowych (np. publikowac i opisy- | wezesniej samodzielnie lub w grupie) bie-
wac film w YouTube, wideo czy podcast | Zacych informacji na temat zycia spotecz-
w Archiwum Internetowym nosci lokalnej, w formie tekstowej, audio
internetarchive.org). lub wideo.

* Wie, jakie sg podstawy pracy dziennikar- | ¢ Umie redagowac i publikowaé w sieci
skiej w Internecie i potrafi po wczesniej- | prezentowane za pomoca réznych mediow
szym przygotowaniu publikowac¢ tre§ci na | wypowiedzi dziennikarskie zarowno na te-
temat zycia w spotecznosci lokalnej; np. | maty lokalne, jak tez zwigzane z wlasnymi
wie, czym jest ,,dziennikarstwo obywatel- | zainteresowaniami, przekonaniami politycz-
skie” i probuje dziata¢ jako dziennikarz | nymi itp.

obywatelski.

Prezentowanie
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Prezentowanie

» Umie tworzy¢ proste archiwa cyfrowe
ztozone ze zdigitalizowanych materiatow
(np. na blogu, wiki, koncie w ustudze prze-
chowujacej pliki w chmurze, serwerze pli-
kow lub koncie w serwisie do publikacji
i przechowywania tresci jak np. Internet
Archive).

» Wykorzystuje znane platformy publikacji
do tworzenia rozbudowanych archiwow
cyfrowych ztozonych ze zdigitalizowanych
materiatow.

» Wykorzystuje ustugi i aplikacje do przecho-
wywania danych w chmurze, do archiwizo-
wania najwazniejszych plikow, budowania
zasobow do pracy grupowej, dzielenia si¢
tre$ciami z innymi osobami (np. Dropbox,
Google Drive, iCloud, SkyDrive, Ubuntu
One) i synchronizowania zasobéw miedzy
r6znymi urzgdzeniami.

ETYKA I WARTOSCI W KOMUNIKACJI I MEDIACH

Komunikacja i media jako przedmiot refleksji etycznej

» Umie stawia¢ pytania dotyczace etycz-
nych konsekwencji komunikacji i korzy-
stania z mediéw w perspektywie wlasnych
zachowan i do§wiadczen; np. potrafi zasta-
nowi¢ si¢ nad konsekwencjami i moralng
oceng propozycji radykalnych sposobow
odchudzania, ktore publikuje na swoim
blogu.

* Rozumie, ze wyzwania etyczne w me-
diach i komunikacji dotycza nie tylko sfery
jej/jego wlasnych do$wiadczen i umie za-
dawac¢ pytania na ten temat;

np. potrafi opisa¢, na czym polega moral-
ny problem zwiazany z kontrolowaniem
przez pracodawcg aktywnosci internetowej
pracownika oraz zada¢ pytania dotyczace
natury tego problemu: granic prywatnos$ci
pracownika, wymogow uczciwej i sku-
tecznej pracy itp.

* Umie zdefiniowac i zanalizowa¢ wyzwania
etyczne w perspektywie mediéw i komuni-
kacji niezaleznie od wlasnych doswiadczen
oraz potrafi znalez¢ pomoc w ich krytycz-
nej analizie i rozwigzywaniu problemow;
np. potrafi krytycznie zanalizowaé etyczny
problem zdrady on-line dzigki znalezionym
w Internecie wypowiedziom psychologdw,
badaniom itp.

» Umie podja¢ refleksje etyczng nad komu-
nikacja i mediami z ré6znych perspektyw, np.
dziatalnosci biznesowej, reklamy, polityki,
edukacji, nauki, z punktu widzenia r6znych
systemow moralnych.

* Rozumie problem jezyka stosowanego
w dyskusjach nad etykg mediow i komuni-
kacji; np. rozumie problem zdefiniowania
pojecia piractwa komputerowego.

* Rozumie potrzebe ksztaltowania swoich po-
staw w komunikacji i korzystaniu z mediow
w kierunku wyksztatcenia wiasnych zasad
postepowania opartych o sumienie.

* Umie wypracowac¢ subiektywne zasady
etyczne dotyczace komunikacji i korzysta-
nia z mediow oraz stosowac je na co dzien.
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* Wie, jakie czynniki wplywaja na obec-
nos$¢ i ksztatt okreslonych wartosci w me-
diach i komunikacji; np. wie, ze frakcja
polityczna kontrolujaca media publiczne
moze mie¢ wptyw na wartosci, jakie do-
minowac beda w przekazach tych mediow.

» Umie praktycznie rozpozna¢ wyzwania wo-
bec etyki dziennikarskiej, obejmujacej row-
niez innych nadawcow tresci, z perspektywy
réznych systeméw moralnych; np. potrafi
skonfrontowac zasady etyki dziennikarskiej
dotyczace prezentowania scen przemocy
z przekazem ptynacym z obejrzanej relacji
korespondenta wojennego.
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Wyzwania etyczne a tresci mediow i komunikacji

* Umie krytycznie analizowa¢ warto$ci
w tresci mediow 1 komunikacji; np. wie-
dzac o zasadach dziatania tabloidéw, o mo-
delu biznesowym tego gatunku medial-
nego, potrafi krytycznie opisa¢ wartosci
promowane na tamach ,,Faktu”.

* Rozumie prawo do sprzeciwu lub czyn-
nego oporu wobec tresci medialnych czy
komunikacji; np. rozumie, dlaczego moze
protestowac przeciwko instalacji banerow
reklamowych w budynku szkoty. Rozumie,
ze instalacja dodatku AdBlock w przegla-
darce wynika z jego prawa do kontrolowa-
nia tresci, ktore odbiera.

* Wie o prawie dostepu do informacji, do
dazenia do jej uzyskania oraz ogranicze-
niach z tym zwigzanych; np. zna warto$¢
czyjej$ prywatnosci i wie, ze ogranicza ona
jego/jej whasne prawo do dostepu do infor-
macji. Zna pojecie informacji publicznej
i wie o prawie dostepu do niej.

* Rozumie problem komunikowania tresci
takich jak przemoc, nagos¢, prywatno$é.
Rozumie, ze problem ten dotyczy¢ moze
takze tresci o charakterze historycznym;
np. rozumie, ze nalezy zastanowi¢ si¢ nad
forma i stylem fotografii dokumentujace;j
wizyte klasowa w Muzeum Auschwitz.

* Rozumie pojecie etyki dziennikarskiej
iumie wskazaé, jak odnosi si¢ ono do r6z-
nych dostawcow tresci.

* Umie przedstawi¢ pozytywna interpre-
tacje pojecia hakowania jako dziatania
zmierzajacego do dostosowania systemu
(medium) do wlasnych celow.

* Rozumie problem uprzedmiotowiania
0so6b w komunikacji medialnej oraz potrafi
wskaza¢ przekonania (i zwigzane z nimi
komunikaty medialne), ktére budza jego/
jej sprzeciw natury etyczne;j.

* Umie odnie$¢ problem wolnosci stowa
i pluralizmu mediow do konkretnych zjawisk
medialnych; np. potrafi zanalizowa¢ funkcjo-
nowanie Wikileaks w perspektywie wolnosci
stowa i polityki bezpieczenstwa panstw.

* Umie odnies$¢ problem dobra wspolnego do
systemu mediow i komunikacji z wykorzy-
staniem pojecia kultury (ekonomii) daru oraz
poje¢ zwigzanych z ideg otwarto$ci tresci
w Internecie (Otwarta Nauka, Otwarte Za-
soby Edukacyjne, wolne licencje itp.); np.
potrafi zanalizowa¢ model Wikipedii pod ka-
tem dobra wspdlnego, akcentujac znaczenie
wolnych licencji wykorzystywanych przez
autorow haset.

* Umie krytycznie zanalizowac¢ problem do-
bra wspdlnego w perspektywie tresci medial-
nych, np. w perspektywie pojecia mediow
publicznych.

w relacjach przez
media

Wyzwania etyczne

* Rozumie problem moralnej oceny za-
chowan komunikacyjnych w mediach; np.
rozumie, ze o$mieszanie kogo$ w Inter-
necie ma taka sama warto§¢ moralng jak
o$mieszanie innej osoby w komunikacji
bezposrednie;j.

» Umie okresli¢ i krytycznie oceni¢ warto-
$ci, ktorymi usprawiedliwia si¢ ograniczanie
prawa do prywatno$ci w mediach (np. prawo
do informacji, bezpieczenstwo narodowe).
* Potrafi krytycznie podej$¢ do skodyfikowa-
nych zasad netykiety.




Katalog kompetencji medialnych, informacyjnych i cyfrowych 2014 (wybér) 99

ZAGAD- 13-15 LAT 16-18 LAT

NIENIA (GIMNAZJUM) (SZKOLA PONADGIMNAZJALNA)

o * Rozumie pojg¢cie mowy nienawisci w In- | » Potrafi wypracowac wlasne zasady ksztat-

g § ternecie i potrafi je odnie$¢ do wypowie- | towania relacji w komunikacji przez media

% a, dzi obserwowanych on-line oraz do idei | w oparciu o osobiste doswiadczenia.

© 5 £ | wolnosci stowa.

'g '% QE) * Rozumie warto$¢ wspotpracy miedzy

é ° u.Zytlfownﬂ(.am} Internetu (w perspekty\.V{e

= E zjawisk takich jak ruch open source, Wiki-

pedia, crowdsourcing, peer production itp.).

Wyzwania etyczne a normy prawa w mediach i komunikacji

 Wie, ze system prawny nie zawsze odpo-
wiednio szybko reaguje na nowe zjawiska
w mediach; np. zna pojecie stalkingu i wie,
ze jeszcze niedawno nie bylo takiego prze-
stepstwa w kodeksie karnym.

* Rozumie, Ze nie wszystkie zasady komu-
nikacji i funkcjonowania w mediach musza
by¢ regulowane przez przepisy prawa; np.
umie wyjasni¢ zasady i znaczenie kultu-
ry dyskusji na forach internetowych oraz
pokazaé, ktore z tych przepiséw prawa,
a mimo to obowiazuja.

* Rozumie problem relacji migdzy prawem
stanowionym a moralnos$cia, szczeg6lnie
w odniesieniu do prawa autorskiego, prawa
wlasnos$ci i prawa do prywatnosci w me-
diach, oraz rozumie problem jezyka uzywa-
nego w dyskusjach na ten temat; np. rozumie
zlozono$¢ moralnej oceny piractwa kompu-
terowego, potrafi rozwazaé, czy nielegalne
korzystanie z programéw komputerowych
do celéw edukacyjnych jest etyczne czy nie.
Potrafi krytycznie zanalizowac pojecie pirac-
twa komputerowego.

* Rozumie, Zze normy funkcjonowania me-
diow moga by¢ rézne w réznych systemach
prawnych i normatywnych.

* Potrafi odnie$¢ si¢ do problemu konieczno-
$ci przestrzegania prawa, podejmujac probe
etycznej oceny zjawiska medialnego; np. ro-
zumie, ze funkcjonowanie portalu Redwatch
w kulturze prawnej USA jest dozwolone jako
wyraz wolnosci stowa, a w Polsce traktowane
jako przestgpstwo. Rozumie, jakie proble-
my rodzi zréznicowanie systemow prawnych
i normatywnych, gdy podejmuje si¢ probe
moralnej oceny tego zjawiska.

BEZPIECZEN

STWO

Ochrona prywatnosci i wizerunku

» Umie zdecydowac¢, czy w danej sytuacji
komunikacja powinna by¢ prywatna czy
publiczna.

* Zna podstawowe sposoby zapewnienia
prywatnos$ci komunikacji i wie, ze moga
rozni¢ si¢ skuteczno$cig np. wiadomosé
prywatna do konkretnej osoby zamiast
rozmowy na czacie, wiadomos$¢ e-mail
zamiast rozmowy na forum internetowym.
* Wie, ze wiadomosci e-mail mozna szy-
frowac.

* Umie zidentyfikowac, czy dane narzgdzie
(np. czat na portalach spotecznosciowych)
oferuje komunikacj¢ prywatna (czyli do-
stepna tylko dla osobiscie wybranych roz-
mOwWCoOw).

» Umie zidentyfikowa¢ zakres widocznosci
komunikacji za pomocg danego narzgdzia np.
widoczno$¢ czatu tylko dla rozméwcey, dla
grupy (otwartej, zamknigtej), innego zbio-
ru adresatow (tzw. znajomych, kregu), dla
wszystkich odwiedzajacych.
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Ochrona prywatnos$ci i wizerunku

» Wie, ze istnieja narzedzia zwigkszajace
prywatno$¢ np. pluginy, dodatki stano-
wigce rozszerzenia przegladarek WWW,
ustawienia prywatnosci w przegladarce.

» Wie, ze cata komunikacja (np. czat lub
wiadomosci ,,prywatne” na portalach spo-
tecznosciowych) dostgpna jest rowniez dla
administrator6w serwisow.

» Umie postuzy¢ si¢ narzedziami zwigksza-
jacymi prywatnos$¢, np. pluginy, dodatki sta-
nowiace rozszerzenia przegladarek WWW,
ustawienia prywatnosci w przegladarce.

* Zna przeznaczenie regulamindéw na stro-
nach WWW (serwisach WWW), z ktérych
korzysta i wie, ze powinno si¢ je poznaé przed
skorzystaniem z danego serwisu.

* Rozumie tresci typowych regulaminéw ko-
rzystania ze stron WWW (serwisow WWW).

Anonimowo$¢

» Wie, ze s3 specjalne narzedzia do zwigk-
Szania anonimowosci w sieci, 1 umie o nie
spytac.

* Wie, ze anonimowos$¢ w sieci moze by¢
pozorna i ze mozliwe jest ustalenie auto-
ra danej informacji, nawet jezeli uzywat
pseudonimu lub falszywych danych; np.
ze w pewnych sytuacjach nawet zwykty
internauta moze zidentyfikowac osobe ukry-
ta pod pseudonimem na podstawie innych
udostepnionych przez nig informacji oraz ze
W razie potrzeby osoby lub instytucje dyspo-
nujace specjalistycznym oprogramowaniem
moga identyfikowaé autora na podstawie
m.in. miejsca, urzadzen i taczy, z ktorych
korzystat.

* Wie, ze nawet korzystajac z odpowiednich
narze¢dzi, moze utraci¢ anonimowos¢ przez
nieostrozne udostgpnienie informacji w tre-
$ci komunikacji (np. ujawniajac swoj adres,
imi¢ lub informacje identyfikujace posred-
nio, jak klasa, numer w dzienniku itp.).

* Zna przyktady narzedzi zwigkszajacych
anonimowos¢; np. TOR, anonimowe proxy,
dystrybucja Linuksa TAILS.

» Umie si¢ postuzy¢ przyktadowymi narze-
dziami o takich zastosowaniach np. w okre-
$lonych sytuacjach wylacza ustugi lokaliza-
cyjne dostegpne w przegladarce.

Bezpieczenstwo komunikacji,
pracy i transakcji

» Wie, ze dane prywatne moga by¢ trak-
towane jak towar (np. adres e-mail, dane
teleadresowe, preferencje i zachowania
W sieci oraz poza nig sg gromadzone
i sprzedawane).

» Umie rozpoznaé spam i typowe proby phi-
shingu; np. zwraca uwagg na to, ze nie zgadza
si¢ adres strony bankowe;j.

*» Wie, Ze istnieja metody maskowania adresu
nadawcy wiadomosci.

» Wie, co to sg certyfikaty uwierzytelniajace
(certyfikaty strony).

» Wie, jak postepowacé, kiedy napotyka naj-
prostsze komunikaty o certyfikatach np. nie
akceptuje automatycznie kazdego napotka-
nego blednego certyfikatu zgloszonego przez
przegladarke.
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ZAGAD-
NIENIA

13-15 LAT
(GIMNAZJUM)

16-18 LAT
(SZKOLA PONADGIMNAZJALNA)

Bezpieczenstwo komunikacji, pracy i transakcji

» Umie korzysta¢ z podstawowych narzg-
dzi zapewniajacych bezpieczenstwo ko-
munikacji; np. $wiadomie korzysta z szy-
frowanej transmisji (protokot HTTPS)
w portalach spotecznos$ciowych, poczcie
elektronicznej, sklepie internetowym, por-
talu aukcyjnym (a w przypadku posiadania
konta mtodziezowego w banku, takze na
stronie banku).

* Wie, ze dokonywanie zakupow online
obarczone jest ryzykiem.

* Wie, Ze nalezy by¢ ostroznym przy poda-
waniu wlasnych danych osobowych

i danych karty kredytowej lub debetowe;j
przy dokonywaniu zakupow online

(np. trzeba zwraca¢ uwagg na tzw. renome
sklepu).

» Umie przewidzie¢ konsekwencje dziatan
w sieci, ktore moga spowodowac grozne
sytuacje takze poza nig; np. nie podaje
publicznie informacji o planowanej diuz-
szej nieobecnosci w domu na portalu spo-
lecznoSciowym, na ktorym podany jest
réwniez adres zamieszkania.

* Zna podstawowe reguly postgpowania
ze spamem.

* Wie, co to jest stalking.

* Zna reguly postepowania w przypadku,
gdy doswiadczy ataku lub powezmie in-
formacje o zagrozeniu.

* Wie, do kogo si¢ zwrdci¢ o pomoc w ta-
kim przypadku.

* Wie, co to jest cyberprzemoc i zna reguty
postepowania w przypadku, gdy doswiad-
czy ataku lub jest jego swiadkiem.

* Zna pojecie cyfrowego wizerunku.

* Wie, ze cyfrowy wizerunek mozna ksztat-
towac¢ (np. odpowiednio dobierajac zdjgcia
umieszczane w portalach spotecznos$cio-
wych).

» Wie, ze istnieja narzgdzia zwigkszajace
bezpieczenstwo komunikacji.

* Umie znalez¢ przykladowe narzedzia
zwiekszajace bezpieczenstwo komunikacji
np. szyfrowanie end-to-end, poczty elektro-
nicznej, PGP/GPG, TOR.

» Wie, ze konsekwencje zachowan komuni-
kacyjnych (réwniez online) moga wplywaé
na inne osoby (np. informacja o koledze lub
kolezance moze negatywnie wplynaé na ich
bezpieczenstwo lub prywatnosc).

» Umie rozpozna¢ stalking i wie, jak si¢ przed
nim bronic¢.

* Wie, ze nalezy zareagowa¢ w przypadku po-
wzigcia wiadomosci o przypadkach ngkania
0s0b trzecich (np. znajomych, rowiesnikow).
» Umie zarzadza¢ cyfrowym wizerunkiem;
$wiadomie podejmuje decyzje, na ile cyfrowy
wizerunek odzwierciedla jego prawdziwa
tozsamo$¢; np. o publikowaniu danych oraz
o zakresie publikowanych danych umozliwia-
jacych odkrycie jego/jej tozsamosci.

Nadzor nad siecig

» Wie, ze sie¢ moze by¢ nadzorowana.

* Wie, e nadzor ten moze mie¢ wiele form,
w tym forme¢ cenzury lub podstuchu.

* Wie, ze nadzor moze nie by¢ zauwazal-
ny dla nadzorowanych; np. ze skutkiem
nadzoru moze by¢ zmiana wynikow wy-
szukiwania.

* Zna podstawowe cele wprowadzania nad-
zoru; np. walka z cyberprzestgpczoscia, uzy-
skiwanie przez osoby lub instytucje przy-
chodéw ze sprzedazy prywatnych danych
uzytkownikow.
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* Zna pojecie ciasteczka (cookie). » Wie, ze nadzor moze by¢ legalny lub bez-
* Rozumie podstawowe zastosowania | prawny; ze moze by¢ prowadzony przez orga-
ciasteczek. ny panstwowe (np. policj¢) i osoby prywatne
» Wie, ze ciasteczka bywaja naduzywane | czy korporacje.
= do dziatan sprzecznych z jego interesem | « Wie, Ze istnieja metody obej$cia/utrudnienia
3 i bezpieczenstwem. nadzoru, nie tylko techniczne; np. potrafi wy-
2 mieni¢ takie metody jak $wiadome umiesz-
g czanie informacji falszywych lub stosowanie
~§ szyfrowania nie tylko do tresci wrazliwych,
E ale roéwniez banalnych, celem utrudnienia

identyfikacji, kiedy komunikacja dotyczy
waznych/wrazliwych kwestii.

* Umie wymieni¢ przyktady korzystnych
i niekorzystnych lub niebezpiecznych za-
stosowan ciasteczek.

Uzaleznienia i higiena korzystania z mediow

* Wie, Ze niektore wzorce zachowan moga
prowadzi¢ do uzaleznienia.

* Umie wymieni¢ przyklady niebez-
piecznych wzorcow zachowan, np. re-
zygnowanie z bezposrednich kontaktow
réwiesniczych na rzecz kontaktow zapo-
sredniczonych (np. czatu internetowego,
portali spotecznosciowych) tam, gdzie nie
ma to uzasadnienia w konkretnej sytuacji.
* Umie zidentyfikowa¢ niebezpieczne
wzorce 1 umie ich unikac.

* Umie §wiadomie ksztaltowa¢ swoje nawyki
zwiazane z korzystaniem z technologii (np.
wylogowuje si¢ z sieci spolecznosciowej lub
zamyka komunikator, by nie rozpraszaty przy
odrabianiu pracy domowej).

* Umie zaobserwowaé oznaki zagrozenia
uzaleznieniem u siebie i u innych (np. za-
niedbywanie biezacych obowigzkow wskutek
poswicgcania zbyt duzej ilo$ci czasu na media
spotecznosciowe).

* Wie, ze istnieja powigzania pomigdzy
wlasnymi dziataniami w mediach a innymi
sferami zycia (np. publikowanie nieprzemy-
slanych wypowiedzi moze skutkowac zlg
opinia przysztego pracodawcy lub nawet
zamknigciem pewnych drog kariery).

PRAWO W KOMUNIKACIJI I MEDIACH

Rodzaje, zrodta i praktyka stosowania
prawa w kontekscie mediow

» Wie, ze istnieja regulacje prawne do-
tyczace komunikowania si¢ za posred-
nictwem mediow; np. niektore przepisy
kodeksu karnego, kodeksu cywilnego, pra-
wa autorskiego, prawa prasowego, prawa
telekomunikacyjnego, regulacje dotyczace
ochrony danych osobowych.

* Wie, ze jesli kto$ kogo$ zniewazy albo
rozpowszechni o kim$ nieprawdziwe in-
formacje, osoba poszkodowana ma prawo
domagac si¢ przeprosin czy sprostowania.
Wie tez, ze osoba ta moze dochodzi¢ swo-
ich praw nawet w sadzie.

* Umie $wiadomie zawrze¢ umowg na ko-
rzystanie z narzedzi komunikacyjnych (np.
zatozy¢ konto na profilu spoteczno$ciowym,
konto e-mail) i umie wskaza¢ wynikajace
z tej umowy prawa i obowiazki; np. rozumie,
ze cho¢ ustuga jest darmowa, godzi si¢ na
to, ze ustugodawca ,,w zamian” bedzie gro-
madzit jego/jej dane, udostepniat je innym
podmiotom, wyswietlat reklamy etc. Wie,
ze zawsze przed skorzystaniem np. z nowej
aplikacji, nalezy przeczyta¢ regulamin takiej
ustugi.
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* Wie, ze zwyczajowym zbiorem zasad | * Wie, jak egzekwowac swoje prawa zwigzane
kulturalnego zachowania w Internecie jest | z korzystaniem z mediow. Potrafi zwrocic si¢
tzw. netykieta, ktora zakazuje np. uzywa- | o pomoc do odpowiednich organéw w przy-
nia wulgaryzmow na forach internetowych | padku naruszen praw zwiazanych z korzysta-
czy publikowania na portalach spotecz- | niem z mediow, np. wie, ze gdyby ktos bez-
nosciowych zdje¢ znajomych, gdy sobie | podstawnie ujawnit jego/jej dane w Internecie,
tego nie zycza. moze zwrocic si¢ do Generalnego Inspektora
Ochrony Danych Osobowych (GIODO).

* Rozumie przepisy zawarte w konstytucji
i ustawach oraz postanowienia konwencji
migdzynarodowych chroniace jego/jej prawa.
Potrafi wskaza¢ przyklady sytuacji w zyciu
(z whasnego doswiadczenia badz wymyslo-
ne), do ktorych regulacje te mogtyby znalez¢
zastosowanie.

Rodzaje, zrodta i praktyka stosowania
prawa w kontekscie mediow

* Potrafi wskaza¢ przyktady réznych na- | » Potrafi wymieni¢ instytucje petnigce rolg
ruszen wolnosci 1 praw konstytucyjnych | regulatoréw rynku mediéw (Krajowa Rada
w mediach, takich jak wolno$¢ stowa (np. | Radiofonii 1 Telewizji, Urzad Komunikacji
sadowy zakaz publikacji artykutu na te- | Elektronicznej), a takze instytucje bronigce
mat nieprawidlowosci, ktorych dopuscili | praw obywateli (Rzecznik Praw Obywatel-
si¢ politycy) czy prawo do prywatnosci | skich, Rzecznik Praw Dziecka, Generalny
(publikacja intymnych zdj¢¢ danej osoby | Inspektor Ochrony Danych Osobowych) oraz
w Internecie wbrew jej woli). zna ich kompetencje. Wie, jakie zadania wy-
* Wie, ze wolnosci i prawa konstytucyjne | petniaja sady krajowe. Potrafi wskaza¢ sady
wymagaja ochrony i nalezy reagowac na | migdzynarodowe (Europejski Trybunat Praw
ich naruszenia; np. poinformowac o nich | Cztowieka i Trybunat Sprawiedliwosci Unii
rodzicow, opiekundw lub nauczycieli. Europejskiej) oraz okresli¢ ich rolg.

* Wie, jak zwrdci¢ do ww. instytucji o wspar-
cie w celu ochrony swoich praw lub praw
innych osob.

* Rozumie potrzebe aktywnej ochrony wol-
nosci 1 praw konstytucyjnych w obszarze
mediéw 1 komunikacji; np. potrafi wskazaé
przyktady dziatan organizacji spolecznych
na rzecz wolnosci stowa lub prawa do pry-
watno$ci w mediach.

Media a prawa czlowieka, obywatela i dziecka

* Rozumie i umie stosowaé prawa osobiste | * Rozumie zasady wspoltworzenia zar6wno
autora: prawo do oznaczenia autorstwa | w modelach hierarchicznych (np. rezyseruje
i zachowania integralnos$ci dzieta (np. | lub gra w szkolnym przedstawieniu wedlug
wrzucajac na YouTube nagranie szkolnego | ustalonego scenariusza), jak i w modelach
przedstawienia, dopilnuje, aby na koncu | otwartych (np. potrafi samodzielnie napisaé
umiesci¢ plansze z nazwiskami/ pseudo- | artykut na Wikipedii, zgodnie z zasadami tego
nimami wspoOtworcow). projektu).

* Wie, ze wspoélna praca nad utworem | Wie, Ze korzystanie z utworéw w ramach
oznacza prawo do wspotdecydowania | dozwolonego uzytku nie oznacza braku wyna-
o nim (np. potrafi uzgodni¢ ze wspottwor- | grodzenia dla tworcow (np. ma swiadomosc,
cami zakres rozpowszechniania nagrania | ze cz¢$¢ ceny Karty pamigei w jego smartfonie
szkolnego przedstawienia). to oplata za prywatne kopiowanie utworow).

Prawa wylaczne i monopole
intelektualne
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Prawa wylaczne i monopole intelektualne

* Ma bardziej szczegdlowa wiedzg na
temat licencji, w szczego6lnosci wolnych
licencji (np. potrafi znalez¢ 1 wybra¢ dar-
mowe oprogramowanie, z ktorego moze
korzystac legalnie na wlasne potrzeby; po-
trafi dobra¢ muzyke na wolnych licencjach
do szkolnego przedstawienia, ktorego na-
granie umiesci nast¢gpnie na YouTube).

* Ma bardziej szczegotowa wiedz¢ na
temat roznych praw wylacznych i umie
wskazac, jakiego rodzaju prawo dotyczy
danej sytuacji (np. wie, Ze pomimo wy-
gasnigcia autorskich praw majatkowych
nadal nie mozna sobie przypisywac au-
torstwa dzieta).

» Wie, ze prawa wylaczne sa ograniczone
w czasie 1 ze istnieje domena publiczna
(np. potrafi odnaleZ¢ i stworzy¢ kolaz tylko
z tych obrazow, ktore naleza do domeny
publicznej).

* Wie, ze istniejq organizacje zbiorowego za-
rzadzania, i wie, czym si¢ zajmuja (jest w sta-
nie odnalez¢ OZZ, do ktorej moze zgtosi¢ si¢
po wynagrodzenie za swoje wlasne utwory).
* Wie, czym jest copyleft.

» Umie opisa¢, jak powstaja rozne prawa wy-
taczne i jak dtugo trwa ich ochrona; np. wie,
ze utwor uzyskuje ochrone w chwili ustalenia
autorstwa, a patent i znak towarowy trzeba
rejestrowac.

» Umie opisa¢ obszary stosowania monopolu
autorskiego i patentowego;

np. wie, ze prawo autorskie nie dotyczy do-
kumentéw urzedowych, a ochrona patentowa
odkry¢ naukowych, matematyki i programéw
komputerowych.

* Wie, ze monopol tworczy jest kompro-
misem pomigdzy prawami uzytkownika
a prawami autora (np. aktywnie uczestniczy
w dyskusji na temat wplywu Internetu na
sytuacje tworcow).

* Umie opisac konflikt migdzy ochrong praw
wylacznych a wolnoscia dostepu do tresci
(np. aktywnie uczestniczy w dyskusji na te-
mat wplywu poszerzenia/ ograniczenia za-
kresu dozwolonego cytowania na swobode¢
badan naukowych oraz dziatalno$¢ prasy).

Regulacje dziatalnos$ci operatorskiej w mediach (prawo
$wiadczenie ustug droga elektroniczng)

telekomunikacyjne, radiofonia i telewizja, prawo prasowe,

* Umie poda¢ przyktady wzajemnych
zobowiazan wynikajacych z uméw za-
wartych z dostawcami ustug; np. na jaki
okres zawarta jest umowa, jak ja mozna
rozwigzad, jakie sa standardy ushugi.

» Wie, ze ustugodawcy podlegaja regula-
¢ji i ze w przypadku problemoéw mozna
zwrdcié si¢ o pomoc do whasciwego urzedu
(KRRIiT, UOKIiK, UKE, GIODO).

* Umie opisa¢ zadania mediow publicz-
nych, ich misj¢ oraz sposob finansowania;
np. abonament, reklamy, datki.

» Umie opisa¢ modele zarabiania pieni¢dzy
przez media prywatne, np. reklamy, abo-
nament, doste¢p na zadanie, datki.

» Umie rozpozna¢ ukryta reklame i prze-
stanie marketingowe.

» Umie rozr6znic tresci informacyjne, pu-
blicystyczne i rozrywkowe.

» Umie ustali¢, czy ustuga jest $wiadczona
zgodnie z umowa, a w razie potrzeby ak-
tywnie broni¢ swych praw; np. skierowac
reklamacje¢ lub pismo do urzedu.

* Wie, czym jest licencja programowa i przy-
dziat pasma.

» Umie skorzysta¢ z prawa do sprostowania.
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* Wie, ze istniejg migdzynarodowe in-|* Wie o ustawowych udogodnieniach dla
strumenty prawne dotyczace praw 0sob | niepetnosprawnych, ktore musza stosowac
niepetnosprawnych, do ktoérych nalezy | nadawcy telewizyjni, np. obowiagzek wprowa-
stosowac si¢ w Polsce (np. Konwencja | dzenia audiodeskrypcji, napisow pod filmem
ONZ o prawach 0sob niepetnosprawnych) | czy jezyka migowego.

i potrafi je znalez¢ w Internecie. * Wie o istnieniu standardow dostgpnosci
* Wie, ze informacja przedstawiona w spo- | tresci w mediach dla 0osob niepelnosprawnych
sob dostepny dla wszystkich dociera do | i obowigzku ich stosowania; np. znane mu/
wickszej liczby odbiorcow, a niestoso- | jej sa wytyczne dotyczace dostgpnosci tresci
wanie utatwien dostgpnosci dla osob nie- | internetowych (WCAG).

petnosprawnych powoduje wykluczenie | « Umie reagowac na przypadki tamania praw
czgsci obywateli (np. 0sob starszych, nie- | 0s6b niepetnosprawnych do korzystania
dowidzacych czy niedostyszacych) z pet- | z mediow, potrafi np. zawiadomi¢ admini-
nego uczestniczenia w zyciu spotecznym. | stratora strony internetowej o tym, ze nie
» Umie rozpozna¢ tamanie prawa osob nie- | spelnia ona wymogow dostgpnosci.
pelnosprawnych do korzystania z mediow
i wie, ze nalezy na nie reagowac, np. po-
informowac¢ o tym rodzicoéw, opiekunow,
nauczycieli.

Prawa 0s6b niepetnosprawnych

* Umie poda¢ przyklady gromadzenia|s Wie, czym jest polityka prywatnosci (np.
i przechowywania informacji o uzytkow- | wie, jakie jego dane i w jaki sposob sa wy-
nikach; np. billingi, dane geolokalizacyj- | korzystywane przez serwisy internetowe; za-
ne, e-maile, wiadomosci, wpisy na forach | rzadza ustawieniami prywatnosci swojego
i w mediach spotecznosciowych. profilu w serwisie).

* Umie w praktyce chroni¢ prywatno$¢ | » Wie, czego dotyczy ustawa o ochronie da-
swoja 1 innych (np. w podstawowym za- | nych osobowych.

kresie konfiguruje oprogramowanie typu | * Rozumie pojecia: ,,przetwarzanie danych
firewall, zmienia ustawienia prywatnosci | osobowych” i ,,administrator danych”.

w wykorzystywanych aplikacjach). * Wie, co to sg dane wrazliwe.

* Wie o istnieniu obowigzkéw administra- | « Wie, co to jest GIODO i jakie sa jego za-
torow danych np. wie, ze moze uzyskac | dania.

informacj¢ na temat swoich danych prze-
chowywanych przez wilasciciela serwisu
internetowego.

» Umie opisa¢ problemy zwigzane z ochro-
ng danych np. gromadzenie baz danych,
wycieki informacji, faczenie danych z r6z-
nych zasobow, dane wrazliwe.

Ochrona danych osobowych i dobr osobistych

EKONOMICZNE ASPEKTY DZIALANIA MEDIOW

* Wie, ze rynek mediéw tworza media | » Wie, ze kontekst prawny i ekonomiczny (np.
i ich uzytkownicy. Wie, ze media musza | struktura wlasnosci, forma prawna, sposob
przestrzega¢ natozonych przez prawo obo- | finansowania itp) moze wptywaé na tresci
wigzkow, a uzytkownicy majg w relacji | prezentowane w mediach. Umie podaé przy-
zmediami swoje prawa; np. jezeli zobaczy, | ktady réznic w doborze treéci i sposobie ich
ze w telewizji przed godzing 20.00 jest | przedstawiania, np. na podstawie publicznej
nadawany film z oznaczeniem graficznym | i komercyjnej stacji radiowej (w Programie I,
»,167, to wie, ze jego rodzice albo inne 0so- | 11 czy IIT Polskiego Radia oraz np. w Radiu
by doroste moga ztozy¢ skarge do KRRIT. | ZET, RMF FM czy Radiu ESKA).

polityki medialnej

Rynek mediow i elementy
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Rynek mediow i elementy polityki medialnej

» Wie, ze uzytkownicy mediéw maja nie
tylko swoje prawa, ale tez obowigzuja ich
pewne ograniczenia i umie podac¢ ich przy-
ktady; np. zgodnie z regulaminem Face-
booka dolna granica wieku uzytkownikoéw
wynosi 13 lat; a w celu ochrony osob, ktore
nie skonczyly jeszcze 18 lat Facebook ma
prawo stosowac specjalne zabezpiecze-
nia oraz dostosowywac¢ wys$wietlane tresci
i reklamy do wieku uzytkownika.

* Umie poda¢ przyktady réznych typow
mediow, np. media tradycyjne i tzw. nowe
media czy media spoleczno$ciowe, media
elektroniczne i prasa drukowana, media
publiczne i media prywatne.

* Umie poda¢ przyktady réznic migdzy
podanymi przez siebie typami, np. media
publiczne od mediéw prywatnych rézni
nieprzerywanie reklamami audycji, co
zwigzane jest ze sposobem finansowania
tych mediow; media tradycyjne i media
spotecznos$ciowe rozni np. rola, ktora pelni
w nich uzytkownik (w mediach tradycyj-
nych jest on odbiorca tresci, a w mediach
spotecznosciowych moze by¢ i odbiorca,
i nadawcg tresci).

* Wie, ze w mediach jedne tresci sg bez-
platne, a inne ptatne i umie pod tym katem
oceni¢ tresci, z ktorych sam/sama korzysta.
Wie, ze w przypadku watpliwosci powi-
nien/powinna by¢ czujny/a i sprawdzic¢
warunki korzystania z tresci ptatnych,
a w razie potrzeby poprosi¢ o pomoc.

 Wie o istnieniu terminu ,,polityka medialna”.
* Umie wymieni¢ przyktadowe podmioty,
ktore ja ksztattuja np. ustawodaweca, rzad,
organy regulacyjne (np. KRRiT, UKE,
UOKIiK) i samoregulacyjne (np. Stowarzy-
szenie Dziennikarzy Polskich, Stowarzysze-
nie Dziennikarzy Rzeczypospolitej Polskiej,
Rada Reklamy).

» Umie podac¢ przyktadowe cele polityki me-
dialnej np. cele ekonomiczne, polityczne,
kulturalne czy spoteczne oraz umie podac
konkretne przyktady tych celow np. swoboda
wypowiedzi, pluralizm mediow, dostep do
oferty programowej mediow publicznych,
pomoc w ksztaltowaniu spoleczenstwa in-
formacyjnego itp.

* Umie wymieni¢ niektore narzgdzia po-
lityki medialnej, np. akty prawne (ustawy
i rozporzadzenia), narzg¢dzia regulacyjne,
np. koncesjonowanie programow radiowych
i telewizyjnych czy naktadanie przez organ
regulacyjny kar za nieprzestrzeganie przepi-
SOW prawa itp.

* Rozumie, ze demokracja i swoboda wypo-
wiedzi sg $cisle powiagzane z zewnetrznym
i wewngtrznym pluralizmem mediow. Umie
poda¢ przyktady krajow, ktére ogranicza-
ja swobode wypowiedzi w mediach (np.
Chiny, Rosja, Iran). Umie poda¢ przyktady
pluralizmu na polskim rynku medidw, np.
wskaza¢ na wielo§¢ nadawcow radiowych
i telewizyjnych oraz na réznorodno$¢ ich
oferty programowej (programy uniwersal-
ne i tematyczne, np. sportowe, muzyczne,
filmowe, dziecigce, poradniczo-edukacyjne,
spoleczno-religijne itp).

Informacja jako dobro
ekonomiczne

 Zna pojecia: lokowanie produktu, arty-
kut/post sponsorowany.

* Zna pojecie asymetrii informacji, tzn.
wie, ze wystepuje ona, kiedy kolega/ kole-
zanka nie zna informacji, ktorg zna on/ona.
 Wie, ze dzigki Internetowi asymetria in-
formacji moze zanika¢. Np. mozna znalez¢
informacj¢ w wigcej niz jednym miejscu,
osoby majace dostep do Internetu moga
réwniez tam szuka¢ informacji, nie tylko
w bibliotece.

* Wie, ze migdzy mediami tradycyjnymi
a odbiorcami odbywa si¢ wymiana na po-
ziomie ekonomicznym, cho¢ odbiorca nie
ptaci bezposrednio za informacjg; np. TV czy
radio finansowane sa z wpltywow z reklam.
Z kolei w Internecie dostgpne sg roézne mo-
dele finansowania: reklamy, subskrypcja lub
tzw. ekonomia uwagi.
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Informacja jako dobro ekonomiczne

* Wie, ze tworzenie informacji, jak rowniez
jej przekazywanie, pociaga za soba koszty.
Ponosza je producenci, a nie bezposredni
odbiorcy (czytelnicy, stuchacze, widzo-
wie); np. wydawca ptaci za druk darmowej
gazety rozdawanej na ulicach.

* Wie, ze koszt wytworzenia danego dobra
nie jest rownoznaczny z jego wartoscia ani
ceng; np. cena e-bookow jest wyzsza niz
koszt ich wytworzenia.

* Wie, Ze jedna z zasad biznesu w sieci
jest ekonomia uwagi i umie pokaza¢ ten
mechanizm; np. na przykladzie historii
wyszukiwania w Google.

* Rozumie, Ze cena jest wynikiem umowy:
sprzedawca proponuje ceng, a nabywca ja
akceptuje lub odrzuca. Np. kupujac jakis
przedmiot na Allegro, licytuje do takiej
ceny, ktora gotow/gotowa jest zaptacic.

* Wie, ze istnieje prawo wilasnosci intelektual-
nej (w tym w szczegolnosci prawo autorskie)
ima ono wplyw na ekonomiczna wartos¢ oraz
dostepnos¢ danego dobra. Np. wie, ze autor
moze nie wyrazi¢ zgody na publikacje ksiazki
w formie e-booka albo ze wysoka cena e-
-booka wynika z zapisow umowy migdzy
wydawnictwem a autorem.

* Rozumie ekonomiczne i prawne konse-
kwencje obowiazujacych przepisow dotycza-
cych wlasnosci intelektualnej; np. rozumie,
ze cho¢ moze wykonac¢ kopig filmu, nie moze
jej sprzeda¢, bo grozi to konsekwencjami
prawnymi i ekonomicznymi.

» Wie, czym jest informacja publiczna i ze
moze si¢ domagac jej uzyskania; np. moze
wnioskowa¢ o informacje¢ na temat eksper-
tyz, na podstawie ktorych uchwalono dana
ustawe.

Finansowanie mediéw i wybrane sposoby zarabiania
w nowych mediach

* Wie, ze sg rozne modele finansowania
mediow; np. TV publiczna jest finanso-
wana z abonamentu i reklam, a telewizje
prywatne jedynie z reklam.

* Wie, czemu stuzy abonament radiowo-
-telewizyjny.

* Wie, ze niektore blogi sa sponsorowane
przez firmy i umie odr6zni¢ zachete do
zakupu danego dobra od informacji o tym
dobru.

* Zna pojecia freemium, crowdfunding,
sprzedaz w pakiecie.

* Wie, ze serwisy, w ktorych sprzedaje si¢
tresci, to wyjatek, a nie zasada finansowa-
nia medidow; np. wie, ze w Internecie mozna
kupi¢ uprzywilejowany dostep i czas, abona-
ment dot. notowan na gietdzie itp.

* Wie, na czym polegaja podstawowe zasady
handlu w sieci i1 ptatnosci on-line;

np. wie, jak dziatajg aukcje on-line.

* Biegle umie postugiwac¢ si¢ nastepujacy-
mi terminami dot. Zagadnien finansowania
medidw i sprzedazy w Internecie: przychody
z reklam, dotacje, abonament, crowdfunding,
freemium, sprzedaz w pakiecie. Rozumie ich
znaczenie oraz powigzania.

* Rozumie powigzanie malejgcej asymetrii in-
formacyjnej w srodowisku cyfrowym z ceng
na niektore produkty nabywane w sieci np.
rozumie wptyw wyszukiwarek interneto-
wych, poréwnywarek cenowych i interneto-
wych platform handlowych na obnizk¢ marz
produktéw nabywanych w sieci.

Budowa, dziatanie,
obstuga i parametry
urzadzen komputer.

» Umie opisac funkcje i parametry podsta-
wowych elementow urzadzenia kompute-
rowego (np. procesora, pamigci, podsys-
temu graficznego).

» Wie, ze niektore urzadzenia zewnetrzne
wymagaja instalacji specjalnego oprogra-
mowania lub dodatkowych interfejsow,

* Umie porownaé urzadzenia komputerowe
na podstawie ich parametrow (np. predkosé
procesora, wielko$¢ pamigci, wydajnos¢ pod-
systemu graficznego, rozdzielczos¢ ekranu).
» Umie potaczy¢ urzadzenie komputerowe
z urzadzeniami peryferyjnymi (np. z projek-
torem, drukarka, glo$nikami) z uzyciem kabli,
jak 1 bezprzewodowo.
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Budowa, dzialanie, obstuga i parametry urzadzen komputerowych

aby poprawnie wspolpracowac z urzadze-
niem komputerowym (np. sterowniki, kon-
wertery, przejsciowki).

* Umie taczy¢ z komputerem typowe
urzadzenia zewnetrzne takie jak drukarka,
drukujace urzadzenie wieloczynnos$ciowe,
projektor.

» Umie potaczy¢ urzadzenie komputerowe
z siecia (bezprzewodowo lub przewodowo).
 Umie podac¢ przyktady wptywu typowych
parametréw urzadzen komputerowych na
ich dziatanie (np. urzadzenie ze stabszym
procesorem bedzie dziata¢ wolniej, zbyt
mata wielko§¢ pamieci wewnetrznej nie
pozwoli na instalacj¢ lub dzialanie niekto-
rych programéw).

» Umie dostosowac¢ interfejs komunikacji
z urzadzeniem komputerowym do swoich
potrzeb (np. zmieniajac uktad klawiatury
lub zamieniajac funkcje klawiszy myszy).
» Umie rozr6zni¢ zrédto napigcia statego
i zmiennego oraz sprawdzi¢, czy napigcie
i moc zasilacza sa zgodne ze specyfikacja
danego urzadzenia.

* Wie, jak mozna ochroni¢ urzadzenie kom-
puterowe przed nagla utrata zasilania i jej
skutkami, na przyklad za pomoca baterii,
zasilaczy awaryjnych (ang. UPS).

» Umie skonfigurowac sprzet i oprogramo-
wanie w taki sposob, aby zuzycie energii
byto dostosowane do faktycznych potrzeb.
* Umie poda¢ przyktady systeméw opera-
cyjnych dla réznych urzadzen kompute-
rowych (np. GNU/Linux, Windows, iOS,
Android).

* Umie laczy¢ komputer z urzadzeniami
zewngtrznymi (dodatkowy monitor, no$nik
pamigci, zewnetrzna klawiatura).

* Umie taczy¢ z komputerem i przygotowy-
wac¢ do pracy urzadzenia zewngetrzne (w tym
np. zainstalowa¢ typowe sterowniki drukar-
ki, wybra¢ drukarke domyslna, wybraé tryb
pracy zewnetrznego monitora (kopia ekranu,
rozszerzony ekran, zewnetrzny ekran).

» Wie, ze niektore urzadzenia komputerowe
(np. komputery klasy PC) powinny by¢ zasi-
lane za posrednictwem odpowiednio przysto-
sowanych obwodoéw zasilajacych (np. listew
wyposazonych w obwody zabezpieczajace).
» Umie sprawdzi¢ lub oszacowa¢ wymagang
moc zasilacza, stabilno$¢ napigcia i przebieg
jego zmiennosci.

* Umie poprawnie eksploatowaé baterie
urzadzen przenosnych (odpowiednie cykle
tadowania i roztadowania).

* Wie, ze dane urzadzenie komputerowe moze
pracowaé pod kontrola réznych systemow
operacyjnych.

Dane i ich formaty

* Rozumie poje¢cia adresu sieciowego,
zdalnego udostepniania plikow i uniwer-
salnego adresu URL.

» Umie zapisywac, gromadzi¢, odnajdy-
wac 1 przenosi¢ dane w systemie plikow
dostepnego systemu operacyjnego.

* Zna pojecie chmury.

* Umie zapisywac¢, przechowywac i prze-
nosi¢ dane migdzy urzadzeniami

przy pomocy wybranych, prostych mecha-
nizmoé6w chmurowych (takich jak np. e-
-dysk Dropbox, Dysk Google, ownCloud).

* Wie o mozliwosci symbolicznego wska-
zywania plikow (,,skrot”), istnieniu plikow
ukrytych, ograniczeniach mozliwosci dostgpu
do plikow i sposobu korzystania z nich.

» Umie zapisywac pliki w r6znych formatach
(w tym konwertowac¢ formaty plikow za po-
moca dostgpnych narzedzi).

» Umie dobra¢ format zapisywanych danych
stosownie do potrzeb i zastosowan.

* Rozumie miary i parametry strumienia
danych.
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Dane i ich formaty

» Wie, ze te same dane mozna zapisywac
w roznych formatach (np. obrazy PNG
i JPG) o roznych wiasciwos$ciach i zakre-
sach uzytecznosci.

» Umie dokona¢ wyboru formatu pliku pod-
czas zapisywania danych powszechnego
uzytku i prosto uzasadni¢ dokonany wybor.
* Umie wymieni¢ podstawowe parametry
obrazu, np. rozdzielczos¢.

* Umie sprawdzi¢ rozmiar pliku.

 Wie, jakie sg zalezno$ci migdzy rozmia-
rami zbiorow danych i mozliwosciami ich
przechowywania i przesytania (w tym np.
umie okresli¢ pojemnos$¢ znamionowa oraz
aktualnie dostgpna typowych nosnikow da-
nych).

» Umie dopasowac sposob przesytu i skta-
dowania plikow do ich rozmiaru (np. za-
taczniki do maila, utworzy¢ wielosegmen-
towe archiwum plikow z ich zbioru).

» Umie wskaza¢ podstawowe cechy i zasto-
sowania réznych postaci informacji.

* Umie oszacowa¢ wymagang przepustowosc
tacza dla typowych operacji przesytania
danych przez sie¢ (w tym oszacowaé czas
pobierania pliku o danych rozmiarach, osza-
cowac mozliwos¢ strumieniowania dzwigku
i wideo).

» Wie, ze niektore systemy operacyjne ogra-
niczaja maksymalne rozmiary pojedynczego
pliku.

Korzystanie z oprogramowania

» Umie wyszuka¢ i uruchomi¢ dowolna za-
instalowang w urzadzeniu komputerowym
aplikacje.

» Wie, ze na wielu systemach operacyjnych
mozliwe jest uruchamianie wielu aplikacji
jednoczesnie.

* Rozumie, ze zainstalowanie aplikacji
powoduje zajecie pewnych zasobow urza-
dzenia komputerowego (np. przestrzen dys-
kowa, pami¢¢ wewnetrzna).

» Umie otworzy¢ plik w aplikacji innej niz
domyslna dla jego typu.

* Umie znalez¢ i przetestowac aplikacje
lepiej niz aplikacje domyslne dostosowane
do swoich potrzeb i upodoban.

» Umie dostosowa¢ format zapisu danych
do swoich potrzeb, korzystajac z dostgpnego
oprogramowania (np. zapisa¢ prezentacje
jako PDF, zmieni¢ format z DOC na ODT).
» Umie wykonac typowe czynnosci konfigu-
racyjne aplikacji (np. zmieni¢ jej domyslne
dziatanie — folder startowy i docelowy, do-
myslny format zapisu plikoéw, dostosowac
jakos¢ i glosnos¢ efektow dzwigkowych,
jasno$¢ obrazu etc.).

* Umie swobodnie korzysta¢ z mozliwosci
uruchamiania wielu aplikacji jednoczes$nie
i zarzadza¢ nimi za pomoca dostgpnych inter-
fejséw systemu operacyjnego (np. zamknaé
lub zminimalizowa¢ niepotrzebne w danej
chwili aplikacje).

* Umie zarzadzaé zainstalowanymi aplikacja-
mi, biorac pod uwage ograniczenia urzadze-
nia komputerowego (np. usuwac niepotrzeb-
ne aplikacje, by zwolni¢ przestrzen dyskowa
lub pamig¢ wewnetrzng).

» Umie zarzadza¢ aplikacjami domyslnymi
dla roznych formatoéw plikow.

» Wie, ze ustawienia aplikacji przechowy-
wane s3 na dysku twardym lub w pamieci
wewngtrznej urzadzenia komputerowego.

* Rozumie komunikaty oprogramowania
i systemowe pojawiajace si¢ podczas insta-
lacji, deinstalacji, konserwacji i eksploatacji.
» Umie adekwatnie reagowac na pojawiajace
si¢ komunikaty (np. dostosowaé parametry
instalacji lub eksploatacji).
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Korzystanie z oprogramowania

» Umie rozréznia¢ komunikaty informa-
cyjne, ostrzegawcze i komunikaty btedow.
» Umie dobra¢ dostepne programy graficzne
(np. bitmapowe lub wektorowe) do kon-
kretnego zastosowania oraz rodzaju obrazu
(formatu pliku graficznego) i wykonywaé
w nich typowe operacje edycji grafiki.

* Wie, jakie sa podstawowe wlasciwosci
wektorowego i rastrowego obrazu.

» Umie zmienic rozdzielczo$¢ obrazu (pliku
graficznego) rastrowego przy uzyciu wybra-
nego oprogramowania.

» Umie montowac¢ zapis dzwigkowy (ciecie
itaczenie fragmentéw, sumowanie $ciezek
etc.) przy pomocy wybranych aplikacji.

* Umie wymieni¢ najpopularniejsze forma-
ty zapisu dzwigku (np. MP3, Ogg, FLAC).
» Umie zapisa¢ nagrany lub zmontowany
dzwigk w jednym z popularnych formatow.
* Rozumie pojecie rozdzielczo$ci obrazu
wideo.

* Umie wymieni¢ najpopularniejsze forma-
ty zapisu wideo (np. MP4, WebM, AVI).

* Wie, ze z zapisem wideo mozna syn-
chronizowa¢ napisy i listy dialogowe
z zewngtrznych napisow o mozliwosci
wyszukania 1 wySwietlenia napisow.

» Umie wykona¢ proste czynnosci montazo-
we zapisu wideo (np. cigcie i faczenie frag-
mentow) przy pomocy wybranej aplikacji.
» Umie zapisa¢ nagrany lub zmontowany
zapis wideo w jednym z popularnych for-
matow.

* Rozumie pojecie synchronizacji dzwigku
i napisow.

* Wie, ze pliki mozna kompresowac i two-
rzy¢ archiwa skompresowane.

* Umie korzysta¢ ze skompresowanych pli-
kow 1 archiwow przy pomocy dostepnego
oprogramowania.

» Umie podac¢ typowe przyktady dziatania
zlosliwego oprogramowania i typowe spo-
soby jego rozpowszechniania.

» Wie, ze nalezy przed instalacjg aplikacji
zasiegna¢ informacji, czy mozna ja uznaé
za godna zaufania (czy nie wykazuje cech
zlosliwego oprogramowania).

* Umie dobrac rodzaje obrazéw (formaty pli-
koéw graficznych) do konkretnego zastosowa-
nia (np. skalowalne/wektorowe w sytuacjach
wymagajacych duzych

powigkszen).

» Umie samodzielnie stworzy¢, pozyskac
i przygotowa¢ obraz graficzny o zadanej
tresci (np. ilustracja przygotowana na pod-
stawie wlasnego zdjecia cyfrowego zadanego
obiektu, wykres) i parametrach technicznych
(np. rozdzielczo$¢ dobrana do potrzeb publi-
kacji lub wydruku).

» Umie zmieni¢ format zapisu dzwigku (doko-
na¢ konwersji) stosownie do swoich potrzeb
(np. wybierajac format obstugiwany przez
przenosny odtwarzacz).

* Umie zmieni¢ format zapisu wideo (doko-
na¢ konwersji) do swoich potrzeb (np. wy-
bierajac format obstugiwany przez przeno$ny
odtwarzacz).

* Umie kompresowa¢ pliki i tworzy¢ skom-
presowane archiwa, korzystajac z dostepnego
oprogramowania.

» Umie zidentyfikowa¢ na podstawie dziata-
nia aplikacji, zainstalowanego oprogramowa-
nia diagnostycznego oraz ogélnodostgpnych
zrédet informacji, czy aplikacja, ktora chce
zastosowac, jest bezpieczna.

* Umie zidentyfikowa¢, czy komputer jest
chroniony oprogramowaniem ochronnym,
potrafiokresli¢ jego nazwe i aktualno$¢ oraz
wykona¢ podstawowe czynno$ci zwigzane
z jego obstluga (takie jak aktualizacje, ska-
nowanie).

* Wie, ze mozliwe jest tworzenie szablonow
korespondencji seryjne;j.

* Umie korzysta¢ z konspektu, spisu tresci
i podzialu dokumentu na sekcje.

* Umie korzysta¢ z mechanizméw recenzo-
wania i $ledzenia zmian.

* Umie tworzy¢ i formatowaé tabele, ilu-
strowac tekst réznego rodzaju elementami
graficznymi.
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* Wie, Ze istnieje oprogramowanie ochron-
ne, w ktore urzadzenie komputerowe moze
by¢ wyposazone.

* Wie, z jakich blokéw funkcjonalnych
sktada si¢ tekst i zna podstawowe zasady
formatowania tekstu.

* Wie, ze wyglad i sposob prezentacji tek-
stu mozna ksztattowaé przez definiowane
style.

* Umie zastosowa¢ podstawowe zasady
typografii (takie jak dobor czcionek i ich
parametrow w dokumencie, planowanie
i realizacja uktadu graficznego dokumen-
tu).

* Umie formatowaé tekst w podstawo-
wym zakresie (wlacznie ze stosowaniem
twardych spacji, paginacji, nagtowkow
i stopek).

» Umie wspotpracowac nad tekstem w gru-
pie z wykorzystaniem systemu komen-
tarzy.

Korzystanie z oprogramowania

» Umie zanalizowaé prosta sytuacje pro- | * Umie zaproponowac, opisa¢ i uargumen-
blemowa (np. mnozenie czy potggowanie | towa¢ konkretng budowe algorytmu rozwia-
liczb naturalnych) i przedstawic jej rozwia- | zujacego konkretng sytuacje problemowa.

zanie w postaci algorytmiczne;. * Rozumie pojecie zwigzkow relacyjnych
* Umie zaprojektowac proste struktury | miedzy danymi oraz hierarchicznych struktur
danych. danych.

* Umie wykona¢ wybrane algorytmy za | * Umie opisa¢ sytuacj¢ problemows, rozbi-
pomoca urzadzenia komputerowego (np. | jajac ja na mniejsze podproblemy.

umie rozwiazywac proste problemy algo- | «+ Umie dobra¢ metody i narzedzia (np. apli-
rytmiczne przy pomocy arkusza kalkula- | kacje, jezyki programowania) do rozwiazy-
cyjnego). wanego problemu i na ich bazie stworzy¢
projekt rozwiazania.

* Umie stworzy¢ rozwigzanie problemu
W oparciu o swoj projekt i wybrane narze-
dzia (np. aplikacje, jezyki programowania).
» Umie przetestowac stworzone rozwiazanie,
oceni¢ jego skutecznos¢ dziatania (w tym pod
katem warunkow brzegowych).

Myslenie logiczne, algorytmiczne, programowanie

» Umie zorganizowac swoje stanowisko
pracy z urzadzeniem komputerowym tak,
aby nie szkodzi¢ swojemu zdrowiu.

Higiena korzystania
z urzadzen kompute-
rowych
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MOBILNE BEZPIECZENSTWO

Prywatno$¢, komunikacja

» Umie zdecydowac¢, czy w danej sytuacji
komunikacja powinna by¢ prywatna czy
publiczna.

* Wie, jakie sg podstawowe sposoby
zapewnienia prywatnos$ci komunikacji
i wie, ze moga rozni¢ si¢ skutecznoscia
np. wiadomo$¢ prywatna do konkretnej
osoby zamiast rozmowy na czacie, wiado-
mos$¢ e-mail zamiast rozmowy na forum
internetowym, SMS zamiast wiadomosci
w sieci spotecznosciowe;.

* Rozumie, ze prywatno$¢ innych osob
zalezy rowniez od jego/jej zachowan i od-
wrotnie.

» Umie zidentyfikowa¢ zakres widocznosci
komunikacji za pomocg danego narzedzia
np. widoczno$¢ czatu tylko dla rozmdwey,
dla grupy (otwartej, zamknigtej), innego
zbioru adresatow (tzw. znajomych, kregu),
dla wszystkich odwiedzajacych.

» Umie postuzy¢ si¢ narzedziami zwigk-
szajacymi prywatno$¢ np. ustawieniami
lokalizacji w telefonie.

» Umie zidentyfikowac, czy dane narzgdzie
(np. czat na portalach spotecznosciowych)
oferuje komunikacj¢ prywatna (czyli do-
stepng tylko dla osobiscie wybranych roz-
mowcow).

* Wie, ze cata komunikacja (np. czat lub
wiadomosci ,,prywatne” na portalach spo-
tecznosciowych) dostgpna jest rowniez dla
administrator6w serwisow.

» Umie postuzy¢ si¢ narzedziami zwigkszaja-
cymi prywatno$¢ np. ustawieniami lokalizacji
w telefonie.

* Wie, jakie jest przeznaczenie regulaminow
na stronach WWW oraz aplikacjach, z kto-
rych korzysta.

» Wie, ze powinno si¢ je poznaé przed sko-
rzystaniem z danego serwisu.

* Rozumie tresci typowych regulaminoéw
korzystania ze stron WWW oraz aplikacji.

* Wie, ze w trakcie instalacji, w zaleznosci
od systemu operacyjnego, aplikacje moga
wymagac przyznania uprawnien dostepu do
réznych rodzajow funkcji urzadzenia oraz
danych uzytkownika.

* Rozumie r6znice pomiedzy ré6znymi gru-
pami uprawnien i umie §wiadomie podjaé
decyzje ich przyznaniu lub odmowie.

Anonimowos$¢

» Wie, ze sa specjalne narzedzia do zwigk-
Szania anonimowosci w sieci, i umie o nie
spytac.

* Wie, ze anonimowo$¢ w sieci moze by¢
pozorna i ze mozliwe jest ustalenie auto-
ra danej informacji, nawet jezeli uzywat
pseudonimu lub fatszywych danych; np.
ze w pewnych sytuacjach nawet zwykly
internauta moze zidentyfikowac osobe
ukryta pod pseudonimem na podstawie
innych udostgpnionych przez nig infor-
macji oraz ze w razie potrzeby osoby lub
instytucje dysponujace odpowiednimi
kompetencjami moga identyfikowaé au-
tora na podstawie m.in. miejsca, urzadzen
i taczy, z ktorych korzystat.

» Wie, ze nawet korzystajac z odpowied-
nich narzedzi, moze utraci¢ anonimowos$¢
przez nieostrozne udostepnienie informacji

 Zna przyktady narzedzi zwigkszajacych
anonimowos¢: np. aplikacje klienckie sieci
TOR.

» Wie, ze takie narz¢dzia sa uzywane przez
dziataczy spotecznych i politycznych, ofiary
przemocy, sygnalistow (whistleblowerow).
* Rozumie, ze narzedzia zwigkszajace anoni-
mowos$¢ nie zwalniajg z odpowiedzialno$ci
za wlasne czyny.

* Umie postuzy¢ si¢ narzgdziami o takich
zastosowaniach.
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s by |V tresci komunikacji (np. ujawniajac swoj

é g é adres, imi¢ lub informacje identyfikujace po-

$rednio, jak klasa, numer w dzienniku itp.).

Wie, ze dane prywatne moga by¢ trakto- | « Umie rozpoznac typowe proby phishingu;
wane jak towar (np. adres e-mail, dane | np. zwraca uwage na to, ze nie zgadza si¢
teleadresowe, preferencje i zachowania | adres strony bankowe;j.

W sieci oraz poza nig sg gromadzone i sprze- | * Wie, Ze istnieja metody maskowania adresu
dawane). nadawcy wiadomosci.

* Wie, co to jest phishing. » Wie, co to sg certyfikaty uwierzytelniajace
» Umie korzysta¢ z podstawowych narzedzi | (certyfikaty strony).

zapewniajacych bezpieczenstwo komunika- | « Umie post¢gpowac, kiedy napotyka naj-
cji; np. $wiadomie korzysta z szyfrowanej | prostsze komunikaty o certyfikatach np. nie
transmisji (protokét HTTPS) w portalach | akceptuje automatycznie kazdego napotka-
spotecznosciowych, poczcie elektronicznej, | nego btgdnego certyfikatu zgtoszonego przez
sklepie internetowym, portalu aukcyjnym | przegladarke albo aplikacje pocztowa.

(a w przypadku posiadania konta mtodzie- | « Wie, Ze istniejg narzedzia zwigkszajace
zowego w banku, takze na stronie banku). | bezpieczenstwo komunikacji.

* Wie, jakie potencjalne zagrozenia niesie | * Umie znalez¢ przyktadowe narzedzia
za sobg uzywanie otwartych sieci WiFi. | zwigkszajace bezpieczenstwo komunikacji
* Umie wybra¢ sposrdd roznych rodzajow | np. szyfrowanie end-to-end, poczty elektro-
potaczenia np. wybiera bezptatne wifi, aby | nicznej (PGP/GPG), wiadomosci SMS.

unikna¢ kosztow. * Rozumie, Ze poczucie bezpieczenstwa moze
» Wie, ze dokonywanie zakupow online | by¢ zludne, a zapewnienia tworcow aplikacji
obarczone jest ryzykiem. (np. dotyczace zabezpieczen) nie zawsze sa

* Wie, ze nalezy by¢ ostroznym przy poda- | zgodne z prawda.

waniu wiasnych danych osobowych i da- |« Wie, ze konsekwencje zachowan komuni-
nych karty kredytowej lub debetowej przy | kacyjnych (rowniez online) moga wptywaé
dokonywaniu zakupdw online (np. trzeba | na inne osoby (np. informacja o koledze lub
zwraca¢ uwagg na tzw. renome sklepu, czy | kolezance moze negatywnie wplynac na ich
tez firmy publikujacej aplikacjg). bezpieczenstwo lub prywatnosc).

» Umie przewidzie¢ konsekwencje dziatan | « Umie rozpoznac¢ stalking i wie, jak si¢ przed
w sieci, ktore moga spowodowaé grozne | nim bronic.

sytuacje takze poza nig; np. nie podaje pu- | * Wie, ze nalezy zareagowaé w przypadku po-
blicznie informacji o planowanej dtuzszej | wzigcia wiadomosci o przypadkach negkania
nieobecnos$ci w domu na portalu spotecz- | 0sob trzecich (np. znajomych, rowiesnikow).
nosciowym, na ktérym podany jest rowniez | © Umie zarzadza¢ cyfrowym wizerunkiem;

Bezpieczenstwo komunikacji, pracy i transakcji

adres zamieszkania. $wiadomie podejmuje decyzje, na

* Zna podstawowe reguly postgpowania | ile cyfrowy wizerunek odzwierciedla jego
Ze spamenm. prawdziwa tozsamos$¢; np. o publikowaniu
* Wie, jak postgpowa¢ w przypadku telefo- | danych oraz o zakresie publikowanych da-
nu od telemarketera. nych umozliwiajacych odkrycie jego/jej
* Wie, co to jest stalking. tozsamosci.

* Zna reguly postgpowania w przypadku,
gdy doswiadczy ataku lub powezmie in-
formacj¢ o zagrozeniu.

» Wie, do kogo si¢ zwrdci¢ o pomoc w ta-
kim przypadku.
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Bezpieczenstwo komunikacji,
pracy i transakcji

» Wie, jakie sa formy i mechanizmy sek-
stingu i nie ulega presji zwigzanej z pros-
ba o prezentowanie si¢ nago w sieci lub
przestanie tego typu materiatow (filmow,
zdjgé).

* Rozumie konsekwencje prawne udziatu
w sekstingu.

* Wie, czym jest cyfrowy wizerunek.

* Wie, ze cyfrowy wizerunek mozna ksztat-
towac (np. odpowiednio dobierajac zdjecia
umieszczane w portalach spotecznoscio-
wych).

Nadzor nad siecig

» Wie, ze moze by¢ nadzorowany.

* Wie, ze nadzor ten moze mie¢ wiele form,
w tym forme cenzury lub podstuchu.

» Wie, ze nadzor moze nie by¢ zauwazal-
ny dla nadzorowanych; np. ze skutkiem
nadzoru moze by¢ zmiana wynikéw wy-
szukiwania.

* Zna pojecie ciasteczka (cookie).

* Rozumie podstawowe zastosowania
ciasteczek.

» Wie, Ze ciasteczka bywaja naduzywane
do dzialan sprzecznych z jego interesem
i bezpieczenstwem.

* Wie, ze urzadzenie (lub aplikacja na nim
zainstalowana) moze gromadzic i przesy-
ta¢ informacje, nawet gdy jest uspione lub
wylaczone.

* Zna podstawowe cele wprowadzania nad-
zoru; np. walka z cyberprzestepczoscia, uzy-
skiwanie przez osoby lub instytucje przy-
chodow ze sprzedazy prywatnych danych
uzytkownikow.

* Wie, ze nadzoér moze by¢ legalny lub bez-
prawny; ze moze by¢ prowadzony przez orga-
ny panstwowe (np. policj¢) i osoby prywatne
czy korporacje.

» Wie, Ze istnieja metody obejécia/utrudnie-
nia nadzoru (np. wyjecie baterii z tel.), nie
tylko techniczne; np. potrafi wymieni¢ takie
metody jak $wiadome umieszczanie informa-
cji fatszywych lub stosowanie szyfrowania
nie tylko do tresci wrazliwych, ale rowniez
banalnych, celem utrudnienia identyfikacji,
kiedy komunikacja dotyczy waznych/wraz-
liwych kwestii.

* Umie wymieni¢ przyktady korzystnych
i niekorzystnych lub niebezpiecznych za-
stosowan ciasteczek.

» Wie, ze jedyng pewna metodg wylaczenia
urzadzenia jest wyjecie z niego baterii.

Uzaleznienia i higiena
korzystania z mediow

* Wie, ze niektore wzorce zachowan moga
prowadzi¢ do uzaleznienia.

* Umie wymieni¢ przyktady niebez-
piecznych wzorcow zachowan, np. re-
zygnowanie z bezposrednich kontaktow
réwiesniczych na rzecz kontaktow zapo-
$redniczonych (poprzez czat internetowy,
portale spoteczno$ciowe) tam, gdzie nie
ma to uzasadnienia w konkretnej sytuacji.
* Umie zidentyfikowaé niebezpieczne
wzorce i umie ich unikac.

* Umie $wiadomie ksztattowa¢ swoje nawyki
zwigzane z korzystaniem z technologii (np.
wylogowuje si¢ z sieci spotecznosciowej lub
zamyka komunikator, by nie rozpraszaty przy
odrabianiu pracy domowej).

* Umie zaobserwowa¢ oznaki zagrozenia
uzaleznieniem u siebie i u innych (np. za-
niedbywanie biezacych obowigzkow wskutek
poswigcania zbyt duzej ilosci czasu na media
spotecznosciowe).
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- [I?f E * Wie, ?e is.tniej.:a, ppwiqzaqia pomiqdzy
g 55 wlasnymi dzialaniami w mediach a innymi
E ﬁ E sferami zycia (np. publikowanie nieprzemy-
25 $lanych wypowiedzi moze skutkowaé zlg
e 57N 1 h iedzi ze skutk ¢ 7t
5 _%0 g opinig przysztego pracodawcy lub nawet
- @

zamknigciem pewnych drog kariery).

Wie, ze pliki i dane przechowywane | ¢ Wie, ze przechowywanie plikow ,,w chmu-
,»W chmurze” przechowywane sa fak- | rze” wiaze si¢ z akceptacja regulaminu i moze
tycznie na serwerach firm oferujacych te | oznaczaé, ze ustugodawca bedzie sprawdzaé,
ustuge. jakie pliki sg w niej trzymane; moze tez ozna-
* Rozumie, ze do plikoéw tak przechowy- | czaé, ze ustugodawca bedzie kasowac pliki,
wanych dostgp maja rowniez pracownicy | ktore sa lub wydaja si¢ niezgodne z regu-
tych firm. laminem (np. faktyczne lub domniemane
naruszenie prawa autorskiego).

* Rozumie, ze pliki trzymane ,,w chmurze” sa
faktycznie pod kontrolg ustugodawcy.

Chmura

* Rozumie, Ze instalowane aplikacje moga | * Wie, jakie sa podstawowe modele funkcjo-
mie¢ dostep do wielu funkcji urzadzenia, | nowania na rynku aplikacji mobilnych (sprze-
a takze danych uzytkownika. daz aplikacji, reklama, model freemium,
» Wie, ze, w zaleznosci od systemu ope- | finansowanie publiczne, wolne oprogramo-
racyjnego, istnieje wiele zrodet aplikacji | wanie tworzone przez spotecznosc).
mobilnych prowadzonych przez roézne
podmioty.

* Umie oceni¢ wiarygodno$¢ aplikacji
w oparciu o jej pochodzenie, dostepnosé
kodu zroédlowego itp. kryteria.

- » Wie, ze operator serwisu spolecznos$ciowe-
go moze kontrolowa¢ komunikacje uzytkow-
nikow, decydujac np. o wyswietleniu lub nie
danych postow konkretnym osobom, badz
o usunieciu prowadzonej w takim serwisie
,strony”.

» Umie wskaza¢ $rodki komunikacji, ktore
zostawiaja wigksza kontrole uzytkownikom
(np. e-mail, blog).

Ekosystem aplikacji

Zapos$redniczenie
Komunikacji
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