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Piaty tom z serii ,,Recepcja mediow” jest poswiecony wplywowi przekazow pra-
sowych, radiowych, telewizyjnych i internetowych na mtodziez oraz osoby doroste.
Na t¢ grupowa monografi¢ sktadaja si¢: czternascie autorskich tekstow, wydruki
i ptyta z plikami z internetowej publikacji Fundacji ,,Nowoczesna Polska” (Zrodto:
Cyfrowa Przysztos¢, KATALOG KOMPETENCJI MEDIALNYCH I INFORMA-
CYJNYCH i cyfrowych 2014 [http://edukacjamedialna.edu.pl/media/chunks/at-
tachment/Katalog_kompetencji_medialnych 2014.pdf], na mocy licencji Creative
Commons. Uznanie autorstwa — na tych samych warunkach 3.0. Tre$¢ licencji jest
dostepna na stronie: www.creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/pl/: CC BY SA
3.0) — w celu popularyzacji edukacji medialnej. Chodzi przede wszystkim o to,
aby utatwi¢ Czytelnikom korzystanie z Katalogu kompetencji medialnych i infor-
macyjnych oraz ze scenariuszy lekcji w kazdym miejscu, gdzie nie maja dostepu
do Internetu.

Publikacja zostata podzielona na dwie czgsci. Pierwsza dotyczy odbiorcow
mieszczacych si¢ w grupie mtodziezy. Autorkg pierwszego tekstu jest Katarzyna
Zagorska. W tej czesci publikacji zatytutowanej Misyjnosé radia na przyktadzie
warsztatow dla mtodziezy Katarzyna Zagorska wyrazita naukowa refleksje nad
regionalng radiofonig katolickg w ujeciu teoretycznym oraz praktycznym. Celem
badan byto sprawdzenie, w jaki sposob przez media wyznaniowe jest rozumiana
1 wypetniania misja, szczegodlnie w odniesieniu do edukacji. Przywotane zostaty
opracowania leksykalne i legislacyjne, §wieckie oraz koscielne, definiujace pojecie
misji. Opisane inicjatywy edukacyjne stanowia przyktad dziatan pozaprogramo-
wych. Radio jako medium stowa daje wiele mozliwos$ci dydaktycznych, w tym
fonetycznych, dykcyjnych i retorycznych. Zdaniem badaczki zasadne jest wigc
organizowanie i prowadzenie warsztatow dla mtodziezy. Od kilkunastu lat poznan-
skie Radio Emaus prowadzi zajecia we wspotpracy ze szkotami, wychowawcami,
srodowiskami parafialnymi oraz duszpasterskimi. Podejmowane inicjatywny z za-
kresu edukacji medialnej wpisujg si¢ w szeroko rozumiang dziatalnos¢ misyjng
radia katolickiego w Poznaniu.

Agata Opolska-Bielanska w pracy Nastolatek w mediach zwrocita uwage
na role i site¢ wplywu wspotczesnych mediow na przekaz informacyjny. Media
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staty si¢ no$nikiem informacji na masowa skale. Przyczynity si¢ do ujednolicenia
spoteczenstwa pod wzgledem aspiracji 1 gustow. Poprzez interakcj¢ z odbiorca
ksztattuja jego swiadomos$é, zachowanie, a nawet osobowos¢, wptywajac na spo-
strzeganie siebie i otoczenia. Dlatego istotne jest, aby przedsigbiorstwa medial-
ne byly odpowiedzialne za swoje dzialania. Wazne, aby w swoich poczynaniach
wykazywaty strategi¢ spotecznej odpowiedzialnosci biznesu. Przejawiaé si¢ ona
powinna w rzetelnosci i prawdzie przekazywanych informacji, a takze w zaan-
gazowaniu w informowanie o problemach i potrzebach spoteczenstwa. Wszelka
prospoteczna aktywnos$¢ medidéw moze zwroci¢ uwage na nie oraz uwrazliwic
odbiorce na propagowane inicjatywy.

Celem Edyty Manasterskiej-Wiacek, autorki tekstu Co mowig nastolatki
w kontakcie z reklamg, byta analiza zarejestrowanej grupy mlodych ludzi, gim-
nazjalistow, jako odbiorcoéw przekazow medialnych, w tym reklamy. Autorka po-
szukuje podobienstw i réznic miedzy odbiorcg nastoletnim a dziecigcym. Bada-
nie pomaga w odpowiedzi na pytanie, co wptywa na reakcj¢ mtodego cztowieka
w kontakcie z mediami i jaki ma ona charakter. Analiza materiatu pozwala na
dostrzezenie licznych mikrotematow rozmowy mtodych ludzi. Okazuje sie, ze
reklama wplywa na wypowiedzi nastoletnich odbiorcéw oraz dziata na ich emo-
cje. Mtodzi ludzie wyrazaja swoj stosunek do przekazow medialnych. Badanie
reakcji emocjonalnej nastolatkéw ujawnione w ich wypowiedziach pozwolito na
uwypuklenie roli okreslonych czynnikow emocjogennych stanowiacych nosniki
emocjonalnosci w przekazach medialnych (miedzy innymi typ kanatu telewi-
zyjnego, aktualne problemy polityczno-spoteczne, czytelne mechanizmy twor-
cow reklamy, poziom przekazu). Z kolei odnotowane sygnaty emocjonalnosci to
mie¢dzy innymi $miech, ironia, sarkazm, wykrzykniki, potocyzmy. Konstrukcja
przekazow medialnych wplywa na emocje odbiorcow, przy czym jest to wptyw
jednokierunkowy oraz dwustopniowy, sita przekazoéw medialnych ma wigc cha-
rakter podwojnej influencji.

Jak media wplywajq na zachowania komunikacyjne? Odbiorcza samoswiado-
mos¢ mtodziezy w wieku szkolnym — komunikat o wynikach badan autorstwa Anny
Granat jest raportem kontynuujacym analiz¢ problemu Jak media wptywajg na
zachowania komunikacyjne? Odbiorcza samoswiadomos¢ dzieci w wieku szkolnym
z trzeciego tomu serii ,,Recepcja mediow”: Recepcja mediow przez dzieci w wieku
szkolnym [Granat 2017, s. 75-1117]. Zaprezentowane w nim konkluzje obejmuja
swym zasig¢giem starszg grupg odbiorcow, a mianowicie uczniow 13—19-letnich.
Od respondentdéw zostaly pozyskane metateksty dotyczace ich zachowan jezyko-

*

Redaktor wydawniczy zastosowal w tym tomie bezprzecinkowa wersje przypisdw harwardz-
kich, zmieniajac wersj¢ przyjeta w poprzednich tomach z serii ,,Recepcja mediow” — przyp. L. M.
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wych, powstatych jako skutek recepcji mediow. Z puli tych korpusow tekstowych
zostaty wyekscerpowane wypowiedzi, ktorych rodzaje, typy czy gatunki pozwolity
na utworzenie katalogu kategorii zachowan komunikacyjnych, poswiadczajacych
istnienie wplywu przekazow medialnych na jezyk czytelnikow, stuchaczy, widzow
oraz internautow, a zarazem wysoki poziom samo$wiadomosci jezykowej mtodzie-
zowych odbiorcéw srodkdéw masowego przekazu.

Wizerunki kobiet w reklamach telewizyjnych z perspektywy mtodziezy w wieku
szkolnym to praca Agnieszki Kaminskiej, stanowigca opis i analize wizerunkow
kobiet w komercyjnych reklamach telewizyjnych. Sposob, w jaki kobiety sg przed-
stawiane w mediach, jest o tyle wazny, ze rzutuje na to, jak beda one odbierane
w rzeczywistosci. Istotnym aspektem jest zatem edukacja mtodych ludzi ukierun-
kowana tak, aby mogli zdawac sobie sprawe z tego, ze to, co prezentuja im media,
nie zawsze jest zgodne z prawda, i w ten sposob nies¢ za sobg réozne konsekwen-
cje. Ta czgs¢ ksigzki prezentuje odbior przekazu medialnego — w tym przypadku
reklamg¢ — przez mtodziez i okresla stosunek do niej.

Kolejne dwa teksty sa dedykowane nauczycielom szkot gimnazjalnych i $red-
nich, gdyz zawierajg fragmenty publikacji Cyfrowa Przyszitos¢. Katalog kompeten-
¢ji medialnych, informacyjnych i cyfrowych 2014 [http://edukacjamedialna.edu.pl/
media/chunks/attachment/Katalog_kompetencji_medialnych 2014.pdf] oraz zbior
scenariuszy lekcji z zakresu edukacji medialnej (Zrodto to: Scenariusze lekcji
[http://edukacjamedialna.edu.pl/], na mocy licencji Creative Commons. Uznanie
autorstwa — na tych samych warunkach 3.0. Tre$¢ licencji jest dostgpna na stronie:
www.creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/pl/), w wersji cyfrowej na ptycie dla
uczniow 13—19-letnich.

W czgsci drugiej publikacji znajdujg si¢ opracowania poswiecone dorostym
odbiorcom mediow. Piotr Lukowski w filozoficznym tek$cie pod tytutem Oddzia-
hywanie medialnie kreowanym ttem przyblizyt kognitywistyczny aspekt recepcji
mediow, prezentujac problem wptywu mediow na dorostych. Autor uwaza, ze
kwestia ta jest bagatelizowana, poniewaz powszechnie uwaza si¢, ze osoby do-
roste wykazuja wigksza odpornos¢ na wszelkie wptywy. Tymczasem tak nie jest.
Wszyscy odbiorcy medidw, niezaleznie od wieku, ptci, statusu spotecznego itp.,
$3 narazeni na perswazje i manipulacj¢ ptynace ze srodkéw masowego przekazu.
Dorosli, podobnie jak dzieci i mtodziez, majgc swiadomos$¢ ulegania wptywom
mediéw bez poczucia tej Swiadomosci, doznajg konsekwencji ,,rozsiewanej latami
trucizny” [P. Lukowski].

Kolejne dwa teksty naleza do kategorii opracowan ,,media spoteczno$ciowe
w odbiorze”, a sg to: Social media w odbiorze mieszkancow Polski Jolanty Ke-
py-Mgtrak i Agnieszki Stochmal oraz Problematic Facebook Use: a Review of
Literature Urszuli Plachetki i Katarzyny Molek-Kozakowskiej.
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Jolanta K¢pa-Metrak i Agnieszka Stochmal zanalizowaty polskie media spo-
teczno$ciowe w odniesieniu do mediow $wiatowych, z wykorzystaniem badan
przeprowadzonych przez rozmaite instytucje. Autorki opieraty takze na badaniach
wlasnych swoje wnioski dotyczace motywow korzystania z medidw spoteczno-
sciowych. W ten sposob badaczkom udato si¢ udowodnié¢, ze maksymalng popu-
larno$cia cieszy sie Facebook, a najwigkszy wzrost liczebnosci uzytkownikow
ostatniego roku odnotowat Instagram. Z zaprezentowanych badan wynika takze,
ze to cechy spoteczno-demograficzne determinujg aktywno$¢ internautdow i czas
poswiecony na te aktywno$¢. W pordwnaniu z innymi krajami, zasieg mediow
spotecznosciowych w Polsce jest rowny $redniej globalnej, natomiast Polacy po-
swiecaja im zdecydowanie mniej czasu.

Urszula Plachetka i Katarzyna Molek-Kozakowska, autorki artykutu w jezy-
ku angielskim, zawierajacego przeglad literatury na temat uzywania Facebooka,
uzasadnily swoj wybodr tematu faktem, ze Facebook jest najbardziej rozpowszech-
niong platforma medidw spoleczno$ciowych na $wiecie, a prawie dwie trzecie
uzytkownikow korzysta z niej codziennie. Powstaje wigc pytanie czy przyzwy-
czajenia zwigzane z cz¢stym uzywaniem platform spolecznosciowych moga by¢
efektem uzaleznienia. Szerokie spektrum dotychczasowych badan nad korzysta-
niem z Facebooka odnosi si¢ do przypadkow ,,problematycznego” uzytkowania
Facebooka definiowanych jako ,,nadmierna” ilo$¢ czasu spedzanego na platformie
na ,,bezproduktywnych” aktywno$ciach. Zjawisko to taczone jest z takimi cechami
charakteru jak brak samokontroli czy izolacja spoteczna i w niektérych zbada-
nych przypadkach prowadzi do pogorszenia samooceny albo zadowolenia z zycia.
Wedtug badaczek nie ma obecnie dowoddéw naukowych potwierdzajacych fakt
wywotywania przez Facebooka depresji, zaburzen psychicznych czy uzaleznienia.
Podejrzane przyzwyczajenia mozna diagnozowac za pomocg rozpowszechnionej
juz skali Bergen, ktora wskazuje obszary korelacji migdzy uzytkowaniem mediow
spotecznosciowych i stylem zycia. W rozdziale omoéwione sa tez przypadki osob
porzucajacych korzystanie z Facebooka i pozytywny wplyw takiej decyzji na ich
poziom satysfakcji z zycia. Na zakonczenie podane sg najwazniejsze rekomenda-
cje w zakresie profilaktyki i ograniczania zagrozen wynikajacych z nadmiernego
korzystania z mediow spotecznosciowych.

Tekst The Core Competencies of Media and Information Literacy Ireny Sni-
khovskiej traktuje o medialnych kompetencjach osob dorostych. Autorka napisata,
ze we wspotczesnym dyskursie teoretycznym ostatnio bardzo popularne sa zagad-
nienia edukacji medialnej, kultury medialnej i pedagogiki medialnej. Kwestia-
mi tymi interesuja si¢ badacze takich dziedzin naukowych, jak nauki spoteczne,
w tym: nauki pedagogiczne, psychologiczne i socjologiczne, a takze nauki humani-
styczne z naukami filologicznymi na czele. Autorka, wskazujac na wzrost warto$ci
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informacji jako produktu dziatalnosci cztowieka, zauwazyla poszerzanie si¢ granic
rynkow informacji, na przyktad internetowych sieci i platform. Badaczka podkre-
slita znaczenie wiaczania uczniow w relacje z produktami medialnymi dla pod-
noszenia poziomu kompetencji medialnych i ksztaltowania osobowosci mtodych
ludzi. Kompetencje medialne, zdaniem autorki, to rozumienie tre$ci przekazoéw
oraz umiejetnosci: analizowania i krytycznego oceniania tresci, jak i wykorzysty-
wania ich w zyciu prywatnym, zawodowym czy publicznym.

Wykluczenie cyfrowe 0sob dorostych — mit czy problem spoteczny Agaty Opol-
skiej-Bielanskiej traktuje o problemie wykluczenia cyfrowego osob dorostych.
Powszechnie uwaza si¢, ze nowoczesne technologie wniknety do wszystkich sfer
zycia wigkszo$ci 0sob niezaleznie od ich wieku i ze wiedza o tych technologiach
oraz umiejetno$¢ korzystania z nich nie przysparzaja zadnych trudnosci. Autorka
przywotata réwniez, wyniki badan GUS, dowodzace systematycznego rozszerza-
nia si¢ zakresu liczbowego gospodarstw domowych majacych dostep do Internetu.
Badaczka zauwazylta jednak, Ze istniejg osoby, dla ktorych korzystanie z cyfro-
wych no$nikoéw informacji stanowi powazny problem, a nawet moze budzi¢ Iek.
Chodzi tu o osoby starsze.

Technosceptycy czy technoetuzjasci? Warsztaty komputerowe dla seniorow
w Swietle edukacji permanentnej na przyktadzie dziatan fundacji 5Medium” Jo-
anny Kukier to tekst prezentujacy konkretne dziatania w odrgbnej, bardzo waznej
grupie dorostych odbiorcow mediow. Istotng wartoscig przedstawionych tresci
jest to, ze autorka byta osobi$cie zaangazowana w prezentowane warsztaty, co
pozwalato na wycigganie wnioskéw z bezposrednich obserwacji prowadzonych
w warunkach naturalnych.

Izabela M. Bogdanowicz przedstawita Wykorzystywanie zasobow medialnych
przez studentow na zajeciach praktycznych. Autorka jest doswiadczonym dydak-
tykiem, prezentujagcym wilasne rozwigzania metodyczne, wpisujace si¢ w zakres
coraz czesciej postulowanych zaje¢ z edukacji medialne;.

Anna Granat natomiast, kontynujac cykl badan, zaprezentowata wyniki uzy-
skane w grupie 0so6b dorostych w opracowaniu: Jak media wptywajq na zacho-
wania komunikacyjne? Odbiorcza samoswiadomosé studentow dziennikarstwa
i komunikacji spotecznej — komunikat o wynikach badan.

Ze wzgledu na to, ze poprzednie czesci serii zawieraty wydruki fragmentow
internetowej publikacji Fundacji Nowoczesna Polska — Katalog kompetencji me-
dialnych, informacyjnych i cyfrowych 2014 — wybranych z powodu przydatnosci
ich tresci dla nauczycieli 1 ucznidw z poszczegdlnych grup wiekowych, ujmowa-
nych w kolejnych tytutach i czgsciach Recepcji mediow, tutaj stato si¢ podobnie.
Wiasciwe fragmenty katalogu zostaty zawarte w przedruku na licencji Creative
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Commons zatytutowanym Katalog kompetencji medialnych, informacyjnych i cy-
frowych 2014 (wybdr dot. os6b dorostych).

Tom piaty ,,Recepcji medidéw” jest ostatnig z tej serii monografia wielo-
autorska dotyczaca zagadnienia badan audytoryjnych, ujmujaca aspekt odbioru
w odniesieniu do kolejnych grup wiekowych, dlatego zostat przeznaczony nie
tylko dla badaczy recepcji tresci ze Srodkow masowego przekazu, ale takze dla
odpowiedniego pod tym wzgledem $rodowiska uczniowskiego, studenckiego i na-
uczycielskiego.

Barbara Boniecka, Anna Granat



