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Mediatyzacja parlamentarnej kampanii wyborczej.
Przypadek narodowej demokracji w 1922 roku

Mediatization of the parliamentary election campaign.
The case of national democracy in 1922

Abstrakt: Narodowa Demokracja czynnie uczestniczyla w mediatyzacji kampanii wyborczej w 1922
roku. Efekty procesu posredniczenia mediéw w poznawaniu $wiata, wplywaniu na $wiatopoglad
jednostek ludzkich i grup spotecznych, kreowaniu obrazu rzeczywistosci spolecznej byty wymierne,
poniewaz przyniosly sukces polityczny w postaci uzyskania mandatéw poselskich i senatorskich do
parlamentu I kadencji. Dla scharakteryzowania sktadnikéw mediatyzacji dziatari politycznych zostat
przygotowany artykut o cechach studium przypadku z uwzglednieniem wiedzy o Narodowej Demo-
kracji, jej cztonkach, uczestniczacych w procesie upowszechniania wiedzy o polityce za posrednictwem
mediéw oraz o wykorzystanych technikach oddziatywania na odbiorcéw. Zwrécono uwage na réz-
norodnoé¢ kierunkéw pracy propagandowej, na zaangazowanie wydawnictw broszurowych i perio-
dycznych, na rozmaitos$¢ drukéw wyborczych, ktére miaty promowaé narodowy program polityczny,
a przede wszystkim na sposoby pozyskiwania gloséw elektoratu z poszczegélnych grup spotecznych
limitowanych przez wiek, pte¢ czy wykonywany zawéd. Wnioski obejmuja kwestie wykorzystania
kompetencji komunikacyjnych przywoédcéw i cztonkéw Narodowej Demokracji. Kierownictwo formacji
narodowej spozytkowalo trzy rodzaje narracji: rzeczowa, sensacyjna, humorystyczna, stymulujac efekt
jaskrawosci komunikacyjnej.

Stowa kluczowe: mediatyzacja, Narodowa Demokracja, podmioty mediatyzacji, techniki komunika-
cyjne.

Abstract: National Democracy actively participated in the mediatization of the electoral campaign in
1922. The effects of the media mediation process in learning about the world, influencing the world view
of individuals and social groups, and creating an image of social reality were measurable because they
brought political success in the form of obtaining parliamentary and senatorial seats in the parliament
of the first term. To characterise the components of the mediatization of political activities, a case study
article was proposed, considering knowledge about National Democracy, its members participating in
the process of disseminating knowledge about politics through the media, and about the techniques
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used to influence recipients. Attention was paid to the variety of directions of propaganda work, to the
involvement of brochure and periodical publishers, to the variety of election forms that were intended
to promote the national political program, and, above all, to the ways of obtaining votes from the
electorate from particular social groups limited by age, gender or profession. The conclusions include
the use of communication competences of National Democracy leaders and members. The leadership
of the national formation used three types of narrative: factual, sensational, and humorous, stimulating
the effect.

Keywords: mediatization, National Democracy, entities of mediatization, communication techniques.

Wprowadzenie

Badacz podejmujacy prébe prezentacji problematyki wyborczej doswiadcza
nadmiaru informacji dotyczacych faktografii, idei, programoéw politycznych, praw
i obowigzkow obywatelskich, systemu politycznego, systemu wyborczego, regut kon-
kurowania o mandaty poselskie czy senatorskie. Sytuacja komplikuje sie, gdy zré-
dlem wiedzy uczyniono media masowe, ktdre uczestniczyly w procesie ksztaltowania
narodowego imaginarium, wypelnionego odniesieniami do historii, filozofii, etyki
i estetyki, zanurzonych w polityce dtugofalowej, ale rowniez biezacej. Ulatwieniem
dla prowadzonych badan jest okolicznos¢, w ktorej przedmiotem interpretacji byta
dzialalno$¢ formacji politycznej dysponujaca klarownym katalogiem wartosci poli-
tycznych, majaca dos§wiadczenia w sferze pozyskiwania zwolennikow i sympatykow,
dysponujgca stosownym aparatem organizacyjnym.

Celem artykutu byla prezentacja wynikéw badan umiejetnosci komunikacyjnych
Narodowej Demokracji (dalej: ND) w warunkach szczegdlnych, jakie towarzyszyty
kampanii wyborczej w 1922 roku w Polsce, gdy po raz pierwszy w bezposrednim
akcie glosowania powszechnego wybierano dwuizbowy parlament. Tozsamos¢ ugru-
powania politycznego byla zweryfikowana w analizie ramowej i analizie dyskursu
(Dugan, 2008: 22-23; Lindekilde, 2014: 195-227; Kajta, 2020: 97-100). Czlonkowie
ND w relacjach z konkurentami politycznymi oraz z ogdtem spoteczenstwa kreowali
przestrzen, w obrebie ktorej definiowane byly wspélne cechy, wypracowane w histo-
rycznym procesie formacyjnym. Budowali wlasng indywidualnos¢ grupowa, potwier-
dzong dlugoscig trwania zorganizowanej grupy politycznej, solidarnoscig wewnetrzng
oraz zwarto$cig w relacjach zewnetrznych, a takze umiejetnoscia definiowania i re-
definiowania strategii politycznej na przestrzeni lat, poczawszy od 1893 roku, czyli
od utworzenia Ligi Narodowej. W kwestii ram dyskursu istotne bylo to, jak dzialacze
ND konstruowali opowies¢ o rzeczywistosci spolecznej, kto w tej opowiesci pelnit
role bohatera, a takze co byto przedmiotem narodowej dysputy.

Na probe badawczg zlozyty si¢ propagandowe wydawnictwa ksigzkowe i broszu-
rowe, sygnowane przez ND, a takze prasa polityczna, z ktorej spozytkowano artykuty
wstepne, felietony oraz kroniki, notatki i sprawozdania. Lacznie bylo ponad 40 tys.
jednostek o cechach genologicznych wlasciwych dla publicystyki prasowe;j. Selek-



Mediatyzacja parlamentarnej kampanii wyborczej... 61

cja materialu poddanego kwerendzie odbyta si¢ przy zachowaniu trzech kryteriow:
przedmiotowego, poniewaz w sferze zainteresowania autorskiego pozostawatla tema-
tyka wyborcza; podmiotowego — ze wzgledu na tworcéw komunikatéw politycznych
oraz decydentéw w kwestii doboru kanatéw przekazu; temporalnego, co powodowato
koncentracje uwagi wylacznie na 1922 roku, a dokladniej na kampanii wyborczej
przed gltosowaniem do Sejmu RP 5 listopada oraz do Senatu RP 12 listopada 1922
roku. W sensie rzeczowym kwerendzie poddano ulotne druki wyborcze: afisze, fol-
dery, plakaty, ulotki, winietki.

Pytania badawcze dotyczyly dwoch gléwnych zagadnien skladajacych si¢ na kon-
strukcje tekstu. Mialy one charakter porzadkowy w odniesieniu do merytorycznej
zawartos$ci artykutu. Pierwsze zagadnienie wiazalo si¢ z odpowiedzig na pytanie o to,
kto tworzyt strategie komunikacyjng ND oraz kto ja realizowal. W tym wypadku cho-
dzito o zwrdcenie uwagi na podmioty procesu mediatyzacji kampanii wyborczej ND
w 1922 roku. W sferze zainteresowan badawczych pozostawata kwestia kompetencji
nadawczych formacji narodowej, jej przywodcdw i czlonkéw. Drugie zagadnienie
dotyczylo technik komunikacyjnych, ktdre zastosowano w walce o mandaty poselskie
i senatorskie. Zmierzano do zdiagnozowania sprawno$ci komunikacyjnej ND oraz
do okreslenia narzedzi uzytych do propagowania idei i wartosci politycznych. W tle
pozostawaly kwestie zasobow (infrastruktury) komunikacyjnej ND oraz zagadnienie
skuteczno$ci proceséw mediatyzowania kampanii parlamentarne;.

Na podstawy metodyczne artykulu ztozyly si¢ metody i techniki badawcze stuzace
pozyskaniu wiedzy zrédlowej i interpretacji tekstow wyborczych. Wykorzystano ogdl-
ne reguly desk research oraz spozytkowano analiz¢ zawartos$ci materialow zrédlowych
z uwzglednieniem tresci medium masowego, jakim byla prasa ND. Przyjeta meto-
dologia pozwolifa na binarne zestawienia teorii i praktyki wyborczej z zachowaniem
zasady respektowania linearnoéci dyskursu formacji narodowej. Paradygmat badan
kampanii wyborczej za posrednictwem prasy kieruje naukowe zainteresowania na
zjawiska kultury politycznej ze szczegdlnym uwzglednieniem problematyki postaw
i dziatan obywatelskich, programdéw partyjnych, ideowej tozsamosci kandydatéw na
postow i senatorow. Ponadto umozliwia zastosowanie indywidualnej perspektywy
badawczej w odniesieniu do ogladu i nastepnie rekonstrukeji zaangazowania dzien-
nikarskiego (publicystycznego). Sprzyja optymalizacji czynnosci rozumienia oraz
interpretowania tekstu, nadajac sens procesowi ustalania cech kampanii politycznej
w konkretnej sytuacji wyborczej oraz okreslania stopnia zaangazowania podmiotu
w sam akt elekcyjny w Rzeczypospolitej Polskiej w 1922 roku. Dobér narratoréw odbyt
sie na podstawie przynaleznosci organizacyjnej, rol statusowych (polityk, parlamenta-
rzysta, cztonek zespotu redakcyjnego), aktywnosci publikacyjnej. Centralng kategorie
artykulu stanowilo pojecie mediatyzacji. Wykorzystano definicje autorstwa Walerego
Pisarka, ktory w mediatyzacji widzial ,,proces posrednictwa mediéw w poznawaniu
$wiata, wplywanie przez media na postrzeganie przez czlowieka rzeczywistosci nie-
dostepnej bezposredniemu do$wiadczeniu wraz z konsekwencjami takiego posrednic-
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twa: ksztaltowaniem obrazu calej rzeczywistosci spotecznej, a nawet kompleksowych
pod wplywem konstrukeji medialnych” (Pisarek, 2006: 118). Uzupelnieniem definicji
jest zwrdcenie uwagi na to, ze mediatyzacja oznacza ,zalezno$¢ miedzy zmianami
spotecznymi i kulturowymi a komunikacjg medialng, w ramach ktdrej media stajg si¢
coraz bardziej wplywowe” (Mazzoleni i Schulz, 1999: 249; Nowak-Teter, 2018: 514).
Mediatyzacje¢ taczy si¢ ze zjawiskiem medializacji, polegajacej na tworzeniu $cistych
relacji miedzy mediami a polityka (Sasinska-Klas, 2014: 171-173; Kasinska-Metryka
i Wiszniowski, 2014: 100). Badania wyboréw parlamentarnych majg swoja tradycje,
natomiast obrazowanie ich w prasie ND nie bylo dotychczas poddawane naukowej
eksploracji. Istnieje natomiast bogata literatura po$wigcona endeckiemu czasopi-
$miennictwu (Dawidowicz i in., 2022). Na tej podstawie mozna byto przeprowadzi¢
analiz¢ prasy i innych drukéw celem poznania sktadnikéw proceséw mediatyzacji
walki wyborczej w 1922 roku.

Podmioty mediatyzacji kampanii wyborczej

Zgodnie ze strategig kierownictwa ND mediatyzacja kampanii wyborczej odbywa-
fa sie w dwuwarstwowym ujeciu komunikacyjnym (Maj, 2010). Po pierwsze, w ujeciu
zewnetrznym, w ktorym uwidocznita si¢ medialna jawnos¢ i transparentno$¢ zycia
publicznego. Pod uwage bierze si¢ trzy podmioty: politycy — media - spoleczenstwo.
Po drugie, w uj¢ciu wewnetrznym, na ktére zlozyly sie nastepujace komponenty:
(1) ocena $rodowiska politycznego ND - kwestie wewnetrznych sporéw, niekiedy
secesji; konflikty personalne; (2) stosunek do wtasnego establishmentu (politycy, par-
lamentarzysci, ministrowie, samorzadowcy); (3) test relewancji. Sukces polityczny
w postaci powotania koalicji Chrzescijaniskiego Zwiazku Jednosci Narodowe;j (dalej:
ChZJN) mial zwielokrotniony wymiar. Po pierwsze, zwracano uwage na polaczenie
sie w jednym komitecie ogétu ugrupowan centroprawicowych i prawicowych o pro-
filu narodowym, katolickim i konserwatywnym. Koncentracja organizacyjna dawata
profity w postaci zaniechania bratobdjczej walki o ten sam elektorat i zmobilizowania
sit do walki z rywalami politycznymi. W wyrazisty sposob podkreslano znaczenie
konstruktu Polaka-katolika jako zwycigzcy moralnego, zaréwno w czasach niewoli
politycznej pod zaborami oraz w okresie wojny i okupacji 1914-1918, jak i w toku
ksztaltowania rzadow ludowo-socjalistycznych w poczatkach panstwowosci polskiej
w 1918 roku. Po drugie, nazwa komitetu wyborczego byta tak eksponowana, zeby bu-
dzi¢ wylgcznie pozytywne emocje wérdd elektoratu. Chodzito o wzbudzenie poczucia,
ze wyborca oddaje glos zgodnie z interesami polskiego narodu. Po trzecie, wyraziscie
limitowano obszar ,,swoich”, czyli Polakow i czg$ci mniejszosci stowianskich, oraz
»obcych”, wchodzacych do katalogu ,,wroga tréjjedynego’, zlozonego z komunistow
i socjalistow, liberatléw i masonéw oraz Niemcow i Zydow. Po czwarte, systematycznie
wykorzystywano walory ,,6semki’, czyli numeru listy wyborczej.
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Na przebieg procesu miata wplyw ilo$¢ i jako$¢ uczestnikdéw walki o mandaty
poselskie i senatorskie. Pod uwage nalezalo wzig¢ ,,trwalg zdolnosé¢ do racjonalnych
i suwerennych dziatan” w dazeniu do zdobycia i sprawowania wladzy publicznej (Kar-
wat i Zidtkowski, 2013: 230). Tak rozumiang podmiotowos¢ identyfikuje si¢ z jed-
nostkami ludzkimi i tworzonymi przez nie grupami, ktore nie tylko ksztaltujg ekipy
przywodcze w makroskali bagdz w wymiarze regionalnym czy lokalnym, ale tez wy-
stepuja w statusowych rolach lideréw, ideologdw, dziataczy, aktywistow politycznych.
Pod wzgledem strukturalnym ND mogta wykazac sie politycznym doswiadczeniem,
siegajacym czasow ostatniej dekady XIX wieku. Rozwijata umiejetnosci organiza-
cyjne i ideotwodrcze w toku pracy formacyjnej i pozyskiwania grona zwolennikow.
U progu niepodlegtosci dziatalo Stronnictwo Demokratyczno-Narodowe, z ktorego
w 1919 roku wytonila si¢ nowa partia w postaci Zwigzku Ludowo-Narodowego (dalej:
ZLN). Byly tez struktury polityczne ukierunkowane na konkretne grupy spoteczne,
jak Mlodziez Wszechpolska (dalej: MW) czy Narodowa Organizacja Kobiet (dalej:
NOK). Tworcy i przywodcy ND na czele z Romanem Dmowskim dbali o zachowanie
zwartosci formacji narodowej, zespolonej ideg silnego narodu polskiego, majacego
prawo do wolnosci politycznej. Niezgoda na podleglos¢ polityczng wyrazata sie w pi-
smach ideowych, w ksigzkach, broszurach oraz w czasopi$miennictwie. Upowszech-
niano w nich zasade wszechpolskosci oraz wszechstanowosci, co przyczynito si¢ do
popularyzacji ideologii narodowej i objecia wplywami politycznymi ogdtu Polakdw
na ziemiach polskich oraz na wychodzstwie.

Te do$wiadczenia przyniosty efekty w trakcie kampanii w 1922 roku, w ktdrg kie-
rownictwo ND wniosto wiedze o mechanizmach walki wyborczej. Jej czlonkowie
brali udzial w kampaniach wyborczych do parlamentéw panstw zaborczych, zyskujac
miejsca dla swoich deputowanych do austriackiego Reichsratu, niemieckiego Reich-
stagu oraz do rosyjskiej Dumy Panstwowej (Kozicki, 1912). Osiggniecia dyskontowa-
no w 1922 roku, gdy narodowcy mogli liczy¢ na wlasne bogate zaplecze personalne
i materialne. Dysponowali rozbudowang bazg wydawniczg, uczestniczyli w systemie
prasowym Polski, posiadali wlasne organy prasowe w niemal wszystkich miastach
na terenie calego kraju.

Pod wzgledem personalnym proces mediatyzacji walki wyborczej zostal oparty
na czterech zasadach: autorytetu politycznego, wiarygodnos$ci w opinii publicznej,
pelnego uczestnictwa w dyskursie publicznym, umiej¢tnosci ksztaltowania relacji
z innymi podmiotami polityki. O sukcesie procesu mediatyzacji zdecydowala jako$¢
kadry przywodczej, ztozonej z 0sob cieszacych si¢ autorytetem politycznym. Na cze-
le byl Roman Dmowski, ktorego osiaggniecia w skali migdzynarodowej i wewnetrzne;j
byly eksploatowane w walce wyborczej. Wprawdzie Dmowski nie byl zainteresowany
uzyskaniem mandatu parlamentarzysty w 1922 roku — w Polsce niepodlegtej byt
postem na Sejm Ustawodawczy (dalej: SU) w latach 1919-1922 - ale podkreslat role
ND w dziataniach panstwowotworczych. Jego autorytet polityczny stuzyt umacnia-
niu pozytywnej opinii o narodowej formacji i jej osiagnieciach przy ksztaltowaniu
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granic i terytorium narodowego Polski. Jego pozycje polityczng wspierali inni en-
deccy parlamentarzysci, dzialacze polityczni, animatorzy dziatan komunikacyjnych:
Gabriela Balicka, Joachim Bartoszewicz, Stanistaw Glabinski, Stanistaw Grabski,
Wiladystaw Konopczynski, Stanistaw Kozicki, ksigdz Kazimierz Lutostawski, Wan-
da Ladzina, Adolf Nowaczynski, Roman Rybarski, Zygmunt Wasilewski, Bohdan
Wasiutynski, Jan Zamorski. Na rzecz nadania kampanii wyborczej medialnego
charakteru oddali swoje kompetencje komunikacyjne, na ktoére sktadata si¢ ogol-
na wiedza o mechanizmach polityki, o dziatalno$ci wydawniczo-redaktorskiej czy
o pracy publikacyjnej. Posiadali tez wiedze¢ specjalistyczng, wynikajaca ze statusu
spotecznego, z wyksztalcenia oraz wykonywanego zawodu. Wérdéd kandydatéw do
Sejmu i Senatu z listy ChZJN byli: artysci, duchowni, dziennikarze, farmaceuci,
lekarze, nauczyciele, naukowcy, pisarze, poeci, politycy, prawnicy, przedsiebiorcy.
W tej grupie znalezli si¢ przedstawiciele elit spotecznych, w tym przedstawiciele
sfer arystokratycznych (z prawem do ksigzecych tytuléw byli: Seweryn Czetwer-
tynski, Irena Puzynianka) czy z kregéw ziemianskich (np. Marian Kiniorski, Ignacy
Szebeko, Jozefa Szebekdwna). Liste wyborczg zasilali rowniez kandydaci z rodzin
chtopskich i robotniczych (Jan Laszcz, Mateusz Manterys, Stanistaw Manterys, Jan
Zamorski i inni). Istotne tez byly wi¢zi rodzinne kandydatéw do parlamentu. Przy-
kiad dato rodzenstwo Szebekow: Ignacy zdobyt mandat poselski, a Jozefa senatorski.
Identycznie byto z bra¢mi Manterysami: Mateusz znalazl si¢ w Sejmie, a Stanistaw
w Senacie. Informacje o ,,rodzinnym” charakterze listy ChZJN byly spozytkowane
w przekazie medialnym, gtéwnie o charakterze regionalnym.

Personalny wymiar proceséw mediatyzacji kampanii wyborczej mial konkretny
efekt w postaci ekspozycji postaci wybitnych kandydatéw do parlamentu. Szczegél-
ne miejsce w prasie i drukach ulotnych zajmowaly nazwiska gen. Jozefa Hallera,
Wojciecha Korfantego, Wojciecha Trampczynskiego, a wiec politykéow cenionych
przez opini¢ publiczng. Wykorzystywano elementy zbiorowej pamieci o ich wktadzie
w powstanie niepodlegtej Polski, w ksztaltowaniu terytorium narodowego i ustalaniu
granic panstwa. W nich widziano bohateréw narodowych najnowszej historii Pol-
ski o cechach legendotwodrczych, gdy wspominano Armie¢ Polska we Francji i sym-
boliczne zaslubiny z morzem (gen. J. Haller), powstania $laskie (W. Korfanty) czy
ksztaltowanie prawno-politycznych zrebéw Rzeczypospolitej (W. Trampczynski). Byli
obiektem medialnej adoracji, znajdujgc dla siebie miejsce w twdrczosci reklamowej,
np.: ,Bo dsemka zgrabna cata ma zaokraglone kanty. Najwiecej si¢ spodobala, gdyz
na niej stoi Korfanty. Bez namystu tedy staja: na dsemke gtos swoj daja”. Publikowa-
no wiersze poswiecone ,,Blekitnemu Jeneralowi”, wspominano o roli marszatka SU
(Biekitnemu Jeneratowi, 1922: 20).

W strategii komunikacyjnej ND w 1922 roku z wykorzystaniem kryterium pod-
miotowego dominowaly dziatania rywalizacyjne (Kolczynski, 2008: 231). Znajdowaty
odzwierciedlenie w czterech obszarach aktywnosci politycznej. Po pierwsze, zwalcza-
no oboz rzagdowy, wyrazajgc zastrzezenia do polityki Jozefa Pilsudskiego (Grabski,
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1922: 2-5). Prowadzona byta komunikacja konfliktowa, stuzaca dyskredytacji srodo-
wiska lewicowo-belwederskiego. Po drugie, rywalizacja dotyczyla niektorych liderdw
rynku wydawnictw ksigzkowych i prasowych. Przybierala posta¢ polemik i sporéw
z oficynami socjalistycznymi oraz konserwatywnymi. Po trzecie, komunikacja nega-
tywna obejmowala ugrupowania, majgce pordwnywalna lub stabsza pozycje na rynku,
ale aspirujace do pozyskania tego samego elektoratu. Do Centrum Mieszczanskiego
i kandydatury gen. Jozefa Dowbdr-Musnickiego zgtaszano zastrzezenia z powodu
rozbijania jednosci sit centroprawicowych (List otwarty do gen. Dowbér-Musnickiego,
1922: 6). Po czwarte, strategia rywalizacyjna dotyczyla tez innych slabszych uczest-
nikéw rynku wyborczego, ktérych wplywy starano si¢ zneutralizowaé badz wyelimi-
nowa¢. Powodem byta obawa przed polaryzacja polityczng ze wzgledu na nadmierna
liczbe zgloszonych list wyborczych, w czym upatrywano ryzyko rozdrobnienia gtosow
elektoratu (Przed wyborami, 1922: 8).

Istotng role w procedurze mediatyzacji kampanii wyborczej odegraly zespoly re-
dakcyjno-publicystyczne, ztozone z wytrawnej kadry oséb majacych stosowna wiedze
teoretyczng i praktyczne umiejetnosci. W walce o mandaty parlamentarne wzigli
udzial dziennikarze, ktérzy zarazem nalezeli do $cistego kierownictwa partyjnego,
mieli doswiadczenie w pracy publicznej, wywodzili si¢ z rodzin zaangazowanych
w prace polityczng i medialng. Znamienny byl przypadek Marwegéw. Zygmunt Mar-
weg, posel na SU, wspdlpracowal z Centralng Agencja Polska w Lozannie, byt wy-
dawcg czasopism: ,Gwiazda’, ,,Kraina Powiesci” oraz dodatku ,,Promyk”. Jego brat,
Jan Marweg, dziennikarz ,Gazety Potudniowej”, ,Kuriera Poznanskiego” i ,,Stowa
Pomorskiego”, w 1922 roku kandydowal do Sejmu RP. Ich matka, Agnieszka Marweg
z domu Panecka, miala dos§wiadczenie wydawnicze w periodykach ,Gwiazda” oraz
»Iygodnik Narodowy Ilustrowany” Redakcje prasowe byly osrodkami kreowania
idei i wartosci narodowych, ich upowszechniania, informowania i perswadowania
(Rybarski, 1922: 170). Stanowily miejsce koncentracji akcji wyborczej w wymiarze
ogdlnokrajowym, regionalnym czy lokalnym. O ich znaczeniu $wiadczyla liczba
i czestotliwos¢ fizycznych napadéw na pomieszczenia redakcyjne, nasilajacych sie
w okresie przedwyborczym. Celem atakow staly sie siedziby prasy narodowej w Lu-
blinie, Lwowie i Radomiu (Napad na ,,Glos Lubelski”. Bojowka demoluje doszczetnie
drukarnig, 1922: 2). Doszlo tez do napasci i pobicia dziennikarzy. Stanistaw Rymar
z ,Gonca Krakowskiego” padl ofiarg napadu 31 lipca, a Adolf Nowaczynski, redaktor
»Mysli Narodowej” 2 listopada. O tych aktach przemocy starannie, z posmakiem sen-
sacyjnosci, informowano wyborcdw, oskarzajac wrogdéw politycznych o stosowanie
pozaprawnych sposobéw walki.

Oferta wyborcza do poszczegdlnych grup spolecznych byta skonkretyzowana ze
wzgledu na: (1) wiek wyborcow, (2) pte¢, (3) wykonywany zawdd. Dla mtodego po-
kolenia, w tym dla studentéw, powotano Akademicki Pomocniczy Komitet Wybor-
czy przy ChZJN. Do $rodowiska akademickiego zostala skierowana akcja ulotkowa
pt. Kolezanki i Koledzy! Na karcie 33,2 x 16,5 cm znajdowata si¢ zacheta do glosowania
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na ,0semke”. Podpisali jg aktywisci MW: Wojciech Jaxa Bakowski, Witold Chwalew-
nik, Mieczystaw Harusewicz, Janusz Rabski i inni.

W ofercie adresowanej do kobiet znalazly si¢ komunikaty, w ktérych informowano
o biernym prawie wyborczym, gdyz kandydatkami do parlamentu byly pdzniejsze
postanki: Gabriela Balicka, Maria Holder-Eggerowa, Maria Grossmandéwna, Wanda
Ladzina, Irena Puzynianka, Zofia Sokolnicka oraz senatorka Jozefa Szebekéwna (Maj,
2019b: 73-104). Z kolei informacje o czynnym prawie wyborczym zawieraty apele
o to, by Polki spelnily patriotyczny obowigzek: ,, Kochane Rodaczki i Wyborczynie,
Drogie Siostry, ojczyzna Was wota!”. Byly specjalne wypowiedzi prasowe, w ktérych
zwracano uwage na koniecznos¢ aktywizacji elektoratu kobiecego (Mysiakowska-
-Muszynska, 2017: 7-32; Maj, 2020). Podkreslano, ze ,organizacje kobiece stanely
w agitacji wyborczej przy Chrzescijanskim Zwigzku Jednosci Narodowej — w imie religii
i rodziny tych dwoch podstaw naszej kultury” (Kobiety a wynik wyboréw, 1922: 4; Maj,
2021). Odbiorczynie komunikatéw politycznych byly upominane i moralizowane. Eg-
zemplifikacje data odezwa Apel do kobiet! Kobiety do urny wyborczej!, ktora zawierata
wezwanie: ,,Zastanow si¢, Rodaczko kochana, jaka na tobie cigzy odpowiedzialno$¢.
Pamietaj o tym, Ze za zaniedbanie tych waznych obowigzkoéw, bedziesz odpowiadata
kiedys przed Bogiem” (Apel do kobiet! Kobiety do urny wyborczej!, 1922: 1). W tredci
odezwy pojawilo si¢ stwierdzenie, Ze ,Jedng Polske mamy i utrzymac¢ ja musimy!
Wszystkie idzmy do urny wyborczej”. Nakladem ChZJN i NOK ukazywaly sie ode-
zwy, wzywajace Polki do chronienia si¢ przed propagandowym oddzialywaniem le-
wicy socjalistycznej (Polki! Bgdzcie mgdre!, 1922: 1; Mysiakowska-Muszynska, 2015:
25-48). Przekonywano, ze tylko ,,6semka” gwarantowala zachowanie nienaruszalnosci
malzenstwa, wychowania dzieci w rodzinie, obrony Polski przed demoralizacja i im-
moralizmem, zmniejszenia rozmiardw biedy materialnej, ograniczenia drozyzny (Do
Kobiet!, 1922: 1).

Pod wzgledem zawodowym medialna segmentacja akcji wyborczej dotyczyta po-
szczegolnych grup pracowniczych. W tres¢ zachet do glosowania wbudowano podpo-
wiedzi, by glosowa¢ na liste ChZJN. Na przyklad udzielano wskazdwek kolejarzom,
zaznaczajac, ze w trakcie stuzby na kolei mogli odda¢ gltos w dowolnym miejscu
w kraju, okazujgc legitymacje pracowniczg, ale przy tej okazji nadmieniano, ze ich
obowigzkiem bylo poprze¢ narodowych kandydatéw do Sejmu i Senatu. Podobne
wezwania kierowano do nauczycieli, rzemie$lnikow, urzednikéw, wloscian (Do na-
uczycielstwa polskiego, 1922: 1; Kochani bracia wloscianie!, 1922: 1; Zamorski, 1922:
1-2). Endeckie zasady wszechpolskosci i wszechstanowosci znajdowaly odzwiercie-
dlenie w apelach o tresci ogélnej: ,Rodaku, jezeli chcesz by¢ gospodarzem Kraju,
a nie zydowskim parobkiem, glosuj na liste 8”. Identyfikowano w nich domniemane
zagrozenia dla calej spolecznosci polskiej, wskazujac na narzedzie obronne w postaci
mechanizméw wyborczych i kartki do gtosowania.
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Techniki mediatyzacji kampanii wyborczej

W 1922 roku przywodcy ND mieli sprawdzony zestaw dzialan politycznych, ktére
cechowaly si¢ profrekwencyjnym oddzialywaniem na elektorat przy réwnoczesnym
promowaniu warto$ci narodowych i negowaniu rywali politycznych. Zastosowano
techniki stuzace gruntowaniu czynnikdéw wigziotwdrczych, integracyjnych, postawo-
tworczych w imie wspolnego dobra narodowego. Postuzono si¢ hastem przewodnim,
ukierunkowanym na ogét odbiorcéw, czyli ,,Polak-katolik’, oraz hastem adresowanym
do konkretnej grypy spotecznej: ,,Matka-Polka”. W nich znalazty si¢ archetypiczne
cechy narodowe, ktore uznano za fundamentalne dla utrwalania sympatii elektoratu
do ND. Chodzilo o przywigzanie do wierzenia religijnego, rodziny i macierzynstwa,
tradycjonalizmu. Ochronie podlegata narodowa kultura, mowa ojczysta, historia Pol-
ski, a ponadto dzieje formacji narodowej oraz osoba jej lidera Romana Dmowskiego.
W sloganach wyborczych poddawano ocenie kwestie praworzadnosci w panstwie
polskim w kontekscie pytania o stopien dbatosci o narodowy system wartosci. O spra-
wach politycznych wypowiadano si¢ w duchu troski o dobrostan Polakéw. Tytuty
tekstow prasowych byly utrzymane w tonie alarmistycznym: Brorimy sie!, Czuwac
i dziatac!, Dla Ciebie, Polsko!, Zwycigzymy! — mialy mobilizowa¢ opinie publiczna
i zacheca¢ do uczestnictwa w wyborach. Obok nich przewijaly sie optymistyczne wy-
powiedzi o zwycigstwie listy ChZJN, ktorej motywem przewodnim byta duma z przy-
naleznosci do polskiego narodu. Deklarowano: ,,Chcesz tadu, porzadku i dobrobytu.
Chcesz by nasz pieniadz nie byt §wistkiem papieru, lecz dobrg monets, gtosuj na liste
narodowq” (Z poczuciem sily i dumy, 1922: 1; Odezwa do polskich i chrzescijatiskich
wyborcéw, 1922: 1). Akcentom patriotycznym towarzyszyly komunikaty polityczne
dotyczace znaczenia wartosci narodowo-konserwatywnych. Temu celowi stuzyt utwér
wierszowany pt. Prawica: ,,Prawica sie¢ zegnasz, prawica pracujesz,/ prawica wrogoéw
przegnasz i Wolng Polske zbudujesz./ Prawica jest w zyciu alfg i omega./ Prawica
obroni/ Ojczyzne od zlego./ Prawica podpiszg sprawiedliwe prawa,/ Prawica w obro-
nie pokrzywdzonych stawa./ Prawica dobrobyt zaprowadza wszedzie,/ I dzigki prawicy
Polska kwitna¢ bedzie” (Prawica, 1922: 2). Tekst podlegat zwielokrotnionym edycjom
w drukach reklamowych w 1922 roku i w nastepnych latach.

Upowszechnianie wiedzy o prawach wyborczych Polakéw oprocz nadmienionej
weczesniej dzialalnosci prasowej odbywalo sie przy okazji prelekeji, wyktadow, a nawet
kilkudniowych kurséw. W ten sposéb edukowano dziataczy politycznych, dziennika-
rzy i czytelnikéw w zakresie prawa do ochrony wartosci narodowych. W, Kurierze
Poznanskim” powstal cykl tekstow pod wspdlnym tytutem: Cos winien dobrej sprawie?,
zawierajacy wyrazne przestanie polityczne: ,Poucz watpigcych. Tym samym spetnisz
dobry uczynek co do duszy” (Cos winien dobrej sprawie?, 1922: 3). Systematycznie
umieszczano informacje o wiecach wyborczych, w ktérych uczestniczyli postowie
ZLN na SU, tacy jak Glabinski, Grabski czy Zamorski. Zach¢cano do udziatu w od-
czytach Ireny Puzynianki. Odbiorcy drukéw ulotnych byli zapraszani na spotkania
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z redaktorami poczytnych dziennikéw, m.in. z Wladystawem Rabskim i Stanistawem
Stroinskim (Wiece dzisiejsze, 1922: 3). Wzmiankowano o prébach rozbijania zgro-
madzen narodowych. W takim wypadku pojawialy si¢ okreslenia o tym, Ze napasci
na uczestnikow wiecu dokonata ,zgraja nastanych, a dobrze oplacanych, patkarzy
lewicowych” (Ostateczny triumf 8-mki w Lublinie, 1922: 3). Rzeczowy charakter mialy
broszury, w ktoérych wyjasniano prawo wyborcze, informowano o mechanizmach
akcji wyborczej i o procedurze glosowania. Temu celowi stuzyla publikacja in exten-
so ordynacji wyborczej do Sejmu i Senatu z 28 lipca 1922 roku. Tekst poprzedzono
wstepem i opatrzono komentarzem autorstwa ksiedza Kazimierza Lutostawskiego,
ktéry thumaczyt czytelnikom, jaka role odegral ZLN przy ustalaniu ordynacji. Luto-
stawski byl postem na SU, angazowat si¢ w prace nad prawem wyborczym, dlatego
jego wypowiedz miata cechy wiarygodnosci, popartej doswiadczeniem uczestnika
procedury legislacyjnej w Sejmie. Zarazem spelniata wymogi pisarstwa agitacyjnego
na rzecz listy narodowej (Lutostawski, 1922: 2-3).

Praktyczne zalecenia wyborcze byly zamieszczane we wszystkich dziennikach
i tygodnikach ND. Znajdowaly si¢ tam stronice gazetowe, niezadrukowane innymi
tekstami, zawierajace tylko pola z cyfra 8, majace pomnozy¢ liczbe wyborcéw. Z ta-
kiej stronicy mozna byto uzyska¢ dziewig¢ kartek do glosowania (trzy rzedy po trzy
6sembki). Towarzyszyla im zacheta: ,Wytnij jedng kartke dla siebie, jedna dla twej zony,
jedna dla twego syna, jedng dla twej cdrki — a resztg obdziel innych domownikdw,
krewnych, powinowatych, przyjaciot, znajomych, sagsiadéw! Czuwaj, aby kazda kartka
dostata si¢ do urny wyborczej, w przeciwnym razie nie bedziesz mial spokoju duszy po
wyborach! Jesli wypadng wybory niepomyslnie, nosi¢ bedziesz do §mierci obcigzone
sumienie, ze nie pomogles$ zbawi¢ Ojczyzne” (Osemka 1, 1922: 1-2). W niektérych
wypadkach odredakcyjna informacja zawierala zalecenie, zeby umiejetnie wycina¢
kartke, dbajac o jej nienaruszalny stan. Przypominano, ze podczas glosowania do
parlamentu ,tylko te kartki bedg wazne, ktore oprdcz 8 nic wigcej (kresek, liter itp.)
nie zawierajg” (Uwaga, 1922: 1). Te informacje powtarzano do dnia wyboréw, dajac
czytelnikom lekcje prawa wyborczego i przyuczajac do rzetelnego podejscia do aktu
glosowania. Prasa posredniczyla w przekazywaniu danych o tym, gdzie jeszcze mozna
byto uzyska¢ kartki wyborcze z 6semka. Wskazywano na konkretne adresy sklepow
i sktadow towarowych, taczac praktyczng wiedz¢ wyborczg z reklamg tychze placowek
ustugowo-handlowych.

Stylizowana cyfra osiem towarzyszyla wszystkim przekazom medialnym. Byla
drukowana na stronach gazet, eksponowano ja w tytulach tekstow, umieszczano
w utworach wierszowanych, a takze wkomponowano w rézne miejsca na afiszach,
plakatach czy ulotkach. Autorzy tych drukéw wykazywali si¢ pomystowoscig, zeby
»0semka” utrwalita si¢ w pamieci odbiorcéw. Zamieszczono ja w zestawie o$miu
dezyderatéw, ktoérych spetnienie obiecywano po zwyciestwie kandydatéw ChZ]N.
Numer listy byl wkomponowany w pytanie Kto za dsemkg?. Odpowiedzi w postaci
o$miu zdan dotyczyly oczekiwania zasobnego skarbu panstwa, trwatego pokoju, po-
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teznej i praworzadnej Polski, rzadow ludzi madrych i uczciwych, $cistego przymierza
z Francja, zwalczania komunizmu, chronienia moralnosci, obrony przed ,,zalewem
zydowskim” (Kto za dsemkq?, 1922: 3). Byly w nich zawarte leki o to, w jakim $ro-
dowisku miedzynarodowym znalazta si¢ Polska. Wyrazano obiekcje w kwestii braku
pelnej regulacji granic panstwa polskiego, powojennej polityki Niemiec i Zwigzku
Sowieckiego. Przekazywano oczekiwania na zmiane osrodka rzadowego w Polsce,
spodziewajac sie, ze po wyborach dojdzie do odsuni¢cia od wladzy J. Pitsudskiego.
Poeta Stanistaw Zyzkowski polaczyt zapis werbalny z graficznym w ten sposéb, ze
pierwsze litery jego sze$ciowersowego utworu wierszowanego tworzyty napis ,Osem-
ka” Pisat: ,,Osma jest nasza lista narodowa. Stusznie jg zatem Polak w sercu chowa.
Echo jej przyjscia stycha¢ juz w oddali. Moze raz wreszcie $wiat nam si¢ rozpali. Kraj
sie wyzwoli spod umartwien chwili. A wiec do urny $pieszmy, bracia mili!” (Osemka
11, 1922: 5).

Osembka byta komponentem kampanii wizualnej, w ktéra zaangazowali sie wybit-
ni rysownicy i utalentowani malarze: Wlodzimierz Bartoszewicz (syn czlonka kie-
rownictwa ND Joachima Bartoszewicza), Kamil Mackiewicz, Henryk Nowodworski,
Zdzistaw Skwirczynski. Ich dziela plastyczne byly spozytkowane do zilustrowania
przebiegu kampanii politycznej. Popularnos¢ zyskat plakat wyborczy autorstwa No-
wodworskiego pt. Glosuj na liste Chrzescijariskiego Zwigzku Jednosci Narodowej: Naj-
pewniejsza tarcza, zawierajacy czytelny przekaz polityczny. W centralnym miejscu
znajdowala sie sylwetka mezczyzny, ktory w prawej rece mial wzniesiony miecz do
$ciecia glow smoczych (jaszczurczych). Na kazdej gtowie byl inny napis: ,, Komu-
nizm’, ,Niemcy’, ,PPS”, ,,PSL’ ,,Zydzi”, jako uosobienie wrogéw narodu polskiego.
Na rysunku uwidoczniono 6semke, wyeksponowana na klamrze paska, ktéry zdo-
bil bojownika, walczacego o polskie interesy narodowe. Osemka byla tez na tarczy
chroniacej bojownika przed pigciogltowa bestia. W przekazie wizualnym zawarto
skojarzenia historyczne i mitologiczne. Uzyto symboliki narodowej i ludowej (czapka
krakuska z pawim piérem). Klarowna bylta odpowiedz na pytanie o to, po czyjej stro-
nie powinien si¢ znalez¢ odbiorca rysunku, ktéry widzial posta¢ szlachetnego Polaka
walczgcego z wrogami Polski. Popularno$cia cieszyla si¢ tez inna praca graficzna No-
wodworskiego, noszaca nazwe magnetycznej 6semki. Cyfra byta opasana dwoma ze-
stawami napiséw: ,Dobro i potega narodu” oraz ,,Rozum, prawo, fad” (H.N., 1922: 4).

W procesie mediatyzacji akcji wyborczej uwidocznila si¢ umiejetnosé przenosze-
nia wiedzy o walce politycznej do kultury codziennej. Stad wynikalo zainteresowanie
tworczoscia uzytkows, skutkujace siggnigciem po wytwory sztuki prymitywnej i nada-
wanie jej rangi szczegolnej. Do dyskredytacji rywali wykorzystano pie$ni dziadowskie,
$piewki podwdrkowe, rymowanki, drobne wiersze. Wyrazano w nich rzekome opinie
mas ludowych, krytykujac rywali politycznych i wychwalajac sposoby uprawiania
agitacji wyborczej przez ChZJN. W wydawnictwie satyrycznym ,,Szopka” powstat cykl
Dziadek spiwa, ktérego autor podpisywal si¢ jako Dziadek z Postekalic. Cotygodniowe
teksty, stylizowane na gware warszawska, mialy wyraza¢ opini¢ nizin spotecznych,
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ktdre popieraly ,0semke”, a zwalczaly wptywy lewicowe (Dziadek z Postekalic, 1922:
4). Upowszechniana byla Melodia sielsko-wyborcza, zawierajaca stowa: ,,Biegnie pies
przez owies, bestyja,/ I patrzy, kto komu jak sprzyja./ I warknie, bo sprawa jest czysta,/
Ze 6sma zwyciezy tu lista” Do tekstéw nasladujacych twérczoéé plebejskg wigczono
plotke, konfabulacje, dezinformacje dla pograzenia rywali w opinii publicznej. Upo-
wszechniano ulotke z wymownymi stowami Socjalisci - wrogowie religii, kolportujac
ja wréznych miejscowosciach na terenie kraju, zeby wzbudzi¢ nieche¢ do kandydatow
Polskiej Partii Socjalistycznej (PPS) i jej programu politycznego (Socjalisci - wrogowie
religii, 1922: 1). Wérdd przechodnidéw na ulicach miast kolportowany byt druk o roz-
miarach 25 x 15 cm pt. Ostrzezenie, w ktorym przestrzegano przed glosowaniem na
listy nienarodowe (Ostrzezenie, 1922: 1). Na murach budynkéw byly naklejone afisze
ChZ]N z eksponowana trescia: ,We wszystkich panstwach zwyci¢za obdz umiarko-
wany, bo wszedzie przekonano sie, ze po wstrza$nieniach wojny §wiatowej potrzeba
oglednej polityki prawicowej” (Afisz, 1922: 1). Zwalczanie konkurentéw odbywato sie
za pomocg drukéw udajgcych autentyczne materialy wyborcze. Egzemplifikacje data
falszywka w postaci jednostronicowego egzemplarza socjalistycznego organu praso-
wego ,,Robotnik”. Wykorzystano jego winiete, pod ktdrg umieszczono apel: ,Glosujcie
na 2+2+2+27 czyli na sume¢ dodawania w postaci 6semki, a wiec na kandydatow
ChZ]N. Polityczny zart polegal na tym, ze lista PPS do parlamentu nosita numer dwa.

Motyw komizmu w polityce stuzyt swiadomemu wywolywaniu wesotosci wskutek
pojawienia si¢ $miesznych zjawisk politycznych. Mial sprowokowa¢ i rozémieszy¢
odbiorcéw, by zainteresowac ich tematem komunikatu. W prasie i drobnych drukach
ulotnych stosowano srodki oddziatywania emocjonalnego, zeby zaskoczy¢ czy zadzi-
wi¢ czytelnikow, pobudzi¢ wi¢z z nadawca komunikatéw (Maj, 2019a: 91-107). Dla
zakpienia z radykalnych ludowcow zostata spozytkowana przesmiewcza przerdbka
piesni Kornela Ujejskiego Z dymem pozarow z kurzem krwi bratniej, uznawana za
hymn Polskiego Stronnictwa Ludowego ,,Wyzwolenie”. W zmodyfikowanym tekscie
znalazly si¢ stowa: ,,Z dymem pozaréw z kurzem krwi bratniej,/ ze spadkiem Szeli
idziemy w lud./ Niech zging Polski strzepy ostatnie./ I niech panuje ciemnota, brud”
(Wieniec melodii przedwyborczych, 1922: 2). Dla umocnienia niecheci do socjalistow
propagowano rzekomy Katechizm socjalisty, w ktérego tresci znalazly sie pytania
o tozsamo$¢ polityczng. Odpowiedzi miaty dyskwalifikowaé kandydatow z listy PPS:
~Czym$ Wasze — Pepeesem./ Z kims si¢ bratasz? Z samym biesem./ Co przynosisz
polskiej chacie? Wielka fige w marynacie./ Kogo pragniesz mie¢ u steru? Matadora
z Belwederu./ Kogo znie$¢ nie mozesz zgota? Duchowienstwa i kosciota./ Kto ci serce
rozwesela? Luba dziatwa Izraela./ Jaki sztandar twdj? Czerwony./ Jakie cele? Krwawe
plony./ Wierzysz w Boga? Powiedz szczerze — Szczerze méwiac, w nic nie wierze”
(Katechizm socjalisty, 1922: 2; Paczkowski, 1978: 108-109; Kaminska-Szmaj, 1994).
W krétkim wierszowanym utworze zamknieto bogatg tres¢ polityczng, w ktorej za-
negowano sens gtosowania na lewice i jej program identyfikowany z dziataniami
J. Pitsudskiego jako Naczelnika Panstwa, z poczynaniami mniejszosci narodowych
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oraz z antyklerykalizmem. Materialy przesmiewcze bazowaly na doswiadczeniu
pierwszych lat niepodleglosci Polski. Byly nastepstwem poczucia niezrealizowanych
marzen o panstwie wolnym od wstrzaséw spotecznych, majacym stabilny os$rodek
rzadowy, realizujgcym interesy narodowe.

Efektywnos$¢ mozna bylo zmierzy¢ wynikami glosowania, ktore ,,6semce” dalo
sukces. W wyborach do Sejmu 5 listopada 1922 roku lista ChZ]N uzyskata 98 miejsc
poselskich (22%). W wyborach do Senatu 12 listopada 1922 roku zdobyta 29 man-
datéw senatorskich (26%). Na terenie kraju byly okregi wyborcze, w ktérych kandy-
daci z listy numer 8 pozyskali wszystkie mandaty poselskie: Lomza, Siedlce, Poznan
(miasto). Lacznie potowe lub wiecej miejsc poselskich zdobyli na mocy wynikéow
wyborczych w 26 okregach. Przegrali natomiast w 11 okregach.

Whnioski

W kampanii wyborczej 1922 roku kierownictwo ND, realizujac zadania politycz-
ne, dbalo o uruchomienie réznorodnych kanaléw komunikacyjnych. Wykazywato
predyspozycje do starannego, przemyslanego ksztaltowania skladnikéw przekazu
publicznego i ich operacjonalizacji. Wykorzystywato réznego rodzaju narracje: rze-
czowg, sensacyjna, humorystyczng, stymulujgc efekt jaskrawosci komunikacyjne;j.
Obszary dziatania objely sfere wladzy i polityki, w tym przestrzen stanowienia i wy-
konywania prawa. Czynno$ci komunikacyjne byly podbudowane narodows aksjologia
polityczng. Wplywaly na sfer¢ codziennego zycia obywateli z uwzglednieniem sfery
etyki, moralnosci i obyczajow. Endeccy tworcy i wykonawcy procedury mediatyzacji
kampanii wyborczej korzystali z wlasnego dorobku ideowego i organizatorskiego.
Spozytkowali talenty i umiejetnosci publicystyczne wybitnych autoréw tekstow rekla-
mowych oraz ilustratoréw hasel wyborczych. W ten sposdb poglebily sie efekty pracy
przy zdobywaniu grona zaufanych i lojalnych odbiorcéw. Dzigki takim zabiegom ND
utrzymala status istotnego gracza politycznego i lidera rynku wydawniczo-prasowego.

Droga ustalania procedury mediatyzowania polityki i formutowania komunika-
tow politycznych determinowanych przez sytuacje wewnetrzng i miedzynarodowa
Polski obejmowala: (1) rzeczywisto$¢ obserwowang, (2) rzeczywisto$¢ wykreowang,
(3) rzeczywisto$¢ dyskutowana przez swiadomych uczestnikow zycia spotecznego
i politycznego. Zawierala w sobie calg game doznan i odczué, sytuowanych miedzy
rozpaczg i nadziejg oraz poczuciem porazki i oczekiwaniem na satysfakcje polityczna.
Przesledzenie komponentéw mediatyzacji kampanii wyborczej prowadzonej w 1922
roku przez ND pozwalalo lepiej zrozumie¢ wspolzalezno$é miedzy utrwalaniem po-
litycznej pozycji formacji narodowej a umacnianiem roli mediéw i podnoszeniem
znaczenia komunikacji politycznej w niepodleglej Polsce. W tle znajdowaly si¢ kwestie
przeobrazenia spoleczenstwa i jego kultury politycznej, w ktorej istotng role odgrywat
czynnik dziennikarski.
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