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Wprowadzenie

Wiedza wyborcoéw o politykach, kandydatach do réznych gremioéw, w duzym
stopniu opiera sie na informacjach czerpanych z mediéw masowych. Co istot-
ne, chociaz coraz wigksze znaczenie jako instrument promocji politycznej ma
Internet — dzigki ktéremu podmioty polityki moga same ksztaltowac swoj wi-
zerunek — to nadal tradycyjne $rodki masowego przekazu odgrywaja istotna
role, wptywajac na opinie spoteczenstwa. Wiele lat temu role te opisal Wal-
ter Lipmann'. Dziennikarze, redaktorzy, wydawcy nie tylko dokonuja selek-
cji materiatu, ale réwniez decyduja o sposobie prezentacji danego wydarzenia.
W konsekwencji moga w istotny sposob wptywac na jego odbidr przez dobdr
stosownego kontekstu, wybor opinii komentatoréw oraz komentarz samych
dziennikarzy, ktérzy na koncu relacji prezentuja wtasne stanowiska.
Zasadnicze pytanie wigze si¢ z ksztatltem serwisow informacyjnych w cza-
sie kampanii wyborczej, kiedy zawartos¢ przekazéw nakierowana jest na te-
maty polityczne w duzo wigkszym stopniu niz w innym okresie. Istotng kwe-
stig pozostaje sposob, w jaki wydarzenia kampanijne sg relacjonowane, zaréw-
no w odniesieniu do formy, jak i tre$ci przekazu. Szczegoélnie interesujacym

! Zob. W. Lippmann, Public Opinion, Minneapolis 2007.
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zagadnieniem jest zestawienie informacji w réznych serwisach informacyj-
nych poszczegolnych stacji telewizyjnych.

Mimo istnienia pluralizmu mediéw, dostrzec mozna wiele podobienistw
w kontekscie agendy building dokonywanej przez dziennikarzy z réznych re-
dakcji, co wynika¢ moze z przyjmowania przez redaktoréw podobnych ram
prezentacji wydarzen. Nick Couldry nazywa to zjawisko ,rytuatem medial-
nym”?. Zagadnienie rytualu wielokrotnie opisywano w ramach wnioskowa-
nia na temat zycia religijnego czy funkcjonowania spotecznosci plemiennych.
Obecnie jednak analizy skupiaja si¢ na nowych aspektach spotecznych, gdzie
rytualy czy mity ogrywaja istotna role w ksztattowaniu wspoétczesnych spo-
feczenstw. Przyktadowo, na temat politycznych rytuatéw powstato juz kil-
ka publikacji®. Stosunkowo nowym zagadnieniem jest jednak pojecie rytuatu
medialnego, ktéry odnosi si¢ do funkcjonowania specyficznych, powtarzal-
nych zachowan w odniesieniu do dziatalnosci srodkéw masowego przekazu.

Analiza materiatu empirycznego przebiegac bedzie dwupoziomowo. Po
pierwsze, wnioskowaniu poddana zostanie ewolucja ksztaltu przekazéow
w trakcie kampanii w ramach danego serwisu. Po drugie, badanie opierac
sie bedzie na poréwnaniu serwisow réznych stacji z tego samego dnia. Ma to
na celu zbadanie, czy w polskim dziennikarstwie wystepuje zjawisko rytu-
atlu medialnego. Jednakze na poczatek warto dokona¢ analizy pojecia ,rytu-
al medialny”.

Rytual medialny

Przez wiele lat rytuat analizowano gtéwnie na podstawie interakcji z inny-
mi zjawiskami zycia spotecznego. Na poczatku odnoszono go do wniosko-
wania o wspdlnotach plemiennych czy w aspekcie wierzen religijnych. P6z-
niej kojarzono z takimi badaczami zajmujacymi sie mitami, jak Eliade czy Le-
vi-Strauss. W analizach nad rytualem nie mozna réwniez pomina¢ rozwazan
Emila Durkheima, dla ktérego rytuat byl elementem tadu spotecznego. Zapew-
nial powtarzanie pewnych czynnosci, dostosowywanie sie do regut rzadza-
cych w danym spoteczenstwie. Rytuat wywodzit si¢ z doswiadczenia i pole-
gal na nasladowaniu wczesniejszych zachowan, bo to dawato przeswiadczenie,

2 Zob. N. Couldry, Media rituals. A critical Approach, London—New York 2003.
3 Zob. D.I. Kertzer, Rytuat, polityka, wtadza, Warszawa 2010; K. Churska-Nowak, Rytuaty poli-

tyczne w demokracji masowej, Poznan 2009; J. Maisonneuve, Rytuaty dawne i wspotczesne, Gdansk
1995.



Rytuat medialny w serwisach informacyjnych... 261

ze zachowanie bylo odpowiednie do sytuacji, co w konsekwencji zapewniato
fad i porzadek. Rytuat wedtug tego socjologa zawierat sie w sferze sacrum, co
jednak nie oznaczato, iz nie oddziatywat na sfere profanum, gdyz w spoleczen-
stwie tworzyt on jedno$¢ spoteczna, dzigki rozmaitym wierzeniom czy kulty-
wowaniu obrzedow*. Tym samym wypetnianie rytuatu wyrazajacego nature
rzeczy $wietych promieniowalo na sfere swiecka.

Jean Maisonneuve twierdzi, Zze w dzisiejszych spoteczenistwach coraz bar-
dziej powszechne sa rytualy swieckie, ktdre mozna analizowac z réznych per-
spektyw. Definiuje on ,rytuat” jako , skodyfikowany system praktyk, posiada-
jacy w okreslonym miejscu i czasie subiektywne znaczenie i symboliczng war-
tos¢ dla swych uczestnikow i swiadkéw, implikujacy aktywizacje ciata i po-
siadajacy zwiazek z sacrum”. Oznacza to, iz atmosfera charakterystyczna dla
sfery uswieconej zostaje przetransferowana na sfere Swiecka i dzieki temu ry-
tuaty, chociazby dnia codziennego, zachowuja swa od$wietnos¢. Jednoczesnie
istotne znaczenie ma powtarzalnos$¢ przedmiotowych praktyk oraz fakt, iz ry-
tuatl przejawia si¢ w dziataniu.

Wazne jest tu stwierdzenie na temat symbolicznej wartosci rytuatu dla
jego uczestnikow, co podkresla rowniez Eric W. Rothenbuhler, ktory definiu-
je ,rytual” jako , dobrowolne wykonanie odpowiednio uwzorowanego zacho-
wania w celu symbolicznego oddziatywania na zycie powazne lub uczestnic-
twa w nim”. Po pierwsze, oznacza to, ze rytual widoczny jest poprzez dzia-
fanie, nie wystarczy sama mysl czy opowies¢, jak w przypadku mitu, wyma-
gana jest reakcja uczestnikow danej grupy. W przypadku dziennikarstwa ten
aspekt rytualu przejawiac sie bedzie podejmowaniem przez dziennikarzy
okreslonych tematéw prezentowanych w swoistej formie. Po drugie, rytuat
jest dobrowolny, a wiec jednostka ma wybor co do podjecia dziatania badz
niepodjecia dziatania. Jednakze warto zauwazy¢, iz czesto ta dobrowolnos¢
moze by¢ ograniczona przez lek przed ostracyzmem spotecznym czy zagubie-
niem w $wiecie, dlatego wykonywanie rytuatu czesto zwiazane jest z pozorna
wolnoscig’. Dostrzegalne jest to na przyktadzie codziennej pracy dziennika-
rzy, ktorzy moga przedstawi¢ dany temat w sposdb wyczerpujacy i powazny,

* Zob. E. Durkheim, Elementarne formy zycia religijnego: system totemiczny w Australii, War-
szawa 1990.

5 ]. Maisonneuve, Rytfuaty dawne..., s. 13.

¢ EW. Rothenbuhler, Komunikacja rytualna: od rozmowy codziennej do ceremonii medialnej, Kra-
kow 2003, s. 45.

7 Sam Rothenbubhler pisze, iz ,,uczestnictwo w rytuale jest zgoda na ograniczenie wolnej woli,
jest Swiadoma akceptacja narzuconego porzadku wyjatkowych wydarzen”; zob. tamze, s. 159.
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jednak z uwagi na wymogi newsa i preferencje odbiorcow dostosowuja sie do
tych regut. Po trzecie, rytuat jest symbolicznym oddzialywaniem na zycie, co
objawia si¢ w celebrowaniu okreslonych zachowan, nadawaniu im ods$wiet-
nego charakteru, cho¢by w rzeczywistosci byly zwyczajnymi czynnosciami.
Najlepszym tego przykladem jest kampania wyborcza, ktdra staje sig specy-
ficznym okresem, kiedy dziennikarze pochylaja si¢ nad kwestiami, ktdre do tej
pory nie wzbudzaty szerokiego zainteresowania. Po kolei sledza losy kandy-
datéw, przedstawiajg najciekawsze — co nie znaczy ,najistotniejsze” — momen-
ty kampanii. W konsekwencji celebrujg okres, ktory zbliza spoteczenstwo do
swieta demokracji — wyborow. Tym samym dziatanie z pozoru nawet zwyczaj-
ne staje sie rytuatem przez multiplikacje wykonania i specyficzng atmosfere.
Wykonywanie pewnych czynnosci w ramach codziennych dziatan staje si¢
rytualem, jesli zostang spetnione okreslone warunki. Po pierwsze, gdy ma pew-
na forme, co Agata Matyska nazywa ,charakterem instytucjonalnym”. Wia-
ze si¢ to z wykorzystaniem okreslonych miejsc, gestow, rekwizytéw®. W przy-
padku serwiséw informacyjnych rytuat przejawiac si¢ bedzie przez tworze-
nie przekazu w swoistej, podobnej formie z uzyciem tych samych materiatéw,
zdje¢ (czesto w identycznym niemal zestawieniu), wykorzystujac wizualiza-
cje prezentowanych kwestii, tych samych komentatoréw, zestawiajac ze soba
okreslone figury retoryczne, stosujac ramy interpretacyjne, sprawiajac, by in-
formacja miata charakter bardziej przystepny dla widza. Po drugie, zdaniem
autorki, rytuat nawigzuje do wartosci aprobowanych w danej grupie, dzie-
ki czemu dzialanie nabiera sensu. Tym samym mozemy mdwic o tresci rytu-
atu, zwiazanej nierzadko z symbolami i mitami. Ten aspekt autorka okresla
jako kontekst motywacyjny. W przypadku serwiséow informacyjnych chodzi
o zwroOcenie uwagi na te kwestie, ktérymi zainteresujq sie widzowie, czesto
bardzo kontrowersyjne, rozrywkowe, bliskie potencjalnemu odbiorcy: dlatego
dominuja informacje krajowe, prezentowane z uwzglednieniem historii poje-
dynczego bohatera. Po trzecie, wedtug Matyskiej, jest powtarzane, czyli uzy-
wane w tych samych sytuacjach. Wspomina o tym Stanistaw Filipowicz, za-
znaczajac, iz , rytuat to nasladowanie, ktore jest dziataniem. [...] Rytuaty stano-
wia plaszczyzne umozliwiajaca konstruowanie rzeczywistosci [...]”°. W audy-
cjach przejawia si¢ to w podobnej czy czesto niemal identycznej formie tych
samych informacji prezentowanych przez serwisy informacyjne réznych sta-
qji telewizyjnych. Po czwarte, zdaniem autorki, rytual ma charakter spoteczny,

8 A. Matyska, Pojecie rytuatu na tle innych zjawisk jezykowych, [w:] Rytualizacja komunikacji spo-
tecznej i interkulturowej, J. Mazur (red.), Lublin 2004, s. 209.
? S. Filipowicz, Mit i spektakl wtadzy, Warszawa 1988, s. 201.
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czyli odbywa si¢ w grupie i jest na nig zorientowany, nawet jesli wykonywany
jest indywidualnie. W kontekscie serwisdw informacyjnych odnosic sie to be-
dzie do konstruowania przez dziennikarzy materiatow skierowanych na stwo-
rzenie swoistej identyfikacji wsrod odbiorcéw, aby utozsamiali si¢ z prezento-
wanymi informacjami, bohaterami czy samym serwisem, aby chcieli obejrzec¢
kolejne jego wydanie, i nastepne rowniez.

Catherine Bell zauwaza, iz , rytuat moze nam sig jawic jako zjawisko przy-
padkowe, tymczasowe i okreslone przez réznice”"’. Oznacza to, ze rytuaty nie
sa czyms niezmiennym i statym. W miejsce jednych pojawiaja sie drugie, po to,
aby pokaza¢ odmiennos¢ grup czy jednostek ze wzgledu na zmiennos¢ czaso-
wa czy terytorialna. Dlatego wspodlczesnie powtarzalnosc rytuatu nalezy ro-
zumiec jedynie przez czasowe wykonywanie. Tym samym umozliwia to nam
analize form rytualnych w szerokich aspektach zycia spotecznego. W przy-
padku serwisow informacyjnych moze by¢ to zwiazane ze zmianami techno-
logicznymi, nowymi mozliwosciami, ktére pojawiaja si¢ w redakcjach, czego
ilustracja sa ozdobniki pojawiajace si¢ obok prezentera badz za prezenterem,
wirtualne studia czy prowadzenie wydan serwisow bezposrednio z miejsc
wydarzen. Przyktadem moze by¢ wydanie Faktow TVN z 7 pazdziernika 2011
roku nagrywane na gtéwnym placu Lowicza w ttumie krzyczacych mieszkan-
cOw, ktorzy zgromadzili sie¢ w tym miejscu.

Zdaniem Nicka Couldry’ego rytuat mozna rozumiec na trzy sposoby. Po
pierwsze, jako zwyczajowe dzialanie''. Ilustracjqa moze by¢ ogladanie telewi-
zji podczas niedzielnego obiadu czy chodzenie do pracy zawsze ta sama ulica.
Jednak wydaje sig, iz jest to zbyt potoczne rozumienie rytuatu. Bezrefleksyjne
wykonywanie okreslonych czynnosci to za mato, by nazwac je ,rytuatami”. Po
drugie, zdaniem autora, rytual nalezy traktowac jako sformalizowane dziata-
nie. Rytuatly to rozpoznawalne wzorce, formy dzialania. Po trzecie, jako dzia-
fanie odwotujace si¢ do transcendentnych wartosci, czyli takich, ktore sa nie-
zmienne dla danej grupy, trwate. Aczkolwiek wiele koncepcji na temat rytu-
atéw (m.in. Rothebuhlera) nie przywiazuje duzej wagi do owej trwatosci, bo
jak wszystko na $wiecie, rowniez i rytuaty ulegaja transformacji czy catkowi-
temu zanikaniu, by w ich miejsce pojawily si¢ nowe. Owa transcendentnos¢
mozna odnosi¢ jedynie do danej grupy w okreslonym czasie. Tym bardziej, ze
sam Couldry zadaje pytanie, czy to stwierdzenie nie zaprzecza tezie o detra-
dycjonalizacji wspotczesnych czasdw, czy nie ignoruje rozwijajacych sie roz-
nych mediéw i technologii przesytania informacji, czy nie zaprzecza to idei

10°C. Bell, Ritual theory, ritual practice, New York, Oxford 1992, s. 90-93.
"' N. Couldry, Media rituals..., s. 3.
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spoleczenstwa informacyjnego? Jednak wydaje sig, Ze stuszna jest teza, iz jed-
ne wartosci zastepowane sa przez drugie, tak samo jak jedne rytuaty odchodza
w zapomnienie i s zastegpowane przez inne, co sugeruje Rothenbuhler. Dlatego
rytuat ma pewna forme, a przez swa powtarzalnos¢ i jednoczesnie site oddzia-
lywania medidw wptywa na ksztatt wspotczesnego zycia spolecznego, ale to
nie oznacza, iz nie moze ulec transformacji czy nawet catkowitemu zanikowi.

W konsekwencji Couldry definiuje , rytuaty medialne” jako , sformalizo-
wane dzialania zorganizowane wokoét kluczowych dla mediéw, wzajemnie po-
wigzanych kategorii, ktérych wykonanie tworzy szeroka game powiazanych
wartosci istotnych dla tych mediéw”". Ta definicja jest potaczeniem drugiej
i trzeciej koncepcji rytualnej dyskusji (jako sformalizowanego dziatania powia-
zanego z kluczowymi warto$ciami), ignorujac pierwsza koncepcje jako zwy-
czajny nawyk. Medialne rytuaty sa bezposrednimi praktykami oscylujacymi
wokodt medialnych instytucji mocno skoncentrowanych na wtadzy symbolicz-
nej. Dlatego termin ,rytuaty medialne” odnosi si¢ do szerokiej gamy sytuacji,
gdzie media wplywaja na trwatos¢ spoteczenstwa i to jak my [odbiorcy tychze
mediow — przyp. A. S] postrzegamy swiat"®. W konsekwencji, idee czy wzory
kreowane przez media sg transferowane na spoteczenstwo, ktore je akceptu-
je. Ludzie dziatajg zgodnie z promowanym przez $rodki masowego przeka-
zu stylem zycia, postrzegania. Dla politykéw kandydujacych w wyborach ma
to znaczenie szczegodlne i stanowi istotny element walki o dostep do mediow.

Powyzsze rozwazania mozna uzupelni¢ uwagami Rothenbuhlera, ktory
twierdzi, iz w ramach komunikacji medialnej mozna rozpatrywac rytuat na
cztery rozne sposoby. Po pierwsze, rytuatem sa szczegolne wydarzenia me-
dialne, takie jak pogrzeby czy sluby znanych oso6b, koronacje, wizyty pan-
stwowe, ktdre sg transmitowane przez media, utrzymane w podniostym na-
stroju. Po drugie, mozna méwic o rytualnym wykorzystaniu mediow w sy-
tuacji, gdy widzowie przygotowuja sie i celebruja ogladanie telewizji, stucha-
nie ptyt. Po trzecie, dostrzegamy rytualy w dziataniu mediéw. Jest to uzalez-
nienie dziennikarzy od typowych pytan, ich zainteresowanie okreslonymi
tematami oraz pisanie charakterystycznych relacji. Rytuat w tym przypadku
to sformalizowana rutyna codziennego zycia zawodowego, ale skupiona na
przyjetych w srodowisku pewnych wartosciach, schematach dziatania zgod-
nych z okreslonymi celami czy interesami. Czwarte podejscie jest dos¢ kon-
trowersyjne i traktuje telewizje jako religie'. Charakterystyczne jest ono dla

2 Tamze, s. 29.
3 Tamze, s. 4 oraz s. 29.
4 E.W. Rothenbuhler, Komunikacja rytualna..., s. 99-100.
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spoleczenstwa amerykanskiego i raczej nie ma przetozenia na polskie realia.
Tym bardziej, ze rowniez w Stanach Zjednoczonych bywa kwestionowane.

W konsekwencji przyjecia definicji rytualu medialnego staje si¢ on bardzo
szerokim pojeciem, okreslajacym wiele dzialan. W celu konkretyzacji przed-
miotu badan w niniejszej pracy wykorzystana zostanie kategoria Rothenbuh-
lera odnoszaca si¢ do rytuatéw w dziataniach medidéw, w codziennej pracy
dziennikarzy. Przejawiaja si¢ one w podejmowaniu w serwisach informacyj-
nych tych samych tematéw, opatrzonych czesto podobnymi tytutami, mate-
riatami wizualnymi, , setkami” z tymi samymi rozméwcami czy ekspertami.
W konsekwencji to podobienstwo widoczne jest zarowno w tresci, jak i for-
mie serwisow.

Ponadto rytualy medialne powigzane s z tendencja do prezentowania
okreslonego paradygmatu newsa'®, ktéry obecnie przejawia si¢ dominacja soft
news nad hard news, co jest zwiazane z tabloidyzacja mediow masowych i obec-
noscia zjawiska okreslanego mianem infotainment. Tym samym, coraz czesciej
nawet informacje powazne prezentowane sa w rozrywkowej formie, by przy-
ciagna¢ uwage odbiorcow. Takie samo zadanie ma spetnia¢ dominacja infor-
macji o zabarwieniu negatywnym (wojny, konflikty, przestepstwa) oraz prze-
waga informacji z kraju nad zagranicznymi, co wynika z zainteresowania in-
formacjami spetniajacymi warunek bliskosci, a to wptywa na wzrost znacze-
nia dla odbiorcow’.

Tab. 1. Ogladalnos$¢ serwiséw informacyjnych we wrzesniu 2011 roku

Program Stacja AMR SHR
Wiadomosci 19.30 TVP1 3811985 28,87%
Fakty 19.00 TVN 3703154 32,21%
Teleexpress 1700 TVP1 2 864 075 35,98%
Wydarzenia 18.50 Polsat 2093092 19,45%
Panorama 18.00 TVP2 1346 401 14,25%

Zrodio: Nielsen Audience Measurement Nielsen Audience Measurement dla Media2.pl.,
http://media2.pl/badania/84279-Serwisy-informacyjne-zyskuja,-Fakty-gonia-Wiadomosci.
html [dostep: 12.04.2012 r.].

15 Zob. J. Galtung, M. Ruge, The structure of foreign news, ,Journal of Peace Research” 1965,
nr 2; T. Harcup, D. O’'Neil, What is news? Galtung and Ruge revisited, , Journalism Studies” 2001,
vol. 2, nr 2.

16 Zob. B. Franklin, Newszak and News Media, London 1997, M. Palczewski, Nowy paradygmat
newsa, infotainmentu i tabloidyzacji na przyktadzie telewizyjnych serwisow informacyjnych (Wiadomosci
TVP i Fakty TVN), [w:] Ludzie polskich mediéw. Celebryci a redaktorzy, K. Wolny-Zmorzynski et al.
(red.), Torun 2010.
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Analiza porownawcza wydan (1 wrzesnia, 8 wrzesnia, 19 wrzesnia, 30 wrze-
$nia, 7 pazdziernika) pieciu serwisow informacyjnych (Teleexpress TVP 1, Pa-
norama TVP 2, Wydarzenia Polsat, Fakty TVN, Wiadomosci TVP) pozwoli na
scharakteryzowanie zjawiska rytuatu medialnego w polskich serwisach in-
formacyjnych w kontekscie prezentowania informacji z kampanii parlamen-
tarnej z 2011 roku. Wybor wymienionych audycji podyktowany jest faktem ich
popularnosci, co potwierdzaja m.in. badania ogladalnosci (zob. tabela 1). Po-
zwala to domniemywag, iz przedmiotowe serwisy moga ksztattowac opinie
wigkszosci Polakdw, ktérzy je ogladaja. W zwiazku z tym istotna jest analiza
ich zawarto$ci zaréwno pod katem formy, jak i tresci przekazu.

Skupienie si¢ natomiast na okreslonych datach wynika z faktu, iz ostat-
nie 5 tygodni kampanii jest najintensywniejszym politycznie czasem. Wow-
czas to komitety wyborcze w najwyzszym stopniu mobilizuja sity do prezen-
tacji dziatan marketingowych nakierowanych na przekonanie wyborcéw do
swojej oferty politycznej. Media masowe natomiast stanowia idealny kanat
dotarcia do masowego odbiorcy. Wybor poszczegdlnych dni wynikat z celo-
wego doboru préby, po jednym dniu emisji serwisow ostatnich tygodni kam-
panii wyborczej.

Rytuat medialny w serwisach informacyjnych

Rytual medialny najbardziej przejawia si¢ w stosowaniu forszpanéw?, czy-
li krotkich zapowiedzi informaciji, ktére zostana podane w programie. Czy-
ta je prezenter lub lektor na poczatku serwisu. Podobienstwa przejawiaja sie
w krotkiej wypowiedzi prezenteréw, czesto z uzyciem figur retorycznych, np.
,Pierwszy dzien szkoly i nie uczniom spieszyto si¢ do niej najbardziej” (Panora-
ma, 1 wrzesnia), ,Liderzy wyborczego wyscigu wracaja do stolicy, my z Fakta-
mi z niej wyjezdzamy w Polske...” (Fakty, 7 pazdziernika), ,Dzi$ dzien dobrych
wiadomosci, czy znajda je tez paristwo w Panoramie?” (Panorama, 8 wrzesnia),
,Przedszkola wagi panstwowej” (Fakty, 8 wrzesnia), ,W obronie praw najmtod-
szych, szkoda tylko, ze dopiero teraz w czasie kampanii” (Wiadomosci, 8 wrze-
$nia). Nastepnie prezentuje si¢ kilka ujec z trzech, czterech czy pieciu najwaz-
niejszych informacji dnia. W Panoramie prezenter, bedac w offie's, komentuje

7 Forszpan — skrotowa zapowiedz informacji, ktore zostang poruszone w programie. To
jeden z elementdw rozpoczynajacych audycje. Sktada sie z kilku ujec i ,,setek” oraz krotkiego
zdania do kazdej informacji, bedacego jej zwiastunem.

8 Off - tekst czytany przez reportera podczas prezentacji materiatu filmowego.
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pokazujace si¢ obrazy, a w Faktach, Wydarzeniach i Wiadomosciach podaje
tylko pewne intrygujace hasta, a reszte dopetniajq kontrowersyjne, najbardziej
interesujace wypowiedzi z catego materiatu. Réznice w poszczegoélnych ser-
wisach polegaja na braku komentarza prezentera przed forszpanem w Tele-
expressie i Wydarzeniach. Ponadto w Wydarzeniach i Wiadomosciach obec-
ne sg $rodszpany, w ktorych wystepuje zapowiedz dwdch lub trzech informa-
cji. Ciekawym elementem jest rGwniez obecnos¢ tytutéw poszczegdlnych za-
powiedzi w postaci hasel, co ma zaintrygowac widza, np. ,«Rzez» w Wenecji”
(Panorama, 1 wrzesnia), ,Wet za wet” (Wiadomosci, 1 wrzesnia), , Sita spoko-
ju” (Fakty, 19 wrzeénia), ,, Echa stadionéw” (Wydarzenia, 30 wrzes$nia). Jedy-
nie Teleexpress nie posiada tego elementu. Zadaniem forszpandw jest przycia-
gniecie uwagi odbiorcow, by poswiecili kilkanascie minut na obejrzenie ser-
wisu. Pomimo istnienia kilku rdéznic, dostrzega si¢ w Wiadomosciach, Pano-
ramie, Faktach i Wydarzeniach bardzo wiele podobienistw, w formie prezen-
tacji forszpandw;, jak i tresci, ktore sie w nich pojawiaja.

Liczba informacji z kampanii to z reguty od jednej do trzech materiatow
o roznym zabarwieniu (hard news i soft news)”. Wyjatkiem sa specjalne wyda-
nia Faktéw, Wydarzen i Wiadomosci z 7 pazdziernika (ostatni dzien kampanii
wyborczej tuz przed cisza wyborcza), gdzie caty serwis (Fakty, Wydarzenia)
badz jego przewazajaca czes¢ (w Wiadomosciach tylko jeden materiat dotyczyt
zagadnienia pozawyborczego) poswiecony byt tematyce wyborczej. Na uwage
zastuguje tez pozycja tych informacji w poszczegolnych serwisach. Z reguty
znajduja sie¢ one na pierwszych miejscach, co moze sugerowac odbiorcom ich
waznos$¢. Jedynie niektore informacje z kampanii, bedace elementem soft news,
znajduja si¢ na dalszych pozycjach. Jednak prezentowana tendencja wystepu-
je w serwisach wszystkich analizowanych stacji.

Istotng role pelnia ozdobniki, ktore sg elementami graficznymi widoczny-
mi obok prezentera, kiedy czyta wprowadzenie do nowej informacji. Ich ce-
lem jest zobrazowanie zapowiadanego tematu. Odpowiednio do tematu do-
pasowywane sg grafika i podpis pod nia. Czesto jest to gra stow badz skoja-
rzenie. Wiadomosci i Panorama maja dtugie podpisy. Z reguty skladaja si¢ one
z dwodch cztondéw: chwytliwego hasta i wyjasnienia, czyli rozwiniecia zagad-
kowego podpisu. W przypadku Faktow i Wydarzen widz czesto musi sam wy-
stucha¢ prezentera czy obejrze¢ materiat, by rozpoznac¢ prezentowany temat.
Podpisy czesto zawieraja figury retoryczne, kontrowersyjne czy chwytliwe

¥ Warto zauwazy¢, iz liczba informacji z kampanii jest niewielka w stosunku do catego ser-
wisu. S to maksymalnie 3 materiaty w stosunku do 23-26 informacji w Teleexpresie czy 7-10
w Faktach.
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epitety, np. ,Wyborcza edukacja — PO krytykuje «listy wstydu PiS», PiS refor-
me szkolnictwa” (Panorama, 1 wrzesnia), ,Warto rozmawia¢” (Fakty, 1 wrze-
$nia), ,Bez wsparcia ani rusz” (Wiadomosci, 1 wrzesnia), ,Wszystko jest kam-
pania? Premier: nie mozna robi¢ ze sprawy przedszkoli wyborczej mtocki”
(Panorama 8 wrzesnia); ,Przedszkola wagi panstwowej” (Fakty, 8 wrzesnia),
,Tusk de Pologne” (Fakty, 19 wrzesnia), ,, Tour de Pologne — premier ruszyt au-
tobusem wyborczym po kraju” (Wiadomosci, 19 wrzesnia), ,Rzeka pieniedzy”
(Wydarzenia 19 wrzesnia), ,,Starcie tytandw — liderzy PO i PiS na ostatniej pro-
stej kampanii” (Fakty, 7 pazdziernika), ,Walka o podium — wyborcze zmaga-
nia SLD z Ruchem Palikota” (Fakty, 7 pazdziernika). Jedynie Teleexpress nie
posiada ozdobnikéw. Nie bylo ich rowniez w specjalnym wydaniu Faktow z 7
pazdziernika, ale wowczas caty serwis poswiecony byt tylko jednemu wyda-
rzeniu, a zamiast tradycyjnych ozdobnikéw pojawita sie grafika z polska fla-
ga i ruchomym napisem ,Wybory 2011”.

O wystepowaniu rytuatu medialnego swiadczy réwniez tre$¢ serwiséw
informacyjnych poswieconych tematyce wyborczej. W tym aspekcie proble-
matyka jest niemal identyczna. Niewielkie odmiennosci zachodza w odniesie-
niu do soft news, ktore opieraja sie na human stores i dotycza np. prezentacji syl-
wetki plantatora papryki (Panorama, 1 wrzesnia). R6Znice ujawniaja si¢ row-
niez w formie. W niektérych serwisach w ramach jednego materiatu pojawia-
ja sie dwie, trzy kwestie, w innych sa one rozbite na oddzielne newsy. Przykta-
dowo 1 wrzesnia przedmiotowe audycje zdominowat spdr o listy PiS, na kto-
rych znalezli si¢ prokuratorzy w stanie spoczynku. Méwiono tez o kampanii
poszczegdlnych liderow partii politycznych szczegolnie w kontekscie rozpo-
czynajacego sie roku szkolnego i rocznicy wybuchu II wojny swiatowej. Naj-
wiecej czasu na informacje z kampanii poswiecily Fakty, bo ponad osiem mi-
nut na dwie wiadomosci, a najmniej — niecale pottorej minuty — Teleexpress
(jednak jest to serwis tylko pietnastominutowy).

8 wrzesnia informacje z kampanii zdominowane zostaly przez trzy wyda-
rzenia: przegrany przez Jarostawa Kaczynskiego proces w sporze z PSL, kry-
tyke ustawy o przedszkolach, dyskusje miedzy Gilowska i Rostowskim. I cho¢
zarowno liczba informadji, jak i czas w réznych serwisach byty odmienne, to
tematyka byta identyczna. Podobnie bylo 19 wrzesnia, kiedy serwisy zdomi-
nowat temat podrozy premiera po Polsce Tuskobusem. Dodatkowo w Faktach,
Wydarzeniach i Wiadomosciach mialo miejsce poréwnanie podrézowania po
kraju autobusem do prowadzenia tego typu dziatan w trakcie kampanii w Sta-
nach Zjednoczonych. Zaprezentowano tez dziatania lideréw pozostatych par-
tii. Roznice widoczne byty w liczbie informacji oraz czasie im poswieconym.
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Nadal jednak byly to pierwsze informacje zaprezentowane w serwisie (za wy-
jatkiem Panoramy;, 5. i 6. miejsce). 30 wrze$nia w serwisach podkreslano, iz zo-
stal tylko tydzien kampanii oraz zaprezentowano dzialania promocyjne lide-
réow poszczegolnych partii. Fakty potozyty nacisk na pomysty na walke z bez-
robociem, a Wydarzenia podjety kwesti¢ réznicy w sondazach wyborczych.

7 pazdziernika dominowat jeden temat - finisz kampanii wyborczej i cisza
wyborcza. Ponadto kazdy serwis prezentowat rézne sondaze wskazujace pre-
ferencje polityczne Polakéw. Pokazywano takze, jak ksztattowato sie popar-
cie dla partii w czasie toczacej si¢ wowczas kampanii. Tego dnia Fakty, Wia-
domosci i Wydarzenia zaprezentowaly specjalne wydania. Przejawialo sie to
poswieceniem calej uwagi tematyce wyborczej (wyjatkiem materiat w Wiado-
mosciach o Pokojowej Nagrodzie Nobla). Ponadto Fakty zawieraty tylko czte-
ry materiaty. Wiadomosci natomiast z racji rozbicia dominujacego tematu na
jedenascie materiatow prezentowaty nietypowe watki, np. ,porzadki na Wiej-
skiej” przed przyjsciem nowych postow. Elementem obecnym w serwisach (za
wyjatkiem Wydarzen) byt oddzielny material, w ktérym zaprezentowano naj-
ciekawsze, najbardziej kontrowersyjne momenty kampanii.

W konsekwencji w odniesieniu do podejmowanej tematyki mozna mowic¢
o wystepowaniu dziatan rytualnych, gdyz informacje prawie zawsze byty nie-
mal identyczne. Wiecej réznic obserwuje si¢ w formie prezentacji wydarzen,
zestawiania kilku watkéw razem badz przedstawienia w oddzielnych mate-
riatach. Przyktadowo Wiadomosci, Wydarzenia i Fakty zdecydowaty sie 7 paz-
dziernika na serwisy specjalne, co moze by¢ przejawem wystepowania rytu-
atlu medialnego.

Zaprezentowane informacje z reguly maja postac hard news, gdyz tematy
polityczne uwazane sa za kwestie powazne, podnioste, istotne. Aczkolwiek
klasyfikacja niektérych materiatéw sprawia duza trudnos¢. Wynika to z fak-
tu, iz tematy z kampanii prezentowane sa w formie zapewniajacej widzom
rozrywke, humor, zabawe. Dlatego kilkanascie materiatéw politycznych miato
charakter soft news. Ilustracjqa moga by¢ m.in. wybicie przez wojta Skarbimie-
rza medalu z wlasng podobizna, akurat woéwczas, gdy kandydowatl na posta
(Panorama, 1 wrze$nia); przedstawienie sylwetki stynnego paprykarza, kto-
ry wypowiedziat przed premierem stowa: ,Jak zy¢, panie premierze” (Pano-
rama, 1 wrzesnia); materiat o technice przyciagania uwagi wyborcow przez
wykorzystanie w kampanii dzieci (Faktow, 8 wrzesnia). Moze by¢ rowniez
soft news spor wokot udziatu w debacie politycznej Zyty Gilowskiej, gdyz te-
mat marginalny dla kampanii i z gory przesadzony zajmowat istotne miejsce
w dyskursie medialnym wszystkich serwisow z 8 wrzesnia. Podobnie podroéze
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premiera Tuskobusem, szczegdlnie w Telelxpresie i Panoramie, miaty charak-
ter soft news przez skupienie uwagi gtownie na tym elemencie kampanii, przy
pominieciu innych wydarzen, w tym dziatania pozostatych partii politycz-
nych. Za soft news mozna réwniez uzna¢ podsumowanie kampanii w Panora-
mie (7 pazdziernika), gdyz zwrocono uwage na ciekawe, zabawne momenty
mijajacej rywalizacji, kontrowersyjne spoty i symboliczne teksty ze spotkan
z wyborcami, wszystko opatrzono fragmentem piosenki ,Sza Cichosza”, na-
wiazujac do zblizajacej sie ciszy wyborczej. Podobnie w pozostatych czterech
serwisach znalazly si¢ materiaty z podsumowania kampanii i kazdy z nich
miatl charakter soft news ze wzgledu na subiektywne zaprezentowanie najcie-
kawszych, najbardziej zabawnych i kontrowersyjnych momentéw kampanii,
obrazdw, ktére miaty tez symboliczny wymiar.

Rytual medialny przejawia si¢ rowniez w ramach interpretacyjnych, w ja-
kich prezentowane sg poszczegdlne tematy w mediach®. W zaprezentowa-
nych informacjach dominuje — niemal w 90% — rama koncentracji na czlowie-
ku. Przejawia si¢ ona pokazywaniem kampanii przez pryzmat jej lideréw, co
zwiazane jest z personalizacja wyboréw oraz tatwiejsza absorpcja powaznych
tematow, gdy sa one opowiedziane na zasadzie human stores. Rama odpowie-
dzialnosci pojawia si¢ jedynie kilka razy w kontekscie obarczania rzadu za
rozne problemy czy patologie spoteczne, np. bezrobocie, nieprzygotowanie re-
formy przyjecia szesciolatkdw do szkét. W nielicznych materiatach wystapi-
fa réwniez rama konfliktu, gléwnie w kontekscie prezentacji rywalizacji mie-
dzy PO i PiS na posumowaniu kampanii w wydaniach z 7 pazdziernika. In-
nym przykltadem sa kontrowersje, jakie wywotato umieszczenie na listach PiS
prokuratoréw w stanie spoczynku, przeciwko czemu protestowata PO i SLD
(material nadany 1 wrzesnia). W konsekwencji nalezy podkresli¢, iz rama kon-
centracji na czlowieku pozwala uprosci¢ okreslony temat przez zastosowanie

2 Wedtug klasyfikacji Holli A. Semetko i Patti M. Valkenburg istnieje pie¢ ram. Pierwsza
to rama konfliktu: wida¢ konflikt wystepujacy miedzy jednostkami, grupami lub instytucjami,
co zwraca uwage odbiorcéw na przekaz. Wiele medialnych dyskusji jest upraszczanych i spro-
wadzonych wytacznie do ukazania istotnej réznicy. Dominuja takie stowa, jak wojna, wal-
ka, obrona wtasnych pozycji. Druga to rama koncentracji na cztowieku: przy prezentacji zda-
rzen stuzy ukazaniu twarzy czlowieka, ktéry jest w nie uwiktany lub pokazaniu wzbudza-
nych emocji. Celem jest proba spersonalizowania wiadomosci, jej udramatycznienia. Trzecia
to rama konsekwencji ekonomicznych: zdarzenia ukazywane sa przez pryzmat konsekwencji
finansowych dla okreslonych jednostek, grup, instytucji. Czwarta to rama moralnosci: zdarze-
nia przedstawiane sa w $wietle wartosci moralnych czy dogmatéw religijnych. Pigta to rama
odpowiedzialnosci: odpowiedzialnos¢ za przyczyny czy rozwiazania przypisywana jest okre-
Slonym grupom spotecznym czy rzadowi. Jest to podstawa w prowadzeniu negatywnej kam-
panii wyborczej; cyt. za: W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psycholo-
giczna, Gdansk 2005, s. 273-274.
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human stories, zblizy¢ go do widza. Zabieg ten jest elementem produkcji soft
news. W tym wypadku rytual medialny przejawiat si¢ w ukazywaniu poszcze-
golnych wydarzen w niemal identycznych ramach przez wszystkie analizo-
wane serwisy informacyjne.

Inna technika zaciekawienia odbiorcéw jest skupienie uwagi na informa-
cjach negatywnych. Jednak w przedmiotowych audycjach (niezaleznie od sta-
cji) dominujg informacje neutralne. Jedynie negatywne aspekty pojawiaja sie
w kwestii prezentacji wnioskéw SLD o Trybunat Stanu dla Jarostawa Kaczyn-
skiego i Zbigniewa Ziobry (1 wrzesien) czy przegranego procesu Kaczynskiego
z PSL (8 wrzesnia). Niemniej wynika to z istoty samej informacji, a nie szcze-
golnego kontekstu zaprezentowanego przez dang stacje. W zwiazku z czym
réowniez w tym aspekcie mozemy mowic¢ o przejawach rytualnosci, gdyz po-
szczegolne stacje prezentowaty okreslone wydarzenie z tej samej perspektywy.

Rytuaty przejawiaja si¢ rowniez w postawie dziennikarzy, zaréwno repor-
terow, jak i prezenteréw. Rola tych pierwszych zauwazalna jest w komenta-
rzu znajdujacym sie w offie oraz w stand-up* na poczatku czy koncu materia-
tu. Stand up prezentowany na koncu informacji bardzo czesto zwiazany jest
z ujawnianiem subiektywnego zdania dziennikarza. Przejawia si¢ to w zgryz-
liwych komentarzach, celnej puencie, moralizatorskim podsumowaniu catego
materialu. Przyktadem cigglej obecnosci reportera bylo relacjonowanie przez
reporterke Panoramy (1 wrzesnia) prywatnych obchodéw —urzadzonych przez
Jarostawa Kaczyniskiego — rocznicy II wojny swiatowej i porozumien sierpnio-
wych na wybrzezu. Reporterka pojawila si¢ w stand-up na poczatku i w srodku
materiatu, komentujac wydarzenia, ktérych byta naocznym swiadkiem. Duza
liczba stand-up pojawita sie takze w informacjach w serwisach z 7 pazdziernika,
co wynikato z faktu, iz byly to wydania specjalne poswiecone wylacznie lub
prawie wylacznie kampanii (Fakty, Wiadomosci, Wydarzenia). Szczegolna rola
stand-up widoczna jest na koncu poszczegolnych materialéow w Faktach i Wia-
domosciach, co ma podkresli¢ ekspercka funkcje reporteréw jako naocznych
$wiadkéw wydarzen. W Wydarzeniach tego dnia dominowaty stand-up na po-
czatku materiatu. Warto zaznaczyg, iz tej formy pozbawione byty serwisy Te-
leexpressu. Reporter ujawnia si¢ rowniez w offie, gdzie prezentowany przez
niego opis wydarzen miat istotng role dla odbioru informacji przez widzdéw.

2 Stand up — wypowiedz reportera, ktory przygotowat dany materiat filmowy. Szczegoélnie
stand up na koncu materiatu czesto ma wymiar komentatorski, kiedy dziennikarz stara sie — po-
mimo zaprezentowania réznych kontekstéw wydarzenia — podsumowac je i zaprezentowac
swoje subiektywne zdanie przez celna puente czy ironiczna wypowiedz.
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Niezwykle istotng kwestie stanowia réznego rodzaju figury retoryczne. Ilu-
stracja moga by¢ stowa ,wstyd” i ,wstydzi¢” wymawiane w réznej formie przez
prezenterke Panoramy w kontekscie sporu PiS i PO, z jednej strony o nieuda-
na reforme szkolnictwa, z drugiej — obecnos¢ bytych prokuratoréw na listach
PiS (1 wrzesnia). Innym przyktadem jest zdanie dziennikarki tej samej stacji,
ze ,Wérdd papryk zawsze znajdzie sie ostra papryczka” (1 wrzesnia) lub , Pre-
zes PiS zjada rodzinny obiad w Czestochowie, gdy stynny Pan Czestaw musi
obejs¢ sie smakiem i zadowoli¢ premierowym «przepraszam» przez telefon.
Kto, co, komu i gdzie obiecal...” (7 pazdziernika). Prezenter Teleexpresu nato-
miast bawi si¢ sftowami ,,0d przedszkola do Opola”, ,temat raczkuje” w kwe-
stii pogladow politykéw odnosnie ustawy o przedszkolach (8 wrzesnia). Po-
dobnie tego samego dnia w Wiadomosciach prezenterka zapowiada materiat
nastepujacymi sfowami: ,w obronie praw najmtodszych - szkoda, ze dopiero
teraz w kampanii”. Przytoczone przyktady sa przejawem zjawiska infotainment.
Maja one na celu ztagodzi¢ wyniosty charakter informacji politycznych, spra-
wi¢, by nie byty one nudne. To dazenie do zaspokojenia gustow widza czesto
sptyca przekaz, sprowadza go do kilku haset, kontrowersyjnych wypowiedzi
i banalnych zdje¢, co rowniez jest przejawem rytuatu medialnego, jakiemu
poddaja si¢ dziennikarze niezaleznie od stacji. Najbardziej zjawisko to obec-
ne jest w Teleexpressie (ktory z zatozenia stanowi luzniejsza forme prezenta-
cji informacji) oraz — co ciekawe — w Faktach, ktére cho¢ pretenduja do serwi-
sow powaznych, staraja si¢ zwigkszy¢ ogladalnos¢ przez podawanie informa-
cji politycznych w 1zejszej formie. Cho¢ nalezy zauwazyg, iz to wlasnie serwis
TVN poswigca najwigcej miejsca polityce. W prezentowanych audycjach uzy-
wa sie rowniez kolokwializmdw, czego egzemplifikacja jest wypowiedzZ pre-
zentera Faktéw: ,Premier zaliczyl paskudng wpadke” (7 wrzesnia). [lustracja
tego zjawiska sa rowniez podpisy pod ozdobnikami w Wiadomosciach: , Lide-
rzy PO i PiS na ostatniej prostej kampanii” (7 pazdziernika) i Wydarzeniach:
,Walka na calego” (1 wrzesnia).

Istotna role petni rowniez warstwa wizualna, ktéra towarzyszy prezen-
towanym wypowiedziom. Jej celem jest zobrazowanie stéw, aby zwigkszy¢
ich wiarygodnos¢. Wigekszos¢ materialdw prezentowanych w serwisach za-
wiera wizualizacje prezentowanych tematow. Polega to na przedstawieniu za
pomoca grafiki komputerowej okreslonych kwestii. Ma to istotne znaczenie
w przypadku pokazania wykresdw sondazy czy symulacji podzialéw manda-
tow w Sejmie (charakterystyczne dla wszystkich serwisow z wyjatkiem Tele-
expresu). Niemniej, czesto obrazuje si¢ kwestie niewymagajace takiej prezen-
tacji, np. w materiale o dywagacjach dotyczacych tego, kto bedzie uczestniczyt
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w debacie na temat finanséw organizowanej przez TVN, za pomoca elemen-
tow graficznych przedstawiono fotele, a na nich zdjecia politykéw i logo par-
tii, ktorych sa przedstawicielami (Fakty, 1 wrzesnia). Czestym elementem sa
tez transkrypcje wypowiedzi, czego ilustracja sa zapisy niewyraznych wypo-
wiedzi dzieci obecnych na konferencji prasowej PiS, szeptow politykow (Fak-
ty, 8 wrzesnia) czy prezentacje roznych deklaracji, np. oéwiadczenie Zyty Gi-
lowskiej w sprawie debaty z Jackiem Rostowskim (Wiadomosci, 8 wrzesnia).
19 wrzesnia w Faktach, Wiadomosciach i Wydarzeniach miata miejsce niemal
identyczna wizualizacja oszczednosci zaproponowanych przez Napieralskie-
go w postaci liczby ,,20 mIn” i wklejenia zdjecia polityka. Cho¢ same wizu-
alizacje r6znia si¢ miedzy soba wykonaniem, obecnoscia innych koloréw, ele-
mentow graficznych, to podobienstwo zachodzi w stosunku do tematéw, w ra-
mach ktérych takie obrazy sie¢ pojawiaja. Niezaleznie od serwisu analizowa-
nych stacji, istnieja zagadnienia, ktore posiadaty wizualizacje niemal zawsze:
sondaze, symulacja podzialu mandatow, ale rowniez fragmenty oswiadczen
politykow czy tezy z programéw politycznych.

Podsumowanie

Mozna w konsekwencji przeanalizowanych audycji stwierdzi¢, iz najwigksze
podobienistwa — odnosnie poruszanych tematdw, ich miejsca w serwisie, dtu-
gosci poswieconego czasu, obecnosci charakterystycznych fragmentéw — za-
chodza miedzy serwisem telewizji publicznej, czyli Wiadomosciami, a au-
dycjami stacji komercyjnych — Faktami i Wydarzeniami. Najbardziej odroz-
nia si¢ Teleexpress, ze wzgledu na duzg liczbe informacji potraktowanych
skrotowo, a w efekcie powierzchownie, i Panorama, gdyz duzo wiecej uwa-
gi poswieca sie tematom spotecznym i kulturalnym, nierzadko tematy poli-
tyczne umieszczajac na odlegtych miejscach w serwisie i prezentujac je jako
soft news.

W ciagu analizowanych pieciu tygodni kampanii trudno znalez¢ jakas
roznice w relacjonowaniu przedmiotowych wydarzen. Pojawia si¢ ona dopie-
ro ostatniego dnia rywalizacji, kiedy informacje o dziataniach promocyjnych
politykéw dominuja w serwisach informacyjnych (za wyjatkiem Teleexpres-
su i Panoramy). W pozostatych czterech tygodniach kampania prezentowana
jest w serwisach w podobny sposob. Poswieca sie kilkadziesiat sekund na rela-
cje z dziatan lideréw gtéwnych ugrupowan: PO, PiS, SLD, PSL, Ruchu Paliko-
ta, PJN, PPP. Aczkolwiek w wielu serwisach zdarza si¢ pomina¢ dwie ostatnie
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wymienione partie z uwagi na niewielkie poparcie prezentowane w sonda-
zach przedwyborczych.

Pomimo istnienia pewnych réznic — przedstawionych w powyzszej pra-
cy — zauwazy¢ nalezy, iz w najwigkszym stopniu rytuat medialny przejawia
si¢ w podejmowaniu okreslonych tematow, prezentowaniu niemal identycz-
nych watkéw czy nawet wypowiedzi. Analizowane zjawisko dostrzec mozna
tez w formie prezentowanych informacji, czyli dtugosci czasu im poswigcane-
go, sposobu konstrukcji materiatu przez zastosowane wizualizacje, ramy in-
terpretacyjne czy usytuowanie tych informacji na kontinuum pozytywne-neu-
tralne-negatywne.

W duzym stopniu elementem towarzyszacym rytuatom medialnym jest
zjawisko infotainment, ktére przejawia sie prezentacja informacji z kampanii
w ksztalcie soft news. Dziatanie takie ma utatwi¢ przyswajalnos¢ informacji
politycznych i sprawic, Ze beda one chetnie ogladane przez widzéw. Tym sa-
mym, zwiekszy sie mozliwos¢ wptywania na opinie spoteczenstwa. W przed-
miotowe dziatania wpisana jest rowniez symboliczna warto$¢ dla uczestni-
kéw rytuatu, ktérymi w analizowanym przypadku moga by¢ zaréwno dzien-
nikarze, jak i widzowie. Aczkolwiek niniejsza analiza odnosi si¢ tylko do tej
pierwszej grupy. Dla pracownikéw mediow tworzacych serwisy wazne jest,
aby by¢ pierwszymi w prezentowaniu informacji, aby kreowac poglady spo-
feczne, w najwigkszym stopniu oddziatywac na umysty mas. To zapewnia im
takze pozycje w srodowisku zawodowym, sprawia, ze zyskuja nasladowcow.
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Summary

The article presents media rituals in the Polish news bulletin. Despite media plura-
lism, we can observe a lot of similarities in agenda building created by journalists
in different newsrooms. This situation can be the result of accepting the same fra-
ming. Nick Couldry defines this occurrence as media ritual. The rituals have been
described many times in the religious life or tribal communities. However, today
different analyses focus on new social aspects. Actually rituals and myths have
a big role in creating contemporary societies, even thought we do not realise this
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phenomenon. The author decided to analyze this problem because there are no
case studies in Polish books.

Research focuses on five emissions of five news bulletins: Teleexpress, Wiado-
mosci, Panorama broadcasted on Polish public television, and Wydarzenia and Fak-
ty on Polish private televisions. Firstly, the author analyses the evolution of news
bulletin content during electoral campaign in 2011. Secondly, the research focuses
on comparing those news bulletins in different television stations. This aim is con-
nected with the question whether we can find media rituals in Polish journalism.



