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Kreowanie wizerunku partii

Na poczatek kilka stéw wprowadzenia dotyczacych marketingu politycznego
i kreowania wizerunku. Marketing polityczny ma swoje korzenie w marke-
tingu ekonomicznym. Jest to interdyscyplinarna dziedzina, osadzona przede
wszystkim w ekonomii i politologii, ale takZze ma swoje odniesienia do socjo-
logii, psychologii i nauki o komunikowaniu'.

W definiowaniu pojecia wystepuje wiele podejs¢. Sa to definicje akcentu-
jace cel® (a wiec to do czego dazymy za pomoca marketingu politycznego i wy-
borczego*) czy tez definicje akcentujace wymiane (transakcje), np. wymiane

! B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne, Warszawa 2007, s. 301

2 Por. tez: B. Dobek-Ostrowska, J. Fras, B. Ociepka, Teoria i praktyka propagandy, Wroctaw 1997,
M. Cichosz, Polityka skuteczna. Marketingowa analiza rynku wyborczego, Wroctaw 1995; M. Karwat,
Sztuka manipulacji politycznej, Torun 1999, R. Wiszniowski, Marketing polityczny. Koncepcje teore-
tyczne i praktyka, [w:] Studia z teorii polityki, t. 11, (red.) A. Jabtonski, L. Sobkowiak, Wroctaw 1999;
B. Sobkowiak, Public relations jako forma komunikowania masowego, [w:] Studia z teorii komunikowa-
nia masowego, B. Dobek-Ostrowska (red.), Wroctaw 1999.

3 D. Piontek, Imagistyka spoteczna czy marketing polityczny, [w:] Media masowe w systemach de-
mokratycznych, B. Dobek-Ostrowska (red.), Wroctaw 2003, s. 115

* R. Wiszniowski, Marketing polityczny. Koncepcje teoretyczne i praktyka..., s. 242
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wartosci’. Najczesciej jednak przyjmuje sig, Ze marketing polityczny czy tez
wyborczy to: 1) zespot teorii, metod, technik i praktyk, ktérych celem jest odda-
nie glosu przez wyborcow na kandydata lub partie polityczna; 2) techniki do-
stosowujace podmiot rywalizacji wyborczej do rynku politycznego, jego spo-
pularyzowanie i pozyskanie jak najwigkszej liczby gloséw, przy niewielkim
wysitku®. Na szczegolng uwage zastuguje takze podejscie brytyjskiego auto-
ra Dominica Wringa, ktory uwaza, ze marketing polityczny buduja dwa kom-
ponenty: 1) filozofia, tworzona przez postawy i perspektywy; 2) zespot dzia-
fan, ktérych celem jest realizacja tej filozofii’.

Traktowanie polityki jako rynku pobudza rozwdj zastosowania marketin-
gu w praktyce politycznej. Stad badacze twierdza, iz marketing polityczny to
dynamiczny i ciagly proces spoleczny, ktory reguluje zycie spoteczne i rozgry-
wa sie¢ w spoleczenstwie. Jego celem zas jest powodzenie wymiany przynosza-
cej satysfakcje obu wymieniajacym si¢ stronom (przewaza tu podejscie akcen-
tujace wymianeg, transakcyjnosc). Wyznaczy¢ mozna trzy etapy tego procesu.
Najpierw powstaja wartosci. Tworzone sg produkty polityczne, ktore zdolne
sq zaspokoic¢ potrzeby wyborcéw. Drugi etap procesu marketingu, czyli ofe-
rowanie wartosci, jest faza formulowania oraz realizacji strategii marketingo-
wej. Okresli¢ nalezy tu strategie dotyczace kandydata i programu, sposobu do-
tarcia do wyborcow, dziatan promocyjnych. Caty proces marketingu politycz-
nego zmierza do wymiany wartosci. Wymiana jest efektem sytuacji, w ktorej
zarowno klient, jak i oferent ustugi, moga cos$ zyskac¢. Na rynku politycznym
wyborca zyskuje program i obietnice jego realizacji, wraz z okresleniem kon-
kretnej osoby (kandydata) lub grupy osob (partii), ktérzy tego dokonaja. To jest
finalny etap procesu marketingu politycznego®.

Przechodzac do realiéw zycia politycznego trzeba rozpoczac od tego, ze
w zasadzie od poczatku swego istnienia Prawo i Sprawiedliwos$¢ starato sie
budowac jasny, czytelny i spojny wizerunek, i to niezaleznie od tego, czy aku-
rat znajdowalo sie w opozycji czy wspotrzadzito. Najlepiej $wiadczy o tym to,
ze w 2012 roku, a wiec jedenascie lat od powstania tego ugrupowania, jego
liderzy glosza te same wartosci, podkreslaja te same pryncypia i wypowia-
daja podobne hasta jak w 2001 roku (i to nawet biorac pod uwage to, ze przez
ten czas, okresowo, zmieniaty si¢ strategie i pomysty na promowanie partii).

> M. Mazur, Marketing polityczny, Warszawa 2002, s. 18
¢ B. Dobek-Ostrowska, Komunikowanie..., s. 303.

”'D. Wring, Political Marketing and Party Development in Britain: A Secret History, ,European
Journal of Marketing”, nr 30 ( 10/11), s. 100.
8 M. Mazur, Marketing polityczny. Studium poréwnawcze, Warszawa 2007, s. 18-20.
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Swiadczy to o konsekwencji w kreowaniu swego wizerunku przez Prawo
i Sprawiedliwos$¢. Raz obranej drogi nie zmieniaja nawet warunki politycz-
ne i konkretne wydarzenia biezace, jakie kolejne dni przynosza. Dodawane
sg za to, co jaki$ czas, kolejne skfadniki strategii budowania wizerunku Pra-
wa i Sprawiedliwosci (ostatnim takim przyktadem jest mitologizowanie kata-
strofy smolenskiej i cata ideologia zwigzana z tym wydarzeniem oraz z pre-
zydentem Lechem Kaczynskim, ktéry zginal w tym wypadku lotniczym)’.
Jedynym wyjatkiem od tej reguly byta sytuacja z kampanii wyborczej przed
wyborami prezydenckimi w 2010 roku. Wtedy to kandydat PiS na urzad pre-
zydenta RP, a wigc Jarostaw Kaczynski, przedstawiany byl jako ktos zupet-
nie inny niz w rzeczywistosci. Hastem przewodnim bylo ,, zakonczenie wojny
polsko-polskiej”’. Lider tego ugrupowania byt ukazywany jako osoba spokoj-
na, koncyliacyjna, skfonna do ugody i do zawierania kompromiséw. Kreowa-
no jego wizerunek polityka nieszukajacego zwady, starajacego si¢ budowac,
a nie niszczy¢. Jego jezyk byt tagodny, bez agresywnych zwrotow, bez wda-
wania si¢ w kotnie i spory. Rzeczywisto$¢ powyborcza pokazata jednak, ze
byty to tylko poza i dziatanie, ktére polityczni marketingowcy PiS wymysli-
li na potrzeby tej konkretnej kampanii wyborczej. Okazalo sig, ze prawdzi-
wy Jarostaw Kaczyniski to ten sprzed wspomnianej kampanii prezydenckiej
oraz ten po jej zakoniczeniu'.

Warta wspomnienia byta réwniez sytuacja z kampanii wyborczej z 2005
roku. Wtedy to PiS, po wycofaniu si¢ z wyscigu o prezydenture Wlodzimierza
Cimoszewicza, z partii chcacej rozliczy¢ sie z mroczna przesztoscia Polskiej
Rzeczypospolitej Ludowej, zmienil si¢ w partie prosocjalng (i od tego momen-
tu juz nie starat sie tego ukrywac). I taki wizerunek partii prosocjalnej ugru-
powanie braci Kaczynskich utrwala po dzi$ dzien. Trzeba tez nadmieni¢, ze
kwestie kreowania wizerunku partii w mediach i w oczach opinii publicz-
nej nie zawsze byty traktowane w PiS tak powaznie, jak dzis$ (albo tez forma-
cja ta nie miata do tego odpowiednich zasobdw oraz zaplecza, zaréwno ludz-
kiego, eksperckiego, jak i finansowego). W zasadzie az do 2005 roku (do wy-
boréw parlamentarnych i prezydenckich) w partii panowato przekonanie, ze

¢ Zreszta trzeba zaznaczy¢, ze katastrofa smolenska wptyneta, w perspektywie dtugookre-
sowej, na jeszcze mocniejsze zradykalizowanie si¢ Jarostawa Kaczynskiego jako lidera Prawa
i Sprawiedliwo$ci oraz samej partii jako organizacji politycznej.

10°B. Kuras, Kaczyriski: koniec wojny polsko — polskiej, http://wyborcza.pl/1,76842,7951717 Kaczyn-
ski__koniec_wojny_polsko_polskiej html, [dostep: 01.06.2012 r.].

7. Paradowska, Debata: jak zakoriczy¢ wojne polsko — polskq? Kwestia niezaleznosci, http://
www.polityka.pl/kraj/analizy/1508002,1,debata-jak-zakonczyc-wojne-polsko-polska.read, [do-
step: 28.05.2012 r.].
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marketing polityczny i PR to nic nieznaczace frazesy (tak uwazat rowniez pre-
zes Jarostaw Kaczynski)?. Owszem, starano sie tworzy¢ spojny obraz formacji
politycznej, ale gtéwnie przez gloszenie wtasnego programu i pogladow. Nie
znano jeszcze reklamy politycznej, ktérg mozna nadawac¢ w dowolnym cza-
sie antenowym oraz w dowolnym momencie roku (oczywiscie po uiszczeniu
opftaty) i pokazywac obywatelom taka twarz ugrupowania, jaka jego szefowie
chcieliby, aby ci obywatele zobaczyli. Sytuacja w tym wzgledzie zmienita sie
w 2005 roku, a naprawde duza odmiane w tej kwestii widac od roku 2006. Od
tego momentu partia braci Kaczynskich aktywnie starata si¢ budowac swoj wi-
zerunek wsréd wyborcow, nie dopuszczajac do sytuacji, by ten jej obraz stat sie
efektem stereotypdw badz domystéw obywateli lub co gorsza skutkiem dzia-
fan przeciwnikow politycznych®.

Specjalisci od marketingu politycznego Prawa i Sprawiedliwosci zatozyli,
ze wizerunek partii powinien by¢ zbudowany na co najmniej pieciu podsta-
wowych ptaszczyznach, ze ugrupowanie to powinno kojarzy¢ sie z piecioma
obszarami Zycia spoteczno-politycznego'. Po pierwsze wymyslili oni, ze PiS
bedzie partia, ktora walczy z korupcja i z uktadami. Bedzie to formacja, ktora
zna si¢ na wymiarze sprawiedliwosci i wie, jak usprawnic jego dziatanie. Jest
twarda, nieustepliwa, poki nie wypleni z Polski nepotyzmu i tapdwkarstwa,
nie odpuszcza. Chce zaostrzenia kar i zmian w kodeksie karnym. I taki obraz
doskonale udato si¢ utrwali¢ w oczach Polakow (nawet przeciwnicy partii bra-
ci Kaczynskich twierdza, Ze na tym polu jest ona bardzo skuteczna).

Po drugie, PiS to szacunek dla przeszlosci, dla dawnych pokolen, powstan-
cow i obroncow ojczyzny. Patriotyzm jest wartoscig nadrzedna i podstawowa.
Po trzecie, to partia chcaca rozliczenia przesztosci, a w szczegdlnosci czaséw
PRL, a co za tym idzie, ukarania agentéw SB, odebrania im wysokich emery-
tur i napietnowania. To ugrupowanie, ktérego hastami staty sie lustracja i de-
komunizacja. Po czwarte, to formacja, ktdra zajmuje pozytywne, cho¢ jedno-
cze$nie twarde stanowisko w stosunku do Unii Europejskiej. PiS to zwolenni-
cy uprawiania polskiej polityki zagranicznej z godnoscia i z pozycji niezwykle
waznego europejskiego panstwa, a nie ,na kolanach”. To wreszcie zwolennicy
nieprzejednanego, agresywnego, a zarazem czujnego kreowania stosunkéw

12 Silny prezydent to pomyst PiS, http://wyborcza.pl/1,76842,4963353.html, [dostep: 20.05.2012 r.].

3 M. Stomkowska, Szef strategii wyborczej Prawa i Sprawiedliwosci gosciem w Polskim Radiu,
http://www.wybory2005.pis.org.pl/article.php?id=121, [dostep: 10.12.2008 r.].

4 M. Was, M. Sterligow, Rozmowa z politykiem Prawa i Sprawiedliwo$ci Jackiem Kurskim, szukaj.
wyborcza.pl/archiwum/1,0,4334051.htm1?kd1=20050324GW&wyr=PiS%2Bw %2Bwyborach%2Bp
arlamentarnych%2B%2B%2B, [dostep: 10. 12. 2008].
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miedzypanstwowych z Rosja i Niemcami oraz budowania przyjacielskich re-
lacji z Ukraing, Litwa, Gruzja i Stanami Zjednoczonymi.

Po piate i ostatnie, PiS to partia, ktéra opowiada sie za Polska solidarna,
Polska pomagajaca w jak najwigkszym stopniu swoim obywatelom, dajaca lu-
dziom liczne przywileje, ulgi i utatwienia, a w szczegdlnosci tym, ktérzy sa
wykluczeni, wyrzuceni na margines spoleczenistwa i po prostu sobie w zyciu
nie radza: emerytom, matym przedsigbiorcom czy pracownikom sfery budze-
towej. PiS to partia prosocjalna, dbajaca o wszystkich obywateli.

W oparciu o te pie¢ plaszczyzn, partia braci Kaczynskich budowata i na-
dal buduje swoj wizerunek. Z upowaznienia tego ugrupowania specjalisci od
marketingu chcieli, aby obywatele i wyborcy widzieli je wiasnie w taki spo-
sob. I jesli nie catkowicie, to przynajmniej czesciowo im sie to udato. Istnieje
juz bowiem co$ takiego, jak utrwalony obraz Prawa i Sprawiedliwosci. Kiedy
myslimy PiS, to od razu kojarzymy to ugrupowanie z walka z korupcja, dzia-
faniami prokuratury, patriotyzmem, lustracja, a obecnie jeszcze z katastrofa
smolenska czy kwestig obrony przywilejéw emerytalnych i socjalnych.

Przed 2005 rokiem budowanie wizerunku Prawa i Sprawiedliwosci odby-
watlo sie przez prezentowanie programu partii podczas wystgpien publicznych,
w tym w programach telewizyjnych i radiowych lub tez podczas debat sejmo-
wych. Sytuacja zmienita si¢ w 2005 roku przy okazji wyborow, zaréwno par-
lamentarnych, jak i prezydenckich, a trwata odmiane przyniost rok 2006. Od
tego momentu PiS rozpowszechnial swdj wizerunek juz nie tylko za pomoca
przedstawiania kwestii programowych, przez spotkania z wyborcami, wysta-
pienia sejmowe czy projekty ustaw, ale przede wszystkim przez ptatne rekla-
my polityczne emitowane w telewizji. To one staty si¢ gtéwnym orezem kre-
owania wizerunku partii. Tylko w 2006 roku takich wizerunkowych spotéw
byto co najmniej kilka, m. in.: ,Blizej ludzi” (ukazanie dobrobytu Polakow pod
rzadami PiS, skutecznosci tej formacji w rzadzeniu), ,Czyny nie stowa” (znéw
ukazana skuteczno$¢ rzadéw PiS), , Jarostaw Kaczynski w Stoczni Gdanskiej”,

,Obywatel IV Rzeczypospolitej”, ,Spotkanie ludzi popierajacych rzad przed Pa-
facem Kultury i Nauki w Warszawie” (ukazanie wielkiego poparcia dla par-
tii braci Kaczynskich), ,Prosimy nie przeszkadzac¢”, ,Rozbijamy uktady” (PiS
jako partia skutecznie walczaca z korupcja i uktadami), ,Wspieramy inwesty-
cje” (partia jako skuteczny zarzadca pracujacy i dzialajacy na rzecz sprowa-
dzania do Polski inwestoréw) czy tez spot pt. ,Zmieniamy Polske na lepsze”.

W roku 2007 mozna bylo zaobserwowac ograniczenie kampanii wize-
runkowej realizowanej za pomoca ptatnych reklam politycznych, bo od-
byla si¢ wtedy kampania wyborcza przed przedterminowymi wyborami
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parlamentarnymi (i to na ten okres zostat przerzucony caty ciezar budowa-
nia spdjnego obrazu tego ugrupowania oraz jej lidera). Co nie znaczy, ze par-
tia nie utrwalata wciaz swego obrazu. Nawet trudna dla PiS sprawe z aferg
Andrzeja Leppera i rozpadem koalicji ugrupowanie to staralo si¢ wykorzy-
sta¢ dla podkreslenia swej niezmiennej postawy. W wystapieniu do Polakow,
na dzien przed samorozwigzaniem Sejmu, Jarostaw Kaczynski, jeszcze jako
premier, méwil, Ze PiS pozostaje wierny swoim zasadom. A on jako premier
nie moze pozwoli¢ na tolerowanie korupcji, nawet jesli dotyczy ona jego rza-
du ijego ministrow. I dlatego PiS decyduje si¢ na przyspieszone wybory. Wy-
stapienie to miato pokazac nieztomnos$¢ PiS i jego przywiazanie do zasad. Pod
wzgledem wizerunkowym byta to proba przekonania wyborcéw, ze pomi-
mo wszystkich wydarzen dziejacych sie dookota, partia braci Kaczynskich
nie odejdzie od swoich pryncypiow.

Do dzi$ Prawo i Sprawiedliwo$¢ stara sie¢ budowac swoj spojny wizerunek
za pomocg reklam politycznych i innych dziatan marketingowych. Co wie-
cej, mozna powiedzie¢, Ze partia ta stara si¢ ciagle udoskonala¢ metody, ja-
kimi probuje kreowac wlasny obraz przede wszystkim w oczach wyborcow,
ale takze konkurentéw politycznych. Stara si¢ utrwalac ten swoj obraz budo-
wany przez kilka ostatnich lat, ale tez modyfikowac go i zmienia¢, w réznych
okresach, zaréwno pod wzgledem merytorycznym, jak i osobowym®. I tak na
przykiad spoty pt. ,Czyny, nie cuda” oraz ,Recepta na kryzys” byly elemen-
tami tzw. polityki milosci, ogltoszonej przez Jarostawa Kaczynskiego. Partia
miata od tej pory nie wdawac sie¢ w spory stowne z przeciwnikami politycz-
nymi, nie dawac sie prowokowag, ale prowadzi¢ merytoryczna dyskusje. Taki
byt nowy pomyst na wizerunek PIS. Okazalo si¢ jednak, Ze wyborcy w to nie
uwierzyli. A stalo sie tak, gdyz w zasadzie wszystkim to ugrupowanie kojarzy
sie z kontrowersyjnymi wypowiedziami, cietym jezykiem i checig skuteczne-
go zwalczanie swoich konkurentéw politycznych. Kiedy partia zaczeta traci¢
w sondazach poparcia spotecznego, wtedy zrezygnowano z tej taktyki , liftin-
gu” wizerunku Prawa i Sprawiedliwosci.

Warto w tym miejscu warto przytoczy¢ i pokazac konkretne przyktady bu-
dowania wizerunku tego ugrupowania za pomoca reklam politycznych oraz

15 Czestq praktyka w PiS jest bowiem wymiana kadr, w zakresie obstugi kontaktéw z me-
diami, kreowania wizerunku oraz budowania strategii wyborczych i kampanijnych. Np. kie-
dys politykiem, ktéry najczesciej kontaktowat sie z mediami i do ktérego media przychodzity
po informacje, byl Marek Kuchcinski. Dzi$ jest on tylko jednym z szeregowych dziataczy par-
tyjnych, a jego wczesniejsza role przejat Mariusz Blaszczak. Kiedys za kampanie wyborcze Pra-
wa i Sprawiedliwoéci odpowiadali Adam Bielan i Michat Kaminski (dzi$ obu nie ma juz w par-
tii), a dzi$ zastapit ich cho¢by Adam Hofman.
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spotow i materiatdéw wyborczych. Wybranych zostato kilka z nich, najbardziej
charakterystycznych, ktdre dzi$ sa juz swego rodzaju klasyka marketingu po-
litycznego w Polsce'®:

,yUkfad” (Niedawno temu w Polsce...”)

Ten materiat wyborczy rozpoczyna sie¢ kadrem z napisem: ,,Niedawno temu
w Polsce..”, widzimy takze mezczyzne z cygarem i walizka dolaréw w reku.
Czlowiek ten przesuwa walizke w strone siedzacego przed nim wasatego ad-
wersarza i jednoczesnie rozmawia przez telefon. Mowi: ,Czes¢, mamy ten kon-
trakt od rzadu.””” Nastepnie zmienia si¢ sceneria. Pod dworek podjezdzaja ele-
ganckie samochody, z ktorych wysiadaja elegancko ubrani mezczyzni. Wcho-
dza do $rodka, przy wejsciu odkltadaja telefony komorkowe, a cztowiek, kto-
rego widzieliSmy juz w poprzednich scenach, oznajmia telefonicznie: , Trze-
ba jeszcze tylko posmarowac opozycji”'®. Dwaj mezczyZni siedzacy przy stole,
stukajac sie kieliszkami, potwierdzaja: ,I sprawa zatatwiona”. Raz jeszcze sty-
szymy tez tego telefonujacego juz wczesniej mezczyzne. Z nieskrywang rado-
Scia stwierdza on: ,Tak, mamy ich wszystkich w kieszeni”. W tle wida¢ nato-
miast ludzi przeliczajacych pieniadze i przyjacielsko klepiacych sie po plecach.
W kadrze pojawia si¢ ponownie czlowiek, ktory wczesniej rozmawiat przez
telefon i ktory jest jakby naszym przewodnikiem w tym spocie. Na jego wi-
dok jeden z uczestnikdéw spotkania wykrzykuje: ,Mordo Ty moja!”, po czym
padaja sobie w objecia. Nastepnie widzimy wasatego mezczyzne, ktory ode-
brat walizke z dolarami. Wsiada do limuzyny i w tym samym momencie zni-
ka ciagle widoczny do tej pory napis: ,,Niedawno temu w Polsce...”, a pojawia
sie nowy: , A teraz..”. Po czym mozemy zaobserwowac zdenerwowanego mez-
czyzne, chodzacego po ogrodzie i krzyczacego do telefonu: ,Wiem, k..., ze nie
biorg! Trzeba skonczy¢ z tym Ziobra i Kaczyniskim. Wracamy do gry”*. Na ko-
niec na ekranie pojawia si¢ bialy napis na czarnym tle z pytaniem: ,Czy wro-
cg?!...” Spot konczy plansza z logo Prawa i Sprawiedliwosci i napisem, ktory
jednoczesnie odczytuje lektor: ,Zdecyduj TY”.

16 Materiaty te sa w calosci dostepne na stronie internetowej Prawa i Sprawiedliwosci (www.
pis.org.pl). Wszystkie analizy i interpretacje zostaty dokonane przez autora artykutu.

17 Miato to sugerowac korupcyjne praktyki w Polsce, z ktérych zwalczaniem tylko rzad PiS
moze sobie poradzic.

18 To kolejny zarzut o nieuczciwe praktyki w stosunku do opozycji.

¥ Autorzy spotu wskazywali tu, Ze tylko Zbigniew Ziobro i Jarostaw Kaczynski sa gwaran-
tami walki z korupcja w Polsce i nikt inny.
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Ten spot zrealizowany zostat w sposdb przypominajacy film akcji. Miat
odpowiednie tempo, dzieki czemu byl tatwiejszy w odbiorze i mniej napastli-
wy, w poréwnaniu ze standardowymi reklaméwkami wyborczymi. Z dru-
giej jednak strony, klip przypominajacy film sensacyjny zdecydowanie obni-
zal wiarygodnosc i prawdziwos¢ tematow, ktore poruszat (wyborcy mogli go
potraktowac az nazbyt zabawowo). Jego efektywnos¢ mogta po prostu okazac
sie mniejsza od zamierzone;j.

Klip ten odnosit si¢ oczywiscie do walki z korupcja, ktéra dominowata
w przekazach Prawa i Sprawiedliwosci i z ktdrej politycy tej partii uczynili
glowny motyw promowania swych kandydatéw i programu. Starali si¢ jedno-
cze$nie zmonopolizowac ten temat, przedstawiajac swoich konkurentéw poli-
tycznych jako zwolennikéw powrotu do przesztosci.

Czeséé komentatoréw (m.in. Jacek Zakowski, Janina Paradowska, Piotr Sta-
sinski, Tomasz Lis) zarzucata temu spotowi PiS prymitywnos¢ przekazu, su-
gerujaca zamiar dotarcia nim do mniej wymagajacej, mniej inteligentnej i wy-
ksztatconej czesci elektoratu, ktora charakteryzowata sie roszczeniowa posta-
wa i antybiznesowym nastawieniem, skierowanym przeciwko ludziom suk-
cesu®. Nie ma jednak najmniejszej watpliwosci, ze spot odnidst sukces me-
dialny. Byt dtugo komentowany, zaréwno przez politykow, publicystow, jak
i zwyktych ludzi. Ten spot wyborczy Prawa i Sprawiedliwosci wszedt do kla-
syki polskiego marketingu politycznego i wyznaczyl nowy kierunek w tym
obszarze dziatari kampanijnych.

”
»Salon

Akgcja filmu toczy si¢ na wystawnym przyjeciu. Na dole ekranu pojawiaja sie
hasta uzyte na billboardach Platformy Obywatelskiej (czyli: szacunek, budo-
wanie i spokdj) ilustrowane rozmowami uczestnikow bankietu. Na pocza-
tek styszymy wymiane zdan miedzy dwoma mezczyznami siedzacymi przy
barze. Jeden z nich méwi: ,,Ci Kaczyniscy to przeginaja, czepiaja si¢ kazdego,
kto cos$ tam wzial na boku”. Drugi odpowiada: , I z jaka agresja. Nie moze by¢
taki spokdj, jak dawniej”. W tym samym momencie na dole ekranu pojawia si¢
hasto: ,Spokoj”. Po chwili naszym oczom ukazuja sie dwaj kolejni uczestnicy

2 M. Dzierzanowski, Kto si¢ nadaje na przywédce, ,Wprost” 2007, nr 40 (zobacz takze: A.
Stankiewicz, Karty w rekach PiS, ,Newsweek” 2007, nr 37; M. Migalski, Scenariusz Kaczynskie-
g0, ,Wprost” 2007, nr 37, J. Zakowski, Demony sq zmeczone, ,Polityka” 2007, nr 35; J. Paradowska,
Przemokniete kapiszony, , Polityka” 2007, nr 38).
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przyjecia. Pierwszy zastanawia sie: ,Komu to przeszkadzato?” Drugi zarto-
bliwie odpowiada: ,Przeciez to pare domoéw i troche ziemi na Mazurach, od-
dajmy im to.” Wtedy ten pierwszy potwierdza: ,No wiasnie, zyskamy szacu-
nek w Europie”. Wreszcie drugi rozmdéwca retorycznie pyta: ,O co ten Ka-
czynski robi tyle krzyku? Ty wiesz, jak ja si¢ za niego wstydzitem, gdy bylem
we Frankfurcie?” Rozmowe podsumowuje kolejne hasto wykorzystane wcze-
$niej przez PO - ,Szacunek”. Tworcy spotu odwotywali si¢ tu wprost do le-
kéw pewnej grupy Polakéw, obawiajacych sie, ze ich majatek moze zosta¢ im
odebrany i powrdci¢ w rece dawnych, niemieckich wiascicieli.

Trzecie i ostatnie hasto, czyli ,Budowanie”, pojawia si¢ w nastepnym uje-
ciu. Dwoch mezczyzn przechodzi przez sale pelng gosci. Starszy z nich thuma-
czy miodszemu: ,Budowanie. Budowanie jest wazne, najlepiej tunel wzdtuz
rzeki”?'. Panowie mijaja nastepnie dwie kobiety, ktérych rozmowie przystu-
chujemy sie przez chwile. Jedna z nich méwi: ,Styszatam, ze beze nalezy jes¢
lyzeczkq”. A na dole ekranu pojawia sie napis , Beza”. Ta scena miata o$mie-
szy¢ komitet wyborczy Lewicy i Demokratow oraz twarz jego kampanii wy-
borczej, czyli Aleksandra Kwasniewskiego®.

Pokazani wczesniej mezczyzni koriczg natomiast rozmowe o budowaniu,
mowiac: ,Na tym jest najwieksze przebicie”. Po czym wchodza do osobnej sali,
gdzie jednego z nich zauwaza ubrany w przeciwstoneczne okulary cziowiek
znany z poprzedniego spotu PiS i rozbawiony méwi: ,Mordo Ty moja!” Stu-
kaja si¢ kieliszkami, a mezczyzna w okularach dodaje: ,By zylo sie lepiej”*. To
samo zdanie pojawia si¢ w tym momencie na dole ekranu. Po chwili naszym
oczom ukazuje si¢ Jarostaw Kaczynski i podkresla: ,,Nasi przeciwnicy mowia
to, co stysza w salonach. My robimy to, czego chca Polacy”*.

Ten spot Prawa i Sprawiedliwos$ci, w zatozeniach jego twdrcow, miatl by¢
zabawny, zwlaszcza w poréwnaniu z produkcjami konkurentéw politycz-
nych, jak i dotychczasowymi materiatami PiS. Poprzez ironie starat si¢ zdys-

2 Ta aluzja dotyczy prezydent Warszawy Hanny Gronkiewicz-Waltz i pomystéw PO doty-
czacych zagospodarowania stolicy: ,Po co budowa¢ tunel wzdtuz, skoro mozna pod?” — pyta-
li wielokrotnie w zwiazku z tg sprawa politycy PiS.

22 Scena ta odnosi si¢ do stynnej rozmowy J6zefa Oleksego z Aleksandrem Gudzowatym,
nagranej w biurze biznesmena. Oleksy méwit miedzy innymi o Jolancie Kwasniewskiej, Zonie
bytego prezydenta, i jej wysokich zarobkach w telewizji TVN Style. Stwierdzit on m. in.: ,Raz
ogladalismy to z Majka i wiecej nie ogladam. Siedzi wyfiokowana Jola i przez pigtnascie minut
czy wiecej uczy obywateli, jak jes¢ beze.”

» To nawiazanie do hasta wyborczego PO, ktore brzmiato wlasnie: , By zyto sie lepiej. Wszyst-
kim”.

# To z kolei nawigzanie do rzekomego finansowania PO przez wielki biznes i oligarchéw.
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kredytowac zasady przyswiecajace Platformie Obywatelskiej i gléwne hasta
wykorzystywane przez te partiec w kampanii wyborczej. Tworcy tej reklamy
odniesli si¢ tu tez do biezacych wydarzen, jakie miaty miejsce w Polsce w tam-
tym okresie.

,Sztab”

Spot wyborczy pt. ,Sztab” byl trzecim z serii, ktérej dwoma pierwszymi cze-
sciami byly ,Uktad” i ,Salon”. Tym razem material ten miat w krzywym zwier-
ciadle pokazac narade sztabu Platformy Obywatelskiej, ktory rzekomo nie miat
pomystu na kampanie i rzadzenie. Czlonkowie sztabu PO przedstawieni w pi-
sowskim spocie siedza przy stole i zastanawiajq si¢, w jaki sposdb poprowa-
dzi¢ swoja kampanie. Jeden z nich méwi: ,Nasza kampania musi by¢ rzeczo-
wa”. Drugi podpowiada: ,Pokazmy nasz program”. Ale pomyst ten nie znaj-
duje akceptacji. Pojawia si¢ za to kolejna inicjatywa: , To moze nasz lider wy-
stapi?” Jednak i ten pomyst nie znajduje uznania. A jeden z cztonkéw sztabu
mowi: ,Przeciez nawet do debaty go nie chca”. Wreszcie pojawia sie idea, ktdra
wszystkim si¢ podoba: , Zerznijmy ich reklamoéwki, wezmy ich aktoréw i za-
atakujmy prezydenta”®. Jeden ze sztabowcow watpi jednak, czy ludzie to ku-
pia. Ale inny uspokaja go dobrze juz nam znanymi stowami: ,Mordo Ty moja!”.
Na koniec styszymy glos lektora: , Nie maja pomystu na kampanie. Nie maja
pomystu na rzadzenie. Wybierz lepiej — Prawo i Sprawiedliwo$¢”.

»,Odpowiedzia IV Rzeczpospolita”

Byt to materiat wyborczy zwigzany ze sztandarowym projektem Prawa i Spra-
wiedliwosci, a mianowicie budowaniem IV Rzeczypospolitej. Sztab wyborczy
partii przygotowat dwie wersje spotu o takim samym tytule: ,Odpowiedzig
IV RP”. W pierwszej wersji widzimy, na poczatku, idacego dostojnie Lecha Ka-
czynskiego (kreowanego na prawdziwego meza stanu), a na dole ekranu poja-
wia sie napis: ,Prawo i Sprawiedliwos¢”. Kandydat na prezydenta méwi: ,Nie
zgadzam sig, by tak wielu Polakéw pozostawalo bez pracy, emeryci nie mieli
pieniedzy na zakup lekéw. Nie zgadzam sie na afery i przepadajace miliardy

% Chodzilo oczywiscie o reklamoéwki Prawa i Sprawiedliwosci oraz o prezydenta Lecha
Kaczynskiego.
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zlotych. Uzupetnieniem wypowiadanych stéw jest wizualizacja problemow:
urzad pracy i stojacych w kolejce bezrobotnych, emerytéw kupujacych leki
w aptece, twarze Andrzeja Peczaka, Henryka Dtugosza i Lwa Rywina® czy
wygrazajacych policji bandytow i wandali. Po chwili przenosimy sie na kon-
wencje wyborcza PiS i styszymy ponownie glos Lecha Kaczynskiego, ktéry
moéwi: , Polsce potrzeba uczciwych rzadow, ktére zaprowadza porzadek”. Na-
stepnie naszym oczom ukazuje si¢ Jarostaw Kaczyniski przemawiajacy na tej
konwencji, ktéry dobitnie podkresla: ,Dzi$ odpowiedzia musi by¢ IV Rzeczy-
pospolita. Jest juz czas, jest juz najwyzszy czas”. Spot konczy si¢ stwierdze-
niem lektora: ,Polska prawa, Polska sprawiedliwa — juz czas”. Na ekranie po-
jawia sie takze logo PiS.

Druga wersje tego materialu wyborczego rozpoczyna lektor nastepujacy-
mi sfowami: ,Zbyt wiele nawykow przesztosci przetrwato w III Rzeczypo-
spolitej. Potrzebne jest nowe panstwo.” Autorzy serwuja nam ujecia z genera-
fem Wojciechem Jaruzelskim, prezydentem Aleksandrem Kwasniewskim na
obchodach 60-lecia zakonczenia II wojny swiatowej w Moskwie czy z znowu
z generatem Jaruzelskim, ale tym razem odbierajacym odznaczenie od prezy-
denta Federacji Rosyjskiej, Wladimira Putina. Lektor ponownie przekonuje:
,PiS proponuje silng prezydenture, strzegaca Polski i Polakéow. Chcemy roz-
prawy z przestepczoscia, konfiskaty majatkow ztodziei i aferzystow. Te pie-
nigdze przeznaczymy na likwidacje glodu wsrdd polskich dzieci. Zamiast
prowokujacych parad homoseksualistoéw, chcemy pomocy panstwa dla pol-
skich rodzin”. Te wszystkie stowa i sktadane deklaracje sa ilustrowane odpo-
wiednimi obrazami. Zauwazamy wiec: Belweder, wiec Prawa i Sprawiedliwo-
sci, materiaty z aresztowan i przekazywania kontrolowanej tapowki, wizeru-
nek Andrzeja Peczaka, stotéwke i jedzace tam obiad dzieci oraz, w opozycji
do siebie, catujacych si¢ mezczyzn i tradycyjna polska rodzine. Druga wer-
sja spotu wyborczego konczy sie identycznie jak pierwsza. Jarostaw Kaczyn-
ski ogtasza na konwencji PiS: ,Dzi$ odpowiedzig musi by¢ IV Rzeczypospo-
lita. Jest juz czas, jest juz najwyzszy czas”. Na koniec lektor dodaje: , Polska
prawa, Polska sprawiedliwa — juz czas”. Pojawia si¢ takze logo PiS. I choc¢ ta
druga wersja dos$¢ znacznie rozni sie od pierwszej, to sprowadza sig, w isto-
cie, do tego samego przestania.

% Andrzej Peczak to uczestnik afery tapowkarskiej, Henryk Diugosz byt zamieszany w tzw.
afere starachowicka, natomiast Lew Rywin byl gtéwnym oskarzonym w tzw. aferze Rywina.
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,,Miodziez”

Od dawna partia braci Kaczynskich miata tez opini¢ ugrupowania, ktére jest
popierane gtéwnie przez ludzi w $rednim wieku oraz starszych?”. Te kwestie
postanowiono zmieni¢ w 2009 roku. W reklamie politycznej pt. ,Mlodziez”
widzimy bowiem Jarostawa Kaczynskiego w otoczeniu mtodziezy, rozmawia-
jacego z nig i zwracajacego si¢ do wszystkich mtodych ludzi w Polsce. Mate-
riat ten miat za zadanie zmieni¢ przekonanie o PiS jako o partii starych ludzi.
Starano si¢ pokazac te formacje jako partie¢ nowoczesna, gotowa na wyzwa-
nia stawiane przez dzisiejszy, stechnologizowany i skomercjalizowany $wiat.

*K*

Warte wspomnienia sa tez takie reklamy polityczne i spoty wyborcze Prawa
i Sprawiedliwosci, jak: reklama polityczna dotyczaca wyjazdu Aleksandra
Kwasniewskiego na obchody 60-lecia zakoniczenia II wojny swiatowej, seria
klipéw z kotem Sylwestrem w roli gléwnej, seria pt. ,Dbamy o Polske, dbamy
o Polakéw”, spot , Patriotyzm, solidarnos¢, nowoczesnos¢” czy tez kampania
wizerunkowa Jarostawa Kaczynskiego z 2009 roku. Mialy one za zadanie nie
tylko zdyskredytowac przeciwnikéw politycznych PiS, ale przede wszystkim
prezentowac i ksztattowaé, w oczach obywateli i wyborcow, pewien spojny
ijasny wizerunek tej partii.

Osobna kwestia, odrebna od wskazywanych powyzej spotéw wyborczych,
byta tzw. sprawa dziadka z Wehrmachtu. Byto to oskarzenie, rzucone przez
cztonka sztabu wyborczego Prawa i Sprawiedliwosci Jacka Kurskiego, o to, ze
dziadek Donalda Tuska zgtosit si¢ w trakcie drugiej wojny swiatowej na ochot-
nika do Wehrmachtu?. Wpisywalo si¢ ono w realizacje strategii negatywnej
kampanii PiS.

Jacek Kurski, w przesztosci cztonek ZChN, ROP, LPR¥, od lat uchodzit za
najwiekszego w Polsce specjaliste od , brudnej” kampanii. Sam nazwat sie-
bie ,bulterierem”, a Lech Kaczynski przyznal, ze woli miec¢ tego ,s... z soba
niz przeciwko sobie”*. W wywiadzie dla tygodnika ,, Angora” Kurski wezwat

¥ Wskazuja na to cho¢by badania TNS OBOP z 2009 roku (zobacz wigcej na www.obop.pl).

% P. Wronski, P. Stasinski, Atak Wehrmachtem, ,,Gazeta Wyborcza”, 12.10.2005, s. 1.

# LPR - Liga Polskich Rodzin, ZChN - Zjednoczenie Chrzescijansko — Narodowe, ROP —
Ruch Odbudowy Polski.

3 P. Wronski, Bulterier PiS polegt za Wehrmacht, http://wyborcza.pl/1,75248,2963679.html, [do-
step: 20.10.2007 r.].
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Tuska, by wyjasnit przesztos¢ swego dziadka. Stwierdzil’': , Powazne Zrodta
na Pomorzu méwia, ze dziadek Tuska zglosit si¢ na ochotnika do Wehrmach-
tu. Na Pomorzu zdarzato sie czesto wcielanie do Wehrmachtu, ale sitg. Cokol-
wiek bylo z jego dziadkiem, nie winie¢ za to Donalda Tuska. Winie go jedynie
za tolerowanie plotek na ten temat. [...] Tusk w swojej publicystyce historycz-
nej prezentuje czesto niemiecki punkt widzenia. Czyni tez wiele proniemiec-
kich gestow”. Tym razem jednak gorliwos$¢ Kurskiego, zamiast pomoc, zaszko-
dzita jego mocodawcy:.

Nastepnego dnia rano w radiowych ,Sygnatach Dnia” Lech Kaczynski
jeszcze nie dezawuowat rewelacji Kurskiego. Powtarzal, Ze sam jest obiektem
,strasznego ataku i potoku ktamstw” ze strony PO. O przodkach swego kon-
kurenta mowit: ,Do mnie i do wspdtpracownikéw przychodza rézni ludzie
i pytaja, czy to prawda, czy nieprawda. Niech druga strona powie to w kon-
cu.” Dodal, ze wypowiedzi Kurskiego ,nie zawsze mu si¢ podobaja, nie za-
wsze sa uzgodnione, ale Kurski nie mija si¢ z prawda”.*

Donald Tusk zareagowat bardzo szybko. Powiedziat: ,To podte ktamstwo.
Moi dziadkowie nie byli w Wehrmachcie, tylko w obozach koncentracyjnych”.
I dodat: ,Nie chce, aby IV Rzeczpospolita byta krajem, gdzie wladza dzieli lu-
dzi, by te wybory wygrali ci, ktorzy dla zdobycia wladzy gotowi sq uzywac
metod niehonorowych”. Dodatkowo dziatacze PO przedstawili dokumenty
z lat 1947-1949, z ktérych wynika, ze dziadek Tuska, Franciszek Dawidowski,
kolejarz, przed wojna dziatacz Zwiazku Polakéw w Gdansku, polskiego klu-
bu ,Gedania”, w czasie wojny cztonek Tajnej Organizacji Wojskowej, byt skie-
rowany do prac przymusowych w podobozie Stuthoff i stracit oko. Drugie-
go dziadka, tez dzialacza przedwojennej gminy polskiej, Niemcy w 1939 roku
wsadzili do obozu Stuthoff, a potem do Neuengamme®.

Po ujawnieniu tych dokumentéw Lech Kaczynski odzegnat sie od rewelacji
Jacka Kurskiego. W Katowicach, na spotkaniu z wyborcami, twierdzil, Ze nie
uwiarygodnial wypowiedzi Kurskiego i dodat, ze ,Kurski byl prowokowany”
pytaniami dziennikarzy. Oswiadczyt tez: , Za tego rodzaju metody kampanii
nie odpowiadam i wyciagne konsekwencje takze wobec siebie, w sensie prze-
prosin”. I rzeczywiscie, jeszcze wieczorem tego samego dnia, Prawo i Spra-
wiedliwo$¢ oswiadczylo, ze Jacek Kurski zostat wyrzucony ze sztabu i stanie
przed partyjnym sagdem dyscyplinarnym. P6Znym zas wieczorem, w debacie

3 P. Wronski, P. Stasinski, Atak Wehrmachtem, ,,Gazeta Wyborcza”, 12.10.2005, s. 1.
32 Tamze.
3 Tamze.
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w TVN, Lech Kaczynski kilkakrotnie przeprosit Donalda Tuska za zachowa-
nie Kurskiego. Tusk przeprosiny przyjat**. Natomiast Jacek Kurski ttumaczyt
sie: ,, To burza w szklance wody. Méwitem tylko o informacjach docierajacych
do sztabu”. I wyrazil rados¢, Ze ,,sztab Tuska sprawe wyjasnit”®. Ale przepra-
szac lidera Platformy Obywatelskiej nie miat zamiaru.

Trzeba tez podkresli¢, ze wizerunek Prawa i Sprawiedliwosci nie réznit sie
zasadniczo w zaleznosci od tego, czy partia ta rzadzila, czy tez byta w opozycji.
Réznica polegata na tym jedynie, ze przed 2005 rokiem (a wiec przed wygra-
nymi wyborami) politycy tego ugrupowania opowiadali ,jak to bedzie wspa-
niale”, gdy beda rzadzi¢. W latach 20052007, gdy wspottworzyli rzad, podkre-
slali, jak Polska kwitnie, natomiast po 2007 roku, gdy przeszli do opozycji, kry-
tykuja rzad PO, przypominaja sukcesy swojego gabinetu i swojej partii oraz
opowiadaja, jak mogtoby by¢ lepiej, gdyby to oni rzadzili.

Gléwnym narzedziem kreowania wizerunku Prawa i Sprawiedliwosci sa
wiec reklamy polityczne w telewizji, a sam obraz tej formacji praktycznie si¢
nie zmienia, modyfikacje sa jedynie kosmetyczne (na wigksze zmiany partia
decyduje sie tylko na krotko, po czym wraca do swoich podstawowych pryn-
cypioéw i zasad).

Kreowanie wizerunku lidera Jarostawa Kaczyrskiego

Kreowanie wizerunku Jarostawa Kaczynskiego wyglada podobnie do sposo-
bu, w jaki budowany jest obraz Prawa i Sprawiedliwosci. Przed 2005 rokiem
lider tej formacji nie dbat o to, jak postrzegaja go inni ludzie. A trzeba podkre-
8li¢, ze jego odbior w oczach zwyklych obywateli nie byt (i nie jest zreszta do
dzi$) najlepszy™*. Jarostaw Kaczynski byt uwazany, zaréwno przez publicy-
stow, jak i przez swoich przeciwnikéw politycznych, za czlowieka, ktory nie
potrafi rozmawia¢ z ludZmi, nie stucha dobrych rad i podpowiedzi. Wskazy-
wali oni, Ze jest egoista przekonanym o wtasnej wielkosci, a innych traktuje
z Wyzszoscig. Poza tym zarzucano mu, ze nie dba o swdj wyglad zewnetrzny,

* Cho¢ ostatecznie okazalo sig, ze dziadek Tuska jednak przez bardzo krétki czas byt Wehr-
machcie (wcielony silq).

% P. Wronski, Bulterier PiS polegt za Wehrmacht, http://wyborcza.pl/1,75248,2963679.html, [do-
step: 20.04.2012 r.].

% W badaniu przeprowadzonym w maju 2012 roku przez Centrum Badania Opinii Spotecz-
nej (CBOS) Jarostaw Kaczynski budzi nieufnosc az 52% Polakdéw (i jest to spadek zaufania az
0 4 punkty procentowe). Ufa mu zas tylko 27% badanych. (za: Zaufanie do politykéw — najnowszy
sondaz CBOS, http://wiadomosci.wp.pl/kat,1342 title, Zaufanie-do-politykow-w-maju-najnowszy-
sondaz-CBOS,wid,14514806,wiadomosc.html, [dostep: 28.05.2012 r.].
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Ze jest nieatrakcyjny, no i ze nie ma u swego boku Zony. Ponadto, jego rywa-
le polityczni, ale tez i opozycjonisci wewnatrzpartyjni, wytykali mu zbytnie
przywiazanie do przesztosci, obsesje na punkcie tropienia wszelakich ,ukfa-
dow”, ale takze ktotliwosc i zapedy dyktatorskie oraz brak szacunku dla auto-
rytetdw, a w zasadzie brak szacunku dla kogokolwiek. Taki obraz lidera Pra-
wa i Sprawiedliwosci funkcjonowat przez wiele lat, ale samemu zaintereso-
wanemu wcale nie zalezalo na zmienianiu czegokolwiek ani w samym sobie,
ani w swoim wizerunku?.

Dopiero w roku zbliZajacej si¢ kampanii wyborczej przed wyborami par-
lamentarnymi w 2005 roku Michatl Kaminski i Adam Bielan zdotali przekonac
prezesa PiS, ze poprawa jego wizerunku i popracowanie nad nim moga przy-
nies¢ partii realne korzysci. Ale wtedy byty to jeszcze dziatania zakrojone ra-
czej na malq skale. Dopiero w roku 2006 Prawo i Sprawiedliwos¢ postanowito
sprobowac znaczaco poprawic¢ odbidr spoteczny swojego lidera. Wiasnie z tego
powodu prezes dostat z Centrum Informacyjnego Rzadu asystenta, ktory miat
go medialnie , ustawiac¢”*. Byt to 25-letni Jan Dziedziczak, prawa reka dwcze-
snego rzecznika rzadu Konrada Ciesiotkiewicza. Wtasnie CIR z powodzeniem
dbal o medialny wizerunek premiera Kazimierza Marcinkiewicza. W konse-
kwencji, w ciggu paru miesiecy statl si¢ on jednym z najpopularniejszych pol-
skich politykow. Dziedziczak chciat utatwi¢ dziennikarzom dostep do prezesa.
Liczyl na to, ze ich blizszy kontakt z Kaczyniskim poprawi relacje miedzy nimi
(ktdre byly w fatalnym stanie). Nie chciat za to powiedzie¢, co prezes powinien
w sobie zmieni¢. Méwit: ,Nie mam kompetencji, zeby to oceniac”*.

Adam Bielan, rzecznik PiS i gléwny spec od marketingu politycznego, nie
mogl na biezaco doradzac Kaczynskiemu, bo jako europoset przez kilka dni
w tygodniu przebywat w Brukseli. Tak natomiast widziat obowiazki Dzie-
dziczaka: ,Bedzie towarzyszyt prezesowi podczas wizyt w réznych miastach.
Prezes juz rozpoczatl objazd regionéw przed wyborami samorzadowymi. To
Dziedziczak bedzie go teraz umawiat na wywiady, autoryzowat je i uprzedzat
o trudnych pytaniach. On ma tez dbac o to, jak prezes jest pokazywany w te-
lewizji, na jakim tle wystepuje™.

PiS miat zresztq szerszy plan kreowania wizerunku najwazniejszych osob
w partii. Chciat stworzy¢ specjalne biuro prasowe. Adam Lipiniski, wiceprezes

% A. Niestuchowska, J. Stanistawska, Jarostaw Kaczyriski ostro: kanalie robiq to 85 — letniej ko-
biecie, http://wiadomosci.wp.pl/kat,124402,title Jaroslaw-Kaczynski-ostro-kanalie-robia-to-85-
letniej-kobiecie,wid,14514506,wiadomosc.html, [dostep: 28.05.2012 r.].

% R. Grochal, PiS poprawia swoéj wizerunek, ,,Gazeta Wyborcza”, 14.03.2006, s. 2

% Tamze.

4 Tamze.
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PiS, mowit: ,Zdecydowanie za malo pracujemy nad ludZmi, ktorzy sa twarza-
mi naszej partii. Oprocz normalnej obstugi medialnej pracownicy biura powin-
ni szkoli¢ naszych politykow, jak wystepowac w mediach, jak odpowiadac na
trudne pytania, jak si¢ ubra¢. Mnie takie szkolenia sg potrzebne!.

Lipinski byl niezadowolony ze ztej prasy, jaka ma partia. Narzekat, ze PiS
trudno przebic sie¢ do mediow, ze lider jest ciggle atakowany. Dla Bielana po-
wody niecheci dziennikarzy do prezesa byly oczywiste: ,On porusza trud-
ne tematy. Bylo oczywiste, ze bedzie atakowany po tym, co ostatnio powie-
dzial o mediach™2.

Dr Robert Alberski, politolog z Uniwersytetu Wroctawskiego, odnajdywat
gdzie indziej przyczyny ztego wizerunku Kaczynskiego i twierdzit: ,On ni-
gdy nie miat dobrych kontaktéw z dziennikarzami, zbyt nerwowo reaguje na
niewygodne pytania i krytyke. Wszedzie wietrzy spiski, uktady. Poza tym od
czasow Porozumienia Centrum (PC) jest postrzegany jako polityk konflikto-
wy, ktétliwy. Lech Watesa nazywat go «cztowiekiem do burzenia». Z Jarosta-
wa Kaczynskiego trzeba by zdja¢ odium cztowieka konfliktu, a wyeksponowac
jego polityczna zrecznos¢, umiejetno$é budowania koalicji, postawic na wize-
runek meza stanu”?. I takie kroki PiS w tamtym czasie rzeczywiscie podjat.

Partia postawila na swoich fachowcéw od wizerunku, gdyz jak twierdzit
Adam Bielan nie miata pieniedzy na firmy specjalizujace si¢ w marketingu
politycznym. Poza tym Kaczynski nie chcial ludzi z zewnatrz. Lipinski przy-
znawat: ,Prezes moze co najwyzej przyjac¢ rady ludzi, do ktérych ma zaufa-
nie.” Bielan dodawat zas$: , Jarostaw Kaczynski nie jest politykiem, ktéry mogt-
by zatrudni¢ agencje PR-owska i sprzedac swoj wizerunek do kolorowych ma-
gazynow. To czltowiek idei”*. Jak wiec wyraznie wida¢, Prawo i Sprawiedli-
wos¢ w 2006 roku podjeto istotne kroki w celu poprawy wizerunku partii, ale
tez i samego Jarostawa Kaczynskiego.

Takie dziatania podejmowane byty takze w 2007 roku, bo przeciez byt to
rok przedterminowych wyboréw parlamentarnych, a co za tym idzie kwestie
wizerunkowe byty w tym czasie niezwykle istotne. Sytuacja zmienita si¢ nieco
po wyborach. Jan Dziedziczak zostal bowiem postem i nie byt juz w stanie zaj-
mowac sie¢ wizerunkiem Jarostawa Kaczynskiego. Stad tez prezes PiS- u znéw
nieco porzucil prace nad ulepszaniem swojego obrazu w oczach wyborcow.

4 Tamze.

2 Prezes PiS zarzucal mediom stronniczosc¢ i ich obca wtasnos¢ (konkretnie niemiecka).
# R. Grochal, PiS poprawia swéj wizerunek, ,Gazeta Wyborcza”, 14.03.2006, s. 2.

# Tamze.
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Szef PiS ponownie na powaznie zabral si¢ za zmiane swego wizerunku
w 2009 roku i postanowit zawalczy¢ o mtodziez. W spocie pojawit sie wsrod
mlodych ludzi rzucajacych $niezkami. ,Przetamat si¢” i zatozyt konto w ban-
ku. Co wigcej, robit zakupy przez Internet®. ,Kazdy ma prawo by¢ troche dzi-
wakiem” — ttumaczyl pytany, dlaczego nie ma bankowego konta. W koncu jed-
nak szef Prawa i Sprawiedliwosci zmienit to, prawdopodobnie za namowa spe-
cow od kreowania wizerunku. Jak donosit ,,Super Express”, to konto w pol-
skim banku i mozna je obstugiwac przez komorke oraz Internet. ,Dziata bardzo
sprawnie, bez zarzutu” — przyznawat Kaczynski w rozmowie z bulwarowka*.

Jarostaw Kaczynski chwalit sie wtedy, Ze juz zrobit zakupy w ksiegarni wy-
sylkowej, nabyt dwie ksiazki i ptyte zespotu ,Raz, Dwa, Trzy”. To nie pierw-
szy i nie ostatni uklon prezesa PiS w kierunku mlodziezy, a szczegdlnie in-
ternautéow. W jednym ze spotéw partyjnych obok postaci Jarostawa Kaczyn-
skiego pojawiaja sie wpisy z foréw internetowych i emotikony. Bylo to spo-
wodowane krytycznymi wypowiedziami prezesa pod adresem internautow,
kiedy mowit: , Nie jestem entuzjasta tego, Zeby sobie mtody cztowiek siedziat
przed komputerem, ogladat filmiki, pornografie, pociagat z butelki z piwem
i zaglosowal, gdy mu przyjdzie na to ochota”. Zmieniajac swoj wizerunek
na bardziej otwarty dla mlodziezy, prezes PiS chciat zatagodzi¢ swoje wcze-
$niejsze krytyczne i nieprzychylne wypowiedzi pod adresem ludzi korzysta-
jacych z komputera.

W zasadzie wszyscy jego wspolpracownicy, byli i obecni (a wiec przede
wszystkim Michat Kaminski, Adam Bielan, Adam Hofman Mariusz Blaszczak
czy tez Adam Lipinski), podkreslaja, Ze Jarostaw Kaczynski jest trudnym czto-
wiekiem, jesli chodzi o zmiany wizerunkowe. Proby takich dziatan przynio-
sty jakies skutki, jednak zasadniczy wizerunek prezesa PiS pozostat w znacz-
nym stopniu niezmieniony. WcigZ panuje o nim taka opinia, jaka przedstawio-
na zostala powyzej. Zauwazy¢ nalezy, Ze korzystniejszy wizerunek byly pre-
mier ma ws$rod swoich zwolennikow, jednak czes¢ komentatoréw, ekspertow
oraz wigkszos¢ spoleczenstwa nadal ocenia go krytycznie. Jest w tym duzo
winy samego zainteresowanego — rece potozone na mownicy w trakcie wysta-
pien publicznych w telewizji nie wygladaja zbyt korzystnie. Siedzaca zamiast
stojacej pozycja w trakcie tych wystapien, brudne i stare buty na nogach i za
krotkie spodnie, niezapiety garnitur, juz na pierwszy rzut oka wywotuja zte

* Tamze.

4 Jarostaw Kaczynski zatozyt sobie konto w banku, http://wiadomosci.wp.pl/kat,1515,title Jaroslaw-
Kaczynski-zalozyl-sobie-konto-w-banku,wid,10894994,wiadomosc.html, [dostep: 20.05.2008 r.].

Y7 Tamze.
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wrazenie wsrdd odbiorcdw przekazu formutowanego przez Jarostawa Kaczyn-
skiego. Co wiecej, wydaje sig, ze nie jest to wina specjalistow od marketingu
politycznego zajmujacych sie bylym premierem, ale samego zainteresowanego,
ktoremu tak naprawde nie zalezy na tym, jak postrzegaja go inni. A nie da si¢
zaprzeczy¢ temu, ze w dzisiejszej polityce liczy sie kazdy szczegol. Tylko, ze
Jarostaw Kaczynski zdaje si¢ tego nie dostrzegac lub nie chce stuchac rad spe-
cjalistow w dziedzinie marketingu politycznego, gdyz wydaje mu sig, Ze sam
wie najlepiej, jak powinien si¢ zachowywac i jak powinien wygladacd. Jest to
czlowiek, ktorego charakter i przyzwyczajenia sprawiaja, ze sposob jego po-
strzegania przez wyborcow, szczegdlnie tych, ktorzy nie sa juz jego zwolen-
nikami, jest niezwykle trudno zmienic. Zreszta proby takie byty juz podejmo-
wane, jak wskazano powyzej, ale zawsze konczyty sie fiaskiem.
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Summary

In fact, since its inception, the Law and Justice Party has sought to build a bright,
clear and consistent image, regardless of whether they were in opposition or in the
government. The best proof of this is that in 2012, eleven years since the creation
of this party, its leaders preach the same values, emphasize the same principles
and speak similar words as in 2001 (even taking into account that they this time,
periodically, changed strategies and ideas for promoting the party). This demon-
strates the consistency in creating its image by the Law and Justice Party. Once
chosen path do not change even political conditions or specific current events that
bring successive days. Further components to the strategy of building the image
of the Law and Justice Party have been added to it from time to time (the last such
example is the mythologizing of the Smolenisk plane crash and the whole ideolo-
gy associated with this event and with President Lech Kaczynski, who died in the
plane crash). The article focuses on creating the image of the party and its leader,
Jarostaw Kaczynski, the methods and tools which political marketing specialists
are using for this purpose. The analysis contains not only a description of current
events but also the tricks which are invisible to an average observer of political life.






