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Song wyborczy jako narzedzie kampanii wyborczej

Marketing polityczny w XXI wieku stat si¢ nieodlagcznym elementem kampa-
nii wyborczych. Mozna zaznaczyg¢, iz jest on istotny z uwagi na powiekszaja-
cy sie elektorat wyborcéw wyalienowanych przez nadmierny konsumeryzm
lub biede'. Z jego pomoca politycy daza do uzyskania jak najwigkszego popar-
cia dla legitymizacji swojej pozycji czy wiladzy. Janusz Sztumski wskazywat,
iz marketing polityczny skupia sie na czterech zasadach dotyczacych: ,roz-
poznawania oczekiwan mieszkancéw danego kraju lub dowolnej jego czesci;
tworzenia koncepcji politycznych wychodzacych naprzeciw tym oczekiwa-
niom; doboru optymalnych strategii oddzialywania, ktére beda uwzgledniac¢
zainteresowania poszczegolnych spotecznosci oraz sposobdw ksztattowania
ich myslenia, opinii i postaw w celu pozyskania danych ludzi dla okreslonych
idei, postulatéw lub programow, czy tez skianiania do pozadanych przez eli-
ty wladzy zachowan’”>. Warto zaznaczy¢, iz za pomoca narzadzi marketingo-
wych politycy badaja popularnos¢ konceptéw politycznych, rozpoznaja po-
trzeby wyborcéw, a nastepnie tworza programy polityczne. Konkretni polity-
cy czy partie korzystajg z wielu narzedzi marketingowych, docierajac do gu-
stow roznych grup wyborcow.

!]. Sztumski, Skutecznos¢ komunikowania marketingowego w polityce, [w:] Marketing politycz-
ny a postawy i zachowania wyborcze spoleczenstwa polskiego, D. Walczak-Duraj (red.), Plock-L6dz
2002, s. 18.

2 Tamze, s. 19.
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Tematem niniejszego artykutu jest jedno z narzadzi marketingu politycz-
nego — song wyborczy. Badania objely piosenki wyborcze wykorzystywane
w kampaniach wyborczych przez polskich politykéw w latach 1991-2011. Jed-
nakze warto zaznaczy¢ za Grzegorzem Ignaczewskim, iz o sSwiadomym ko-
rzystaniu przez polskich politykow z marketingu politycznego mozna pisac
od roku 1995, od kampanii prezydenckiej Aleksandra Kwasniewskiego®. Pra-
ca ma za zadanie ukazac¢ specyfike songéw wyborczych obecnych w wybo-
rach parlamentarnych oraz prezydenckich w Polsce. Artykut ma piec¢ czesci.
W badaniach wykorzystano analize zawartosci tekstow songdéw wyborczych
oraz metode komparatystyczna.

Muzyka a polityka

Lukasz Wojtkowski wskazatl, iz wykorzystywanie muzyki w kampanii wy-
borczej wynika z tendencji obserwowanych w kulturze masowej. Za jej spra-
wa muzyka przyjeta nowa role spoleczna. Poza rozrywkowa, oczyszczajaca
i techniczna, przypisa¢ mozna jej takze funkcje wzmacniajaca i duplikujaca.
Te ostatnie zwigzane sa stricte z odpowiednim rozpoznaniem i opisywaniem
problemoéw spotecznych oraz politycznych. Konieczne jest takze wskazanie na
jeszcze jedna funkcje — marketingowa®, aczkolwiek jest ona powigzana z dwo-
ma poprzednimi. Uzytecznosc¢ i popularnos¢ muzyki w marketingu politycz-
nym mozna bada¢ w sferze muzyki jako systemu znakéw, muzyki jako czesci
kultury — zaréwno realizatora, jak i popularyzatora, a takze muzyki jako kre-
atora rzeczywistosci, a co za tym idzie, jej roli w popkulturze’. Pierwsza sfe-
ra ma wymiar semiotyczny, mozna okreslac role muzyki jako ,,uniwersalnego
jezyka ludzkosci”®. Muzyka jako czes¢ kultury implikuje pojmowanie jej jako
symbolu tozsamosci narodowej czy regionalne;j.

Relacje miedzy polityka a muzyka mozna rozpatrywac na trzech ptasz-
czyznach. Pierwsza dotyczy promowania politykéw przez muzykoéw, zarow-
no w sposob pozytywny, jak i negatywny. Za przyktad mozna uznac utwor
grupy ,Kult” ,Panie Waldku Pan si¢ nie boi, czyli Lewy czerwcowy””. Song

* G. Ignaczewski, Specyfika marketingu politycznego w Polsce, Torun 2004, s. 117.

* L. Wojtkowski, Kultura masowa a marketing polityczny. Przypadek amerykanskich kampanii pre-
zydenckich 2000 i 2004, Torun 2010, s. 24.

5 Tamze, s. 22-23.

¢ Tamze.

7 Song, Kult, Panie Waldku Pan sie nie boi, czyli Lewy czerwcowy, http://www.youtube.com/wat-
ch?v=Di_pBO9smVA, [dostep: 15.06.2012r.].
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odwotlywatl si¢ do wydarzen majacych miejsce w nocy 4 czerwca 1992 roku, na-
zwanych ,nocna zmiang”. Wydarzenie zwiazane bylo z dymisja rzadu Jana Ol-
szewskiego oraz powotaniem rzadu Waldemara Pawlaka, ktory stat sie boha-
terem songu. Zaréwno watki biograficzne (Zona, dzieci, odwotanie do Strazy
pozarnej), jak i opis zachowan premiera (, kamienna twarz”), a takze imie, jed-
noznacznie dekonspirowaty utwor i gléownego bohatera. W teledysku wyko-
rzystano fragmenty filmu dokumentalnego autorstwa Jacka Kurskiego ,,Noc-
na zmiana”. W songu mozna bylo dostrzec funkcje duplikujaca, ttumaczaca
rzeczywistosc¢ polityczng, a w tym przypadku konkretne wydarzenie poli-
tyczne. Warto podkresli¢, iz zaprezentowane w teledysku wydarzenie, uwy-
datnione wtasciwa linig melodyczna oraz odpowiednim dobrem stéw, przed-
stawialo w ztym swietle elite polityczne w dwczesnym czasie.

Druga ptaszczyzna odnosi sie do tozsamosci narodowej czy regionalnej,
wykorzystujac elementy symboliki narodowej. Przywotuje to wykorzystanie
— przez partie polityczne — utworéw zwiazanych z ,polskoscig”. Partia Prawo
i Sprawiedliwos¢ (PiS) w kampanii wyborczej w roku 2005 oraz w roku 2010
wykorzystata za zgoda autora — Jana Pietrzaka® — utwor ,Zeby Polska byta Pol-
skq”, nazywany w latach osiemdziesiatych ,hymnem Solidarnosci”. Wykorzy-
stanie songu implikowalo skojarzenie z solidarnoscig narodows, a takze wska-
zywalo na patriotyczny charakter partii. Zaréwno w 2004 roku w trakcie kam-
panii sprzeciwiajacej sie akcesji Polski do Unii Europejskiej, jak i w kampa-
nii parlamentarnej w 2005 roku utwor ten wykorzystata Liga Polskich Rodzin
(LPRY. Odbyto sie to bez wiedzy i zgody autora, ktory stwierdzil w wywiadzie
udzielonym ,Gazecie Wyborczej”, iz wyraza zgode, aby ,,piesti «Zeby Polska
byta Polska» znalazta si¢ w kampaniach wszystkich polskich partii politycz-
nych. [...] Bo przeciez wszystkim politykom w naszym kraju powinno zaleze¢,
zeby Polska byta Polskg™™.

Warto zaznaczy¢, iz z symboliki narodowej korzystaty partie, ktore opie-
raly si¢ w swym programie na wartosciach narodowych oraz odwotywaty sie
do elektoratu konserwatywnego. Do tej kategorii mozna byto takze zaliczy¢
hymny partyjne, m.in. hymn Samoobrony, autorstwa L. Oginskiej. Hymn Sa-
moobrony ukazywal motywy dzialania partii — ,Nam w sercach gniew, chec¢

8 Jan Pietrzak zaréwno w kampanii wyborczej w 2005 roku, jak i 2010 roku nalezat do Ko-
mitetu honorowego Prawa i Sprawiedliwosci.

9 Zob. szerzej. M. Janik-Wiszniowska, R. Wiszniowski, Wizualna kampania wyborcza do Parla-
mentu Europejskiego w Polsce w 2004 roku, [w:] Kampania wyborcza: marketingowe aspekty komuniko-
wania politycznego, B. Dobek-Ostrowska (red.), Wroctaw 2005, s. 167-168.

10B. Kuras$, PiS, LPR i piosenka Pietrzaka, ,,Gazeta Wyborcza”, http://wyborcza.pl/1,75248,2698141.
html
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zemsty plonie/ za gtodne dzieci z wiosek, miast/ za spracowane matek dto-
nie/ ptynacy szloch z ubogich gniazd!”"!. Hymn miat charakter apostroficzny
i obiecywat zemste za los ojczyzny — ,,Cho¢ Cie Ojczyzno oszukano — nadej-
dzie jeszcze pomsty czas”. Hymn zostal stworzony w odniesieniu do elekto-
ratu Samoobrony RP [Samoobrony] — tradycyjnych mieszkancow wsi, ktorzy
utozsamiaja sie z etosem chiopskim — ,Ziemi nikomu nie oddamy,/ jak dawniej
btysna ostrza kos!/ Pojdziemy wszyscy, narod z nami,/ bo chtopa los, to Polski
los!!”. Strofy hymnu konczylo sformutowanie , Boze! Dopoméz nam!”. Hymn
usprawiedliwia takze konicznos$¢ udziatu Samoobrony w polityce: , By nikt
nam Polski nie roztrwonit — murem staniemy wszyscy wraz!”"?. Hymn Samo-
obrony zwigzany byt z charakterem partii — masowej, populistycznej, odwo-
tujacej si¢ do mieszkancéw wsi. Sformutowania zawarte w hymnie byty toz-
same ze sposobem wypowiadania si¢ cztonkéw partii czy pogladami preze-
sa Andrzeja Leppera.

Trzecia plaszczyzna odnosi si¢ do udziatu wokalistow czy zespotéw mu-
zycznych w kampaniach wyborczych poszczegdlnych kandydatow, a takze
catych partii. Wspdtpraca mogta polegac na obecnosci w trakcie konwencji
wyborczych czy na stworzeniu songu wyborczego. Przyktadem kampanii
wyborczej, w ktdra zaangazowali sie artysci, byta kampania wyborcza PiS
w roku 2005. W akgji PiS ,Wiosna Polakow” uczestniczyli Jan Pietrzak, Ste-
fan Friedman, Edyta Geppert, Radostaw Pazura, Krzysztof Piasecki, Ryszard
Rynkowski, Stanistaw Soyka, Justyna Steczkowska oraz grupa ,Lombard”".
Podobnie w 2010 roku, kandydata na urzad Prezydenta RP Bronistawa Komo-
rowskiego poparli Kora Jackowska, Krzysztof Penderecki, Zbigniew Preisner
oraz Zbigniew Zamachowski'. Angazowanie w kampanie¢ wyborcza popu-
larnych muzykéw mialo na celu osiagniecie wymiernych korzysci. Zaktada-
no bowiem, zZe ,skojarzenie partii, czy jej lidera z danym kierunkiem, stylem
czy formacja muzyczng moze spowodowac zwrocenie uwagi okreslonej gru-
py elektoratu”®.

Song wyborczy, nazywany piosenka wyborcza, ma za zadanie przekonac
elektorat do oddania glosu na partie lub konkretnego kandydata. Wykorzystany

1 Hymn Samoobrony RP, www.samoobrona.org.pl/pages/10.Multimedia/01.Hymn/, [do-
step: 12.07.2012r.].

2 TamzZe.

B TamzZe.

" Druk ulotny, sfinansowany ze srodkéw Komitetu Wyborczego kandydata na Prezydenta
RP Bronistawa Komorowskiego, Warszawa 2010.

15 R. Wiszniowski, Marketing wyborczy. Studium kampanii wyborczych w systemach prezydenckich
i semiprezydenckich (Finlandia, Francja, Polska, Stany Zjednoczone), Warszawa-Wroctaw 2000, s. 131.
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utwor musi by¢ fatwo zapamietywany, a najwazniejsze tresci powinny by¢
powtarzane. Czesto w tekscie pojawia sie¢ nazwisko kandydata, nazwa par-
tii, hasto wyborcze. Song wyborczy wzmocniony jest takze przez teledysk.
Song wyborczy emitowany jest przed wyborami, a Sciezke dZwigkowa wyko-
rzystuje sie w trakcie przemowien. Song wyborczy mozna traktowac jako ro-
dzaj reklamy politycznej audytywnej, a takZe reklamy politycznej audiowi-
zualnej. Alicja Laska-Formejster wskazata, Ze ,muzyka w tle wptywa na wy-
obraznie, ksztattuje charakter i atmosfere reklamy”*, stad coraz czestsze two-
rzenie songow wyborczych.

Ze wzgledu na to, iz marketing wyborczy zwiazany jest z , funkcjonowa-
niem partii, liderow, kandydatow politycznych na rynku wyborczym””, songi
wyborcze sa wytwarzane zarowno dla uzyskania popularnosci partii (w wy-
borach parlamentarnych), jak i popularnosci poszczegolnych kandydatow, naj-
czesciej liderow partyjnych (wybory prezydenckie). Songi wyborcze maja za
zadanie takze wptywac na postrzeganie partii badz kandydata. Agnieszka
Magdalena Zareba uznaje muzyke za jeden ze srodkow wykorzystywanych
w procesie kreowania wizerunku'®.

Song parlamentarny

Pierwszy song wyborczy w Polsce zostal wykorzystany przez Unige Demo-
kratyczng (UD) przed wyborami w 1991 roku pod tytutem , Jestem za pogoda
madrych ludzi”*. Warto zaznaczy¢, iz song byt kompatybilny z hastem wy-
borczym przyjetym przez UD -, Jestem za”*. Song akcentowal stowa , jestem
za” oraz ,dialog”. Uwypuklal znaczenie zgody narodowej: ,, porozmawiajmy
jak cztowiek z czlowiekiem”, ,, zostawmy szare mury”, ,, podajmy sobie rece,
tak samo jak przed wiekiem”?'. Song miat dawac do zrozumienia, iz Polska

16 A. Laska-Formejster, Efektywnos¢ zréznicowanych narzedzi marketingu wyborczego, [w:] Mar-
keting polityczny a postawy i zachowania wyborcze spoteczernstwa polskiego, D. Walczak-Duraj (red.),
Plock—Warszawa 2002, s. 62.

7 G. Ignaczewski, Specyfika..., s. 11.

18 Zob. szerzej A. M. Zareba, Wizerunek polityka w III RP: kreacja, instrumentarium, kompeten-
cje komunikacyjne, Rzeszéw 2011, s. 15.

¥ Song wyborczy Unii Demokratycznej z 1991 r., http://twojanuta.pl/mp3,1im43,quotjestem-
za-pogoda-madrych-ludziquot-unia-demokra.html, [dostep: 27.06.2012r.].

2 Strona internetowa Partii Demokratycznej, Kompendium wiedzy o PD, http://www.lodz-
kie.demokraci.pl/tekst,335 kompendium_wiedzy_o_pd, [dostep: 27.06.2012r.].

2 Song wyborczy Unii Demokratycznej z 1991 r., http://twojanuta.pl/mp3,1im43,quotjestem-
za-pogoda-madrych-ludziquot-unia-demokra.html, [dostep: 27.06.2012r.].
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rzadzona przez politykéw z UD bedzie Polska kompromisu narodowego. War-
to podkresli¢, iz byt to okres tzw. wojny na gorze, ktora rozpoczeta sie w 1990
roku. Konflikt w obozie postsolidarnosciowym doprowadzit do jego rozbicia
oraz ugruntowat podziat na partie postsolidarnosciowe i postkomunistycz-
ne?. Song miat przekonac Polakéw, iz UD zakonczy konflikt.

Dziennikarka Barbara Szczeputa wskazywatla, iz w sondazach przedwy-
borczych UD miata najwieksze poparcie, dzigki obecnym na liscie ludziom
o znanych nazwiskach. Jednakze jak podkreslita, song byt niezrozumiaty dla
wigkszos$ci Polakéw i, budzit wesotos¢”?. Biorac jednak pod uwage badania
Osrodka Badan Opinii Publicznej z wrzesnia 1991 roku mozna zauwazy¢, iz
Polacy byli zainteresowani kampania wyborcza prowadzong przez UD. Ponad
14% badanych ogladato programy wyborcze z kandydatami UD, a 40% (naj-
wiecej wzgledem innych partii) wskazalo, iz partia zaprezentowata sie dobrze.
Wigkszo$¢ respondentéw na pytanie, ktdre wystapienia byly najbardziej inte-
resujace, wskazata wystgpienia politykow z UD*.

Kolejnym songiem stworzonym przed wyborami parlamentarnymi byt
utwor , Ten kraj jest nasz i wasz”, wykorzystany przez Samoobrone w 2001
roku®, a nastepnie przy wyborach samorzadowych w roku 2002. Utwor byt
krotki, odzwierciedlat charakter partii antysystemowej i antyestabilishmen-
towej, byt kompatybilny z hymnem Samoobrony. Song sktadat si¢ z jedne-
go zdania kilkakrotnie powtarzanego ,,Nie damy bic¢ si¢ w twarz, bedzie-
my walczy¢ jak lwy i nie przeszkodzi nikt”. Utwor byl fatwo zapamietywa-
ny ze wzgledu na ,biesiadny styl”. Teledysk ukazywat fragmenty filmow
ze spotkan wyborczych przewodniczacego partii — Andrzeja Leppera. Fil-
my umieszczone byly w oknie przypominajacym ksztalt Polski, znajduja-
cym sie na tle flagi biato-czerwonej. Widoczne byly logo partii oraz numer

2 Antoni Dudek wskazuje, iz ,wojna na goérze” spowodowana byta starciem ,, dwdch, ni-
gdy do konca nie wyartykutowanych, wizji przemian systemu politycznego Polski”, Zob. sze-
rzej: A. Dudek, Pierwsze lata 111 Rzeczypospolitej 1989-1997, Krakéw 1997, s. 95-96; Cezary Turow-
ski podziat elit politycznych zauwazyl jednak juz przed pierwszymi wolnymi wyborami pre-
zydenckim w 1990 r., kiedy to wykreowaty sie dwie koncepcje spojrzenia na przesztos¢, okre-
Slane jako podejscia ,,grubej kreski” T. Mazowieckiego oraz ,siekierki” L. Walesy. Zob, szerzej;
C. Trutkowski, Spoteczne reprezentacje historii PRL, [w:] Elity rzqgdowe III RP 1997-2004. Portret so-
cjologiczny, J. Raciborski (red.), Warszawa 2006, s. 187.

2 B. Szczepula, Jaki byt Sejm wybrany w pierwszych demokratycznych wyborach, ,,Dziennik Bal-
tycki”, http://www.dziennikbaltycki.pl/artykul/440883,jaki-byl-sejm-wybrany-w-pierwszych-
demokratycznych-wyborach,l,id,t,sa.html, [dostep: 3.07.2012r.].

# Archiwum Osrodka Badan Opinii Publicznej, Komunikat z badan, Opinie o telewizyjnych
programach wyborczych, Nr 21/627, IX 1991r., http://www.obop.pl/archive, [dostep: 14.07.2012r.].

% Song wyborczy Samoobrony RP z 2001 r. http://www.youtube.com/watch?feature=play-
er_embedded&v=WZe7EGOFGmki#! [dostep: 10.07.2012r.].
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listy wyborczej. Ponadto mozna bylo zauwazy¢ takie podobienstwo do tele-
dysku ,,Ole, Olek” zespotu , Top One”, jak zdjecia za spotkan z wyborcami,
obecnos¢ na wiecach wyborczych przedstawicieli réznych grup wiekowych
czy obecnos¢ samego lidera.

W 2007 roku w kampanii wyborczej réwniez PiS wykorzystato song wy-
borczy. Wykonat go dziatacz partyjny Tadeusz Skotnicki. Song nosit nazwe
,Kilka prostych stow”?*. Warto podkresli¢, iz wizerunek PiS w wyniku dwu-
letnich rzadéw koalicyjnych z Samoobrona i LPR stracit na wartosci, a partia
utracita zdolnosci koalicyjne. Nowy song miat zmieni¢ wyobrazenie PiS jako
partii ktotliwej”. W tekscie utworu podkreslano wartosci, z ktorymi ugrupo-
wanie chciatoby by¢ utozsamiane. Byty one akcentowane w refrenie: , Praw-
da. Wiara. Zarliwo$¢/ Pigkno. Praca. Ofiarnos¢/ Prawo i Sprawiedliwos¢/ Pol-
ska i Solidarnos$¢”?. Uwypuklono cnoty filozoficzne, pigkno, prawde, warto-
Sci utozsamiane z katolicyzmem: wiare, ofiarnos¢, zarliwosé, a takze wartosc
pozadang spotecznie — prace. W refrenie umieszczono stowa — prawo i spra-
wiedliwo$¢, odwotujac sie¢ do nazwy partii i tym samym utrwalajac te na-
zwe w $wiadomosci odbiorcow. Ponadto zastosowano reminiscencje zwia-
zang z symbolicznym podziatem Polski w 2005 roku na solidarna i liberalna.
Skupiono sie takze na promocji programu PiS i powrocie do koncepcji z 2005
roku — budowy IV Rzeczypospolitej: ,Wierzac, ze IV Rzeczpospolita powsta-
nie/ Z realnych planéw i pieknych snéw, Chcemy wypelni¢ konsekwentnie
swe zadanie”?. Podkresdlano takze ide¢ zgody narodowej, co miato odnosic¢
sie do nieudanej proby stworzenia koalicji PO-PiS: ,,Dbamy o Polske znaczy
dbamy o Polakéw!/ Dlont wyciggamy na zgode znéw.../Wiemy, ze nie od razu
zbudowano Krakow™”.

Zaskakujacy song wyborczy powstat na potrzeby kampanii wyborczej PSL
przed wyborami parlamentarnymi w 2011 roku®. Utwor nosit nazwe ,Czlo-
wiek jest najwazniejszy”. Przestanie songu zwigzane bylo z odbudowa kapitatu

% Song wyborczy Prawa i Sprawiedliwo$ci, Kilka prostych stéw, http://www.youtube.com/
watch?v=yh8q86JPzI8, [dostep: 11.07.2012r.].

¥ Wedtug badan przeprowadzonych przez TNS OBOP w listopadzie 2007 r. 63% badanych
stwierdzilo, iz rzad Jarostawa Kaczyniskiego funkcjonowat Zle. Zob. szerzej, TNS OBOP, Oce-
na dziatalnosci ustepujacego rzadu i premiera Jarostawa Kaczynskiego oraz ocena prezyden-
ta w listopadzie 2007 r.

 Strona internetowa partii Prawo i Sprawiedliwo$¢, Piosenka wyborcza PiS , Kilka prostych
stow”, Wybory 2007, http://www.pis.org.pl/article.php?id=9707, [dostep: 11.07.2012r.].

¥ Tamze.

0 Tamze.

* Song wyborczy Polskiego Stronnictwa Ludowego z 2011r. http://www.youtube.com/wat-
ch?feature=player_embedded&v=hrHYXMvoBao, [dostep: 12.072012r.].
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spolecznego oraz postrzeganiem wlasnego panstwa przez Polakéw. Wprowa-
dzono aspekt wolicjonalny — , Trzeba uwierzy¢ ze ten kraj to raj/ I juz od dzi$
mozemy wiecej/ Dla Polski wstanie nowy dzienri”. Skupiono si¢ na odwotaniu
do przecietnego Polaka i wyjsciu poza klasowos¢ partii. ,Chcemy by praca
miata sens, By polityka miata tres¢”, ,,Chcemy by cztowiek godnie zyt / Szcze-
sliwy w swoim kraju byt I Zeby rowne szanse miat”, ,,Chcemy by u nas rozwoj
byl/ By polski towar wartos¢ miat I gospodarka nie szta w tyl”?2. Odwotano si¢
takze od sporéw miedzypartyjnych, w szczegdlnosci miedzy partia rzadzaca
(PO) oraz opozycja (PiS), jednoczesnie dystansujac sie od nich® ,Powiedzmy
wspdlnie «stop» wojence, dla Polski wstanie nowy dzien”. W songu wyszcze-
golniono wartosci istotne dla ugrupowania, tj. szacunek, szczescie, zdrowie,
bystro$¢. Warto zaznaczyg¢, iz zadbano takze o teledysk do songu wyborcze-
go. W teledysku wystapili m.in.: wicepremier Waldemar Pawlak, wicemarsza-
ek Sejmu Ewa Kierkowska, minister pracy Jolanta Fedak, szef klubu PSL Sta-
nistaw Zelichowski, a takze sportowcy Pawet Nastula oraz Wtadystaw Koza-
kiewicz. Sama obecnos¢ gtownych politykéw PSL, a takze hasto ,Wybierzmy
PSL” oraz logo partii na koncu teledysku uwiarygodnity przekaz. Warto za-
znaczy¢, iz hasto ,,Czlowiek jest najwazniejszy” znalazlo sie takze w progra-
mie partii, w ktérym w pierwszym zdaniu mozna bylo przeczytac: ,Dla Pol-
skiego Stronnictwa Ludowego «Czlowiek jest najwazniejszy»"3*.

Pierwsze songi, stworzone na potrzeby parlamentarnej kampanii wybor-
czej (song UD, song Samoobrony) pozbawione byly tozsamosci partyjnej. Song
UD odwotywal sie do hasta wyborczego, jednakze nie ukazywal propozycji
zmian czy najwazniejszych punktéw programu. Song Samoobrony z 2001 roku
z kolei zwracat uwage na walke i tym samym dawal do zrozumienia, iz Sa-
moobrona ma charakter konfliktogenny. Widoczne byly zabiegi poszukiwa-
nia przez Samoobrong miejsca na scenie politycznej. Biesiadna muzyka nawia-
zywata do songéw wyborczych z 1995 roku kandydatow na prezydenta Alek-
sandra Kwasniewskiego oraz Waldemara Pawlaka. Juz w 2007 roku mozna za-
uwazy¢, iz songi wyborcze sa zgodne ze strategia prowadzona przez sztaby
wyborcze partii. Piosenka wyborcza , Kilka prostych stéw” Prawa i Sprawie-
dliwos$ci ma (poza promowaniem partii) takze kreowac korzystny wizerunek
oraz zmienic¢ zte wyobrazenie o tej partii po jej dwuletnich rzadach. Uwydat-
niono tozsamos¢ partii — jej wartosci i cele, a takze nawigzano do programu

* Tamze.

% Warto zaznaczy¢, iz w VI kadencji Sejmu RP koalicje rzadowa stworzyty PO oraz PSL.

3 Zob. szerzej: Program wyborczy Polskiego Stronnictwa Ludowego, http://www.psl.org.pl/
upload/pdf/Program_Wyborczy _PSL_260811.pdf, [dostep: 12.07.2012r.].
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budowy IV Rzeczypospolitej. Song wyborczy PSL z ostatnich wyboréw za-
prezentowal nowy element. Piosenke wyborcza $piewaja takze gtéwni poli-
tycy partii. Song wyborczy zgodny jest z hastem wyborczym oraz nawigzuje
do programu wyborczego, podobnie jak song PiS z 2007 roku.

Song prezydencki

Grzegorz Ignaczewski wskazat, iz w 1995 roku od momentu pojawienia sie spo-
tu Aleksandra Kwasniewskiego mozna mowic¢ o uzytecznym marketingu po-
litycznym. Stwierdzil, iz ,Kwasniewski mial tez niewatpliwie najlepsza kam-
panie wyborcza w historii polskiej demokracji, ale réwniez zaprezentowat sie
jako dojrzaty, skupiony polityk”*. Aleksander Kwasniewski w wyborach pre-
zydenckich w 1995 roku wziat udziat jak kandydat Sojuszu Lewicy Demokra-
tycznej (SLD). W kampanii wyborczej jako pierwszy wykorzystat popularnos¢
discopolowego zespotu muzycznego. Jego song wyborczy ,Ole, Olek” wyko-
nany zostat przez zespot , Top One”. Tydzien przed wyborami piosenka zna-
lazta sie na dziewiatym miejscu listy przebojow w programie ,Disco Relax”.
Po raz pierwszy wykorzystano takze imi¢ kandydata na prezydenta. Wartos¢
songu wzmacniat teledysk, na ktérym obecny byt Aleksander Kwasniewski
w trakcie spotkan z wyborcami, w towarzystwie mtodych pan, ubranych w ko-
szulki z jego wizerunkiem, a takZe w otoczeniu przedstawicieli zaréwno mto-
dego, jak i starszego pokolenia, co podkreslato , miedzypokoleniowy sojusz”.
Sam zespot takze ubrany byl w koszulki z wizerunkiem A. Kwasniewskiego.
W teledysku pojawito si¢ hasto wyborcze ,Wybieramy przysztos¢”, a zespot
Spiewatl ,Wybierzmy przysztos$¢ oraz styl”. Warto zaznaczy¢, iz w teledysku
kandydat na prezydenta miat schludny wyglad, rozmawiat z wyborcami, byt
nagradzany czerwonymi gozdzikami. Kwasniewski ubrany byl w elegancki,
dopasowany garnitur. Sfowa songu wskazywaty ,Prezydent to taki ktos, jak
Ty”, ,Ole, Olek na prezydenta tylko Ty”, ,poprowadz kraj”. Warto zaznaczyc,
iz w wizerunku Kwasniewskiego przed pierwsza turg wyboréw znajdowaty
sie glownie elementy zwigzane z zacheceniem miodszego pokolenia do od-
dania glosu na kandydata SLD. Przed II turg wyboréw, kiedy A. Kwasniew-
ski musiat zmierzyc¢ si¢ z Lechem Walesa, pojawito si¢ drugie hasto wyborcze:
,Wspdlna Polska”. Maciej Ratajczak zaznaczyt, iz wowczas ,Kwasniewski stat
sie bardziej patriotyczny, majestatyczny, czesto pokazywany byt na tle flagi.

* G. Ignaczewski, Specyfika..., s. 90.
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Zniknat Olek taniczacy disco polo, a pojawil si¢ maz stanu zdolny do zamazy-
wania starych podziatéw”3.

Witold Ferenc zauwazyt, iz zaréwno Walesa, jak i Kwasniewski w 1995 roku
znalezli si¢ w trudnej sytuacji. Lech Walesa po wydarzeniach zwigzanych
Z wojna na gorze i nocna zmiang byl oceniany negatywnie, natomiast Alek-
sander Kwasniewski musial zmieni¢ wizerunek postkomunisty. Watesa wal-
czyt z Kwasniewskim rozbudzajac historyczne podziaty, z kolei Kwasniewski
opart kampanie na wadach Walesy, kreujac sie na cztowieka wyksztalconego,
obytego w swiecie, znajacego jezyki obce, patrzacego w przysztos¢, pojednaw-
czego”. Warto zaznaczy¢, iz Watesa odwotywat sie do elektoratu katolickiego,
a Kwasniewski za pomoca muzyki disco polo zwracat sie do wszystkich, nie
ograniczajac sie do konkretnej grupy. A. Kwasniewskiemu, dzigki skutecznej
strategii wyborczej, udalo sie zneutralizowac obraz siebie jako osoby zwiaza-
nej z systemem komunistycznym.

W roku 1995 réwniez Waldemar Pawlak jak kandydat PSL na prezyden-
ta skorzystal z poparcia zespotu disco polo ,Bayer Full”. Zespot nagrat pio-
senke , Prezydent”. Song zachecat zaréwno do udziatu w wyborach, jak i od-
dania glosu na kandydata PSL — ,Na wybory rodacy, by nie gtodowat nikt”,
»zielony dajcie glos”, ,na Pawlaka oddaj gtos”. Podkreslano takze pochodze-
nie chlopskie kandydata przez odwolanie si¢ do mitu ,Popiela”, ktorego we-
dtug legendy zjadly myszy, a wiadze przejat chtop — Piast. ,Tak Polska Pia-
stem stoi juz ponad tysiac lat/ Niczego si¢ nie boi, gdy z chfopem za pan brat/
Wiec nad czym dyskutowad, na prézno trwonic czas/ Glosowac na Pawlaka,
to jest prezydent nasz”. W teledysku zabrakto jednak wizerunku samego kan-
dydata. Na koniec mozna byto ustysze¢: ,Kasety ze spotkan wyborczych Wal-
demara Pawlaka mozna wypozycza¢ w zarzadach gminnych PSL"*. Jednakze
sformutowanie to $wiadczylo, iz Pawlak odwotywat sie do elektoratu przeko-
nanego, doskonale znajacego siedziby zarzadéw gminnych PSL. Nietrafione
byto takze hasto wyborcze Waldemara Pawlak ,Prawda zamiast hasel”, ktore
bedac hastem ulegato dezaktywacji.

Wojciech Cwalina oraz Andrzej Falkowski w 1995 roku przeprowadzili ba-
dania eksperymentalne, sprawdzajac zgodno$¢ wymienianych przez respon-
dentow cech dotyczacych kandydatéw na urzad prezydenta, prezentowanych

% M. Ratajczak, Krétka historia marketingu politycznego w Polsce 1989-1995, http://www.marke-
tingwpolityce.zgora.pl/artykuly/mrt5.htm., [dostep: 13.07.2012r.].

% W. Ferenc, Strategia w kampanii wyborczej, [w:] Kampania wyborcza. Strategia — taktyka — ko-
munikacja, S. Wilkos, W. Ferenc (red.), Warszawa 2001, s. 81-82.

* Song wyborczy kandydata na urzad Prezydenta RP Waldemara Pawlaka z 1995 r., Bay-
er Full, Na wybory Polacy!, http://www.youtube.com/watch?v=4zIbZ_EqJPw, [dostep: 3.07.2012r.].
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w reklamach politycznych na probie 203 0sob, z réznych regiondéw Polski. Z ba-
dan wynikato, iz idealny kandydat powinien charakteryzowac sie uczciwoscia
i wiarygodnoscia, kompetencjami i profesjonalizmem, wyksztatceniem, pre-
zencja i atrakcyjnoscia, inteligencja, skutecznoscia, sila i zdecydowaniem oraz
otwartoscig na ludzi i $wiat. Wyniki badant wykazaty, iz badani Polacy przy-
pisali Aleksandrowi Kwasniewskiemu sile i zdecydowanie, prezencje i atrak-
cyjnos¢, inteligencje, komunikatywnos¢ i elokwencje. Lecha Walese natomiast
scharakteryzowano jako kandydata uczciwego i wiarygodnego, silnego i zde-
cydowanego®.

Z ustugi zespotu zajmujacego sie muzyka pop skorzystal kandydat na urzad
Prezydenta RP Andrzej Lepper. Jego song wyborczy , Dokad idziesz Polsko™"
wykonany zostat przez zespot ,Ich Troje”. Duze znaczenie mialo nawigzanie
do przesziosci. W teledysku, wzmacnianym przez stowa lektora wykorzysta-
no elementy tozsamosci narodowej: epos, etos, genos, logos, topos*'. Song od-
wolywat si¢ do pamieci historycznej, nawiazywat do dziejow Polski (epos), wy-
korzystywat wizerunek Staniczyka, utanéw. Zasadniczym elementem byto tak-
ze ukazanie ziemi polskiej oraz polskiego wiejskiego krajobrazu. Song odwo-
tywat si¢ do elektoratu wiejskiego. Teledysk rozpoczynat si¢ tradycyjnym ob-
razem polskiej wsi — chata przykryta strzecha, mieszkancy ubrani w ludowe
stroje. Film odnosit sie do patriotyzmu zwiazanego z udziatem chtopoéw jako
utanéw w powstaniach narodowych — przy czym do utanéw poréwnano pol-
skich emigrantow — ,,i wyrusza ulani za ocean galopem stawia¢ dom gdzie nie
chca nas™. Song miat forme pytania do Polski o jej przysztos¢. Nastapita per-
sonalizacja panstw. Podobnie jak hymn Samoobrony, song miat charakter apo-
stroficzny — , Dokad idziesz Polsko/ dokad idziesz kraju/ czy do wrét piekiel-
nych/ czy do bramy raju?/ Czego pragniesz dzisiaj/ czego ci potrzeba/ aby do-
trze¢ predko/ do samego nieba?"*.

Song odwotuje si¢ wigc zardéwno do samej tradycji polskiej, utozsamianej
z katolicyzmem (pochdd mieszkancow wsi prowadzi ksiadz, ktory zatrzy-
muje pielgrzymke przed drogowskazami — jeden prowadzi do piekla, drugi

......

¥ W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny. Perspektywa psychologiczna, Gdanska 2005,
s. 181-182.

* Song wyborczy kandydata na urzad Prezydenta RP Andrzeja Leppera z 2005 r., Ich Tro-
je, Dokqd idziesz Polsko, http://www.youtube.com/watch?v=PFNA43tvjws, [dostep: 10.07.2012r.].

4 M. Szopski, Komunikowanie miedzykulturowe, Warszawa 2005, s. 27.

2 Song wyborczy kandydata na urzad Prezydenta RP Andrzeja Leppera z 2005 r., Ich Tro-
je, Dokaqd...

# Tam_ze.
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przez Andrzeja Leppera w kampanii prezydenckiej w roku 2010*. Samoobro-
na byla pierwsza partia, ktora posiadata dwa songi wyborcze w jednych wy-
borach. Kandydata na urzad Prezydenta RP A. Leppera wspierali takze ,Tru-
badurzy”, ktérzy nagrali song pt. ,Polske trzeba zLepperowac!”. Song wskazy-
wal na negatywne aspekty zycia w Polsce — bezrobocie oraz biede. Definiowat
Polske — ,,To kraina gdzie$ posrodku Europy/ Ciagle psuta, rozkradana, cho-
ciaz swojska/ Postaw sukna wciaz szarpany przez szakali/ Ten popsuty kraj
to jest niestety Polska!”* Teledysk odwotywat sie do pierwszego stylu prowa-
dzenia polityki przez Andrzeja Leppera — protestow. Obrazy teledysku uka-
zywaty strajki, bezrobotnych i bezdomnych.

Na uwagge zastuguje takze song wyborczy kandydata SLD na urzad Prezy-
denta RP w 2010 roku — Grzegorza Napieralskiego. Podobnie, jak Andrzej Lep-
per, G. Napieralski posiadat dwie piosenki wyborcze — wersje dance ,,Sa nas
miliony” w wykonaniu zespotu ,2sisters” oraz hip hopowy utwor ,,Napieral-
ski song”. Najwieksza popularnos¢ zdobyt utwor ,Sa nad miliony” *, uwaza-
ny za oficjalny song wyborczy Komitetu wyborczego kandydata na Prezyden-
ta Grzegorza Napieralskiego. W songu zabraklo konkretéw oraz odwotania
do programu wyborczego czy nawet hasta wyborczego. W songu podkreslo-
no dwie wartosci — wolnos¢ i rownos¢, a takze znaczenie rozwijania Interne-
tu przez przysztego prezydenta. W kampanii wyborczej Grzegorza Napieral-
skiego czerpano inspiracje z kampanii wyborczej Aleksandra Kwasniewskiego
21995 roku — w teledysku wystapily mtode kobiety, pokazano koszulki z na-
zwiskiem kandydata, kandydat tanczyt na scenie. Warto zaznaczy¢, iz druga
piosenka wyborcza takze inspirowana byta przez inny song wyborczy -, Oba-
ma Song”. Utwor ,,Napieralski Song” ukazywat doswiadczenie polityczne kan-
dydata oraz przekonywat wyborcéw do oddania na niego glosu —,,od mtode-
go Grzesiek bardzo polityczny, w koncu politolog, ale ten praktyczny”. Na-
wiazujac do hasta KW G. Napieralskiego , Razem zmienimy Polske” sugero-
wano, iz Napieralski oznacza ,,zmiany” i ,lewicy nowy rytm”.

# Reklama wyborcza kandydata na urzad Prezydenta RP Andrzeja Leppera z 2010r., http://
www.youtube.com/watch?v=SMaWxke3i2k, [dostep: 11.07.2012r.].

* Song wyborczy kandydata na urzad Prezydenta Andrzeja Leppera z 2005r., Trubadurzy,
Polske trzeba zLepperowad, http://www.youtube.com/watch?v=HWMwijVs-ww, [dostep: 11.07.2012r.].

* Song wyborczy kandydata na urzad Prezydenta RP Grzegorza Napieralskiego z 2010r.,
2sistar, Sq nas miliony, http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=jrp8CYI-
revU#!, [dostep: 12.07.2012r.].

¥ Song wyborczy kandydata na urzad Prezydenta RP Grzegorza Napieralskiego z 2010r., Na-
pieralski Song, http://www.youtube.com/watch?v=zCnvCFDEF-al, [dostep: 14.07.2012r.].
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Pierwszy prezydencki song wyborczy w Polsce stat si¢ wzorcem dla kolej-
nych. W roku 1995, mimo pojawienia si¢ dwdch piosenek wyborczych, zapa-
mietana zostala jedna. Spowodowane bylo to z pewnoscig spdjnym prowadze-
niem kampanii wyborczej przez Aleksandra Kwasniewskiego. Hasto wybor-
cze z I tury bylo odzwierciedlone w songu wyborczym, kandydat natomiast
byt obecny w teledysku. Ponadto piosenka wyborcza znalazla si¢ na liscie
przebojow disco polo. Song wyborczy Waldemara Pawlaka z 1995 roku row-
niez w wykonaniu zespotu disco polo nie odniost takiego sukcesu. Odwoty-
wat si¢ do jednej grupy spotecznej, a ponadto w teledysku zabraklo wizerun-
ku kandydata. Nie odwotywano sie takze do wizji prezydentury, jak w przy-
padku Kwasniewskiego, ktéry miat wprowadzi¢ ,, nowy styl” prezydentury.
Sam tytut songu, tj. ,Prezydent”, nie wskazywat jasno, o jakiego prezyden-
ta chodzi, w odroznieniu od songu ,Ole, Olek”. Dziesie¢ lat pdZniej song wy-
borczy Andrzeja Leppera ukazal inny wymiar piosenki wyborczej. Wéwczas
pojawilo sie odwotanie do tradycji, pytanie o przysztos¢. Song demistyfiko-
watl polska rzeczywistosc¢ i podkreslal elementy tozsamosci narodowej. Obec-
nos¢ ksiedza prowadzacego pochdd nawiazywata do katolickiego charakte-
ru Polski. Song ukazywat warto$ci wyznawane przez kandydata — pamie¢ hi-
storyczna, katolicyzm jako nierozrywalng czes¢ polskiej tradycji, uwazne za-
stanawianie si¢ nad przysztoscia. Teledysk poprzez obrazy wskazywat adre-
sata. Warto jednak podkresli¢, iz A. Lepper posiadal dwa songi wyborcze. Je-
den skierowany byt do elektoratu starszego, konserwatywnego, drugi zas uka-
zywat charakter Samoobrony i jej lidera z 2001 roku — partii walczacej o bied-
nych ludzi, w ten sposéb partia zachowata swoj charakter, jednoczesnie pro-
bujac przeja¢ nowy elektorat.

W 2010 roku w podobny sposob postapit Grzegorz Napieralski. W piosen-
ce wyborczej ,,Napieralski song” zaprezentowano sylwetke kandydata, od-
wotujac si¢ do mtodego elektoratu, natomiast song ,Sa nas miliony”, wzoro-
wany zaréwno w tresci, jak i formie na songu ,Ole, Olek”, skierowany byt do
elektoratu SLD.

Warto zaznaczy¢, iz song prezydencki ewaluowat nie tylko ze wzgledu na
tres$¢, lecz takze na muzyke. Sztaby wyborcze przygotowywaty piosenki wy-
borcze opierajac si¢ na ,,muzycznych upodobaniach” w danym okresie. Zmie-
nit si¢ takze charakter songéw. Nie byly one oddzielng forma reklamy, lecz
stanowity element kompatybilnej kampanii wyborczej. Kandydaci za pomo-
ca songow zwracali si¢ nie tylko do statego elektoratu, lecz takze probowali
przekonac niezdecydowanych.
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Kandydaci do Sejmu

Mozna wyszczegdlnic jeszcze jedna kategorie piosenek wyborczych, miano-
wicie songi wytwarzane przez kandydatow ubiegajacych si¢ o mandat posta.
W roku 2011 powstat ,,Song o Naczasie”, piosenka wyborcza promujaca kan-
dydata na posta Lukasza Naczasa. Piosenka wyborcza nawiazywata zarow-
no do utworu kandydata na prezydenta Grzegorza Napieralskiego ,Napieral-
ski Song” (Lukasz Naczas zajmowat si¢ zdjeciami i montazem teledysku do
songu ,,Sa nas miliony”), jak i pierwowzoru ,Obama song”. W utworze ,,Song
o Naczasie”® rapowali politycy SLD — Grzegorz Napieralski, Leszek Miller,
Ryszard Kalisz, Katarzyna Piekarska i Marek Wikinski. W teledysku pojawit
si¢ takze Jerzy Wenderlich. ,Song o Naczasie” miat humorystyczny charakter,
przedstawiat Zyciorys polityczny kandydata na posta: , Jest kierownikiem biu-
ra medialnego/redaktorem naczelnym, radnym miasta swego/To miody poli-
tyk, z ktorym ostro dziatamy”.

Kolejnym popularnym songiem wyborczym bylta piosenka wyborcza kan-
dydata na posta z listy PSL Piotra Rzetelskiego: ,Rzetelno$¢ w rytmie hip
hop”*. Podobnie, jak piosenka wyborcza Lukasza Naczasa, song Piotra Rze-
telskiego przyblizal sylwetke kandydata i ukazat jego zastugi dla regionu. Oba
songi skierowane byly do mlodego elektoratu. W piosence ,Rzetelno$¢ w ryt-
mie hip hop” mozna bylo ustysze¢: , Stuchaj ziom! Czy czujesz ten bit, czy ku-
masz te stowa, ktdére pltyna od ziomali z Chrzanowa”, , ten facet kuma czacze
i niezty z niego go$¢, bo zamiast siedziec cicho zaczal robi¢ co$”, ,wez zajawke
ze soba i glosuj na Rzetelskiego”'. Teledysk przypominat z kolei zastugi Rze-
telskiego, ktory zbudowat ,,Narciarski Raj” w Chrzanowie®. Na koncu songu
starsza pani stwierdza: ,Bo w Zyciu najwazniejsza jest tylko rzetelnos¢”.

Na Lubelszczyznie song wyborczy przedstawit lider listy wyborczej PSL
Krzysztof Hetman. Jednakze song nie posiadat teledysku, bazowal na $ciezce
dzwiekowej piosenki wyborczej PSL: ,Cztowiek jest najwazniejszy”. Song pre-
zentowal sylwetke kandydata — ,,Hetman marszatek mlody on zawsze szuka

% Song wyborczy kandydata na posta z listy SLD Lukasza Naczasa, Song o Naczasie,
http://www.youtube.com/watch?v=IOKO0ODUw4Fo&feature=results_video&playnext=1&li-
st=PL832200AC4CD9BC28, [dostep: 14.07.2012r.].

¥ Tamze.

% Song wyborczy kandydata na posta z listy PSL Piotra Rzetelskiego, Rzetelnosé w rytmie hip
hop, http://[www.youtube.com/watch?v=LrVIwUYDQ84, [dostep: 14.07.2012r.].

! Tamze.

52 Strona internetowa Piotra Rzetelskiego, http://www.rzetelski.info/O_mnie,2839,1.html,
[dostep: 14.07.2012r.].
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zgody, bo dobro wspolne tylko tak buduje si¢, wigc mnie nie dziwi, ze go wy-
brato PSL, liderem partii on zawsze sprawdza si¢”>.

Songi wyborcze kandydatéw na postéw miaty przyczyni¢ sie do zaprezen-
towania w prosty i tatwy sposdb sylwetek kandydatéw. Ponadto songi kandy-
datéw na postow byty skierowane do mtodszego pokolenia wyborcow i cha-
rakteryzowaty sie humorystyczna konwencja.

Podsumowanie

Trudno zbadac¢ skutecznos¢ songéw wyborczych. Mozna zauwazy¢, ze z ich
pomocy partia badz kandydat moga zostac¢ zapamiegtani, a takze moga upo-
wszechnic bliskie im wartosci. Istnieja tez songi krytyczne. Mozna wyszcze-
golni¢ dwa rodzaje takich songow: wedlug kryterium tworzenia, a takze ze
wzgledu na cel songu. Pierwszy z nich to song wyborczy wytworzony przez
konkurentow kandydata, drugi zas to song wytworzony przez niezadowolo-
ny elektorat.

Za przyktad pierwszego songu mozna uznac utwor pt. , Nie zagtosuje na
Jarka™*, ktorego pomystodawca byt Janusz Palikot. Song miat poméc w kam-
panii wyborczej kandydatowi na urzad Prezydenta RP Bronistawowi Komo-
rowskiemu, ktérego konkurentem byt Jarostaw Kaczynski. Utwér uzasadnial,
dlaczego nie nalezy glosowac na Jarostawa Kaczyniskiego — ,Na Jarka nie od-
dam glosu/ Za czasy, gdy byl premierem / Za ten upadek etosu / I koalicje
z Lepperem / Za to, co wciska ludowi/ Na co pozwala i sprzyja / Za to, co pi-
sze Sakowicz/ I glosi Radio Maryja/ Za sie¢ podstuchéw i hakow / Wydanie
walki elitom/ Za to, ze sktocit Rodakow/ Za IV Rzeczpospolita”®. W songu za-
stosowano odwotanie si¢ do hasta wyborczego Jarostawa Kaczynskiego ,,Pol-
ska jest najwazniejsza” — ,Nie zaglosuje na Jarka,/ Bo Polska jest najwazniej-
sza!”. Istotne byto, iz promocja songu miata miejsce przed sprywatyzowaniem
przez rzad PiS szpitala w Rykach. Janusz Palikot chcial uwidoczni¢, iz mimo
sprzeciwu PiS wobec prywatyzacji szpitali ta partia takiej prywatyzacji doko-
nata, a zmiana sprawita, iz szpital dobrze prosperuje®. Utwor miat wydzwiek

% Song wyborczy Krzysztofa Hetmana, kandydata na posta z listy PSL, http://www.youtu-
be.com/watch?v=RWeVpnYZPvo, [dostep: 13.07.2012r.].

3 W. Dabrowski, Nie zaglosuje na Jarka, 2010, http://www.youtube.com/watch?v=0jA_ykU-
92ow&feature=related, [dostep: 13.07.2012r.].

> TamZze.

% Tyczynski, P, Palikot zaprezentuje piosenke , Nie zaglosuje na Jarka”, http://www.mmlublin.
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negatywny, bazowat na strachu przed Jarostawem Kaczynskim. Jego celem
byta identyfikacja J. Kaczynskiego z negatywnymi cechami, ktére miaty bu-
dowac obraz ksenofoba, bezwzglednego i ktétliwego cztowieka. Obarczano J.
Kaczynskiego odpowiedzialnoscig za dziatanie postow PiS oraz media sprzy-
jajace kandydatowi. Utwdr miat przypomnie¢ negatywne aspekty premiero-
stwa J. Kaczynskiego.

Kolejnym songiem, ktory dyskredytowal polityka, byt wspominany juz
utwor zespotu , Kult” ,Panie Waldku, Pan si¢ nie boi, czyli Lewy czerwco-
wy”. Utwor dyskredytowat elite politycznag, ktora w 1992 roku przyczynila sie
do obalenia rzadu Jana Olszewskiego. Chodzito o niedopuszczenie do lustra-
cji i ujawnienia teczek politykow, znajdujacych sie na tzw. liscie Macierewi-
cza, w tym m.in. dwczesnego Prezydenta RP Lecha Walesy, Krzysztofa Skubi-
szewskiego oraz Wiestawa Chrzanowskiego, posadzonych o wspotprace z SB.

Bogna Swiatkowska oraz Pawet Dunin-Wasowicz dokonali interpretacji
utworu oraz wyjasnili jego geneze. Autor stow oraz lider zespotu , Kult” Ka-
zik Staszewski po obejrzeniu filmu dokumentalnego , Nocna zmiana” miat
by¢ zbulwersowany tym, w jaki sposob , politycy rozmawiaja o Polsce, jakby
zastanawiali sig, co zrobic z pizza, ktdrg przywieziono przed chwilg””. Kazik
Staszewski spotkat si¢ z Jarostawem Kurskim, wspétautorem filmu ,, Nocna
zmiana” oraz autorem ksiazki ,,Lewy czerwcowy”. Song traktujacy o kontro-
wersyjnym wydarzeniu gtownie zajmuje si¢ osobg Waldemara Pawlaka, jed-
nakze nalezy zauwazy¢, ze na konicu wideoklipu znalazt si¢ bedacy presupo-
zycja napis, ktéry miat ujawnic¢ dziatania politykow: ,, Tworcy tego filmu pra-
gna poinformowac szanownych widzow, iz film ten w zaden sposéb nie su-
geruje, ze politycy sq wyjatkowo skorumpowang grupa ludzi, dbajacych tylko
o wlasne zyski czy interesy, grupa nastawiona tylko i wylacznie na zdobycie
i ewentualne utrzymanie wtadzy w kazdy, nawet najbardziej perfidny, obrzy-
dliwy i Zenujacy sposob”*.

Pozytywny wymiar songéw wyborczych mozna rozpatrywac przez pry-
zmat ich sprzezenia z reklamg audytywna i audiowizualna. Mozna traktowac
je jako rodzaj reklamy wyborczej, zgodny z reklamowym modelem dziatan
AIDA (Attention, Interrest, Desire, Action) majacym na celu ,zwrdcenie uwagj,
wywolanie zainteresowania, wzbudzenie pragnienia, spowodowanie dziatania

P1/292792/2010/6/28/janusz-palikot-zaprezentuje-piosenke-nie-zaglosuje-na-jarka?category=news,
[dostep: 13.07.2012r.]

7 B. Swigtkowska, P. Dunin-Wasowicz, Rozszyfrowanie — Kult — Panie Waldku, http://www.kult.
art.pl/pl/informacje/artykuly/50.html, [dostep: 13.07.2012r.].

* Song, Kult, Panie Waldku...



Song wyborczy jako narzedzie kampanii wyborczej 165

— a wiec zakupu”®. Robert Wiszniewski zwrdcit uwage, iz w kampaniach wy-

borczych muzyke stosuje sie w dwoch postaciach: ,w tle dialogéw — w celu
wytworzenia okreslonej atmosfery, nastroju” oraz ,w formie piosenki — jako
samodzielna cato$¢, reklamujaca dang partie, lidera partyjnego”. Partie poli-
tyczne czesto wykorzystywaly rowniez sama melodie z songéw wyborczych,
np. w trakcie przeméwien, a dzwieki uzupelnialy stowa, czesto przywotujac
obraz z nimi zwigzany (np. w promowanym teledysku do songu).
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Summary

The election song is a syncretic tool of the political marketing. The election song
contains elements of the political advertisement of the auditive type and political
advertisement of audio-visual type. The election song is a popular tool in election
campaign. In Poland for the first time an election song was applied in the election
campaign in 1991. The real development of election songs in Poland took place in
the 21st century. Election songs were being prepared up to 2011 only for the par-
liamentary and presidential election. During last parliamentary elections candi-
dates for Members of Parliament also recorded election songs. Election songs pro-
mote political parties or the candidates. Songs popularize the programme of po-
litical parties. Songs build the identity and can be used for ridiculing the politi-
cal competitor.






