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Lech Kaczynski i Jarostaw Kaczynski w starciach
o urzad Prezydenta RP - analiza poréwnawcza

Wprowadzenie

Bracia Kaczyniscy byli fenomenem w dziejach wspodtczesnej polskiej polityki.
Obaj od wielu lat uczestniczyli w Zyciu politycznym promujac wizje Polski,
ktorej istota bylo zerwanie z ukladami poprzedniego systemu. Kandydatura
w wyborach prezydenckich Lecha Kaczynskiego byta kolejnym krokiem w jego
karierze. Jarostaw Kaczynski wybierat zas mozliwos¢ realnych rzadow. Decy-
zja o kandydowaniu w 2010 roku podyktowana byta wyjatkowa sytuacja po ka-
tastrofie smoleniskiej, w wyniku ktorej zginat Lech Kaczyniski. Obie kampanie
miaty wilasciwe sobie cechy. W 2005 roku widoczna byla znaczna profesjona-
lizacja kampanii cechujacej si¢ ostra walka wyborcza. Kampania w 2010 roku,
po katastrofie smoleniskiej, przybrata bardzo specyficzny wymiar, w opinii cze-
$ci komentatoréw byta mato wyrazista'. Celem artykutu bedzie wskazanie na

! Tomasz Lis podsumowatl kampanie prezydencka 2010 roku nastepujaco: ,Niczego nie do-
wiedzieliémy sie z niej o Polsce, o kandydatach, o ich planach na przyszto$¢. Seria banalnych
wypowiedzi i smutnych, sponsorowanych przez nas telewizyjnych spotéow. Zaiste niezwykly
mamy wybor. Z jednej strony kandydat, ktéry uwaza, ze prezydentura nalezy mu sie za wystu-
ge lat. Z drugiej kandydat, ktéry uwaza, ze nalezy mu si¢ ona, bo jest wykonawca jakiego$ bli-
zej nieokreslonego testamentu. Z jednej strony kto$, kto kandyduje, bo nie chcial kandydowa¢
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podobienstwa i roznice obu kampanii, poza tym ocena skutecznosci strategii
kandydatéw i przedstawianie cech charakterystycznych wizerunku.

Braci Kaczynskich taczyta szczegolna wiez. Byli nieroztaczni do czaséw
konca studiow, kiedy Lech Kaczynski wyjechat do Gdanska, aby doktoryzo-
wac sie na dzisiejszym Uniwersytecie Gdanskim. W latach 80. obaj wiaczyli
sie aktywnie w dziatalnos¢ opozycyjna. Jarostaw wykazywat si¢ zdolnoscia-
mi przywodczymi szczegdlnie w okresie wspotpracy z Lechem Walesg, a na-
stepnie w latach 90., gdy stworzyt partie Porozumienie Centrum. Wéwczas
Lech Kaczynski zajmowat si¢ dziatalnoscia naukowa, a nastepnie sprawdzat
si¢ jako prezes NIK-u realizujac zadania administracyjne’. Funkcja ministra
sprawiedliwosci w rzadzie Akcji Wyborczej Solidarnosc¢ oraz funkcja prezy-
denta Warszawy zapewnily mu wsparcie i podbudowe do kandydatury na
najwazniejszy urzad w panstwie w czasie, gdy Prawo i Sprawiedliwos¢, po-
wstate w 2001 roku, stalo sie wazna partig na polskiej scenie politycznej. Bra-
cia zawsze ze sobg wspolpracowali, ale byly miedzy nimi réznice’. Tuz przed
ostatecznym rozstrzygnieciem wyboréw 2005 roku Lech Kaczynski w roz-
mowie z Jackiem Zakowskim ocenit siebie i brata pod katem réznic wizerun-
kowych: , Jarostaw jest lepszy ode mnie w tworzeniu idei, koncepcji, progra-
mow. Jest zdecydowanie lepszym mowca i polemista. Naszg sprawnos¢ orga-
nizacyjna oceniatbym na réwni. Ja natomiast mam wieksza umiejetnosc¢ na-
wigzywania kontaktow™. W rzeczywistosci to Jarostaw Kaczynski posiadat
charyzme wytrawnego polityka, mozna zaryzykowac twierdzenie, ze sukces
Lecha byt efektem jego determinacji.

Silny prezydent Lech Kaczyriski

Lech Kaczyniski 19 marca 2005 roku jako pierwszy oglosit swoja kandydatu-
re w wyborach prezydenckich. Sprawowat wowczas funkcje prezydenta War-
szawy, co spowodowalo, Ze organizacja gtéwnych kierunkéw dziatart kampa-
nii wyborczej zajal si¢ jego brat®. Kampania ta byta nie tyle pojedynkiem na

lider partii, z drugiej ktos, kto kandyduje, bo tragicznie zmart mu brat. Z jednej ktos, kto popet-
nia gafe, gdy tylko otwiera usta, z drugiej ktos, kto swych spin doktoréw wprowadza w drze-
nie — boja sig, ze mowiac, powie w koricu, co naprawde mysli“. Zob.: T. Lis, Finat ligi oldbojow,
,Wprost” 2010, nr 25, s. 4.

2 P. Zaremba, O jednym takim...Biografia Jarostawa Kaczyrnskiego, Warszawa 2010, s. 33-35.

* Zob.: M. Karnowski, P. Zaremba, Alfabet braci Kaczyrniskich, Krakéw 2010.

4. Zakowski, Nie jestem populistq, ,Polityka” 2005, nr 43, s. 24-26.

5 Lech Kaczynski przyznal, ze w kampanie byl najbardziej zaangazowany brat Jarostaw.
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poglady czy prezentowane zalozenia programowe, ile na interesujace metody
w zareklamowaniu umiejetnosci i kompetencji przez kandydatéw®. W budo-
waniu wizerunku pomagali Kaczyniskiemu: Adam Bielan, Adam Lipinski, Mi-
chat Kaminski i Jacek Kurski. Szefem sztabu wyborczego zostat zas Zbigniew
Ziobro. Start w wyborach prezydenckich Lech Kaczynski argumentowat po-
parciem spolecznym, osiggnieciami PiS oraz potrzeba wykorzystania sytuacji
politycznej do przeprowadzenia w Polsce zmian majacych ,,oczysci¢ panstwo”.

Agnieszka Stepinska zauwazyla, ze wizerunek Lecha Kaczynskiego byt bu-
dowany w nawigzaniu do trzech ptaszczyzn. Jako pierwsza wymienita ptasz-
czyzne cech charakteryzujacych polityka: uwzglednita jego kompetencje oraz
zaufanie spoteczne. Kaczynski byt odbierany jako autorytet moralny i nauko-
wy. Druga ptaszczyzne stanowito jego przygotowanie do objecia funkcji pre-
zydenta oraz przesztos¢. W kampanii podkreslano doswiadczenie jako urzed-
nika panistwowego oraz przeszto$¢ solidarnosciowa. Do cech spoteczno-de-
mograficznych Stepinska zaliczyta status rodzinny kandydata. Historia ro-
dziny zaangazowanej w powstanie warszawskie byla stalym elementem wy-
wiadow i wypowiedzi Kaczyniskiego. Towarzyszaca w trakcie kampanii naj-
blizsza rodzina powodowala, Ze odbierany byl jako syn, maz, ojciec oraz dzia-
dek’. Zbior powyzszych atutow pozwalat Kaczynskiemu by¢ powaznym kon-
kurentem w ,,wyscigu o fotel prezydenta”.

Motywem przewodnim kampanii Lecha Kaczynskiego byto hasto wybor-
cze: ,,Chce by¢ prezydentem uczciwej Polski”. Kolejno pojawily sie inne sloga-
ny: ,,Odwaga i Wiarygodnos¢”, , Prezydent IV Rzeczypospolitej — Lech Kaczyn-
ski”, ,Rodzina, Uczciwos$¢, Przysziosc¢”®. Podstawowym zalozeniem przysztej

Dopiero latem widzac rosnace wyniki przeciwnikéw wilaczyl sie w kampanie w pelnym wy-
miarze. W okresie wakacyjnym bracia Kaczynscy wybrali si¢ na dwutygodniowy urlop, ktory
w czasie najbardziej intensywnej kampanii budzit zdziwienie obserwatoréw zycia polityczne-
go. Zob.: M. Karnowski, P. Zaremba, Alfabet braci..., s. 28-29.

¢ A. Stepinska, Wizerunki autoprezentacyjne kandydatow na urzqd Prezydenta RP w 2005 roku, [w]
Media w wyborach. Kampanie wyborcze. Media w polityce, T. Sasinska-Klas (red.), Torun 2007, s. 214.

7 Tamze, s. 223-225.

8 Pierwszy spot wyborczy Lecha Kaczyniskiego pojawit sie przed Wielkanoca 2005 roku. Na-
wiazywat do probleméw z jakimi borykato sie spoteczeristwo w III RP. Oprécz uczciwosci Ka-
czynski gwarantowal wsparcie dla bezrobotnych, emerytéw oraz ,glodnych dzieci”. Waznym
spotem byt film biograficzny zawiazujacy do tradycji rodzinnych oraz przesztosci solidarnoscio-
wej Kaczynskiego. Zawieral on wypowiedzi matki Jadwigi, zony Marii i corki Marty odnoszace
sie do wartosci, jakimi kierowal sie w zyciu kandydat na prezydenta RP. Warto dodac¢, ze inny
spot przedstawiajacy osiagniecia Kaczyniskiego jako prezydenta Warszawy, sprawnego urzed-
nika, zwracal uwage odbiorcy na jego dotychczasowe dodwiadczenie. Ostatni spot pojawit sie
przez II turg wyboréw prezydenckich. Kaczynski byt ukazywany jako ,maz stanu zatroskany
0 los Polakow”. Zob. M. Ratajczak, Marketing w polityce czyli jak wygrac wybory: http://www.mar-
ketingwpolityce.zgora.pl/kampaniewyborcze/kampania2005pl/pis/pis.html, [dostep: 20.06.2012r.].
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prezydentury byta deklaracja narodzin IV Rzeczypospolitej Polskiej. Program,
na ktory skladata sie walka z korupcja, lustracja majatkowa oraz potrzeba zbu-
dowania silnej pozycji Polski w Europie byt koherentny z hastami wyborczy-
mi’. Kaczynski kreowat sig jako przywddca, ktéry dzieki stanowczosci i uczci-
wosci wprowadzi nowa jakosc do polityki. Wiarygodnosc tych przestanek od-
nies¢ mozna do jego wczesniejszej dziatalnosci.

Rodzina byta bardzo waznym skladnikiem wizerunku Kaczynskiego'.
W lipcu 2005 roku odbytla si¢ konwencja PiS w Auli Politechniki Warszaw-
skiej. Jej punktem kulminacyjnym bylo wystapienie Lecha Kaczynskiego, kto-
ry —razem z zong Marig, corkq Marta, zieciem Piotrem oraz dwuletnia wnucz-
ka Ewa — powitatl swoich licznych sympatykéw. Wkrotce ukazaty sie billbo-
ardy przedstawiajace rodzine Kaczynskiego. Decyzje o tak czynnym udziale
rodziny w kampanii wyjasnial nastepujaco: , Jestem czlowiekiem, ktorego ro-
dzina uksztattowala w olbrzymim stopniu, szczegdlnie moja mama. Jako czto-
wiek dorosty, kiedy zaktadalem rodzine, mialem szczescie, bo akurat dla mnie
rodzina jest podpora w zyciu“"". W zwiazku z powyzsza deklaracja w progra-
mie podatkowym Kaczynski zapewniat ulgi dla rodzin majacych co najmniej
dwdjke dzieci. Ponadto zaktadal, Ze realizacja programu mieszkaniowego PiS
ufatwi rodzinom mniej niz srednio zamoznym mozliwos¢ zakupu mieszkan.

Trzeba zauwazy¢, ze kampania Lecha Kaczynskiego byta zorganizowana
w profesjonalny sposéb. Swiadczyé o tym moze strona internetowa lechka-
czynski.pl uruchomiona pod koniec lipca 2005 roku. Zawierata teksty redago-
wane przez zespot wspotpracownikdéw oraz materiaty pojawiajace sie¢ w pra-
sie, zdjecia reporterskie (podczas kampanii Kaczynskiemu stale towarzyszyt
fotograf), odpowiedzi na pytania wyborcoéw, wywiady, autolustracje ujaw-
niajaca oswiadczenia majatkowe kandydata oraz skany teczek Instytutu Pa-
mieci Narodowej. Szeroka baze informacyjna stanowila zaktadka Multimedia

* W programie zawartym na stronie internetowej lechkaczynski.pl opisane zostaly wyznacz-
niki polityki prezydenta. Okreslit on pola dziatania oraz srodowiska, z jakich mieli wywodzi¢
sie jego wspolpracownicy. Wskazal na prerogatywy gtowy panstwa i zapowiedziat, ze zamie-
rza je wykorzystywac w celu uskutecznienia dialogu ze spoteczenistwem. Podkreslat kwestie
zwigzane z polityka bezpieczenistwa i zagraniczna. W programie tym Kaczyniski zaznaczyl, ze
jednym z celéw prezydentury miato by¢ rozwijanie dobrosasiedzkich relacji ze wschodnimi
sasiadami. Priorytetowo traktowat Ukraing, Litwe, Lotwe oraz wspieranie demokracji na Bia-
torusi. Zob.: Deklaracja wyborcza Lecha Kaczynskiego ,Silny prezydent, uczciwa Polska, lech-
kaczynski.pl/program.php, zarchiwizowana strona Internetowa w posiadaniu autorki.

10,,Super Express” sugerowat, ze kluczem do sukcesu Kaczynskiego byta jego wnuczka Ewa,
z ktdrg bardzo chetnie pozowat do zdje¢. Zob.: Tajna bron, lechkaczynski.pl/article.php@id=54,
zarchiwizowana strona Internetowa w posiadaniu autorki.

" Lech Kaczynski z rodzing na billboardach, lechkaczynski.pl/article.php@id=48, zarchiwizo-
wana strona internetowa w posiadaniu autorki.
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oraz Fotogaleria, gdzie znajdowaly sie spoty wyborcze, banery do pobrania
oraz zdjecia z licznych imprez i spotkan, na ktérych byt obecny Kaczynski.
Do atutéw kampanii nalezy zaliczy¢ rowniez wsparcie gwiazd polskiej pio-
senki: Justyny Steczkowskiej czy Krzysztofa Cugowskiego. Komitet honoro-
wy kandydata skladat sie z 93 0sob ze srodowisk twoérczych, solidarnoscio-
wych czy naukowych'?. Warto zaznaczy¢, ze kolory dominujace w kampanii
L. Kaczynskiego: czerwony, bialy i granatowy byly tozsame z barwami kam-
panii w USA, co wywotywalo pozytywne skojarzenia z uwagi na prestiz wy-
boru prezydenta®. Sojusz z USA byl zas waznym punktem programu w za-
kresie polityki zagranicznej.

Nalezy podkresli¢, ze od samego poczatku Lech Kaczynski dyktowat wa-
runki i kierunki kampanii prezydenckiej 2005 roku. Pierwszy nakreslit wizje
panstwa pod swymi przysztymi rzadami. Jesienia, kiedy gtéwny przeciw-
nik Wlodzimierz Cimoszewicz!* wycofat si¢ z udziatu w wyborach, Lech Ka-
czynski apelowat do Donalda Tuska o wspolng debate wyborcza. Nastapita
woweczas polaryzacja na prawicy i wyklarowat si¢ podziat na Polske solidar-
na i Polske liberalna. Wkrotce zaapelowat rowniez do Donalda Tuska o prze-
stanie programu wyborczego Platformy Obywatelskiej oraz programu prezy-
denckiego w celu lepszego przygotowania si¢ do debaty telewizyjnej. Kaczyn-
ski swdj program zaprezentowat juz na poczatku wrzesnia. Warto doda¢, ze
profesjonalny charakter kampanii prezydenckiej objawiat sie rowniez w wy-
korzystywaniu Internetu, np. przez mailing, monitorowanie list dyskusyjnych.

Waznym punktem kazdej kampanii sg debaty telewizyjne. Szczegdlnie na
krotko przed decydujacym rozstrzygnieciem przyciagaja uwage publicznosci
i wptywaja na glosy niezdecydowanego elektoratu. W dniach 7 i 20 pazdzier-
nika odbytly si¢ debaty z udzialem dwoch gléwnych przeciwnikow, tj. Lecha
Kaczynskiego i Donalda Tuska. Mozna si¢ zgodzi¢ ze zdaniem Mariusza Kol-
czynskiego i Marka Mazura, ze Kaczynski wypadt korzystniej. Byl bardzo swo-
bodny, pewnie argumentowat, duzo si¢ usmiechat. Tusk wydawat sie spiety,
nie sprawiat wrazenia pewnego siebie. Badacze zauwazyli, ze Kaczynski wy-

12 Honorowy Komitet Poparcia, www.lechkaczynski.pl/article.php@id=92, zarchiwizowana
strona internetowa w posiadaniu autorki.

3 P. Semka, Lech Kaczynski. Opowies¢ antypolska, Warszawa 2010, s. 105.

4 Wlodzimierz Cimoszewicz zrezygnowat z udzialu w wyborach po tym, jak Anna Jaruc-
ka, jego byta asystentka, dostarczyta komisji $ledczej ds. PKN Orlen oswiadczenie, Ze zgodnie
z pisemnym pozwoleniem Cimoszewicza zmienita jego o§wiadczenie majatkowe w kwestii ak-
cji PKN Orlen. Cimoszewicz musiat sie stawi¢ przed komisja $ledcza. Rozgoryczony kandydat
twierdzil, ze taka zmiana nie byta mozliwa, a dokument, ktéry przedstawita Jarucka byt podro-
biony. Autorytet polityka zostat powaznie nadszarpniety. Zob. P. Semka, Lech Kaczyriski..., s. 110.



82 Justyna Magus$

kazat si¢ erudycja, petnit role moderatora: ,,Czasami sam formulowat zarzuty,
wyglaszat oceny, ktére pozostawaly bez odpowiedzi oponenta””.
Dziewiatego pazdziernika odbytla sie I tura wyboréw, w ktorej Tusk otrzy-
mat 36,33%, Kaczynski zas 33,10% glosow. Kaczynski deklarowat podczas wie-
czoru wyborczego: ,Zwyciezymy, bo zwycieza ludzie, ktoérzy sa prawdziwi,
a nie twory marketingu politycznego”’. Przekonywat, ze IV Rzeczpospolita
bedzie triumfowad, poniewaz , Polska solidarna jest dla wigekszosci Polakow
bardziej atrakcyjna niz wizja liberalnego eksperymentu, a wizja Polski patrio-
tycznej jest lepsza niz ta, ktéra usituje dostosowywac sie do innych””. W cza-
sie wieczoru wyborczego towarzyszyta Kaczynskiemu cata rodzina.
Przelomowym momentem kampanii przed druga tura wyboréw byta pu-
blikacja wywiadu z Jackiem Kurskim w tygodniku ,Angora” 11 pazdziernika
2005 roku. Cztonek PiS zasugerowal, Ze dziadek D. Tuska zglosit si¢ na ochot-
nika do Wehrmachtu. Powotat si¢ na ,, powazne zrédta na Pomorzu”. Kwestia
dotyczaca przesztosci dziadka Tuska byta tematem kuluarowych rozméw, nie
przewidziano jednak, ze zostanie uzyta do walki politycznej. Nastepnego dnia
pojawil sie w mediach zyciorys Jozefa Tuska, zaprzeczajacy informacjom po-
dawanym przez Kurskiego, ale nie zdotato to zréwnowazy¢ niekorzystnego
dla Tuska wrazenia. Sad kolezenski spowodowatl usuniecie Kurskiego z par-
tii. W sztabie PiS obawiano sig, ze insynuacje znanego spin doktora beda przy-
czyna kleski Kaczynskiego. W wyborach z 23 pazdziernika 2005 roku wbrew
wczesniejszym sondazom'® wygrat Lech Kaczynski wynikiem 54,04%. Donald
Tusk zdobyt 4596% glosow'. Kaczynski wygral w wojewddztwach wschod-
nich i w centralnej Polsce. Wojewodztwa zachodnie i Pomorze poparty Do-
nalda Tuska. W przemowieniu wygloszonym podczas wieczoru wyborczego
Lech Kaczynski ztozyt podzigkowanie swemu bratu méwiac: , Panie prezesie
melduje wykonanie zadania”. Stowa te potwierdzaty pozycje Jarostawa Ka-
czynskiego, ktory byl autorytetem dla brata blizniaka w sferze politycznej®.

5 M. Kolczyniski, M. Mazur, Wojna na wrazenia. Strategie polityczne i telewizja w kampaniach
wyborczych 2005 r. w Polsce, Warszawa 2007, s. 56-57. Por. J. Kurski, Debata Tusk-Kaczyrnski. Zwy-
cigski remis, ,,Gazeta Wyborcza”, 27.09. 2005, s. 9.

16 P. Wronski, Kaczynski: Jeszcze zwyciezymy, ,,Gazeta Wyborcza”, 10.10.2005, s. 6.

7 Tamze.

'8 Preferencje wyborcze w przededniu drugiej tury wyboréw wedle badart CBOS wskazy-
waty, ze 54% badanych sadzilo, Ze zwyciezca zostanie Donald Tusk, a 46% wskazywalo na Le-
cha Kaczynskiego. Zob.: Preferencje w II turze wyboréw prezydenckich, http://www.cbos.pl/SPI-
SKOM.POL/2005/K_165_05.PDF [dostep: 18.06.2012r.].

¥ PKW, Wyniki wyborow: http://www.prezydent2005.pkw.gov.pl/PZT/PL/WYN/W/index.htm.
[dostep: 18.06.2012r.].

2 A. Blinkiewicz, R. Mazurek, Lech, brat Jarostawa, ,,Wprost” 2005, nr 43, s. 14-19.
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Podsumowujac kampanie 2005 roku trzeba podkresli¢, ze Lech Kaczyn-
ski intensywnie pracowat na sukces. W jednym z wywiadéw na pytanie o at-
mosfere wyborcza odpowiedziat: ,Tak, latem to juz byta prawdziwa kampa-
nia. Malo snu, ale o dziwo — nie niedospanie, ktérego tak nie lubie. Ktadtem
sie i po kilku godzinach budzitem bez checi spania dalej. Tak dziata adrena-
lina. Nigdy wczesniej tego nie doswiadczytem. Przetamatem swoja duza nie-
che¢ do latania samolotami, potrafitem nawet lecie¢ cztery razy dziennie”?'.
Zwraca si¢ uwage na szczegolng intensyfikacje odwiedzin we wsiach i matych
miasteczkach, co miato zmotywowac wyborcow, ktérzy w wyborach parla-
mentarnych glosowali na PiS. Kaczynski po pierwszej turze wyboréw zadbat
réowniez o wsparcie w rejonach, gdzie przegrat z Donaldem Tuskiem®. Popar-
cie dla Lecha Kaczynskiego od marca 2005 roku stale rosto lub utrzymywato
si¢ na stalym poziomie z wyjatkiem miesiecy letnich. Wykres 1 obrazuje po-
parcie dla kandydatéow majacych wowczas najwieksze poparcie spoteczne. Wi-
da¢ wyrazny spadek notowan Cimoszewicza oraz imponujacy wzrost popar-
cia Tuska od lipca 2005 roku.
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Wykres 1. Preferencje wyborcze w wyborach prezydenckich 2005 r.

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie raportéw z badan preferencji wyborczych prze-
prowadzonych przez CBOS: http://www.cbos.pl/PL/publikacje/raporty_2005.php, Warsza-
wa, od marca do pazdziernika 2005, [dostep: 14.03.2012r.].

2 M. Karnowski, P. Zaremba, Alfabet braci..., s. 28.
22 Tamze, s. 53-54.
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Oceniajac kampanie warto odwotac sie chociazby do artykutu Tomasza Lisa
Barwy kampanii. Dziennikarz napisat, ze Kaczynski rozpoczynajac jako pierw-
szy kampanie¢ w marcu postapit prawidtowo, gdyz to on wyznaczat standardy.
Dziennikarz kampanie Lecha Kaczynskiego pochwalit za spdjnos¢, ciagtos¢ po-
gladow, jasnos¢ wizji (oglosil rewolucje moralna, jaka miata nadejs¢ wraz z IV
RP, nakredlit alternatywe: liberalizm lub solidaryzm), stanowczos¢ i upor. Po-
wodowatlo to, ze wyborca wiedzial, jakie zalozenia popierat, a jakie odrzucat®.

O sukcesie Kaczynskiego przesadzito poparcie udzielone przez Andrze-
ja Leppera i przesuniecie elektoratu Samoobrony w kierunku Kaczynskiego*.
Nie bez znaczenia bylo zamieszanie wokodt dziadka Donalda Tuska, co zapew-
ne przetozyto sie na wynik wyborczy. Jak uwaza Piotr Semka, wptyw na wy-
nik wyborczy mogt mie¢ elektorat lewicowy. W srodowiskach lewicowych pa-
nowato przekonanie, ze PO stata za afera wokot Cimoszewicza®. Rozgorycze-
ni wyborcy mogli zatem oddac gltosy na Kaczynskiego. W 2005 roku réwnole-
gle przebiegaly dwie kampanie, parlamentarna i prezydencka. Sukces Lecha
Kaczynskiego byl wiec w pewnym sensie konsekwencja wygranej jego brata.

»W imie Brata”’ — kampania prezydencka 2010 roku

Kampania prezydencka 2010 roku charakteryzowata si¢ wyrazna polaryzacja
sceny politycznej oraz duza mobilizacja elektoratu. Wyroézniajaca jej cecha byt
brak debaty na temat modelu prezydentury. Wyczekiwana deklaracja o kan-
dydowaniu Jarostawa Kaczynskiego padta 26 kwietnia 2010 roku. Kampania
ta przebiegata pod hastem dokonczenia misji tragicznie zmartego Lecha Ka-
czynskiego. Eryk Misiewicz w maju 2010 roku prognozowal, ze bedzie to star-
cie symboliczne, a elementy standardowej kampanii nie znajdg w niej zasto-
sowania®*. Kampania odbywata si¢ w cieniu katastrofy smoleniskiej. Z uwagi
na przyspieszone wybory bardzo krotki byt okres ekspozycji programéw wy-
borczych i zdobycia elektoratu. Nastroje zalobne w panistwie umozliwity szta-
bowcom Kaczynskiego podjecie proby przedstawienia zmienionego wizerunku
kandydata. Tragiczne doswiadczenia nie przekreslity decyzji o kandydowaniu
w wyborach. Jarostaw Kaczynski postanowil zrealizowac wyzszy cel, jakim

2 T. Lis, Barwy Kampanii, ,Polityka” 2005, nr 42, s. 11-13.

% CBOS, Preferencje w II turze wyboréw prezydenckich, Warszawa, pazdziernik 2005, http://
www.cbos.pl/PL/publikacje/raporty_2005.php, [dostep: 23.06.2012r.].

» P. Semka, Lech Kaczynski..., s. 119-120.

% E. Mistewicz, Starcie swiatéw nie tylko partii, ,Rzeczpospolita”, 15-16.05.2010, s. A6.
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byto dobro wspdlne — przysztos¢ Polski. W pierwszym wywiadzie udzielonym
dopiero w potowie maja na platformie Salon24.pl swoja decyzje argumento-
wat nastepujaco: ,Czutem, ze taki mam obowigzek. Nie chce sie¢ odwotywac
do relacji z bratem. Wszystkie sprawy osobiste, rodzinne oddzielam””. Zgod-
nie ze strategia czy tez rzeczywistym stanem samopoczucia Jarostaw Kaczyn-
ski dystansowat si¢ od politycznej awantury, méwit o zakonczeniu wojny pol-
sko—polskiej, prezentowal stanowisko koncyliacyjne, o czym swiadczy jedna
z wypowiedzi prezesa PiS: ,,Chcemy, by ta kampania byta rozmowa o Polsce,
a nie rozmowa o wojnach i kapitulacjach, o wycofaniu sig, zeby ten jezyk, nie-
stety ciggle uzywany, ostatecznie z polskiej polityki znikl”?*. W wywiadzie dla
,Rzeczpospolitej” moéwil, ze pragnat wykorzystaé¢ poczucie wspodlnoty, jakie
wytworzyto sie po katastrofie smolenskiej i zadbac o skuteczny rozwoj Polski.
Zapowiadal gotowos¢ do wspodtpracy z innymi ugrupowaniami polityczny-
mi w imie realizacji waznych dla panstwa reform. Deklarowat, Ze nie bedzie
to agresywna kampania. Odciat si¢ takze od retoryki kampanii swojego brata
sprzed pieciu lat, twierdzac, Ze nie bedzie si¢ odwotywat do podziatu na Pol-
ske solidarna i Polske liberalna: , Powtarzam, nie méwmy o IV RP, skupmy sie
na powrocie do szybkiego wzrostu gospodarczego, wzrostu eksportu, inwe-
stycji i budownictwa, poprawie stopy zyciowej, poczucia bezpieczenstwa oby-
wateli oraz wysokiego optymizmu spotecznego’®. Podkreslal, ze motywacja
jego dziatan byl obowiazek wobec brata oraz ofiar katastrofy smolenskiej. Do
glownych punktéw programowych kandydata nalezata budowa , Polski jego
marzen”, ktéra miata by¢ nowoczesna, solidarna, bezpieczna oraz posiadaja-
ca silng pozycje w swiecie®.

Hastem wyborczym byto zdanie: ,Polska jest najwazniejsza”. Wojciech Ja-
btonski zauwazyl, ze Jarostaw Kaczynski byt ukazywany jako panstwowiec,
ktory na pierwszym miejscu stawial dobro kraju. Powyzsze hasto streszcza-
fo program i tematyke kampanii, co zdaniem badacza wypadato korzystnie®.
Szefowq sztabu wyborczego zostata Joanna Kluzik-Rostkowska, ktéra naleza-
fa do liberalnego skrzydta PiS. Wybor ten podyktowany byt m.in. checig zdo-
bycia przychylnosci liberalno-lewicowych srodowisk dziennikarskich, ktorym

7. Strozyk, W. Wybranowski, Kaczyriski wybrat blogerow, ,, Rzeczpospolita”, 14.05.2010, s. A3.

8 W. Wybranowski, W sobote klip Kaczyrskiego, ,Rzeczpospolita”, 1.06.2010, s. A3.

# E. Olczyk, P. Gociek, Zostawmy IV RP, rozmawiajmy o przysztosci, ,Rzeczpospolita”, 18.05.2010,
s. A4-5.

30 Program wyborczy Jarostawa Kaczyniskiego, http://polskajestnajwazniejsza.org/program/, [do-
step: 18.06.2012r.].

31T, Strozyk, Postawili na bezpieczne slogany, ,,Rzeczpospolita”, 25.05.2010, s. A5.
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trudno bylo ja atakowac ze wzgledu na jej wczesniejsza dzialalnos¢ zawodo-
wa*. Kluzik-Rostkowska konsekwentnie studzita nastroje politykéw nawotu-
jac do przeprowadzenia spokojnej i wywazonej kampanii, bez negatywnych
emocji i politycznych awantur®. Rzecznikiem prasowym biura wyborczego
zostat Pawel Poncyliusz.

W pierwszej fazie kampanii zadbano o naswietlenie nowego wizerunku Ka-
czynskiego, czego jaskrawym przykladem byta prezentacja odezwy do Rosjan.
Kaczynski podziekowatl spoteczenstwu rosyjskiemu za zyczliwosc¢ i wspot-
czucie okazane Polakom po tragedii smoleniskiej*!. Podkresli¢ nalezy jedynie,
Ze nie byt to uklon w strone wtadzy, ale narodu rosyjskiego. Materiat filmowy
nagrany byl w Muzeum Powstania Warszawskiego, w pomieszczeniu stylizo-
wanym na gabinet inteligenta Il RP*, co dodawato Kaczynskiemu charakteru.
Woezesdniej sztabowcy PiS sondowali reakcje rosyjskich dziennikarzy, ktorzy
pozytywnie przyjeli to wystapienie. Pomyst nalezat do Michata Bichniewicza,
dyrektora biura sztabu wyborczego, jednak znaczny wktad w tres¢ miat Ka-
czynski, ktéry uzupetnit wypowiedz o watki rodzinne*. Przestanie do Rosjan
byto szeroko komentowane w mediach, gdyz prezes PiS znany byt z krytycz-
nego stosunku do polityki Rosji. Kaczynski zaskakiwal, przetamywat uprze-
dzenia, jak cho¢by wowczas, gdy spotkat sie z burmistrzem Frankfurtu nad
Odra, z ktorym napit sie piwa w kuflu. Jednak przetomem w kreowaniu no-
wego wizerunku kandydata bylo jego wystapienie w Szczecinie, na ktérym
wyraznie odréznit lewice od srodowiska poskomunistycznego®.

Spoty wyborcze kandydata byty utrzymane w spokojnej tonacji, roznity sie
od energicznych i jasno sprecyzowanych przestan Lecha Kaczynskiego. W spo-
cie zatytutowanym ,Polska jest najwazniejsza” prezes PiS odwolywat si¢ do
symboli narodowych, wspominat pokolenia Polakéw, ktérzy walczyli o nie-
podlegltos¢®. W innym materiale prezentowat si¢ jako polityk, ktéry miat wi-
zje przysztosci panstwa, dbal o bezpieczenstwo obywateli: , cieply, serdeczny,

% K. Borowska, J. Strozyk, Lewicowe oczko w glowie prezesa, , Rzeczpospolita”, 29.042010, s. A6.

3 Zob.: Joanna Kluzik-Rostkowska o kampanii wyborczej, http://jaroslawkaczynski.info/aktual-
nosci/lista/pix,56, [dostep: 18.06.2012r.].

3 Przestanie Jarostawa Kaczynskiego do Rosjan, http://jaroslawkaczynski.info/wideo/lista/pix,19,
[dostep: 18.06.2012r.].

* W. Wybranowski, P. Gursztyn, PiS bedzie kreowat wydarzenia, ,,Rzeczpospolita”, 11.05.2010,
s. A4

% W. Wybranowski, P. Gursztyn, Kaczyriski do Rosjan, ,,Rzeczpospolita”, 10.05.2010, s. A7

¥ M. Kolczynski, Strategia wysokiego ryzyka —wyborczy rebranding Jarostawa Kaczyriskiego, ,Stu-
dia Politologiczne”, Warszawa 2011, vol. 19, s. 241.

% Prezentacja spotu wyborczego Jarostawa Kaczynskiego, http://jaroslawkaczynski.info/wideo/
artykul/a,119, [dostep: 18.06.2012r.].
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czlowiek czynu”®. Spot , Skuteczny przywodca” przedstawiat Jarostawa Ka-
czynskiego jako meza stanu. W dniu 2 lipca ukazat si¢ ostatni materiat rekla-
mowy, w ktory kandydat obiecywal, ze nikogo nie zawiedzie, prosit o glosy
i deklarowat, ze bedzie prezydentem kazdego Polaka®.

Po raz koleiny w kampanii wykorzystano réwniez rodzine. Cérka zmarte-
go prezydenta udzielita swego wsparcia stryjowi Jarostawowi, chociaz jej zaan-
gazowanie bylo mniej widoczne. Marta Kaczynska brata udziat m.in. w akcji

,Fala pomocy” przy warszawskim komitecie poparcia Kaczynskiego, uczestni-

czyla w ostatnim przed wyborami wiecu. Nie bez znaczenia byly tez wywia-
dy dla dwutygodnikow ,Viva” i ,Gala”, sesja zdjeciowa z rodzing na tle sopoc-
kiego mola czy ustawki dla tabloidow (np. Kaczynski z bratanica i jej corkami
w ,,Super Expresie)*!. Wspierata stryja obecnoscia w trakcie gtosowan i wie-
czoréw wyborczych. Kobieta u boku potencjalnego prezydenta ociepla wize-
runek. Marta jako cérka zmarlej tragicznie pary prezydenckiej pokazata, ze
Jarostaw ma rodzine. Prognozowano, ze w przypadku wygranej ona bedzie
petnic role pierwszej damy. Podobna funkcje w kampanii petnita réwniez Jo-
anna Kluzik-Rostkowska, ktora prezentowata sie jako kobieta energiczna, ma-
jaca doswiadczenie polityczne, ale rowniez matka trojga dzieci. Warto dodag,
ze Jarostaw Kaczynski sam réwniez udzielit wywiadu dla magazynu ,Gala”.
Mowit o relacjach z bratem oraz motywacjach politycznych**.

Aktywno$¢ wyborcza kandydata objawiata sie zainaugurowaniem w czerw-
cu kampanii bezposredniej, licznych spotkaniach z wyborcami. Kaczynski spo-
tykat sie z réznymi grupami zawodowymi, naukowcami, sportowcami, ale
takze z dzie¢mi w dniu 1 czerwca. Zintensyfikowano aktywnos¢ w Interne-
cie, szczegolnie na portalach spotecznosciowych i blogach. Wydawano gaze-
te kampanijna , Polska jest najwazniejsza”, ktéra zawierata kalendarium i ko-
mentarze odnoszace si¢ do kampanii oraz wywiady (ukazaly si¢ 21 numery).
Powstata takze profesjonalna strona internetowa, aktualizowana kilka razy
dziennie. Znajdowaly sie na niej zdjecia i materiaty wideo, odniesienia do
portali spoteczno$ciowych. Humorystycznie zatytutowana zaktadka Przy-
nies Babci Dowdd byta opowiastka o odwadze, jaka wykazywat si¢ Jarostaw

¥ Spot reklamowy ,, Cztowiek czynu”, http://jaroslawkaczynski.info/wideo/artykul/a,305, [do-
step: 19.06.2012r.].

0 Prosze o kazdy glos, http://jaroslawkaczynski.info/wideo/artykul/a,311, [dostep: 11.06.2012r.].

' W wywiadach Marta Kaczynska opowiadata przede wszystkim o swoich rodzicach, wspo-
minajac rowniez o relacjach z wujem. Zob.: K. Pytlakowska, Jestem silniejsza niz si¢ wydaje, ,Viva”
2010, nr 12, s. 8-18; A. Kaplinska-Struss, Teraz jesteSmy mocniejsi, ,Gala” 2010, nr 23, s. 9-17.

2 A. Kaplinska-Struss, Mezczyzna nie placze, ,Gala” 2010, nr 24, s. 10-18.
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Kaczynski dziatajac w opozycji*. Do innych form aktywnosci nalezaty deba-
ty merytoryczne. W Hotelu Europejskim 31 maja Jarostaw Kaczynski rozpo-
czat cykl debat programowych, w ktérych uczestniczyli eksperci i naukowcy,
np. Jadwiga Staniszkis**. Dodatkowo w organizacje kampanii prezesa PiS za-
angazowano profesjonalnych specjalistow zewnetrznych, doradca byt na przy-
ktad dr Marek Kochan z UW. Zadbano o odpowiednie stylizacje nie tylko Ka-
czynskiego, ale rowniez Joanny Kluzik-Roskowskiej i ElZbiety Jakubiak. Or-
ganizowano szkolenia dotyczace wystapient publicznych, uwypuklajac zna-
czenie opanowywania emogji.

Do najwazniejszych debat doszto 271 30 czerwca. W starciach uczestniczyt
Jarostaw Kaczynski i Bronistaw Komorowski. Sposob prezentacji i wypowie-
dzi obu kandydatéw oceniano podobnie, z niewielkim wskazaniem na Kaczyn-
skiego lub Komorowskiego. Zabrakto jednak charakterystycznej dla debat te-
lewizyjnych wyrazistosci®®. Mozna stwierdzi¢, Ze rozmowy te nie przyniosty
korzysci wizerunkowych zadnemu z kandydatéw. Kaczynski chciat sie zapre-
zentowac jako cztowiek skory do konsensu, o duzym doswiadczeniu i kompe-
tencjach. Obaj kandydaci promowali okreslone wartosci. Prezes PiS odwotywat
sie do wartosci patetycznych, uzywat stéw ,,0jczyzna”, , naréd”, ,,obywatele™®.

Kampania prezydencka 2010 roku trwala niewiele ponad dwa miesiace.
Wskazujac na preferencje wyborcze w tym okresie nalezy podkresli¢, ze Bro-
nistaw Komorowski byt liderem w wyscigu o fotel prezydenta. W maju 50%
wyborcow najchetniej oddatoby na niego glos, w czerwcu zas odnotowat spa-
dek do 42%. Jarostaw Kaczynski mial poparcie 27% w maju i 28% w czerwcu.
W konicowce kampanii duzy wzrost odnotowat Grzegorz Napieralski (do 10%
poparcia)”. Badania CBOS wskazywaty rzeczywiste preferencje spoteczen-
stwa polskiego. W pierwszej turze wyboréw B. Komorowski zdobyt 41,54%
glosow, a J. Kaczynski 36,46%. Podobna roznica widoczna byta w drugiej tu-
rze, gdzie wynik marszatka Komorowskiego wynosit 53,01% gloséw, a preze-
sa Kaczynski 46,99%*.

# A. Turska-Kawa, Kampania Jarostwa Kaczyriskiego w wyborach prezydenckich 2010 roku, [w]
Whybory prezydenckie 2010, (red.) ]. Okrzesik, W. Wojtasik, Katowice 2011, s. 298-299.

4 P. Gursztyn, Kaczynski w Hotelu Europejskim, ,,Rzeczpospolita”, 28.05.2010, s. A4.

* M. Czech, Dogrywka na remis, ,Gazeta Wyborcza“, 01.07.2010, s. 2.

‘¢ A. Stepinska, M. Wrzesniewska-Pietrzak, Debaty prezydenckie 2010: komunikacja przez pry-
zmat wartoéci, ,Srodkowoeuropejskie Studia Polityczne”, Poznan 2011, R. IX, s. 30.

¥ CBOS, Preferencje w wyborach prezydenckich, Warszawa, czerwiec 2010, http://www.cbos.pl/
PL/publikacje/raporty_2010.php, [dostep: 18.06.2012r.].

# PKW, Wyniki gtosowania, http://prezydent2010.pkw.gov.pl/PZT/PL/WYN/W/index.htm, [do-
step: 18.06.2012r.].
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Chociaz Kaczynski przegrat, to mozna zaryzykowac stwierdzenie, ze stra-
tegia polegajaca na rebrandingu (przeksztatceniu) byta dobrze dobrana do 6w-
czesnej sytuacji spotecznej. Mimo stabych notowan przed katastrofa, dystans
miedzy Kaczynskim a Komorowskim zmniejszy? si¢ do minimum. Nie moz-
na tu jednak pominac calego kontekstu zwigzanego z emocjami po katastrofie.
Brak ostrej rywalizacji miedzy kandydatami sprawiat, ze Kaczynski byt mato
charyzmatyczny. Dla wielu wyborcéw zmiana wizerunkowa Kaczynskiego
nie byla wiarygodna®, co ostatecznie potwierdzito si¢ po wyborach kiedy
prezes PiS oswiadczyl, ze zazywat silnych srodkéw uspokajajacych, dlatego
nie kontrolowat kampanii®.

Mariusz Kolczynski zauwazyt, Ze PiS w bardzo krotkim czasie zdotat stwo-
rzy¢ spdjna oferte programowa opierajaca si¢ na trzech wymiarach: otwarto-
sci na ,nowe”, przywiazaniu do tradycji narodowej oraz deklaracji wspotpra-
cy’'. Zdaniem niektoérych komentatoréw, bledem tej strategii bylo unikanie
kwestii smolenskiej i zaniechanie proby wywarcia nacisku na rzad w kwestii
wyjasnienia przyczyn katastrofy. Nalezy pamietac, ze niekorzystny dla wize-
runku Kaczynskiego byt rowniez wyrok sadu w sprawie pomoéwien kierowa-
nych pod adresem PO w kwestii prywatyzacji szpitali*.

Podobieristwa i réznice kampanii

Kampania z roku 2005 i ta z roku 2010 réznity sie od siebie pod wieloma wzgle-
dami. Proces profesjonalizacji byl wyrazny w kampanii Lecha Kaczynskiego.
Zastosowano narzedzia wizerunkowe oraz technologiczne do skutecznej pro-
mogcji kandydata. Podsumowujac kampanie Lecha Kaczyniskiego trzeba stwier-
dzi¢, ze zostata ona przeprowadzona we wtasciwy sposob, czego efektem byt
sukces wyborczy. Zaprezentowat sig¢ jako wyrazisty polityk o spojnej wizji
przysziosci, wiarygodny i oddany sprawie. Kampania Jarostawa Kaczynskie-
go rowniez przyniosta skutki, gdyz z polityka o bardzo niskim zaufaniu spo-
fecznym stat si¢ powaznym rywalem Bronistawa Komorowskiego. Zmiana

¥ A. Kublik, Jezyk musi pasowac do reszty, ,Gazeta Wyborcza”, 29.06.2010, s. 5.

% A. Stankiewicz, P. Smitowicz, Chee by¢ premierem, ,Newsweek” 2010, nr 40, s. 30-34.

51 M. Kolczynski, Strategia wysokiego..., s. 233.

2 Jarostaw Kaczynski informowat na spotkaniach z wyborcami, ze z programu Bronistawa
Komorowskiego wynika, ze PO opowiada sie za prywatyzacja szpitali. Sad 22 czerwca wydat
wyrok, zgodnie z ktérym zakazat Kaczynskiemu rozpowszechniania nieprawdziwej informacji.
P. Walewski, Groza-diagnoza, , Polityka” 2010, nr 25, s. 9.
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retoryki po wyborach prezydenckich i odcigcie si¢ od polityki koncyliacyjno-
$ci potwierdzaja taki wniosek.

Jarostaw Kaczynski chciat kontynuowac dzielo swego brata. Podobnie jak
on, prezes PiS kreowany byt na meza stanu. Obaj odwotywali si¢ do trady-
cji, historii i wartosci patriotycznych, podkreslali swoja przeszios¢ opozycyj-
na. Szczegodlne podobienstwo bylo widoczne w spocie i plakacie wyborczym.
J. Kaczyniski wystepowal w pokoju, ktérego wyposazenie nawigzywato do po-
mieszczen ze spotéw z 2005 roku (biurko, zielone $ciany), co miato podkreslac
w wizualnym wymiarze ciaglos¢ prezydentury.

Lech Kaczynski

Prezydent
IV Rzeczypospolite]

www lechkaczynski.pl

Fot. 1. Lech Kaczynski (2005) Fot. 2. Jarostaw Kaczynski (2010)
Zrédto 1: materiaty wyborcze kandydata: www.lechkaczynski.pl, zarchiwizowana strona
internetowa w posiadaniu autorki.

Zrédto 2: materiaty wyborcze kandydata: http://jaroslawkaczynski.info/, [dostep: 23.06.2012].

Kaczynscy podkreslali potrzebe merytorycznej debaty. Ich programy wy-
borcze byly zbiezne w kwestiach m.in. bezpieczenstwa, wzmocnienia pozy-
cji Polski w swiecie, pomocy grupom potrzebujacym. Wyrodzniajaco na tle po-
zostatych kandydatéw prezentowaly sie ich strony internetowe. Takze w 2010
roku dominowata kolorystyka bialo-czerwono-granatowa, co wiaze si¢ z bar-
wami narodowymi oraz partyjnymi.

Mimo to, poréwnujac obie kampanie mozna dostrzec znacznie wiecej roz-
nic. Chociaz bracia Kaczynscy otrzymali poparcie niemal w tych samych re-
gionach Polski, to jednak w 2010 roku domena uszczuplila si¢ 0 wojewodztwo
kujawsko-pomorskie. Na L. Kaczyniskiego wyborcy oddali: 8 257 468 glosow,
zas na J. Kaczyniskiego 7919 134. Jarostaw Kaczynski zdotat przekonac¢ wigk-
szg liczbe obywateli w trzech wojewodztwach: mazowieckim, matopolskim
i Swietokrzyskim. W pozostalych Lech Kaczynski zdobyt wigksze poparcie®.
Sukces L. Kaczynskiego determinowany byt m.in. inng sytuacja polityczna.

% A. Turska-Kawa, Kampania Jarostwa..., s. 300.
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W 2005 roku PiS przezywat okres najwigekszego triumfu. Hasta oczyszczenia
struktur wtadzy z korupcji zyskiwaty poparcie po rzadach skompromitowa-
nej ,,afera Rywina” lewicy. W 2010 roku spoteczenstwo w duzym stopniu byto
rozczarowane koncepcja IV RP. Zaréwno Jarostaw, jak tez Lech Kaczynski nie
nalezeli do grona politykéw cieszacych sie popularnoscia®. Poréwnujac po-
ziom zaufania do Lecha Kaczynskiego w 2005 roku i do Jarostawa Kaczynskie-
go w 2010 roku zauwaza si¢ r6zna pozycje wyjsciowa w okresie przedwybor-
czym. L. Kaczynski cieszyt si¢ wieksza popularnoscia, a znaczny wzrost po-
ziomu zaufania w ciagu ostatnich dwoch miesiecy kampanii umozliwit mu
zwyciegstwo. J. Kaczynski dopiero od kwietnia 2010 roku osiagat lepsze noto-
wania, po wyborach zas$ widoczny byt stopniowy spadek poziomu zaufania.
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Wykres 2. Poziom zaufania do Lecha Kaczynskiego i Jarostawa Kaczyniskiego.

Zrédto: Opracowanie wlasne na podstawie raportéw z badan zaufania do politykéw prze-
prowadzonych przez CBOS: http://www.cbos.pl/PL/publikacje/raporty_2005.php, http://
www.cbos.pl/PL/publikacje/raporty _2010.php, Warszawa, raporty od stycznia do grud-
nia 2005 r. i 2010 r., [dostep: 27.06.2012 r.].

5 Lech Kaczynski najstabsze notowania miat w 2009 roku. W pierwszych miesiacach 2010
roku nieznacznie wzrosly, ale znacznie odbiegaty od poparcia, jakie miat w 2005 roku. Za-
ufanie do Jarostawa Kaczynskiego w marcu 2010 roku wynosito 29 %, dla poréwnania Broni-
staw Komorowski miat 57 % poparcia. Zob.: CBOS, Spoleczny portret prezydenta Lecha Kaczyn-
skiego w roku wyborczym, Warszawa, marzec 2010; CBOS, Zmiana w rankingu zaufania do politykéw,
Warszawa, marzec 2010. Raporty dostepne na stronie: http://www.cbos.pl/PL/publikacje/rapor-
ty_2010.php, [dostep: 18.06.2012r.].
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Lech Kaczynski jako pierwszy kandydat na prezydenta wiaczyt do kampa-
nii swoja rodzine. Stale obecna byla przy nim Zona, co byto zapewne wspar-
ciem dla niego samego, dodatkowo podczas wiecow dobrze wypadat wizerun-
kowo. Znakiem jego kampanii byl plakat przedstawiajacy szczesliwa rodzine.
J. Kaczynski, ktory sam nie zalozyt rodziny, wykorzystat wsparcie Marty Ka-
czynskiej. Nie angazowata si¢ ona w kampanie w pelnym wymiarze, ale jej
obecnos¢ w prasie kolorowej, jak rowniez na kilku wiecach powodowaty, ze
brat prezydenta byl postrzegany znacznie przychylnie;.

Kolejne roznice, o jakich nalezy wspomnie¢, byly widoczne w programie
wyborczym braci. Program L. Kaczynskiego byl nastawiony gléwnie na oczysz-
czenie panstwa z patologii. Na drugim miejscu zaktadat wsparcie spotecznych
reform. Jarostaw Kaczynski odwotat sie do wszystkich dziedzin Zycia obywa-
teli: zdrowia, edukacji, bezpieczenistwa czy gospodarki, m.in. poruszal kwe-
stie gazu tupkowego. Koncepcja polityki zagranicznej w programie przyszte-
go prezydenta nawiazywata do zaciesnienia relacji z USA. Prezes PiS skupiat
sie przede wszystkim na kontaktach z Unig Europejska. Odcinat sie takze sta-
nowczo od wizji IV RP, ktéra dla L. Kaczynskiego byta najwazniejsza czescia
programu. Prezes Kaczynski unikat konfrontacji i bezposredniej rywaliza-
cji. Stosujac sie do strategii rebrandingu ograniczyt swoja aktywnosé, w tym
spotkania z wyborcami, poczatkowo komunikowat sie z wyborcami wydajac
o$wiadczenia. Postulowal zawarcie porozumienia w imie realizacji wyzszych
celéw, solidaryzowanie si¢, bez nadmiernego przeciwstawiania si¢ propono-
wanej przez PO wizji reform w panstwie. Lech Kaczyniski uwypuklat réznice,
wskazywal na cechy Polski solidarnej i Polski liberalnej. Prowadzit bardzo in-
tensywna kampanie, duzo podrézowat i w ten sposéb budowat swoje poparcie.

Zauwaza sie zupelnie r6zng atmosfere kampanii z 2005 i tej z 2010 roku.
Podktad muzyczny w materiatach filmowych promujacych L. Kaczynskiego
byt dynamiczny. Pasowatl do energicznych posunig¢, jakie miaty by¢ dzietem
prezydenta. Gléwne slogany to uczciwos¢, bezpieczenstwo, prawosc i sprawie-
dliwos¢. Z kolei brak energii i nostalgiczny nastrdj byly widoczne w spotach
przedstawiajacych Jarostawa Kaczynskiego. Spokojna muzyka byta ttem odwo-
fani do historii, haset nowoczesnego patriotyzmu, nawiazujacych do kampanii
bezofensywnej. Istniato ryzyko, ze brutalizacja kampanii negatywnie wptynie
na wizerunek prezesa PiS. Wysmiewano jedynie liczne wpadki B. Komorow-
skiego, ktéremu nie wypominano jego wczesniejszych, nieprzychylnych wy-
powiedzi pod adresem prezydenta Kaczynskiego. Najostrzejszej krytyki do-
puscit si¢ Kaczynski oskarzajac rzad o nieudolna polityke w czasie powodzi.
Byta to fagodna kampania — w przeciwienstwie do kampani roku 2005, kiedy
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zastosowano czarny PR w formie nie tylko ataku pod adresem W. Cimosze-
wicza, ale przede wszystkim spekulacji J. Kurskiego dotyczacych przesztosci
dziadka D. Tuska.

Obu kandydatéw wspieraly tzw. komitety poparcia. Komitet honorowy
L. Kaczynskiego zlozony byt ze znanych osobistosci swiata polityki, kultu-
ry, nauki, m.in. Krzysztofa Cugowskiego, Wojciecha Kilara, Wojciecha Rosz-
kowskiego, Ryszarda Legutko. Natomiast spoteczne komitety poparcia J. Ka-
czynskiego wyrdzniato to, ze faczyty spotecznosci niemal wszystkich miast
Polski, poza tym polonii oraz mtodziezy. Podkresli¢ nalezy, ze tylko , krakow-
ski spoleczny komitet poparcia Jarostawa Kaczynskiego” sktadat si¢ z 97 os6b
ze Srodowiska naukowego oraz wielu innych osob nalezacych miedzy inny-
mi do réznorodnych grup zawodowych. Warto dodag, ze spis cztonkow ko-
mitetu poparcia poprzedzony byl stosownym listem/deklaracja, co wskazy-
walo na inicjatywe oddolna.

Podsumowanie

Nie ulega watpliwosci, ze kampanie prezydenckie lat 2005 i 2010 wprowadzi-
1y nowa jakos¢ do marketingu politycznego w Polsce. Pierwsza cechowata si¢
strategia ofensywna, wyrazisto$cia programu naprawy panstwa zapropono-
wanego przez Lecha Kaczynskiego. Druga byta kampania tfagodna, nietypo-
wa z uwagi na nastroje, jakie panowaty w spoteczenstwie po katastrofie smo-
lenskiej. Wizerunek prezesa PiS wpisywat si¢ w zatobe narodowa, ale nie byt
spojny z jego wczesniejszym sposobem bycia czy wyrazania pogladow. Twar-
dy elektorat PiS bez wzgledu na strategie udzielitby poparcia Kaczynskiemu.
Wyniki wyboréw pokazaly, ze niezdecydowany elektorat nie zostat przeko-
nany w wystarczajacym stopniu. Od 2005 roku wzmocnity sie znacznie szere-
gi PO, ktdéra zbudowala swoja pozycje w opozycji do PiS. Byla to kolejna prze-
szkoda dla Jarostawa Kaczynskiego, gdyz jego brat nie zmagat si¢ z opozycja
zadnej tak silnej partii.

Kaczynscy dali sie poznac jako zgrany duet. Przez lata wspdtpracowali ze
soba wspierajac si¢ w imie tych samych wartosci i przekonan. Szczegdlna wiez
aczaca braci blizniakow zostata przerwana katastrofg smoleriska. Jarostaw Ka-
czynski nie mégt juz liczy¢ na wsparcie ze strony brata w trakcie kampanii,
dlatego otrzymat je ze strony srodowiska prezydenta, od tzw. muzealnikéw™.

% Tak nazywano grupe wspotpracownikéw Lecha Kaczynskiego, z ktdra byt zwigzany od
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Nie zdotat jednak podtrzymac trwatych relacji ze wspotpracownikami swo-
jego brata po zakonczeniu kampanii. Potwierdza to istnienie réznic charakte-
ru i umiejetnosci komunikacyjnych braci blizniakow.
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Summary

This article is presenting electoral strategies used by two important Polish politi-
cians: Lech Kaczynski and Jarostaw Kaczynski. Both of them were active in politics
for many years. L. Kaczynski conducted an effective presidential campaign in
2005. He died in the plane crash in Smolensk in 2010. His brother did not repeat
the success in 2010. The purpose of the author was to identify the similarities and
differences of the two campaigns, and to assess the effectiveness of the strategy
of the candidates and their image characteristics.



