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Si6dmy tom Recepcji mediow jest kontynuacja serii, ale jednocze$nie wydaw-
nictwem, w ktorym zachodzi duza zmiana dotyczaca redakcji. Pani Profesor Bar-
bara Boniecka, z ktorg wspotredagowatam serig, oddata mi w pelni ten zaszczyt,
co traktuje¢ z wielka odpowiedzialnoscia i za co jestem jej ogromnie wdzieczna.
Bedg si¢ starata dotrzymac tego zobowigzania, aby nie zawie$¢ zaufania mojej
drogiej mentorki i mistrzyni.

Pely tytul tomu brzmi Recepcja mediow. Wnioski z badan — lata 2019-2020
ze wzgledu na to, ze jest wieloautorskim zbiorem tekstow—-rozdziatbw monogra-
fii, opartych na najaktualniejszych badaniach wtasnych nad odbiorem mediow
z ubieglego lub biezacego roku. Owa aktualno$¢, podkreslona w tytule, stanowi
dodatkowg wartos¢ ksigzki.

Podobnie jak poprzednie tomy, publikacja jest podzielona na cze¢$ci. Pierw-
sza z nich, Pandemiczne reperkusje dla recepcji mediow, zawiera tekst Katarzyny
Zagorskiej: Media a koronawirus. Perspektywa pragmalingwistyczna. Jest bardzo
istotny ze wzgledu na aktualno$¢ podjetego tematu, gdyz dotyczy zjawisk o warto-
$ci historycznej: wptywu pandemii koronawirusa SARS-CoV-2 na media, a wigc
takze i na ich odbior.

W drugiej czesci, Odpowiedzialnosé mediow, zostal zamieszczony rozdziat
autorstwa Agaty Opolskiej-Bielanskiej: Media jako nosnik kreowania postaw spo-
tecznych. Badaczka zaprezentowata w nim relacj¢ zachodzgca migdzy postawami
odbiorcow a przekazami masowymi.

Trzecia czg$¢, Widz filmowy, zawiera dwa rozdziaty. Pierwszy z nich, Ak-
torskie renarracje basni Disneya. Fenomen nowego(?) kierunku w popkulturze
(badania wlasne), wyszedt spod piora Natalii Wojtowicz, ktora zaprezentowata
wlasne badania przeprowadzone pod opieka naukowg promotorki swojej pracy
licencjackiej dr hab., prof. UMCS Anity Has-Tokarz. Podobng proweniencj¢ ma
drugi rozdziat w tej czegSci: Odbior meskich bohaterow filmowych przez publicz-
nos¢ — na przyktadzie tworczosci Wiadystawa Pasikowskiego. Autorka, Paulina
Kijewska, napisata przywotany tekst w oparciu o swojg prace licencjacka, ktorej
promotorka byta dr hab., prof. UMCS Danuta Kepa-Figura.
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Kompetencje medialne i informatyczne odbiorcow to tytut czeséci, w ktorej
znajduje si¢ rozdziat Joanny Kukier: Role of UNESCO in promoting media and
information literacy between 1982—-2016. Autorka przedstawita w nim w jezyku
angielskim ewolucj¢ definicji kompetencji medialnych i informatycznych oraz
wplyw, jaki wywarta owa ewolucja na obecne pojmowanie umiejgtnosci korzy-
stania z mediow.

Ostatnia cze$¢ — Edukacja medialna w praktyce — jest najobszerniejsza. Za-
wiera rozdziat Anny Granat: Wykorzystanie TIK na zajeciach ,, Badania nad odbio-
rem mediow w praktyce”, w ktorym zostaty w catosci opublikowane opisy badan
przeprowadzone przez studentki: Ann¢ Badyre, Emili¢ Suska: Skutki popularyzacji
Instagrama; Anng Grube: Roznice w postrzeganiu mediow przez dzieci w wieku
1012 lat oraz dorostych w wieku 22-25 lat — analiza badan; Mileng Litwin: Re-
klama w Internecie i jej wplyw na sprzedaz; Sylwig Miareczko, Anne Mojecka:
Analiza wynikow ankiety internetowej na temat wplywu kampanii marketingowych
drogerii Rossmann; Olge Pavlichenko, Maryne Pavlichenko: Odbior filmow przez
Ukraincow w Polsce; Agnieszke Plis: Analiza wynikow ankiety dotyczqcej wply-
wu aplikacji muzycznych na osoby w wieku 11-15 lat. Rozdzial ten dokumentuje
nabycie przez uczestnikow zajec¢ fakultatywnych ,,Badania nad odbiorem mediow
w praktyce” praktycznej umiejetnosci przeprowadzania badania naukowego meto-
da sondazowa, w tym z wykorzystaniem TIK, i prezentowania jego wynikow dzig-
ki postugiwaniu si¢ technologiami informacyjno-komunikacyjnymi. Przywotane
przyktady stanowig nie tylko egzemplifikacje wykorzystania TIK w dydaktyce na
poziomie szkolnictwa wyzszego, ale takze sg same w sobie wartoscia jako intere-
sujace miniopracowania badawcze.
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