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Twitter i Web History. Studium przypadku nad
kampaniag wyborcza Donalda Trumpa

Przedmiotem badania w niniejszym artykule jest funkcjonowanie sloganu Make America Great
Again na profilu twitterowym Donalda Trumpa. Gtéwnym problemem badawczym poruszonym
w tekscie jest dekonstrukcja samego sloganu, jego ewolucja jak i znaczenie dla autoprezenta-
¢ji politycznej kandydata na prezydenta USA. Praca taczy perspektywe dynamiczng Web Histo-
ry oraz historii wspotczesnosci, statyczne spojrzenie nauk politologicznych i medioznawczych
z badaniami jezykoznawstwa statystycznego i analizy sentymentu. W konkluzji zwrécona zostata
uwaga na relacje sloganu wyborczego z archetypicznym mitem poczatku i jego nostalgicznym
charakterem.

Stowa klucze
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Web History i kontekst historiograficzny

Historie zwyklo si¢ traktowac jako ,nauke o przeszlosci’, jakkolwiek by tg prze-
szto$¢ rozumied. Tradycyjnie dotyczylta ona probleméw, a wraz z nimi zrodel, od-
legtych na tyle by zachowa¢ dystans poznawczy oraz by dana kwestia nabrata cha-
rakteru historycznego. Probe zerwania z takim podejsciem w historiografii podjeli
badacze reprezentujacy nurt contemporary history, ktéry w tym rozumieniu moz-
na okresli¢ jako ,,histori¢ wspodlczesnosci”!. Nie jest to bynajmniej tozsame z hi-
storig najnowszg, powojenna czy post-zimnowojenng, gdyz de facto nie ma ram
epokowych w tradycyjnym rozumieniu. Historia wspdlczesnosci jest odpowiedzig
na wzrastajace zapotrzebowanie na rozumienie historycznosci obecnie zachodza-
cych zjawisk. Skupiona jest na terazniejszosci i ,niedawnej przeszlosci’, Iaczac je
ze sobg. Celem tego artykulu nie jest jednak dokonanie prezentacji zatozen historii

' P. Catterall, What (if anything) Is Distinctive about Contemporary History?, “Journal of Contemporary His-
tory” 1997, vol. 32/4, s. 441-452.
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wspolczesnosci, a tym bardziej wskazanie na jej korzenie i sens istnienia’. Jest ona
wazna jako kontekst aktualnie powstajacych i preznie rozwijajacych sie nurtéw po-
$wieconych problemowi cyfrowosci i mediom cyfrowym. Jednym z takich nurtéw
jest my$l prezentowana gléwnie przez dunskiego badacza, Nielsa Briiggera, a okre-
$lana przez niego jako Web History oraz na bazie tejze Web-minded historiography.
Szkota ta w swoich badaniach skupia sie na historycznej analizie proceséw i wyda-
rzen zachodzacych w sferze WWW poczawszy od lat 90. Akcent jest gtéwnie polo-
zony za zagadnienie archiwizacji stron internetowych, ich opracowanie w oparciu
o metodologie proponowang w ramach Web History, a takze udost¢pnianie. Hi-
storyczna analiza wydarzen i proceséw poki co ogranicza si¢ w ich badaniach do
kwestii zwigzanych z funkcjonowaniem narodowych sfer Webu?, niemniej jednak
dane te rzucajg interesujace $wiatfo na zmiany jakie zachodzily w Web 1.0 na prze-
strzeni jego pierwszych dwoch dekad*.

Problemem przed ktérym Web History stoi jest wyzwanie kolejnej kulturowej
generacji Webu, czyli Web 2.0 1 zrodzone na jego ideach (ktore szybko si¢ dezaktu-
alizujg®) media spotecznosciowe®. W przeciwienstwie do, z poczatku statycznych,
stron internetowych, media spofecznosciowe oferuja nowe mozliwosci oparte na
interakcji pomiedzy uzytkownikami, a takze ich zbiorowej twdrczosci. Catos¢
problemoéw archiwizacyjnych zatem poteguje sie w obliczu kwestii technicznych
jak i etycznych (np. odstep do prywatnych danych uzytkownikéw). Na chwile obec-
ng platformy obstugujace najpopularniejsze media spotecznosciowe (m.in. portal
Twitter) umozliwiaja osobom z zewnatrz pobieranie za posrednictwem API pub-
licznych danych np. stron fanowskich czy tweetéw znanych osobistosci. Ze wzgle-
du na to, historycy sa ograniczeni do badania raczej zjawisk kojarzonych z histo-
riografig klasyczng anizeli prowadzenia szeroko zakrojonych analiz spotecznych.
Niemniej jednak podjecie tematéw politycznych i ich zwigzku z nowymi mediami
nie musi pozostawa¢ w kregu pytan czysto faktograficznych (kto byt, co zrobit).
Znaczenie mediow spotecznosciowych dla wspoétczesnosci daje o wiele wieksze
mozliwosci badawcze, zwlaszcza jesli zwroci sie uwage na wpltyw tychze mediéw
na spoleczenstwo i vice versa. To jak Twitter, Facebook oraz Youtube zmienily
reguly gry w polityce (ale i nie tylko; réwniez w kulturze oraz gospodarce’) moze

2 O problemie historycznosci terazniejszosci jak i kultury pisali liczni autorzy m.in.: W. Werner, Historycz-
nos¢ kultury. W poszukiwaniu myslowego fundamentu wspélczesnej historiografii, Poznan 2009; J. Topolski, Swiat
bez historii, Warszawa 1972; J. Pomorski, Jakiej historiografii Polacy dzisiaj potrzebujg?, [w:] Spogladajgc w prze-
sztos¢. Studia i szkice metahistoryczne, Lublin 2017, s. 29-51; H. White, Poetyka pisarstwa historycznego, ttum. E.
Domanska, Krakéw 2000.

* N. Briigger, D. Laursen, The historical web and Digital Humanities: The case of national web domains, wyd.
Routledge 2019.

* Wiecej na temat mysli Web History Nielsa Briiggera w nieopublikowanym artykule: W. Werner, A. Trzoss,
LW strone historiografii zjawisk cyfrowych” (2020).

> O wypaczeniach zwigzanych z dalsza ewolucja konceptéw opartych na Web 2.0: S. Vaidhyanathan, Antiso-
cial Media: How Facebook Disconnects Us And Undermines Democracy, thum. W. Mincer, K. Sosnowska, Warszawa
2018; C.R. Sunstein, #Republic: Divided Democracy in the Age of Social Media, Pricenton University Press 2017.

¢ A.Trzoss, W. Werner, Problemy i wyzwania zwigzane z badaniem i archiwizacjq aktywnosci instytucji pub-
licznych w mediach spolecznosciowych, ,Torunskie Konfrontacje Archiwalne” 2019, t. 6, s. 215-228.

7 A. Trzoss, Sztuka wobec Web 2.0. Archiwizacja i badanie, ,Kolo Historii” 2018, nr 23, s. 173-184; T.
O'Reilly, What is Web 2.0: Design Patterns and Businness Models for the Next Generation of Software, “Communi-
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by¢ interesujace przynajmniej z dwoch powodow. Po pierwsze jak ksztaltowal sie
proces remediatyzacji polityki, a po drugie jak tenze wplywal na ksztaltowanie si¢
relacji polityka-spoteczenstwo-medium®.

Problem badawczy, metodyka i baza Zrodlowa

Laczac rozwazania contemporary history, web history oraz namysl nad medium
jakim sg platformy Web 2.0 chcialbym zaprezentowac studium przypadku, bodaj
najglosniejszego w ostatnich latach procesu politycznego, jakim jest kampania wy-
borcza Donalda Trumpa z perspektywy stosowanej przez niego retoryki na portalu
Twitter. Jest to o tyle interesujacy przypadek badawczy, jesli wezmie si¢ pod uwage,
iz sam zainteresowany jak i czg$¢ obserwatoréw uwaza, ze to dzigki temu medium
zawdzigcza on swojg wygrana’. Ze wzgledu na olbrzymig ilos¢ danych zawezono
baze zrédlowa do tych tweetow, ktore zawieraly gtéwny slogan wyborczy polityka
Make America Great Again bedacy motorem napedowym kampanii. Zakres cza-
sowy odpowiada datom pierwszego uzycia sloganu (tj. styczen 2012) oraz okresu
pierwszych miesiecy urzedowania, w trakcie ktérych trwala kampania wyborcza
do Kongresu USA w ramach tzw. midterms, czyli wyboréw ,,$rodka kadencji” (je-
sien 2018). Taki zakres czasowy pozwala nie tylko na analize sytuacji w ktérych
pojawial sie slogan ale takze jego stopniej ewolucji oraz obserwacje ,wplywu” tj.
wielkosci zainteresowania danymi wpisami wsrod uzytkownikow.

Gloéwnym problemem badawczym bedzie zatem dekonstrukcja znaczenia slo-
ganu oraz jego istotnosci dla kampanii wyborczej (w ramach portalu Twitter) oraz
autokreacji politycznej. Aby osiagna¢ postawiony cel zaproponowane zostaly na-
stepujace pytania badawcze. W jakich sytuacjach uzywano sloganu? Jakie sg sche-
maty budowy wpiséw, tematy przewodnie, trendy? Czy mozna poddac je analizie
sentymentu? Jak zmienial si¢ w czasie kontekst, czy mozna wyodrebni¢ kategorie
czasowe i skorelowac je z wydarzeniami politycznymi, spotecznymi, gospodar-
czymi? Jakie odwotlania zawieraly tweety - linki, wspomnienia 0sdb oraz miejsc?
Jakich urzadzen uzywano do ich publikowania (w mysl hipotezy o réznicy w sto-
sowanym urzadzeniu przez sztab polityczny oraz samego Trumpa'’) i czy mozna

cations and Strategies” 2017, nr 1, s. 17.

8 C. Cadwalladr, The Great British Brexit robbery: how our democracy was hijacked, “Guardian’, 7 V 2017,
[w:] https://www.theguardian.com/technology/2017/may/07/the-great-british-brexit-robbery-hijacked-democ-
racy [dostep: 20 IV 2020].

° P.Oborne, T. Roberts, How Trump Thinks: His Tweets and the Birth of a New Political Language, wyd. Head
of Zeus 2017, ss. 256; G. Enli, Twitter as arena for the authentic outsider: exploring the social media campaigns of
Trump and Clinton in the 2016 US presidential election, “European Journal of Communication” 2017, vol. 32/1,
s.50-61; D. Liu, L. Lei, The appeal to political sentiment: An analysis of Donald Trump’s and Hillary Clinton’s speech
themes and discourse strategies in the 2016 US presidential election, “Discourse, Context and Media” 2018, vol. 25,
s. 143-152.

1 Wiecej na ten temat: D. Robinson, Text analysis of Trump’s tweets confirms he writes only the (angrier)
Android half, [w:] http://varianceexplained.org/r/trump-tweets/ [dostep: 22 1T 2020]; A. McGill, A Bot That Can
Tell When It’s Really Donald Trump Who’s Tweeting, [w:] https://www.theatlantic.com/politics/archive/2017/03/a-
bot-that-detects-when-donald-trump-is-tweeting/521127/ [dostep: 20 IT 2020]; L. Greenemeier, Only Some of
@realDonaldTrump’s Tweets Are Actually Donald Trump. Sentiment analysis finds ghosts in the presidential can-
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to skorelowac z ,,zasiegami”? Wreszcie czy mozna strategi¢ przyjeta przez Donal-
da Trumpa osadzi¢ w kontekscie historycznym''? By odpowiedzie¢ na te pytania
w sposdb perspektywiczny nalezy siegnac nie tylko po elementy badania jakoscio-
wego, ale takze po narzedzia statystyczne oparte na komputerowej analizie.
Metodyka zastosowana w niniejszej pracy wykorzystala jezyk programowania
Python'? wraz z dostepnymi bibliotekami stuzacymi analizie statystycznej oraz tzw.
analizie jezyka naturalnego'®. Zrodta zostaly pozyskane za posrednictwem otwar-
tego archiwum cyfrowego bedacego repozytorium publicznych wpiséw z oficjal-
nego (i zarazem osobistego) konta Donalda Trumpa (@realDonaldTrump'*), ktére
korzystajac z narzedzi programistycznych archiwizuje wpisy w czasie rzeczywi-
stym'®. Z archiwum pobrano tylko te tweety zawierajace zwrot Make America Gre-
at Again lub #MAGA, w ten sposob jako probe badawczg ustanowiono 467 wpisow.
Nastepnie dokonano analizy statystycznej tweetéw w oparciu o metadane: zrédto
publikacji, liczba ulubionych, liczba retweetéw, data publikacji. W kolejnym kroku
pogrupowano tweety w zaleznosci od ich tematyki oraz wydarzen $wiata rzeczy-
wistego tworzac 5 grup chronologicznych. Podzielone tweety poddano nastepnie
analizie statystycznej w oparciu o frekwencje stéw wyszczegdlniajac te najczesciej
wystepujace w stosunku do 0sob, miejsc oraz chwytdéw retorycznych; wraz z ana-
lizg frekwencyjng ustalono liste wspotwystepowania zwigzkow stow, ktore tworza
liste n-gramow (2- i 3- graméw)'. Analiza tweetéw nawigzujacych do oséb zdaje
sie potwierdza¢ pogloski o tym, iz obecnie urzedujacy prezydent udostepnial nie
tylko tweety swoich ,,fanéw” ale takze botow oraz ,,szemranych” uzytkownikéw na
co wskazuje spory odsetek kont zbanowanych, ktore retweetowal Trump w okresie
wlasciwej kampanii wyborczej. Konta te zostaly usuniete za famanie regulaminu
tudziez bycie botami. Doliczono si¢ ich 24, co stanowi 5% calosci analizowanych
tweetow, ale az 1/3 takich, w ktorych Donald Trump retweetowal posty ,,zwyklych
uzytkownikow”. Tweety zostaly takze pogrupowane wedtug stosunku- zrédto pub-
likacji-data-zasiegi, co zostanie pdzniej omowione na wykresie. Dane z analizy fre-
kwencyjnej zostaly naniesione na poziom geograficzny, tj. zestawiono wystepowa-
nie poszczegdlnych miejsc z ich znaczeniem w czasie kampanii wyborczej. Jest to
istotne, jesli wezmiemy pod uwage specyfike amerykanskiego systemu polityczne-
go wraz z jego spotecznym uwarunkowaniem. Chodzi o glosowanie posrednie za
pomocg elektoréow, z uwzglednieniem standw, ktére praktycznie zawsze popieraja
dang partie (np. Kalifornia jako odwieczny stan Demokratéw) oraz tych zwanych

didate’s machine, [w:] https://www.scientificamerican.com/article/only-some-of-realdonaldtrump-s-tweets-are-
actually-donald-trump/ [dostep: 20 IT 2020].

71 A. Hendricks, R.E. Denton Jr., COMMUNICATOR-IN-CHIEFE. How Barack Obama Used New Media
Technology to Win the White House, wyd. Lexington Books 2010, ss. 188.

2 Dokumentacja Python w wersji 3. Zob. https://docs.python.org/3/ [dostep: 20 IV 2020].

3 Wiecej o NLP: S. Bird, E. Klein, E. Loper, Natural Language Processing with Python, wyd. O’Reilly Media
2009; C.D. Manning, H. Schiitze, Foundations of Statistical Natural Language Processing, wyd. MIT Press 1999; J.
Sambor, Stowa i liczby. Zagadnienia jezykoznawstwa statystycznego, Wroclaw 1972.

!4 Konto na Twitter Donalda Trumpa. Zob. https://twitter.com/realDonald Trump [dostep: 30 IV 2020].

!> Strona repozytorium wraz z opisem metodyki archiwizacji. Zob. http://www.trumptwitterarchive.com/
[dostep 30 IV 2020].

' C.D. Manning, H. Schiitze, op. cit., s. 192-196.
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jako swing-state, gdzie réznice miedzy wynikami partii sg niewielkie, a preferencje
stanu jako calo$ci s zmienne w kolejnych glosowaniach. Inne podejscie do geo-
lokalizacji tresci tweetow wiaze sie z analizg celu stosowanej retoryki. Bazujac na
poszczegdlnych grupach stéw zauwazy¢ mozna (u obu kandydatow) istotny zwrot
w kierunku tresci gospodarczych. Zatem w przypadku Donalda Trumpa, jesli po-
traktuje si¢ analize sloganu w kontekscie ekonomicznym nalezaloby spojrze¢, ktore
stany ucierpialy gospodarczo w ostatnich latach, a dla ktérych obietnica ,,przywro-
cenia wielkosci” mialaby sens. Wreszcie analiza jako$ciowa stow kluczowych i reto-
ryki jako strategii calo$ciowej, ktora opiera sie o wybrane prace politologiczne oraz
medioznawcze i zestawienie jej z wynikami analizy ilosciowej'”. Podejscie jezyko-
znawstwa statystycznego i analiza sentymentu pozwoli na bardziej perspektywicz-
ne ujecie problemu post-prawdy i uzywania stéw o nacechowaniu negatywnym,
gdyz pozwoli na uchwycenie schematu dzialania i korelacje stéw kluczy*®. Odnie-
sienie tego do sloganu Make America Great Again oraz jego ewolucji w czasie po-
zwoli odpowiedzie¢ na pytanie o jego istotnos¢ i proces ewolucji autoprezentacji
kandydata zwtaszcza w relacji do problemu remediatyzacji polityki'.

Analiza ilosciowa - miedzy jezykoznawstwem statystycznym a szukaniem
prawidlowosci

Jak juz zaznaczono, korpus stanowi 467 tweetéw w okresie od stycznia 2012
do pazdziernika 2018. Podejscie sporej czesci prac politologicznych i medioznaw-
czych (w odréznieniu od prac historykéw) stosuje pojecie ,,stopklatki” zamrazajac
niejako proces dziejowy, traktujac go na réwni z jego efektami. Stad proba perio-
dyzacji zbioru zrodtowego ma na celu ukaza¢ ewolucje z zaakcentowaniem zmian
i réznic w poszczegdlnych etapach dziatalnosci Donalda Trumpa na Twitterze. Po-
dzielone zostaly na 5 etapéw z uwzglednieniem nastepujacych czynnikéw: tres¢,
czestotliwo$¢, wydarzenia $wiata ,,realnego”. Przedstawiajg si¢ one nastepujaco:

1. Poczatki — od stycznia 2012 do stycznia 2015

2. Budowanie wizerunku politycznego - od stycznia do czerwca 2015

3. Okres prawyboréw — od czerwca 2015 do lutego 2016* oraz od lutego 2016

do czerwca 2016

17 C. Wells, D. V. Shah, J. C. Pevehouse, JH. Yang, A. Pelled, F Boehm, J. Lukito, S. Ghosh, J. L. Schmidt, How
Trump Drove Coverage to the Nomination: Hybrid Media Campaigning, “Political Communication” 2016, vol. 33,
s. 669-676; B.L. Ott, The age of Twitter: Donald ]. Trump and the politics of debasement, “Critical Studies in Media
Communication” 2017, vol. 34, s. 59-68; J. Sides, M. Tesler, L. Vavreck, The 2016 U.S. Election: How Trump Lost
and Won, “Journal of Democracy” 2017, vol. 28, s. 34-44.

18 Jako przyklad takiej analizy moze stuzy¢ praca po$wiecona sentiment network analysis przeprowadzona na
losowo dobranej grupie tweetéw i retweetow z hastem #MAGA: S.M. Eddington, The Communicative Constitu-
tion of Hate Organizations Online: A Semantic Network Analysis of “Make America Great Again”, “Social Media +
Society” 2018, vol. 4/3,s. 1-12.

19 Zwlaszcza jesli przychylimy sie do hipotezy, iz to wta$nie Donald Trump rozwinagt ,,amatorskie” podejscie
Baracka Obamy do mediéw spoleczno$ciowych tworzac w pelni ,,profesjonalng” strategie uzycia hybrid media
system. Zob. C. Wells i in., op. cit., s. 669-676.

2 W tym zakresie mozna wyszczeg6lni¢ dwie podkategorie: pierwsza cze$¢ rozpoczela sie z oficjalnym ogto-
szeniem kampanii Donalda Trumpa, druga obejmuje okres $cisle powigzany z poszczegdlnymi glosowaniami
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4. Droga do prezydentury - od czerwca do listopada 2016

5. Prezydentura i midterms — od listopada/stycznia 2017.

Liczba tweetow dla poszczegdlnych okresow prezentuje si¢ nastepujaco:

o Poczatki - 21 tweetdw

o Budowanie wizerunku politycznego - 78 tweetow

o Okres Prawybordw - 143 tweetow w pierwszym i 65 tweetéw w drugim
okresie

o Droga do prezydentury - 62 tweetow

o Prezydentura i midterms — 98 tweetow.

Na ponizszym wykresie zobrazowano rozklad ilosci retweetow w czasie.

Wykres 1. Rozktad retweetéw w czasie
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Zrédlo: Opracowanie wlasne

Warto zauwazy¢, iz wzrostowi ilosci publikowanych postow towarzyszy wzrost
zasiegow, az do momentu wyboréw, by pézniej mimo nieco mniejszej liczby utrzy-
mac ich wielko$¢ . Zauwazalne s3 mniejsze piki i niestaly poziom zainteresowania
tweetami Donalda Trumpa. Tu rodzi si¢ pytanie o powdd wystepowania owych
skokéw popularnosci. Aby zaglebic si¢ w ten problem mozna odwota¢ si¢ do hi-
potezy moéwigcej, iz Trump i jego sztab publikowali w ramach konta @realDonal-
dTrump paralelnie, jednak logujac si¢ z réznych urzadzen. Interesujace wnioski
jawig sie po zestawieniu dwoch gtéwnych zrédet publikowanych tweetéw z iloscia
ich retweetéw w czasie, odpowiednio urzadzenia z systemem operacyjnym An-
droid i iPhon¢’a.

w trakcie prawyboréow.
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Wykres 2. Android i ilos¢ retweetéw w czasie
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Zrédlo: Opracowanie wlasne

Wykres 3. iPhone i ilo$¢ retweetdéw w czasie
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Zrédlo: Opracowanie wlasne

Nalezy w tym miejscu poczyni¢ dwa zastrzezenia. Pierwsze dotyczy momentu
pojawienia si¢ obu urzadzen. Dopdki Trump byl osobg niezwigzang ze swiatem
polityki i nie positkowat sie calym sztabem PR-u dopdty nie pojawialy si¢ tweety
wysyltane z iPhone. Analogicznie w druga strone, urzadzenia z Androidem prze-
staly pojawiac si¢ w kategorii ,,zrédlo’, kiedy ze wzgledow bezpieczenstwa zalecono
uzywanie wylacznie iPhone’a. Ostatni wpis z urzadzenia opartego na Androidzie
pojawil si¢ 3 marca 2017, pierwszy z iPhoneZa - 20 sierpnia 2015. Nalezy przy tym
zauwazyd, iz tweety z iPhonea pojawiajg si¢ z poczatku sporadycznie, zyskujac na
czestotliwosci dopiero w momencie kiedy specjalista od mediéw spotecznoscio-
wych w sztabie Trumpa zostaje Dan Scavino?. Aby lepiej zbada¢ réznice miedzy

2t C. Moody, How a golf caddie became Trump’s campaign confidant, “CNN Politics” 5 VI 2016, [w:] https://
edition.cnn.com/2016/04/29/politics/donald-trump-tweets-daniel-scavino/index.html [dostep: 20 IV 2020].
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urzadzeniami dokonano zsumowania liczby retweetéw w czasie do wyboru Trum-
pa na prezydenta, a takze warto$ci $rednie oraz odchylenie standardowe.

Tabela 1. Zestawienie danych statystycznych (retweety) dla,iPhone” oraz,Android”

suma Srednia odchylenie standardowe | liczba tweetéw
iPhone 353428 6668,453 4041,72 53
Android 947997 4579,696 24386,13 207

Zrédlo: Opracowanie wlasne

Na podstawie powyzszych danych mozna wnioskowac¢, iz wpisy publikowa-
ne za pomocg urzadzenia z Androidem cechuje o wiele wigksza rozpietos¢ niz te
z iPhonea. Istotne jest takze, iz z poczatku wpisy Donalda Trumpa nie cieszyly si¢
w ogole zbyt duzym zainteresowaniem, za$ im blizej wybordw statystyki zaintere-
sowania rosty. Jest to sytuacja analogiczna jak w przypadku iPhone’a jednakze na
korzys$¢ statystyk dla tego drugiego $wiadczy fakt, iz na ostatniej prostej kampa-
nii (od potowy lipca do konca wrzesnia), nie publikowano wpisoéw z urzadzenia
z Androidem - podobnie w ostatnich godzinach kampanii, co zdaje si¢ zgadza¢
z doniesieniami prasy, iz jego sztab z sukcesem byl w stanie kontrolowaé przekaz
polityczny Trumpa w celu zminimalizowania ryzyka opublikowania czego$ nieko-
rzystnego ze strony ich kandydata®.

O ile z perspektywy dociekania historycznego proba ustalenia autorstwa ma
ogromne znaczenie, o tyle z perspektywy twitterowych ,,fanéw” Donalda Trumpa
kwestia ta schodzi na drugi plan. Jesli co$ pojawia si¢ na koncie danego polityka,
nawet jesli publikowane przez jego sztab, oznacza to, iz zgadza si¢ on z tg strategia
kreacji wizerunku®. Kwestia ta niekoniecznie musi dziala¢ w drugg strone, co wi-
docznie stato si¢ w momencie ograniczenia dostepu do konta @realDonaldTrump
samemu kandydatowi. W konteks$cie niniejszej pracy rzecz ta schodzi na drugi
plan w stosunku do postawionego problemu badawczego, w ktérym interesujaca
kwestig jest kreowanie przekazu, takiego jaki mial trafi¢ do odbiorcy, dla ktérego
meandry polityki i mediéw sa niekoniecznie oczywiste.

Kolejnym krokiem, po ustaleniu problemu zrodfa publikowania i periodyza-
cji, jest analiza tresci towarzyszacej sloganowi z perspektywy historycznej, a za-
tem akcentujagc jego zmiane w czasie, dynamike — odchodzac od perspektywy
»statycznej”**. Dla kolejnych okreséw kontekst sloganu prezentuje si¢ nastepujaco.
W pierwszej fazie Trump zdawal sie niejako sondowa¢ nastawienie swoich ,,fa-
néw” co do idei sloganu oraz (o czym $wiadczg udostepniane przez niego retweety)

22 L. Pasha-Robinson, Donald Trump’s aides ,take control’ of Twitter account, “The Independent’, 7 XI 2016,
[w:] https://www.independent.co.uk/news/people/donald-trump-twitter-us-election-2016-aides-seize-control-
a7402086.html [dostep: 20 IV 2020].

# Nawet je$li moze to przynosi¢ potencjalng szkode, co miato miejsce w omawianym okresie. Zob. J. Dia-
mond, Donald Trump’ “Star of David” tweet controversy, explained, “CNN Politics” 5 VII 2016, [w:] https://edition.
cnn.com/2016/07/04/politics/donald-trump-star-of-david-tweet-explained/index.html [dostep: 20 IV 2020].

2 'W. Werner, Ku wiecznosci. Historyczny wymiar kultury i jego poznawcze konsekwencje, ,,Historyka. Studia
metodologiczne” 2014, nr 44, s. 35-50.
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postrzeganie jego samego jako potencjalnego kandydata na prezydenta. Wizeru-
nek Donalda Trumpa byl kreowany w opozycji do urzedujacego wowczas Baracka
Obamy poprzez krytyke jego polityki zagranicznej (interwencja w Syrii, kwestia
Iraku i Afganistanu, relacje z panstwami trzecimi w kontekscie spraw krajowych,
m.in. gospodarki). Kwintesencja tej koncepcji (co jest widoczne w obecnej polityce
zagranicznej Trumpa jako prezydenta) jest tweet z 5 wrzesnia 2013 ,Tell Congress
to straighten out many problems of our country before trying to be the policemen
to the world. Make America great again!”*. Strategia akcentu spraw wewnetrznych
nad sprawy miedzynarodowe i akcentowanie wplywu tej drugiej na pierwsza be-
dzie pojawiac¢ si¢ czesciej w kolejnych etapach kampanii.

W drugim okresie Trump kreuje si¢ na antyestablishmentowego outsidera,
przyjaciela zwyklych ludzi w kontrascie do ,bagna” i ,,elit Waszyngtonu™. Wigk-
szo$¢ tweetow nacechowana byla interakcjami z jego potencjalnymi wyborcami,
w ktorych podkreslal, iz bytby dobrym politykiem, gdyz jest on odnoszacym suk-
cesy biznesmanem, a zatem ma doswiadczenie, ktdre pozwoli ku uzdrowi¢ go-
spodarke USA. Sporadycznie odnosi si¢ do swoich (wéwczas gtéwnych) rywali
— Marco Rubio oraz Jeba Busha. Z racji, iz jest to czas poprzedzajacy pierwsze glo-
sowania w prawyborach zaobserwowa¢ mozna stopniowy wzrost wzmianek geo-
graficznych - stany lowa, New Hampshire oraz Karolina.

W etapie trzecim, pierwszej czesci, od ogloszenia kandydatury 16 czerwca 2015
do rozpoczecia Prawyboréw w lutym 2016, mozna zaobserwowac dalszy wzrost in-
terakeji z uzytkownikami Twittera ze stanow, w ktorych walczy¢ bedzie o nomina-
cje. Sposrdd 143 tweetdw, az 74 to interakeje ze ,,zwyklymi ludZzmi” Do grona oséb
wspominanych dofacza trzeci kontrkandydat w Partii Republikanskiej, Ted Cruz.
Brak dotychczasowych wzmianek o Bernim Sandersie, czy Hillary Clinton wydaje
sie by¢ tu zrozumialy, gdyz obserwujac stosowana retoryke mozna przypuszczac,
iz w pierwszej kolejnosci celem bylo zdobycie nominacji partyjnej, a zatem przed-
stawienie siebie jako lepszego z obecnych kandydatow.

W drugiej czesci trzeciego etapu obserwujemy zasadniczg zmiang. Relacje
ze ,,zwyklymi” uzytkownikami spadaja niemal do zera (co jest po czesci zastuga
opracowania konkretnej strategii sztabu, ktory wprowadza komunikacje za po-
$rednictwem iPhone&a), a zwlaszcza z ,,podejrzanymi” kontami (zwtaszcza zbano-
wanymi za bycie botem). Nie bede tu prezentowal poréwnania analizy sentymen-
tu pomiedzy poszczegolnymi urzadzeniami, gdyz takowa zaprezentowat juz Larry
Greenemeir na tamach ,,Scientific American™. Niemniej rozdzwiek miedzy nimi
jest widoczny - te publikowane z urzadzenia opartego o Android sg nacechowane
wiekszym sentymentem negatywnym, brzmig bardziej osobiscie i agresywnie, te
z iPhonea zas przypominajg bardziej notki informacyjne.

Po wygranej w Prawyborach, tres¢ tweetdw byta mocno zorientowana na osobe
Hillary Clinton (18 tweetéw z 62). Trump byl przedstawiany jako przeciwienstwo

» Tweet z konta @realDonaldTrump, [w:] https://twitter.com/realdonaldtrump/status/375579746996060161
[dostep: 20 1T 2020].

* G. Enlj, op. cit., s. 50-61.

¥ L. Greenemeri, op. cit.
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kandydatki Demokratéw, ktorg opisywat jako ,staba, chora i skorumpowang?”.
Sam Trump akcentowal swoje cechy stosujac sentymenty pozytywne - ,pracuje
ciezko” i ,,nie zawiedzie nigdy”?.

Ostatni okres, po zwycigstwie wyborczym, przynosi ciekawg (zwlaszcza z per-
spektywy terazniejszej obserwacji — trwajacej kampanii wyborczej 2020 oraz slo-
ganu #KeepAmericaGreat) zmiane. Liczba tweetow z dotychczasowym sloganem
spada, nie obserwujemy innych urzadzen w kategorii Zrédla publikacji, a sam prze-
kaz zmienia swoje znaczenie. Make America Great Again staje si¢ hastem wiecow
prezydenckich, co sygnalizuje wczesne rozpoczecie kampanii o drugg kadencje.
Poczawszy od 2018 roku slogan stuzy takze jako motor napedowy (co mozna trak-
towac jako przediuzenie walki o prezydenture, wszak prezydent bez Kongresu ma
ograniczone pole mozliwosci) kampanii midterms, gdzie wspieral politykdw z tzw.
swing states.

Przechodzac do kwestii geograficznych, w pierwszej kolejnosci chcialbym wy-
mieni¢ te stany, ktore byly uwazane za swing state przed wyborami 2016 i te, ktore
dolaczyty do nich w wyniku kampanii Donalda Trumpa. Sg to kolejno: Kolorado,
Floryda, Iowa, Michigan, Minnesota, Nevada, New Hampshire, Péinocna Karoli-
na, Oho, Pensylwania, Virginia oraz Wisconsin a takze Arizona, Georgia i Maine.
Oznacza to, iz w tych miejscach réznica miedzy kandydatami wynosita maksymal-
nie dziesie¢ punktow procentowych. Warto podkresli¢, iz na tej liscie Iowa, Wi-
sconsin, Michigan, Ohio, Pensylwania oraz Floryda, to stany, ktére zostaly ,,zdoby-
te” od Demokratéw przez Trumpa, co zapewnilo mu zwycigstwo. Na tej podstawie
przygotowana zostala lista frekwencyjna dla wymienionych miejsc:

Tabela 2. Lista swing state wspomnianych przez @realDonaldTrump z iloscig
wystapien w korpusie Zzrédtowym

lowa 11 tweetéw
Michigan 8 tweetdw
New Hampshire* 8 tweetow
Pensylwania 8 tweetow
Floryda 7 tweetéw
Ohio 6 tweetdw
Wisconsin 5 tweetdw
Arizona 3 tweety

* Porazka z H. Clinton o 0.3%: https://www.nytimes.com/elections/2016/results/president
[dostep: 20 IV 2020].
Zrédlo: Opracowanie wlasne

* Tweety z konta @realDonaldTrump: https://twitter.com/realdonaldtrump/status/771145576381427712%]a
ng=pl oraz https://twitter.com/realdonaldtrump/status/761622637235712000 [dostep: 20 IT 2020].

¥ Tweet z konta @realDonald Trump: https://twitter.com/realdonaldtrump/status/756199426826219521 [do-
step: 20 II 2020].
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Warto zaznaczy¢, ze przekaz Make America Great Again byl gtéwnie skierowa-
ny do stanéw w ktorych toczyt sie najwiekszy boj o zwyciestwo i w ktorych w du-
zej mierze Trump wlasnie wygral. Kiedy zestawi si¢ te dane z tematyka sloganu
(o czym dalej) mozna wysnu¢ wniosek jak #MAGA powinno by¢ rozumiane. Sta-
ny te charakteryzowal duzy problem zwiazany z bezrobociem i kiepska kondycja
gospodarcza, ktéra wynikata z niedawnego wowczas kryzysu oraz polityki ekono-
micznej amerykanskich firm. Przyktadem moze tu by¢ los stolicy amerykanskiej
motoryzacji, Detroit, ktore jako pierwsze tak duze amerykanskie miasto ogtosito
bankructwo®. Problem ten powigzany z wycofaniem si¢ i stratami w przemysle
doprowadzil do niezadowolenia na tle rasowym i klasowym, gléwnie wéréd przed-
stawicieli rasy bialej. Zatem co oznacza slogan? Powrét do starej dobrej swietno-
$ci, pracy, dumy, fabryk motoryzacji, stabilizacji, poczucia wielkosci. Przywrd¢-
my wielko§¢ Ameryce to diagnoza, nostalgia i remedium - trafia tam, gdzie jest
problem, gdzie ,,bylo lepiej” a ,,jest gorzej” ale znowu ,,bedzie dobrze jak kiedys”
Trump punktuje przyczyny problemu, daje konkretng obietnice poprawy, wskazuje
na winowajcow, kreuje sie na przyjaciela ofiar kryzysu, przywraca poprzez nostal-
gie amerykanski sen. Na poparcie takiego rozumienia chcialbym przywota¢ analize
tresci wpisow ze sloganem.

Listy frekwencyjne i kolokacyjne stéw mozna uszeregowaé wedtug pieciu grup:
. »hard”, ,work’, ,never’, ,let”, ,,you”, ,,down’, ,I”

. Hillary”, ,Crooked”, ,defeat’, ,,strength’, ,,stamina”

. »create’, ,bring”, ,,back’, ,,jobs™!, ,tax’, ,military’, ,strong”, ,,patriots”, ,vets”
. »build”, ,wall’, ,immigrants”, ,,crime”, ,,secure’, ,borders”, ,,nation”

. »must’, ,never’, ,believe”, ,need”, ,,you”, ,we”.

Grupy te mozna okresli¢ kolejno: 1 — wpisy zwigzane z autoprezentacja Trum-
pa jako silnego, ciezko pracujgcego biznesmana, ktdry jest outsiderem, bliskim
ludziom, ktorych nie zawiedzie w przeciwienstwie do establishmentu; 2 - estab-
lishment, ktéry reprezentuje skorumpowana, staba i schorowana Hillary Clinton??,
reprezentujgca porazke, Trump wskazywal na korelacje pomigdzy stanem zdrowia
oponentki a zmniejszeniem przez nig ilosci wyjazdow; 3 - hasta zwigzane ze slo-
ganem pomocniczym America First, koncepcja zapoczatkowang juz w 2012 roku
w mys$l ktérej najpierw nalezy skupi¢ si¢ na kwestiach wewnetrznych, gtéwnie
zwigzanych z gospodarkg oraz filarami ,,amerykanskosci’, czyli patriotami i woj-
skiem, w tym weteranami — osobami opuszczonymi przez establishment, ktére
utracily prace, ktdre stracily zdrowie na wojnie (Irak, Syria, Afganistan), do ,bia-
tych wykluczonych™, zdrajcami sg takze firmy, ktére w poszukiwaniu zysku prze-
niosty produkcje z Ameryki do Chin (zwlaszcza w swing state), gdzie Trump z ko-
lei jest prawdziwym amerykanskim biznesmenem-patriotg inwestujac na miejscu;

U1 W W N =

% S. Beyer, Why Has Detroit Continued To Decline?, “Forbes” 31 VII 2018, [w:] https://www.forbes.com/sites/
scottbeyer/2018/07/31/why-has-detroit-continued-to-decline/ [dostep: 20 IV 2020].

1 ‘Wedtug opracowania D. Liu i L. Lei, ktorzy przeanalizowali mowy obu kandydatéw stowo ,,job” byto naj-
cze$ciej wystepujacym stowem kluczem u Donalda Trumpa. Pie¢ pozycji nizej znajduje sie rowniez hasto ,tax”.
Por. D. Liu, L. Lei, op. cit., s. 143-152.

2 D. Freedland, Hillary Clinton’s illness has allowed Trump to claim vindication, “Guardian” 12 II 2016, [w:]
https://www.theguardian.com/commentisfree/2016/sep/12/hillary-clinton-pneumonia [dostep: 20 IV 2020].

# B. Ott, op. cit., s. 59-68.
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4 - wrog zewnetrzy, sojusznik tego wewnetrznego, ktory z pomocg imigrantow
ciemiezy ,amerykanskich bezrobotnych zdradzonych patriotow”, establishment
i imigranci oraz remedium - budowa muru, zabezpieczenie granic oraz narodu,
co$ co ma taczy¢ wyborcéw Trumpa, co uwidacznia sie w tzw. zwrocie call to action
»we must build wall”; 5 - zwroty call to actions, ,,must” - 19 tweetéw, ,never” — 33
tweety, ,belive” — 10 tweetow, ,need” — 38 tweetow. Obok tych zwrotéw sg tez bez-
posrednie nawigzania do odbiorcow, ktore majg skraca¢ dystans i tworzy¢ poczucie
wspolnoty — ,You” 161 na 467 tweetow oraz ,We” 153 na 467 tweetow.

Unikalny i bardzo interesujacy przypadek dotyczy polaczenia analizy senty-
mentu i geografii. Waszyngton D.C. zostal wymieniony w 13 tweetach, w ktorych
Trump dokonuje syntezy swojego ogladu na amerykanska polityke i wlasng w niej
role*. Stolica USA jest okreslana jako miejsce gdzie zasiada skorumpowany estab-
lishment (dla wiekszosci Amerykandw jest to miejsce dosy¢ odlegle geograficznie),
ktéry nieumiejetnie rzadzi i skupia sie na sobie, w ktérym nic nie dziala i wymaga
naprawy przez osobe¢ z zewnatrz. Wlasnie elity ze stolicy sg przyczyna dla kto-
rej Ameryka nie jest juz wielka. Trump jednak wygra i naprawi sytuacje (czyniac
Ameryka wielkg ponownie).

Kim sg zatem te ,,skorumpowane” elity? Kim sg Ci, ktdrzy nie uczyniag Ame-
ryki wielka? Przede wszystkim Hillary Clinton - 18 tweetéw, Barack Obama - 6
tweetéw, Andrew Cuomo (gubernator stanu Nowy York) - 5 tweetéw, Jeb Bush
(Republikanie) - 5 tweetow, Nancy Pelosi (Demokraci, obecna Spikerka Izby Re-
prezentantow, glowny przeciwnik Trumpa w Kongresie) — 4 tweety, Ted Cruz (Re-
publikanie) - 4 tweety, Marco Rubio - 2 tweety. Retoryka w stosunku do Rubio
i Cruza jest nieporéwnywalnie fagodniejsza, co moze swiadczy¢ o dwoch rzeczach.
Po pierwsze Trump mimo retoryki antyimigracyjnej nie zamierzal i$¢ na totalng
wojne z Latynoamerykanami, po drugie nawet jesli jest si¢ outsiderem, to logicz-
nym byltoby mie¢ sojusznikéw w establishmencie, ktéry zamierza si¢ zdoby¢ (na
poparcie tej hipotezy moze $wiadczy¢ fakt, iz pdzniej Cruz i Trup zawigzali istotny
sojusz, w ramach ktorego ten pierwszy wstawil si¢ za Trumpem podczas procedury
impeachmentu®). Im blizej Prawybordw, tym bardziej mozna zaobserwowac zanik
osoby Baracka Obamy w tweetach. Na jego miejsce pojawiaja si¢ pozostali kandy-
daci z partii Republikanskiej, analogicznie w okresie kampanii wlasciwej na tym
miejscu staje Hillary Clinton. Co intrygujace Trump nie atakowal swoim sloganem
bezposrednio senatora z Vermont, kontrkandydata Hillary Clinton w partii Demo-
kratycznej, Berniego Sandersa. Podobnie jak Trump, Sanders kreuje si¢ na outsi-
dera, silnego, poza-establishmentowego, gracza, ktéry ma swoéj pomyst na ,wiel-
ka Ameryke”. Mozliwe sg dwa scenariusze. Albo wedlug sztabu Trumpa tatwiej
bylo zmierzy¢ si¢ z Hillary Clinton w gtéwnej kampanii, albo walka przeciwko

* Tweety z konta @realDonaldTrump nt. Washington DC, [w:] https://twitter.com/realdonaldtrump/sta-
tus/624644833274109952 oraz https://twitter.com/realdonaldtrump/status/652163198695505920 [dostep: 20 IV
2020].

¥ M. DeBonis, Ted Cruz once called Trump ‘utterly amoral’ and a ‘sniveling coward. Then he worked to save
his presidency, “Washington Post”, 15 IT 2020, [w:] https://www.washingtonpost.com/powerpost/ted-cruz-once-
called-trump-utterly-amoral-and-a-sniveling-coward-then-he-worked-to-save-his-presidency/2020/02/15/
[dostep: 21 1T 2020].
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Sandersowi wymagalaby zmiany retoryki - jak juz wskazano slogan Make America
Great Again mial konkretne nacechowanie sentymentu i kontekstu, stad nie paso-
walby do senatora z Vermont.

Ostatnim elementem przy analizie nawigzan sa media, ktore staly sie obiektem
okreslenia ,fake news media”. Wyjatkiem na tym tle jest, przez wiekszo$¢ czasu,
przyjazna stacja Fox News, ktorg wspomina w réznych kontekstach przy okazji
16 tweetow (zazwyczaj w przypadku udzielanych wywiadéw albo udostepniania
przychylnych mu sondazy).

Podsumowaniem cze$ci analizy jakosciowej sa dwie zasadnicze uwagi. Pierw-
sza dotyczy historycznego kontekstu strategii Donalda Trumpa. Z jednej strony
stanowi ona znaczgce rozwiniecie pomystu Baracka Obamy?®, z drugiej zdaje si¢
stanowi¢ bezposrednie nawigzanie do , Let’s Make America Great Again” Ronalda
Reagana?’. Drugi kontekst dotyczy watku historycznego na dwoch poziomach -
paralelnego pojawienia si¢ podobnych zwrotéw w pozostalych czes$ciach swiata
oraz sensualnego znaczenia sloganu. Analogiczne zwroty pojawily si¢ w podob-
nym czasie w Wielkiej Brytanii podczas kampanii przedreferendalnej w sprawie
czlonkostwa w strukturach unijnych (,,Brexit”) pod postacig ,,Take Back Control™*,
a takze znane w Warszawie haslo ,,Polska wstaje z kolan” oraz towarzyszace mu
»Polska w ruinie” (znowu widoczny mechanizm diagnoza-remedium-obietnica).
To prowadzi do wiasnie sensualnego rozpatrywania Make America Great Again
z perspektywy strategii stosowania nostalgii. Nie jest to jednakze nostalgia bazu-
jaca na melancholii, czy rodzaj rozpaczy za utraconym rajem. Wrecz przeciwnie,
ma ona charakter mobilizujacy (tweety ze zwrotami call to actions), wskazuje przy-
czyny oraz sposoby, a takze kreuje nowa przysztos¢, ktora ma by¢ rekonstrukeja
przesztosci. Paradoksalnie slogan Donalda Trumpa ma w sobie wpisany pierwia-
stek dynamicznosci, zmiany, a wzigwszy pod uwage tres¢ towarzyszaca i kontekst
akcentuje continuum przeszlo$¢-terazniejszo$¢-przysztosé. Stad tym bardziej za-
skakujaca optyka traktowania kampanii Donalda Trumpa i zawartosci jego konta
na Twitterze jako czego$ statycznego, zestawiajac na réwni proces i jego efekty.

Konkluzje. Historyczny aspekt badania Twittera i polityki z perspektywy
historii wspolczesnosci

Otwierajac powyzszy wywod za cel postawiona zostala kwestia odpowiedzi
na pytanie o to, co otrzymamy po dekonstrukcji ilosciowej i jakosciowej wpi-
sow ze sloganem wyborczym Donalda Trumpa, czyli jak kreowat sie (i nadal
kreuje) obecny prezydent na Twitterze. ,Uczynimy Ameryke znowu wielky” byto

% J.A. Hendricks, R.E. Denton Jr., op. cit., ss. 188; C. Wells, D.V. Shah, J.C. Pevehouse, JH. Yang, A. Pelled, F.
Boehm, J. Lukito, S. Ghosh, J. L. Schmidt, op. cit., s. 669-676.

¥ 1. Morgan, Make America Great Again: Ronald Reagan and Donald Trump, [w:] The Trump Presidency. The
Evolving American Presidency, pod red. M. Oliva, M. Shanahan, Palgrave Macmillan 2019, s. 59-82.

¥ A. Trzoss, Przyczynek do badan nad metodami historii cyfrowej w Swietle debaty przed EU Referendum na
profilach portalu Facebook Davida Camerona i Nigela Farageu, ,Przeglad Archiwalno-historyczny” 2018, t. 5,
s. 203-225.
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rozpatrywane jako strategia, ktéra byta budowana w czasie i dynamicznie ewo-
luowata w toku politycznych wydarzen. Od amatorskiego i nieco naiwnego po-
dejscia w interakcjach z fanami do profesjonalizacji i krystalizacji strategii wobec
oponentow, wskazanych probleméw i proponowanych rozwigzan. Make America
Great Again jako hasto mialo mobilizowa¢ wyborcéw, dawac im nadzieje i ofe-
rowac przyszlos¢ w odwotaniu do przesziosci. Slogan ten mozna uznaé wrecz za
nawigzanie do archaicznego mitu poczatku, ktory wszelako nadal istnieje w wielu
wspolczesnych waznych spotecznie dyskursach jak na przyklad w historiografii,
lecz réwniez w literaturze i filmie®.

Haslo Make America Great Again dzieki swojemu ,,mitologicznemu’, archety-
powemu umocowaniu mialo zdolno$¢ budzi¢ silne emocje, budowac wspélnote,
odznaczalo si¢ szerokim odzewem spotecznym (zasiegi) nie tylko na portalu ale
i poza nim (Dan Scavino i casus Hillary Clinton). Po szczegétowej wielopoziomo-
wej i interdyscyplinarnej analizie hasto wyborcze Donalda Trumpa i przyjeta przez
niego i jego sztab strategia (zwazywszy na efekty) moze jawic si¢ jako wieloper-
spektywiczna i doglebnie przemyslana narracja polityczna. Na przestrzeni powyz-
szych stron i w kontekscie umieszczanych odwotan bibliograficznych podkreslono
znaczenie perspektywy historycznej w badaniach nad kontem @realDonaldTrump
na Twitterze i uzupelniono dotychczasowe statyczne perspektywy w dyskursie.
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s
NN Za Twitter and Web History. Case study on
Z71 S Donald’s Trump presidential campaign

The main subject of the following paper was the functioning of the “Make America Great
Again” slogan on the Donald’s Trump twitter account. Main research problem was the decon-
struction of the slogan, its evolution and impact on the political self-presentation of the candi-
date for US president office. Project combines the perspective of dynamic approach of the Web
History and Contemporary History, static approach of the political science and media studies
together with the statistical natural language processing and sentiment analysis. In the end au-
thor concludes that there is a vital relation between the archetypic myth of the beginnings and
political slogan and its nostalgic character.

Keywords: social media, web history, Donald Trump, Twitter, data mining, contemporary
history

Twitter n ucropus cetu. Npumep nsbunpartenbHom
‘ kKamnaHuu [loHanbpa Tpamna

MpeameToM mccnepoBaHWA B 3TOW cTaTbe Obio GyHKUMOHMpPOBaHMe cnoraHa «Caenan
AmepuKy Benumkoi cHoBa» B TButTepe [loHanbaa Tpamna. OcHOBHOM npobnemoii nccnefoBaHus,
NMOAHATON B TeKCTe, Oblna AEKOHCTPYKLMA CaMOro JIO3YHra, ero 3BOJIIOLMA, a TakKe 3HaueHune
ANA NMOAUTUYECKOW camonpeseHTauumn KaHavpata B npe3upeHTtbl CLUA. PaboTta couetaeT B
cebe AMHAMUYECKYIO MepCnekT!By Be6G-UCTOPUM U HOBEWMLLEN UCTOPUW, CTaTUUECKUIA B3rNAA
Ha MONUTONOTMIO W MefMaucCiefjoBaHUA CO CTaTUCTUUYECKON NMHTBUCTMKOM W aHann3oMm
HacTpoeHui. B 3aknioueHne 6b1n10 06palleHO BHYMaHWe Ha CBA3b NpefBblI6OPHOro N03yHra ¢
apxeTMnNMyYecKnm MMGoM O Hayane 1 ero HoCTasIbrMYeCKM XapakTepom.

KnioueBble cnoBa: CouianbHi mepia, Be6 nctopua, Tpamn [oHanbg, TeuTTep, Aobblua
[aHHbIX, COBpPEMeHHas ncTopus



