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WSTEP

Niniejsza monografia autorska ukazuje si¢ w serii Recepcja mediow, ponie-
waz nie tylko wpisuje si¢ swoja tematyka w zatozenia badan nad odbiorem' prze-
kazow medialnych, ale takze stanowi uzupehnienie i rozwinigcie swoistego cyklu
moich badan, zaprezentowanych w poprzednich tomach, jako autorki i jednocze-
$nie wspotredaktorki, wraz z prof. Barbara Boniecka, serii Wydawnictwa Marii
Curie-Sktodowskie;j.

Pierwszy z toméw, zatytutowany Recepcja programow radiowych i telewizyj-
nych przez dzieci w wieku przedszkolnym [Boniecka, Granat (red.), 2015], zawiera
miedzy innymi rozdziat ,, Swiat realny za zastong mediow” — recepcja programéw
radiowych i telewizyjnych przez dzieci w wieku przedszkolnym [Granat, Jedrejek,
2015]. Tekst ten powstat dzigki wspotpracy z nauczycielkg nauczania przedszkol-
nego mgr Magdaleng Jedrejek. Jako wspotautorka tego rozdziatu opracowalam
kwestionariusz ankiety (wywiadu), a pozyskane i opracowane przez M. Jedre-
jek wyniki opisalam w publikacji i wyciggnetam z nich konkretne wnioski. Naj-
wazniejszy opartam na konstatacji, ze konieczna jest edukacja medialna, ktora
»pozwoli wydluzy¢ dziecku czas patrzenia na §wiat bez »zastony medialnej«,
bo dziecko tego potrzebuje i chece, czego dowiodly badania ankietowe” [Granat,
Jedrejek, 2015, s. 143].

Wpbw sytuacji medialnych na komunikowanie sie dzieci w wieku przedszkol-
nym. Wypisy [Boniecka, Granat (red.), 2016] to tytut tomu drugiego serii — unikal-
nego zbioru transkrypcji zachowan jezykowych dzieci przedszkolnych, ktore wy-
powiadaty si¢ w rozmaitych sytuacjach zaistniatych wskutek odbioru przekazow
medialnych. Naszym celem, jako redaktorek serii, byto ,,przekazanie czytelnikom
bazy tekstow, ktore maja warto$¢ zardwno archiwistyczna, jak i ekscerpcyjng”
[Boniecka, Granat (red.), 2016, s. 7]. Transkrypcje dokonane na podstawie wta-
snych nagran przez autorow prac dyplomowych zostaty przez nas opracowane
pod wzgledem formalnym, ujednolicone, a nastepnie zakwalifikowane do okreslo-
nych grup pod wzgledem przynaleznosci do wyodrgbnionych sytuacji medialnych
i w takim porzadku opublikowane w odpowiedzi ,,na problem zglaszany czgsto

' Wyraz ,,odbior” (,,sposob reagowania na co$, rozumienia czego$, odbierania wrazen lub tre-
$ci; percepcja ” [Dubisz, 2006, t. 2, s. 1115]) traktuje jako synonim wyrazu recepcja; hasto recepcja:
,.3. Ksigzk. »przejmowanie, przyswajanie sobie czegos, np. jakich$ pogladow, zwyczajow, innego pra-
wa (...)” [Szymczak, 1981, s. 128]; ,,0dbiér...” [Dubisz, 20006, t. 3, s. 900].



12 Wstep

przez badaczy jezyka dzieci: zapotrzebowanie na teksty spontaniczne, autentyczne,
»zastyszane«” [Boniecka, Granat (red.), 2016, s. 8].

Recepcja mediow przez dzieci w wieku szkolnym [Boniecka, Granat (red.),
2017] stanowi tytut kolejnego, trzeciego tomu Recepcji medidw. Opublikowatam
w nim wyniki badan dotyczace nastepnej po przedszkolakach grupy wiekowej
w rozdziale Jak media wplywajg na zachowania komunikacyjne? Odbiorcza sa-
moswiadomos¢ dzieci w wieku szkolnym [Granat, 2017]. Wedtug glownej puenty
respondenci sami* uwazali, ze ,,Srodki masowego przekazu wptywaja (...) na jezyk
dzieci, ze te pod ich wptywem tworzg teksty (...). Ta konkluzja stanowi bazg dla
dalszego wnioskowania, zwtaszcza do wykorzystania przez potencjalnych twor-
cow programu edukacji medialnej” [Granat, 2017, s. 108—109].

W odniesieniu do tego ostatniego stwierdzenia w tomie znalazly si¢ tez wy-
druki fragmentoéw (odpowiednich dla zaprezentowanej w ksiazce grupy wieko-
wej) publikacji internetowej Fundacji Nowoczesna Polska: Katalog kompetencji
medialnych, informacyjnych i cyfrowych 2014 [Katalog, 2014] oraz ptyta ze sce-
nariuszami lekcji z zakresu edukacji medialnej dla uczniow szkoty podstawowe;,
rowniez dostepnymi w Internecie, a zamieszczanymi przez Fundacj¢ Nowoczesna
Polska. Umieszczenie w ksigzce materiatow internetowych (dostepnych na licencji
CC BY SA 3.0.) byto spowodowane checig tak ich rozpowszechnienia w szko-
fach, jak i utatwienia korzystania z nich przez nauczycieli podczas konkretnych
zajec lekeyjnych, choc¢by dzigki zamieszczeniu doktadnego spisu folderéw i do-
kumentdéw zawierajgcych scenariusze lekcji oraz dostosowane do nich materiaty
pomocnicze.

Rownolegle z badaniami nad recepcja mediow przez uczniow i studentow
prowadzitam szeroko zakrojone eksploracje nad komunikacyjnymi skutkami od-
bioru przekazow masowych przez dzieci w wieku przedszkolnym. Badanie pilo-
tazowe przeprowadzone w ich trakcie zaowocowato wnioskami, ktore nie tylko
ukierunkowaty pelny przebieg projektu badawczego, ale takze zostalty wykorzy-
stane w czwartym tomie Recepcji mediow, o charakterze monografii autorskie;j,
noszacym tytut Rola badan nad zachowaniami jezykowymi dzieci w wieku przed-
szkolnym we wdrazaniu edukacji medialnej [Granat, 2018a]. Nagtowek okresla
podstawowy cel przyjety w publikacji, ,,zasadza[jacej] si¢ na §wiatopogladzie
pragmatycznym [Creswell, 2013, s. 36], uznajacym konieczno$¢ prowadzenia ba-
dan naukowych, ktore okazg si¢ przydatne nie tylko w sensie akademickim, ale
takze w praktyce — w dziatalnosci instytucji czy organizacji pozauczelnianych”
[Granat, 2018a, s. 9]. Wyniki badan zostaly zatem zestawione z kompetencjami

2 Okreslenie ,,odbiorcza samoswiadomos$¢” oznacza $wiadomos¢ autorefleksji odbiorczej
osoby poddanej badaniu.
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medialnymi zamieszczonymi w Katalogu kompetencji medialnych, informacyjnych
i cyfrowych 2014 [Katalog, 2014], aby: 1) zard6wno udowodni¢ potrzebe wprowa-
dzenia edukacji medialnej juz na poziomie przedszkolnym, jak i 2) dzieki wydru-
kom adekwatnych do potrzeb nauczycieli przedszkolnych czgsci katalogu oraz
wybranych internetowych scenariuszy lekcji [Scenariusze] ,,w sposob praktyczny
pomoéc w codziennej pracy dydaktycznej” [Granat, 2018, s. 14].

Pigty tom z serii Recepcja mediow dotyczy osob starszych od dzieci dwuna-
stoletnich. Nosi tytul Recepcja mediow przez miodziez i osoby doroste. W tymze
tomie konsekwentnie umiescitysmy odpowiednie dla nauczycieli okreslonych grup
wiekowych fragmenty z Katalogu kompetencji medialnych, informacyjnych i cyfro-
wych 2014 [Katalog, 2014] oraz ptytg ze scenariuszami lekcji [Scenariusze] w celu
ich popularyzacji. Tu rowniez sporzadzitam spis folderéw i dokumentéw, dzigki
ktoremu uzytkownicy wiedza doktadnie, z jakich scenariuszy 1 materialdow pomoc-
niczych mogg korzystaé, nie otwierajac wszystkich plikéw po kolei). W ksigzce
tej opublikowatam takze rezultaty swoich eksploracji. Zawartam je w dwoch krot-
kich raportach (komunikatach) o wynikach badan nad komunikacyjnymi skutkami
odbioru mediéw przez mlodziez (gimnazjalng i ze szkot $rednich) — Jak media
wphwajg na zachowania komunikacyjne? Odbiorcza samoswiadomos¢ mtodziezy
w wieku szkolnym — komunikat o wynikach badan [Granat, 2018b] — oraz przez
osoby doroste (studentéw) — Jak media wplywajq na zachowania komunikacyjne?
Odbiorcza samoswiadomos¢ studentow dziennikarstwa i komunikacji spotecznej —
komunikat o wynikach badan [Granat, 2018c]. Zaprezentowanie jedynie ogdlnych
wynikéw zostato spowodowane tym, ze badania te przyniosty bardzo duzo mate-
riatu analitycznego i rozlegle mozliwosci interpretacyjne. Aby w pelni wykorzystaé
pozyskane od respondentow teksty, warto byto, oprocz wstepnych wnioskdéw za-
mieszczonych w raportach, dokona¢ poglebionych analiz i rozbudowanego wnio-
skowania, dlatego tez powstat niniejszy — autorski tom szosty Recepcji mediow:
Badania nad odbiorem przekazow masowych w praktyce edukacji medialnej.

Umieszczenie tej publikacji w serii wydawniczej dodatkowo motywuje
fakt, ze kazdorazowo w rozdziatach i monografii autorskiej kontynuowatam opi-
sy eksploracji nad komunikacyjnymi skutkami recepcji przekazéw medialnych
z perspektywy zachowan kolejnych, zréoznicowanych wiekowo grup odbiorcow,
a w tym tomie, rozwijajac poprzedni watek, zechce pokazaé nie tylko werbalne
skutki recepcyjne dzieci szkolnych, mtodziezy i dorostych, ale w pogltebionych
analizach takze uwzgledni¢ mozliwos$ci powstania komunikacyjnych efektow za-
chowan jezykowych indywidualnych odbiorcow w interakcjach® medialnych.

> Moje zainteresowania interakcjami zaowocowaty migdzy innymi odpowiednimi rozdziatami
w publikacjach [Granat, 2003; 2006] i ksiazka Podstawy interakcyjnosci w komunikacji jezykowej.
Interakcje jezykowe z udziatem dzieci w wieku przedprzedszkolnym [Granat, 2014].
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W zwiagzku z tym, po omdéwieniu w pierwszym rozdziale wybranych teorii
wptywu medidéw na odbiorce jako efektu ich recepcji, czyli niektorych zagadnien
z historii badan nad odbiorem medidéw i edukacyjnej roli zaangazowania mtodego
pokolenia w badania nad odbiorem mediow, w trzecim podrozdziale, zatytutowa-
nym Badania nad odbiorem w interakcji medialnej, zaprezentowatam podstawowe
terminy przyjete w publikacji. ROwniez w tym miejscu omowilam zastosowane
metody badawcze oraz okreslitam cele poszczegolnych eksploracji, ktore zostaty
szczegblowo przeprowadzone w rozdziale drugim.

Rozdziat drugi za$, noszacy tytut Praktyka badan sondazowych nad recepcjq
mediow i edukacjq medialng, obrazuje wyniki badan sondazowych wykonanych
w oparciu o interakcjonistyczna teori¢ komunikacji masowej, ale z innej perspek-
tywy, niz to si¢ robi zazwyczaj. Zwrocitam mianowicie uwage na obraz interak-
cji medialnej z udziatem nadawcy medialnego i odbiorcy indywidualnego, a nie
masowego. I to wlasnie jego pozycja byla kluczowa dla analiz, gdyz ukazata, jak
wypltywajace z tychze analiz wnioski mogg by¢ wykorzystane do dalszych eksplo-
racji i ostatecznie do tworzenia programu edukacji medialne;j.

Jak juz wspomniatam, analizy zostaly przeprowadzone gtownie pod katem
przebiegu interakcji medialnych dzigki zastosowaniu metodologii pragmalingwi-
stycznej, ale w celu wyciagnigcia wnioskow z zakresu dyscypliny nauk o mediach
1 komunikowaniu spotecznym. Mozna powiedzie¢, ze publikacja miesci si¢ w nur-
cie audiens studies, gdyz obrazuje badania komunikacji medialnej dzigki wyko-
rzystaniu narzedzi z dziedziny zarowno nauk spotecznych, jak i humanistycznych,
tu — jezykoznawstwa, czyli tak zwanych medialingwistycznych.

Rozdziat trzeci publikacji Praktyka badan nad odbiorem mediow w warun-
kach naturalnych rézni sie pod wzgledem opracowania od rozdziatu drugiego,
gdyz korpusy tekstow do eksploracji studenci pozyskiwali w warunkach natu-
ralnych, analizowali je i wyciagali z nich wnioski. Na tej podstawie powstaty
interesujace artykuty, a ze wzgledu na to, ze wpisaty si¢ w zatozenia szostego
tomu serii Recepcja mediow i powstaty w wyniku realizacji projektu dydaktyczno-
-naukowego kierowanego przeze mnie, znajduja swoje miejsce w tej publikacji.

W roku 2018 mianowicie zorganizowatam minizespot badawczy, opisatam
przebieg przedsiewziecia w krotkim tekscie Zajecia fakultatywne — badania nad
odbiorem mediow w praktyce, a nastgpnie dokonatam wyboru fragmentdéw stu-
denckich rozprawek naukowych, uzupetitam je i skorygowatam merytorycznie
oraz redakcyjnie. Dzieki temu w publikacji znalazty si¢ analizy przypadkow
dokonane przez studentéw drugiego roku stacjonarnych studiow pierwszego sto-
pnia na kierunku produkcja medialna; ci mtodzi badacze zaprezentowali przygoto-
wane przez siebie filmy znajomym osobom i rejestrowali ukrytymi kamerami ich
reakcje. Dzieki temu powstaty unikalne materiaty badawcze, poniewaz pozyskano
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je w warunkach naturalnych. Nastepnie, juz po uzyskaniu zgody osob filmowanych
na wykorzystanie owych materialow do analiz naukowych, przy zachowaniu
maksymalnej anonimizacji, zostaly przywolane i zinterpretowane w nastepujacych
tekstach: 1) Adrianny Klimek i Anny Granat: W jaki sposob swiadomosé bycia
badanym pod wzgledem recepcji mediow wplywa na ekspresje odbiorcy przeka-
zu medialnego?; 2) Agaty Wiatr i Anny Granat: Smieszne czy nieSmieszne tresci
z YouTube?; 3) Aleksandry Swietochowskiej i Anny Granat: Czy reklama m&m-s
emitowana podczas super bowl 2018 zachecita odbiorce do zakupu drazy?; 4) Ali-
cji Kutarskiej i Anny Granat: Odbior odcinka ulubionego serialu; 5) Weroniki
Sedal i Anny Granat: Film ,, Laktoza” bawi widza; 6) Julii Dynkiewicz i Anny
Granat: Zywiolowos¢ reakcji na przekaz medialny; 7) Natalii Andrzejczak i Anny
Granat: Reakcje subskrybenta na film zamieszczony przez youtubera; 8) Rafala
Granata i Anny Granat: Internet jako medium towarzyszgce; 9) Pawta Jasinskiego
1 Anny Granat: Reakcje na materiat filmowy zaangazowanego i niezaangazowa-
nego fana; 10) Macieja Nieszporka i Anny Granat: Skutki warunkéw otoczenia na
odbior oglgdanego przekazu medialnego 1 11) Patrycji Mielniczek 1 Anny Granat:
Skutki odbiorcze niespojnosci z wszystkimi tresciami przekazu tytutu filmu autor-
stwa Krzysztofa Gonciarza ,, Depilacja nosa woskiem *challenge™”.

Jak zatem widac, ksigzka ta sama w sobie stanowi swoisty zbior scenariu-
szy z zakresu edukacji medialnej, gdyz prezentuje udziat uczniow i studentow
w przedsigwzigciach badawczych, ktore doprowadzity do uswiadomienia mtodym
ludziom, Ze ich zachowania werbalne sg skutkiem odbioru przekazow masowych,
a to z kolei mozna uzna¢ za udziat w zajeciach z zakresu edukacji medialnej, czyli
przedmiotu nieobecnego, a od wielu lat postulowanego na catym §wiecie przez
licznych badaczy i praktykow.






. TEORIE WPLYWU MEDIOW NA ODBIORCE
— ZADANIEM BADAWCZYM

I.1. WYBRANE ZAGADNIENIA Z HISTORII BADAN NAD
ODBIOREM MEDIOW

O wplywie mediow na rozmaite dziedziny zycia i funkcjonowanie wspotczes-
nego cztowieka mowi si¢ 1 pisze coraz wigcej. Jak zauwazyt Grzegorz Zarazinski,
,Pytanie o wptyw medidéw nalezy do statego kanonu problemow, ktorymi zajmuje
si¢ nauka o komunikacji od lat 40. XX wieku” [Zarazinski, 2006, s. 97]. Media,
mass media, srodki masowego przekazu, ktore w powszechnym rozumieniu ozna-
czaja prase, radio, telewizje 1 Internet, sg w istocie metodami technicznego dostar-
czenia przekazu od nadawcy do odbiorcy. Taka wtasnie role juz od starozytnosci
pehnia: przekaz ustny, wystapienia publiczne czy ksigzki, a obecnie tak wszelkiego
typu publikacje edytowane w formie drukowanej czy cyfrowej, jak i tresci niesione
za pomoc fal radiowych czy poprzez sygnat telewizyjny.

Zamiennie uzywa si¢ okreslen: mass media, Srodki masowego przekazu, srodki ma-
sowej komunikacji, srodki spotecznego oddzialywania. Odnosi si¢ je glownie do prasy,
radia, filmu i telewizji oraz — znacznie rzadziej — takze do ksiazki, plakatu. Wywieraja one
przemozny wplyw na charakter wspotczesnej kultury (...) [Gajda,1988, s. 9].

I.1.A. Komunikowanie i wybrane modele komunikowania

Aby moéwi¢ w ogole o komunikowaniu masowym czy wptywie mediow na
komunikacje, nalezy wyjasni¢, czym wtasciwie jest komunikowanie i przyblizy¢
przynajmniej wybrane modele procesu komunikowania.

Komunikowanie to wedtug Stownika jezyka polskiego W. Doroszewskiego:
,forma rzeczownikowa od czas. komunikowac¢ (p.)” [Komunikowanie], komuni-
kowac¢ zas to, jak gtosi Stownik jezyka polskiego PWN:

komunikowac 1
1. «podawac co$ do wiadomosci»
2. «przekazywac komus informacje w bezposrednim kontakcie»
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komunikowa¢ II
1. «przyjmowac komunig»
2. «udziela¢ komunii»
komunikowac si¢
1. «utrzymywac¢ z kims$ kontakt»
2. «mie¢ potgczenie z innym pomieszczeniem, miejscem» [Komunikowac].

Jesli chodzi za$ o modele komunikowania, to najpierw wyjasni¢, czym jest
model.

Przez model rozumie si¢ hipotetyczng konstrukcje myslowa bedacg uproszczonym
obrazem fragmentu rzeczywistosci [Gajda, 2005, s. 38].

Juz w starozytnosci retorzy zaproponowali model komunikacyjny: osoba
przemawiajaca — przemowienie — stuchacz. Z czasem powstawato bardzo duzo
modeli, a wszystkie dadzg si¢ przypisa¢ do jednego z dwoch rodzajow:

— modele jednokierunkowego przeptywu informacji (od nadawcy do odbior-
cy), przyktadowe to:

e model zastrzyku (injection model) lub model oddziatywania podskornego

7 1939 roku — model wszechmocy propagandy (skonstruowany przez Ser-
ge’a Tchakhotine), zaktadajacy, ze cztowiek w wickszym stopniu kieruje
si¢ emocjami i instynktem niz rozumem, a moc wpltywu tresci propagan-
dowych zalezy od powtarzalnosci lansowanych idei;

e model aktu perswazyjnego Lasswella z 1948 roku, uwidaczniajacy, ze
proces komunikowania jest aktem perswazji sktadajacym si¢ z pigciu
sktadnikow, bedacych odpowiedziami na pytania: Kto méwi, co, za po-
mocg jakich srodkéw i z jakim skutkiem?”’;

e model dyfuzyjny Rogersa z 1962 roku ukazujacy, ze przekazy medialne
docieraja do publicznosci masowej za posrednictwem przywodcow opinii;

e model wspolnoty do§wiadczen Wilbura Schramma z 1954 roku, opie-
rajacy si¢ na wspolnocie doswiadczen akceptowanych przez nadawce
i odbiorce, a w procesie komunikowania wyrozniajacy fazy: kodowania,
interpretacji i dekodowania; model ten zostal rozwinigty przez A. Molesa,
ktory rozszerzyt koncepcje ,,wspolnoty doswiadczen™ na proces uczenia
si¢ nadawcy (uczenie aktywne) i odbiorcy (uczenie pasywne);

e modele interakcyjne (sprze¢zenie zwrotne miedzy nadawcg a odbiorcg);

e model socjologiczny Johna i Matyldy Rileyéw z 1959 roku, uwzglednia-
jacy w procesie komunikowania role czynnikéw spotecznych, takich jak
grupy pierwotne i szersze struktury spoteczne wzajemnie si¢ warunkujace;

e model spoteczno-kulturowy Tudora z 1970 roku:
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Wedtug Andrew Tudora, struktura spoteczna okresla spoteczne usytuowanie nadawcy
i odbiorcy oraz funkcje przekaznika, a kultura — orientacje i oczekiwania (poznawcze,
ekspresywne i wartosciujgce) nadawcey i odbiorcy oraz jezyk przekaznika rozumianego
jako tres¢ i kanat przekazu [Gajda, 2005, s. 42].

Jak wigc wida¢, krytykowano poszczegodlne modele, a potem zastgpiono je
analizg procesow selekcji informacji, ktora miata zobrazowa¢ wptyw mediow
,jako kompleksowy i wysoko zorganizowany proces” [(...) odnoszacy si¢] do
oddziatywania trzech czynnikow: oferty programowej, kontekstu wewnetrznego
odbiorcy (jego doswiadczenia, wiedzy i predyspozycji) i kontekstu zewnetrznego
odbiorcy (sytuacyjne i spoteczne ramy komunikacji jak obecno$¢ osob trzecich,
normy, wartosci spoteczne) [Zarazinski, 2006, s. 100]. Do badan komunikowania
masowego czesto wykorzystuje sie takze modele powstale w wyniku eksploracji
jezyka naturalnego, na przyktad schemat komunikacyjny Romana Jakobsona
z 1972 roku.

1.1.B. Teorie efektéw komunikowania masowego

Jesli chodzi o teorie efektow komunikowania masowego, jest ich bardzo
duzo*. Klasyczne opierajg si¢ na behawiorystycznym modelu: ,,bodziec wywo-
luje reakcje” 1 mozna je podzieli¢ na psychologiczne, socjologiczne i kulturowe.
Pierwsza z psychologicznych to teoria uwarunkowania [Ellul, 1965; Choukas,
1965], zaktadajaca, ze stowa, znaki, osoby, fakty itp. wywotujg u jednostki reakcje
— odruchy warunkowe. Oddziatywanie jest potggowane przez stany uczuciowe od-
biorey (Iek, przyjemnos$¢, mitos¢ itp.). Druga psychologiczng jest teoria dysonansu
poznawczego [Festinger, 1964], wyjasniajaca, ze odbiorca reaguje oporem wobec
informacji niezgodnych z jego nastawieniem. Podobne do niej to kolejno teoria
przystosowania — koherencji postaw odbiorcy wzgledem przekazu i nadawcy oraz
teoria wspotorientacji — zbieznosci pogladéw odbiorcy z pogladami innych odbior-
cow. Teorie socjologiczne podkreslaja zwigzek zmiennych spoleczno-demogra-
ficznych z cechami psychicznymi, gdyz wszystkie one razem determinujg poziom
i rodzaj wplywu mediéw na odbiorce. Pte¢, wiek, wyksztalcenie, przynaleznosé¢
jednostki do grup spotecznych — wszystko to decyduje o typie i stopniu wplywu
srodkow masowego przekazu. Cecha wspodlng teorii kulturowych jest przekonanie
o kulturotworczej roli mediow [Gordon, 1979], a generalnie gltéwnie o negatyw-
nym wplywie srodkéw masowego przekazu na kulture:

* Przeglad teorii i hipotez w znacznej czeSci za: J. Gajda [2005, s. 33—47].
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Gltoéwng tezg wielu badaczy jest twierdzenie o niskiej warto$ci kulturowe;j treéci prze-
kazywanych przez mass media, o obnizeniu poziomu kultury. Ksztaltowaniu ztego smaku,
wywieraniu depersonalizujgcego i demoralizujacego wplywu, umacnianiu mieszczanskie-
go hedonizmu itp.” [Gajda, 2005, s. 35].

Oczywiscie istnieja takze umiarkowane teorie pokazujace pozytywne nastep-
stwa oddziatywania §rodkow masowego przekazu, takie jak zwickszenie dostepno-
$ci do osiggnie¢ kultury. Takie stanowisko prezentowali migdzy innymi: Edward
Shils, M. D. White, Edgar Morin [1965] czy Antonina Kloskowska [1964]. Na
szczegolng uwage zastuguje tu koncepcja Marshalla McLuhana [2004], zaktada-
jaca, ze:

Srodki masowego przekazu — aczkolwiek same w sobie nie sa ani zle, ani dobre —
przedhuzaja zmysty cztowieka, ksztaltuja i kontroluja zakres ludzkich zwiazkow, doko-
nujg istotnej rewolucji w komunikowaniu (w przesztosci pismo i druk, a wspodtczesnie
telewizja). Pod ich wptywem $wiat staje si¢ ,,globalna wsig”. Powoduja one integracje
spoteczenstwa i prowadza do powstania wi¢zi typu plemiennego [Gajda, 2005, s. 35].

Ten sam badacz jednak zauwazyt takze, ze media wprowadzaja odbiorcow
w stan bierno$ci, gdyz daja ztudzenie zastepczego przezywania rzeczywistosci
— ,,zycia z drugiej r¢ki” — znalazto to odbicie w tzw. teorii dysfunkcji narko-
tyzujacej. Negatywny wpltyw srodkéw masowego przekazu, gtownie na dzieci
i mtodziez, ukazuja réwniez wyniki badan psychiatrycznych Fredrica Werthama
[1954]. Stwierdzit on, ze mass media ucza materializmu, brutalnosci i zachowan
antyspotecznych.

W tym miejscu koniecznie trzeba przywota¢ takze nazwisko technosceptyka
— Neila Postmana [1992], ktory nie widzial efektoéw w oddziatywaniu edukacyjne;j
telewizji z powodu braku interaktywnosci.

Pozostajac przy przyblizaniu badan nad socjalizujaca (lub nie) funkcja mass
mediow, nalezy stwierdzi¢, ze najliczniejsze opracowania dotycza czterech aspektow:

— czasu odbioru;

— 10l spotecznych nadawcy i odbiorcy w procesie komunikowania;

— motywow selekcji przekazow;

— zaufania do okreslonych nadawcow.

Aspekty te rozpatrywane sg w kategoriach zmiennych spoteczno-demogra-
ficznych i psychologicznych, takich jak przyktadowo zdolnos$¢ uczenia sig.

Na przywolanie zastuguje rowniez hipoteza luki informacyjnej, mieszczaca
si¢ w teorii dysonansu poznawczego, a sugerujaca, ze ze wzgledu na to, iz wiecej
wartosciowych informacji z mediéw czerpia osoby o wyzszym wyksztatceniu,
pojawia si¢ dodatkowe zwigkszenie dysproporcji miedzy ,,poinformowang elitg”
a ,,niedoinformowang wigkszos$cig”.
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Za kulturotworcze funkcje mediow J. Gajda [2005, s. 43—47] uznaje takie, jak:

funkcja upowszechniania roznorodnych tresci (nieprawidlowosci: stwa-
rzanie pozoréw doinformowania i uczenia, zabijanie aktywnosci, odcia-
ganie od innych form uczestnictwa w kulturze, rozleniwianie);

funkcja ludyczna (nieprawidtowosci: préznowanie, bezmys$Ino$é, jato-
wos¢ prowadzaca do apatii, zmniejszenie aktywnosci kulturalnej, wzrost
konsumpcjonizmu, rozbudzanie nierealnych pragnien);

funkcja stymulacyjna (nieprawidtowosci: biernos$¢ artystyczna, zainte-
resowanie ,,niskimi” tresciami);

funkcja wzorotworcza (propagatorska, upowszechniajaca, lansujaca po-
zytywy, nieprawidtowosci: propagatorska, upowszechniajaca, lansujaca
negatywne tresci);

funkcja interpersonalna (nieprawidtowosci: powodowanie aspotecznosci).

Ze wzgledu na to, ze J. Gajda opracowat tabele uwzgledniajaca potencjalne
wartosci pltynace z funkcji medidw, warto ja przytoczy¢, poniewaz moga one
stanowi¢ podstawe do wyszczegdlnienia i nazwania faktycznych skutkow od-
dziatywania mediéw.

Tabela 1. Podstawowe funkcje kulturotworcze medidéw i ich aktualne wartosci (mozliwe

do zaistnienia, spodziewane)

Podstawowe Funkcje Wirtualne wartosci kulturotworcze
funkcje towarzyszace pozytywne negatywne
1. Upo- Informacyjna Dostarcza réznorodnych in-| Wprowadza dezorientacj¢ na
wszechnianie | Edukacyjna formacji i pozwala je pozna¢ | skutek zalewu réznorodnych
réznorodnych | Estetyczna i zrozumied; tresci, oglupia, czyni pozory
tresci Eksplikacyjna Uczy i motywuje do ksztal- | doinformowania i uczenia;
Kompensacyjna |cenia; Ostabia i zabija aktywno$¢, roz-
Uzupetnia braki edukacji; do- | leniwia, odcigga od innych form
starcza przezy¢ estetycznych; | uczestnictwa w kulturze
budzi i rozwija zainteresowa-
nia, pozwala na kulturalne spe-
dzanie wolnego czasu
2. Rozrywkowa Poprawia samopoczucie, umoz- | Pogtebia tendencj¢ do prozno-
Funkcja Relaksowa liwia odpre¢zenie; bawigc —|wania, bezmyslnego spgdzania
ludyczna Estetyczna uczy; uwrazliwia estetycznie; | wolnego czasu, jalowej rozryw-
wplywa na opinie, na ksztatto- | ki, ostabia aktywnos¢ kulturalna;
wanie postaw ostabia przezycie autentycznych
wydarzen; przedstawia wyda-
rzenia w krzywym zwierciadle
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Podstawowe
funkcje

Funkcje
towarzyszace

Wirtualne warto$ci kulturotworcze

pozytywne

negatywne

3.
Funkcja
stymulujgca

Estetyczna
Wychowawcza

Aktywniejszy, pelniejszy od-
biér programoéw, podnosi po-
ziom kulturalny odbiorcy; roz-
wija zainteresowania; pobudza
do uczestnictwa w kulturze i do
tworzenia; wyrabia zrdéznico-
wane upodobania; ksztattuje
postawy otwartego umystu

Pobudza do niewybrednej roz-
rywki, obniza smak estetyczny;
wyrabia falszywe przekonania
o0 fatwosci tworzenia; stuzy ujed-
noliceniu upodoban

4.
Funkcja wzo-
rotworcza

Wychowawcza
Edukacyjna

Propaguje okres$lone style go-
dziwego zycia, przejmowanie
godziwych wzorow postepo-
wania i zachowania; dostarcza
porad przydatnych w zyciu,
wyrabia indywidualne i zroz-
nicowane zainteresowania; ura-
bia opinie i ksztaltuje postawy
moralne; czyni cztowieka bar-
dziej elastycznym, podatnym
na pozytywne zmiany

Bezkrytycznie przejmuje wzo-
ry postgpowania i zachowania;
slepo nasladuje, tudzac tatwa
kariera; ukazuje konsumpcyjne
wzory zycia; wyrabia postawy
konformistyczne, wygodnictwo

5.
Funkcja in-
terpersonalna

Wychowawcza
Informacyjna

Wyjasnia problemy drugiego
czlowieka;

Podkresla umiejetnos¢ samo-
okreslenia si¢ w $wiecie; po-
woduje ukulturowienie

Pogtlebia izolacj¢ cztowieka
ijego osamotnienie; zobojetnia
wobec spraw doczesnych; po-
woduje zagubienie si¢ w §wiecie
rzeczy; obniza kulture; ksztattu-
je postawy egoistyczne

Zrédlo: I. Gajda [2005, s. 46-47].

Do ciekawszych koncepcji moéwiacych o wptywie srodkéw masowego prze-
kazu na audytorium nalezg sformutowane przez Hilde Himmelweit, Janing Ko-
blewska i J. T. Klappera. Hilda Himmelweit [Himmelweit, 1972, s. 25] wymienita
trzy rodzaje wptywu:

— natychmiastowy (bezposredni);
— kumulatywny;
— podswiadomy,
a Janina Koblewska [1972, s. 25-26] uzupehita te rodzaje o:
— zewnetrzny (apel do wlasciwosci wewnetrznych odbiorcy) [Gajda, 1988,
s. 93-94].

J. T. Klapper [1960], ktory badat skutecznos¢ wptywu mediow, doszedt do
nastepujacych wnioskow:

— efekty w odbiorcach moze wywota¢ masowe komunikowanie jedynie za
posrednictwem i wspolnie z zespolem czynnikow interweniujacych;

— komunikowanie masowe nie jest przyczyna, ale jedynie wspotdetermi-
nantg wzmacniajacg istniejgce postawys;
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— media moga prowadzi¢ do zmiany postaw jedynie wowczas, gdy nie dzia-
tajg czynniki interweniujgce i/lub wigkszos¢ owych czynnikow dziata na
rzecz zmiany;

— mass media mogg wywotac skutki bezposrednie w drugorzednych dla
jednostki sytuacjach;

— skutecznos¢ oddziatywania zalezy m.in. od cech przekazu, srodka prze-
kazu, zrodta informacji, klimatu opinii publicznej itd.

Badacz wymienit rowniez sfery wptywu mediéw, a mianowicie:

— zachowania (podejmowanie decyzji, zachowania prospoteczne, agresyw-
ne itp.);

— poziom wiedzy (stopien poinformowania, zakres wiedzy, poziom kom-
petencji komunikacyjnych);

— postawy (przekonania, ocenianie innych);

— sprawnosc¢ organiczng (uszkodzenia narzadéw zmystoéw, skutki braku ru-
chu).

W zasadzie w historii badan nad wplywem medidow mozna wyodrebnic trzy
fazy [Zarazinski, 2006]:

— faze¢ mediow silnych zwiazang z psychologicznym obrazem cztowieka
jako czgstki masy (lata 30. XX wieku: jednostka zyje pod absolutnym
wptywem mediow — Tarde; Lebon; Ortega y Gasset — poniewaz czlowiek
reaguje na bodzce ze srodkow masowego przekazu — Pavlov; Skinner,
Watson);

— faze mediow stabych (lata 50. XX wieku: ,,Idee plyna od mediéw do
lideréw opinii, a od nich do mniej aktywnych cztonkow spoteczenstwa”
[Schmidt, Zurstiege, 2006, s. 106] [Lazarsfeld, 1959], media oddziatuja
w sposob minimalny — potwierdzajg istniejace juz preferencje [Festinger,
1957], nastepuje selekcja tresci [Lazarsfeld, 1959] i aktywne korzystanie;

— faze wzrostu znaczenia mediow (poczatki to lata 60. XX wicku [Klapper,
1960], a potem lata 80. XX wieku: teoria bodzca budzacego u odbiorcy za-
interesowanie wzmacniajace pierwotng reakcje [Palmgreen, Rubin, 2004],
model dynamiczno-transakcyjny, w ktérym bodziec wzmacnia stabe, juz
istniejace zainteresowanie, a to z kolei prowadzi do aktywnego poszuki-
wania kolejnych bodzcow, znow wzmacniajacych zainteresowanie, az do
osiaggnigcia wptywu przez impuls wzmocniony zainteresowaniem. W tym
modelu oddziatywanie srodkow masowego przekazu jest wynikiem zaréw-
no oferty medialnej, jak i oczekiwan odbiorcow).

Chcac przyblizy¢ historie teorii wptywu wywieranego przez media na audy-
torium [Zarazinski, 2006], nalezy takze wspomnie¢ rok 1940, kiedy Herta Herzog
sformutowata teori¢ uzytkowania i korzysci (uses and gratifications), zaktadaja-
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cg, ze odbiorcy sg aktywnymi podmiotami procesu komunikacji, czyli korzystaja
z mediow w celu zaspokajania potrzeb lub uzyskania pomocy w rozwigzywaniu
problemow. Szczegolowe zatozenia tej koncepcji sformutowali E. Katz, J. Blumer,
M. Gurevitch [Katz, Blumer, Gurevitch, 1974, s. 2-22]:

— publicznos¢ to aktywna zbiorowo$¢, ktora korzysta z mediow, kierujgc
si¢ gtdéwnie oczekiwaniami wobec tresci oferowanych przez srodki ma-
sowego przekazu;

— trudno moéwi¢ o bezposrednim wplywie mediéw na odbiorcow, poniewaz
to odbiorcy robig uzytek z mediow, a nie odwrotnie;

— media nie s3 jedynymi srodkami zaspokajania potrzeb, istniejg dla nich
alternatywne: starsze od nich i dogodniejsze;

— latwo jest pozna¢ motywy odbioru, poniewaz odbiorcy sg ich swiadomi;

— podczas analizy nastawien odbiorczych nie nalezy bra¢ pod uwage war-
tosci artystycznych przekazoéw medialnych.

Wobec kwestii motywow percepcji, a co za tym idzie ich efektow, na uwage
zashuguja rowniez badania E. Katza, M. Gurevitscha i H. Haasa [1973, s. 164—185],
ktorzy wyszczego6lnili 35 kryteridow potrzeb odbiorczych, zawartych w czterech gru-
pach i prowadzacych do okreslonych skutkow:

— potrzeb kognitywnych (pozyskanie informacji, wiedzy, rozumienia, lep-
szej orientacji w zyciu i tworzeniu wlasnego ,,ja”);

— potrzeb emocjonalnych (uzyskanie odpre¢zenia, odpoczynku, lepszego
samopoczucia, eskapizm);

— potrzeb komunikacji i kontaktu (uzyskanie orientacji w tematach spotecz-
nych, co pomaga w nawigzywaniu kontaktow, lub uzyskanie zastepczego
kontaktu z innymi ludzmi);

— potrzeb integracji (uzyskanie poczucia stabilizacji i posiadania wyzszego
spotecznego prestizu).

Biorac pod uwage rowniez potrzeby odbiorcze, w 2001 roku [Bonfadelli, 2002]
strescit wyniki badan prowadzonych pod wplywem rozpowszechniania si¢ Internetu:

— potrzeby emocjonalne lub spoteczne odbiorcow mediow dominuja nad
potrzebami kognitywnymi;

— potrzeba rozrywki utrudnia recepcj¢ informacji;

— potrzeby emocjonalne goéruja nad innymi u 0s6b o niskim wyksztatceniu
i niewielkim zainteresowaniu polityka;

— odbiorca musi mie¢ silniejszg motywacje do recepcji tresci wymagaja-
cych wiekszego wysitku.

Bardzo interesujacg hipotezg dotyczaca kwestii relacji nadawcy wobec od-
biorcy i wynikajacego stad wptywu zaproponowali Maxwell E. McCombs i Do-
nald L. Shaw w 1968 roku — hipoteze porzadku dziennego (agenda-setting) — ktora
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zaktada, ze media kreuja tematy i decydujg o strukturze ich waznosci. Wedtug
badan nad agenda-setting skuteczno$¢ srodkow masowego przekazu warunkuje
zainteresowanie tematem odbiorcy i stan jego wewngtrznego poruszenia, ktorego
z kolei kryteria to: intensywno$¢, zasi¢g, identyfikacja, jednoznaczna struktura,
dynamika. Moc efektow jest natomiast warunkowana poziomem ,,widocznosci”
tematow (bezposrednio dotykajace odbiorce), ich nagto$nieniem i gwaltowna po-
pularyzacjg oraz stopniem potrzeby orientacji i intensywnos$ci korzystania z me-
diéw przez odbiorcow.

Hipotez¢ dotyczaca réznicy w poziomie wiedzy (knowledge-gap) wysungli
w 1970 roku: Tichenor, Donohue i Olien, twierdzac, ze poziom wyksztalcenia
odpowiednio decyduje o poziomie poinformowania i zainteresowania sprawami
politycznymi oraz spolecznymi.

Georg Gerbner (1976) to tworca hipotezy gtdéwnego nurtu, zaktadajacej, ze
telewizja ksztattuje obraz §wiata odbiorcow.

Elizabeth Noelle-Neuman (1974, 1980) zauwazyta, ze odbiorcy mediow ,,za-
razajg” si¢ wzajemnie gtodnym wyrazaniem opinii lub milczeniem, stad nazwa
teorii: spirala milczenia.

Branza reklamowa postuguje si¢ glownie teorig kontaktu bazujgcg na modelu:
bodziec—reakcja. Skutecznos¢ reklamy zalezy od czestotliwosci kontaktu odbior-
cy z jej no$nikiem — medium oraz od jakos$ci tego kontaktu (intensywno$¢ i inne
czynniki recepcji).

W zwigzku ze znacznym wplywem mediow na konsumenta powstaty liczne
opracowania dotyczace tego problemu. Przyktadowo mozna stwierdzi¢, ze:

Upowszechnienie nowoczesnych technologii informacyjnych i komunikacyjnych
zmienito wiele zwyczajow zakupowych internautow. Badane osoby obecnie coraz czg-
$ciej kupujg w Internecie niz kiedys (...) [Macik, 2011, s. 185].

Kolejng hipotezg mowiacag o wplywie mediow na psychike cztowieka jest
hipoteza katharsis, a jej poczatki siegaja czaséw Arystotelesa. Wedtug tej hipotezy,
ogladanie scen przemocy budzi przed nig lgk i uwrazliwia na nig.

Hipoteza symulacji jest przeciwienstwem poprzedniej, czyli zaktada, ze te-
lewizyjne obrazy przemocy wzbudzaja w odbiorcach agresj¢, wywotujac ogolne
podniecenie, imitowanie (w dzieciach wyksztalcaja nawyk agresywnego zacho-
wania) lub je sugerujac.

Hipoteza racjonalizacji to koncepcja swoistego usprawiedliwienia wptywem
medidw sprawcow brutalnych czynow, a przez to zdjecia z nich odpowiedzialnosci.

Hipoteza habituacji glosi zasade dtugotrwatych oddziatywan powodujacych
ostabienie wrazliwos$ci na agresje. Odbiorcy, unikajgc przyzwyczajenia, poszukujg
wiekszej drastycznosci tresci.
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Hipoteza braku oddziatywania ma charakter metahipotetyczny, gdyz wska-
zuje na brak jednoznacznych dowodow na wplyw mediéw na pojawianie si¢ prze-
mocy w zachowaniach odbiorcow.

Sposrod licznych teorii 1 hipotez dotyczacych obserwowania wptywu aktow
przemocy na zachowania agresywne odbiorcow, wickszo$¢ badaczy zgadza sig¢
z teorig spolecznego uczenia sie¢, zakltadajaca, ze odbiorca, obserwujac, uzyskuje
modele zachowan wlasciwych lub nie uzyskuje ich.

Odbiorca moze zatem by¢ poddany nastepujacym aspektom wptywu mediow
[Osrodek Badania Opinii Publicznej, 1998]:

— emocjonalnemu (silna identyfikacja dzieci z okreslonymi rolami czy za-
chowaniami, stres, napady lgku lub agresywnosci, utrata poczucia rze-
czywistosci, uzaleznienie od medidow);

— kognitywnemu (stymulacja procesdOw poznawczych, pozytywny lub ne-
gatywny wptyw bohateréw medialnych na rozwdj osobowosci u dzieci);

— spolecznemu (socjalizacja, zanik wrazliwosci prowadzacy do zachowan
dysfunkcyjnych i nieakceptowalnych, indywidualizacja i atomizacja spo-
teczna, kupowanie produktow i ustug pod wpltywem reklam);

— fizjologicznemu (bol gtowy, bezsenno$¢ z powodu nadmiaru bodzcow).

Srodki masowego przekazu wptywaja na jednostki, ale skutkéw ich wptywu
doswiadczaja zardbwno poszczegolni odbiorcey, jak i cate ich grupy. Media bowiem
oddziatuja, pelnigc funkcje [Zarazinski, 2006]:

— spoteczne:

socjalizacja (wejscie w $wiat wartosci i kultury, dos§wiadczanie ksztal-
cenia i wychowywania, zwlaszcza przez dzieci i mtodziez);
spoteczna orientacja (uzyskanie orientacji w nieskonczone;j liczbie sg-
dow, opinii i wzorcéw zachowan);

rekreacja / rozrywka (do$wiadczanie odpoczynku, przyjemnosci);
integracja (do§wiadczanie wspolnotowosci lub odrebnos$ci spotecznej);
polityczne;

opinia publiczna (poczucie posiadania wplywu i kontroli nad wtadzg);
artykulacja pogladow (poczucie zaistnienia w spoteczenstwie);
polityczna socjalizacja (poczucie znajomosci polityki);

krytyka i kontrola wtadzy (poczucie posiadania wtadzy);

— ekonomiczne:

cyrkulacja (nabywanie towaréw oraz ustug, a przez to aktywizacja go-
spodarki dzigki reklamom);

regenracja (zwigkszenie efektywnosci fizycznej 1 intelektualnej dzigki
rozrywce);

wladza (podporzadkowanie propagowanym przez media strukturom
i formom wtadzy).
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L.1.C. Historia metodologii badan recepcji mediéw

Lata 20. 1 30. XX wieku to czas poczatkéw licznych badan empirycznych
nad wptywem mediow na odbiorcéw. Skoncentrowaty si¢ one wokot celow
nadawcow oraz funkcji wpisanych w teksty. Komunikowanie traktowano wow-
czas jako jednokierunkowy proces, ktory przebiegal bez przeszkod ze zrodta
(,,dysponent-nadawca”) do odbiorcy (,,konsument indywidualny”) ,,przebiegaja-
cy bezkolizyjnie od dysponenta—nadawcy do konsumenta indywidualnego”. Za
Maryla Hopfinger [1985, s. 50] mozna ten model komunikacji nazwac¢ receptyw-
nym, w ktorym ,,0dbidr jest rozumiany jako operacja mechaniczna, automatyczna,
odwzorowujaca, sfera aktywnosci zarezerwowana jest dla nadawcy i tylko tej roli
przystuguja »operacje znaczeniotworcze«” [Hopfinger, 1985, s. 30]. Prowadzi-
o to do podejmowania gtéwnie badan o charakterze ilo§ciowym, traktujgcych
widownig¢ jako ,,mas¢ spoleczng” [Blumer, 1951]. Twoérca tej nazwy byt Herbert
Blumer, ktory, bazujac na zbudowanym przez swego nauczyciela Roberta Par-
ka uktadzie pojeciowym (sktadajacym si¢ z pojec: ,,grupa’™, ,,thum™, , publicz-
no$¢”’), dodat don pojecie ,,masa spoleczna”. Wedtug Herberta Blumera, stano-
wi ona wielki agregat anonimowych jednostek, izolowanych, niewchodzacych
ze sobg wzajemnie w zadne interakcje. Grupe t¢ charakteryzuje rozproszenie,
biernos¢, jednowymiarowos¢, wewnetrzne niezorganizowanie, brak samoswia-
domosci, tozsamosci, niezdolno$¢ do zorganizowanego dziatania we wspolnym
celu [Kowalska, 2014, s. 35]. W zwiazku z tym przyjmowano wowczas, ze ba-
daniom moze podlegaé odbiorca przecietny, uniwersalny, reprezentujacy forme
zachowania masowego, co skutkowato wykorzystaniem ilosciowej, sondazowej
metodologii badawczej do rejestrowania zasiegow przekazow, analiz reakcji wi-
downi na komunikaty, rozmiaréw i sktadow publicznosci oraz motywdéw korzy-
stania z mediow. Oznaczato to uznanie widowni za masowy rynek konsumencki
i prowadzito do potozenia nacisku w badaniach instytucjonalnych na konsump-
cje mediow kosztem ich odbioru. Wedtug Ien Ang, stanowito to ,,tendencj¢ do
wyrazania si¢ w imieniu publicznos$ci niz do badania tego, co ona sama ma do
powiedzenia” [Ang, 1991 za: Kowalska, 2014, s. 39—40]. Denis McQuail [2007]
zauwazyt, ze metodologie badan statystycznych wptywow mediéw na odbiorce
w pierwszej polowie XX wieku miaty za zadanie doprowadzi¢ do odpowiedzi
na pytania o skuteczno$¢ mass mediow w kwestii perswazji rozumianej jako
modyfikacja postaw bezwolnej publicznosci. Podstawe takich wnioskow stano-

> Pojecie znane z definicji Charlesa Cooleya [1962 (1909)].
¢ Pojecie znane z prac Gustawa Le Bona [2004 (1895)].
7 Pojecie znane z koncepcji Gabriela Tarde’a [1904 (1901)].
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wit model analizy transmisji informacji Claude’a Shannona i Warrena Weavera,
ujmujacy komunikowanie jako proces sekwencyjny i jednokierunkowy. Everett
M. Rogers stwierdzil miedzy innymi, ze ,,doprowadzil on badaczy komuniko-
wania do przyjecia linearnej, zorientowanej na skutki koncepcji komunikowania
miedzyludzkiego” [Rogers, 1986, s. 7, za: Kowalska, 2014, s. 41]. W rezultacie
spowodowato to, ze ,,[m]ozemy wiec mowic o do$¢ spojnej wizji komunikowania
masowego, w ktorej odbiorcy sa wlasciwie nieobecni” [Kowalska, 2014, s. 42].

W latach 40. ubiegltego wieku prowadzono jednak mimo wszystko psycholo-
giczne badania wykorzystujace technike socjometryczna, ktore podwazaty ,,domi-
nujacy paradygmat”. Zauwazono chocby, ze cata publiczno$¢ sktada si¢ z mniej-
szych grup i jednostek, ktoére komunikujg si¢ ze sobg wewngtrznie w codziennych
interakcjach, co ksztaltuje postawy cztonkéw tychze grup w odniesieniu do otrzy-
mywanych z mediéw przekazow [Kloskowska, 1959, t. 3, nr 3]. Doprowadzito to
do powstania licznych prac na temat ,,wielkiego audytorium”, a wsrod nich naj-
gloéniejsza byta publikacja Josepha Klappera, The Effects of Mass Communica-
tion, w ktorej napisal migdzy innymi: ,,Komunikowanie masowe nie stanowi za-
zwyczaj koniecznej i wystarczajacej przyczyny zmian w swiadomosci odbiorcow,
lecz oddziatuje raczej przez splot czynnikow posredniczacych. [...] skuteczno$¢
komunikowania masowego, czy jako czynnika wspomagajacego, czy jako bez-
posredniej przyczyny, zalezy od roznych aspektéw mediow i samych przekazow
lub od sytuacji komunikacyjnej (wlaczajac w to np. aspekty organizacji tekstu,
nature zrodta i medium, istniejacy klimat opinii publicznej itp.” [Klapper, 1960,
s. 8, za: Kowalska, 2014, s. 46].

Pierwszym nurtem badawczym konsekwentnie zorientowanym na odbiorce
byta teoria uzytkowania i korzys$ci zadajaca pytanie o przyczyny i cele korzy-
stania przez ludzi z mediéw [Lazarsweld, Stanton, 1944; Lazarsweld, Stanton,
1949]. Pojawita si¢ juz w latach 40., ale swoj renesans przezyla w latach 60.
1 70. XX wieku. Metody badawcze wykorzystywane do jej udowadniania mia-
ly charakter kwestionariuszowy z technikami analiz danych. Tego typu badania
efektow mediow skoncentrowaty si¢ jednak na wskazywaniu niezamierzonych
negatywnych skutkow wptywu srodkéw masowego przekazu z pominig¢ciem po-
zytywnych. Tacy badacze jak Sven Windahl i Mark Levy zauwazyli, ze:

Motywacja do konkretnego sposobu uzycia mediéw sg zdefiniowane samodzielnie
przez aktywnych odbiorcow potrzeby i cele (...); aktywne uczestnictwo w procesie ko-
munikowania moze utatwi¢ uzyskanie okreslonych nagrdéd lub zaistnienie okreslonych
efektow, ograniczy¢ ich poziom lub wywrze¢ na nie inny rodzaj wptywu [Levy, Windahl,
1985, za: Kowalska 2014, s. 47].
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W latach 70. Jaya G. Blumler, Elihu Katz oraz Michael Gurevitch utozyli
zbioér motywow korzystania z mediow [Katz, Blumler, Gurevitch, 1973-1974,
t. 37, nr 4]. Wszystkie koncepcje badawcze wprawdzie uwzgledniaty aktywnos¢
odbiorcza i interakcyjnos¢ wewnatrz ,,publicznosci masowej”, jednak nie rezygno-
watly z zatoZenia o asymetryczno$ci modelu komunikowania.

W latach 50. 1 60. pojawit si¢ nowy nurt badawczy zwany brytyjskimi studia-
mi kulturowymi, ktory ujmowat kultur¢ w duchu antropologii i dokonal swoistego
,»odkrycia odbiorcy”. Dzigki pracom Stuarta Halla® przyjeto, ze §wiaty zbiorowosci
odbiorczych sg skomplikowane. Wigzato si¢ to z kwestia ,,stawania si¢” tekstu
poprzez odczytanie go przez indywidualnych odbiorcow. To grupy takich odbior-
coOw stanowig publiczno$¢ ze swoja wlasng etnografia. ,,Czytanie lub ogladanie
telewizji staje si¢ w takim ujgciu procesem negocjacji miedzy widzem i tekstem”
[Kowalska, 2014, s. 74]. Koncepcje te przetestowat empirycznie uczen S. Halla —
David Morley [1980] — ktory potwierdzit jg i otworzyt droge do dalszych badan
roéznorodno$ci odczytan uwarunkowanych rozmaitoscia interpretacji heterogenicz-
nych pod wzglgdem statusu czy kompetencji kulturowych odbiorcow.

Ten sam badacz jest autorem przetomowej publikacji Family Television [Mor-
ley, 1986], w ktorej, ,,jak zauwaza Wiestaw Godzic, po raz pierwszy w historii
badan nad odbiorcami, za pomoca spojnej metody [...] potaczyt zagadnienia in-
terpretacji i uzywania mediow, ktore do niedawna nalezaty do odrgbnych dziedzin
roznych tradycji badawczych — pierwsze zagadnienie lokowane byto w perspek-
tywie literacko-semiotycznej, drugie za$ na polu socjologicznych badan czasu
wolnego” [Kowalska, 2014, s. 79].

Z powyzszego zestawienia przemian koncepcji metodologicznych badan nad
odbiorcg mediow wynika, ze nastapit zwrot od eksploracji ilo§ciowych na rzecz
jakosciowych [Sutek, Nowak, Wyka (red.) 1989; Wyka, 1993], co zostato nazwane
»przelomem antypozytywistycznym” lub ,,antyscjentystycznym”.

Na szczegolng uwage zastuguja stowa Umberta Eco:

Walke o cztowieka w ramach technologicznego swiata komunikacji” mozna wygrac za
pomoca nie tyle ,,strategii”, majacej kontrolowac¢ wladze mediow przez kontrolg dwdch

8 Wedtug S. Halla [1987, nr 1-2, s. 69-71]: ,,Trzy hipotetyczne typy nastawienia odbiorcy
dekodujacego, to stanowisko dominujaco-hegemonistyczne (dominant-hegemonic) [gdy widz] od-
biera konotowane znaczenia w sposob catosciowy i prosty oraz dekoduje przekaz w kategoriach tego
kodu referencyjnego, wedtug ktorego zostat on zakodowany. [...] Stanowisko badz kod wynegocjo-
wany (negotiated cide) [bedacy] mieszaning elementéw przystosowanych i opozycyjnych. Uznaje
prawomocno$¢ definicji hegemonistycznych w odniesieniu do znaczen ogdlnych (abstrakcyjnych),
natomiast na bardziej konkretnym (zlokalizowanym) poziomie sytuacyjnym ustanawia wlasne pra-
wa. [...] Kod opozycyjny (oppositional code) [...]. Widz doskonale rozumie zaréwno dostowne, jak
konotacyjne meandry dyskursu, ale dekoduje przekaz catkiem inaczej”.
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elementow tancucha komunikacji — Zrodta i Kanahu — ile rozwiazan ,,paryzanckich”, ktore
kierujg naszg uwagg na Adresata [Eco, 1999, s. 165].

Takie postawienie sprawy prowadzi w prostej linii do zrozumienia koniecz-
nos$ci prowadzenia edukacji medialnej rozumianej jako projekt wyposazajacy edu-
kowanych w kompetencje medialne.

1.2. EDUKACYJNA ROLA MLODEGO POKOLENIA W BADANIACH
NAD ODBIOREM MEDIOW

1.2.A. Edukacja medialna

Wartoscig dodang niniejszej publikacji jest to, ze wejscie ucznidéw i studen-
tow w role respondentow oraz badaczy stanowilo dla nich swoiste kursy z zakresu
edukacji medialnej, ktore moga by¢ uznane za rodzaj propozycji scenariuszy zajgé
podnoszacych kompetencje medialne uczestnikow. Jednoczes$nie zaprezentowane
whnioski z badan mozna uznac za szczegotowe, konkretne wytyczne do uwzgled-
nienia w projektach i programach z zakresu edukacji medialne;j.

Aby jednak jg zdefiniowac, warto przyblizy¢ znaczenie szerszego pojgcia,
jakim jest pedagogika medialna. W ksigzce Piotra Drzewieckiego mozna znalez¢
nastepujaca informacje:

W jezyku polskim, podobnie jak w niemieckim, przez pedagogike mediow (Me-
dienpddagogik) rozumiemy nauk¢ o wychowaniu, przez edukacj¢ medialng — praktyke
(medienpadagogischen Praxis) tego wychowania (Medienerziehung), obejmujacg obok
przekazu wartos$ci kulturowych roéwniez ksztatcenie i proces dydaktyczny (Medien-
didaktik). Mozna powiedzie¢, ze pedagogika mediéw to nauka o edukacji medialne;j
w szerokim rozumieniu tego terminu. Inaczej ujmujac: jest to nauka o wychowawczych
i dydaktycznych aspektach srodkow spotecznego przekazu. Pedagogika mediow (lub tez
pedagogika medialna)’ obejmuje zagadnienia zwiazane z edukacja przez media (...), dy-
daktykg mediow (...) oraz wychowaniem do korzystania z mediow [Drzewiecki, 2013,
s. 21-22].

Przedmiotami zainteresowan pedagogiki medialnej sa natomiast: zwigzek
dziatan pedagogicznych z mediami oraz proby udzielenia odpowiedzi na pyta-
nia: ,,jak konstruowac, programowac i stosowa¢ media, aby byly zintegrowane,

° Tre$¢ przypisu 1.: ,,A. Lepa, Pedagogika mass medidow, Wydawnictwo Archidiecezjalne
Lodzkie, £.6dz 2000; Pedagogika medialna. Podrecznik akademicki, t. 1111, B. Siemieniecki (red.),
Wydawnictwo Naukowe PWN, Warszawa 2008”.



1.2. Edukacyjna rola mlodego pokolenia w badaniach nad odbiorem mediéw 31

dostosowane do poziomu ksztatcenia i zapewnialy optymalne wyniki”!° [Hallada,
2012, s. 436], do jej zakresu bowiem, wedtug Marka Hallady, nalezy zaliczy¢
nastepujace obszary:

— 0g06lng pedagogike medialng — zajmujaca si¢ szeroko rozumiang obecnoscia mediow
w spoteczenstwie;

— edukacj¢ medialng — zajmujaca si¢ procesem dydaktyczno-wychowawczym z wy-
korzystaniem mediéw na wszystkich poziomach edukacji;

— technologi¢ informacyjng — zajmujacg si¢ technologiczng strong mediow wykorzy-
stywanych w dydaktyce i Zyciu codziennym;

— komputerowa diagnostyke i terapi¢ pedagogiczng — ktdra zajmuje si¢ stosowaniem
technologii informacyjnej w pedagogice jako narzedzia diagnozujacego i terapeutycznego;

—media w $wiecie cztowieka — zajmujacg si¢ zagadnieniami kulturowymi i cywiliza-
cyjnymi mediéw w uczeniu si¢ cztowieka.

W chwili obecnej, biorgc pod uwage obszary zainteresowania pedagogiki medialnej,
mozna mowi¢ o jej zadaniach. Do tychze zadan zaliczymy:

— definiowanie poj¢¢, procesow, zjawisk medialnych, ukazywanie pedagogiki medial-
nej na tle innych dyscyplin naukowych;

— badania empiryczne odkrywajace zaleznosci pomigdzy mediami a cztowiekiem;

— opracowanie metod i technik edukacyjnych wykorzystujacych nowoczesne media
i multimedia w procesie dydaktycznym;

— ukazywanie mozliwosci 1 ograniczen wykorzystywania medidw w edukacji;

—upowszechnianie wiedzy o mediach w spoteczenstwie.

Zadania bedg mogly by¢ realizowane wowczas, kiedy begda spetnione podstawowe
funkcje pedagogiki medialnej, do ktoérych mozna zaliczy¢ funkcje:

— opisowa — opisuje zjawiska medialne;

— wyjasniajaca — thumaczy rzeczywisto$¢;

— prognostyczna — przewiduje skutki dziatania mediow;

— techniczng — wskazuje sposoby i udziela wskazowek do praktycznego dziatania'!
[Hallada, 2012, s. 436-437].

Wactaw Strykowski sklasyfikowat edukacje medialng jako praktyke pedago-
giki medialnej [Strykowski, 2003, s. 13], ktora najlepiej funkcjonuje w Niemczech,
i powigzatl ja z rozwojem techniki, ten za§ dat poczatek technologii ksztatcenia
wywodzacej si¢ z kolei z ,,1/ szerokiego wykorzystania techniki w procesach edu-
kacyjnych oraz 2/ opracowania przez B. F. Skinnera metody nauczania progra-
mowanego, nazwanej powszechnie nowa technologia dydaktyczng (Kupisiewicz,
1976; Strykowski, 1996)” [Strykowski, 2003, s. 14].

10" Tre$¢ przypisu 34.: ,,L. Bandura, Pedagogika medialna, »Ruch Pedagogiczny« 1983,
nr 3—4”.

" Tre$¢ przypisu 35.: ,,B. Siemieniecki, Przedmiot i zadania mediow w edukacji, w: Siemie-
niecki B. (red.), Pedagogika medialna, t. 1, Wyd. Naukowe PWN, Warszawa 2007, s. 149—151".
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Istnieje wiele definicji edukacji medialnej, ktora w literaturze anglojezyczne;j
nazywana jest alfabetyzacja (kompetencja'?) medialng — media literacy'> — obejmu-
jaca ,,umiejetno$ci zdobywania, analizowania, oceniania i tworzenia komunikatow
w roznych formach!#” [Nitka, 2012, s. 413].

Z Popularnej encyklopedii mass mediow mozna si¢ dowiedzie¢, ze:

Edukacja medialna — kierunek ksztatcenia zmierzajacy do wyposazenia dzieci, mto-
dziezy i 0sob dorostych w okreslong wiedze i umiejetnosci, pozwalajace na §wiadomy
1 krytyczny odbidr przekazéw medialnych, w szczegolnosci komunikatéw przekazywa-
nych przez mass media, a takze na postugiwanie si¢ mediami jako narzedziami opisy-
wania §wiata, rozwoju intelektualnego i komunikowania si¢ wzajemnego [Skrzypczak
(red.), 1999, s. 117].

W roku 2003 Wactaw Strykowski zdefiniowat to pojgcie nastepujaco:

Edukacja medialna oznacza ksztatcenie w dziedzinie medidow w celu zrozumienia ich
natury i oddzialywania oraz racjonalnego i efektywnego ich wykorzystania w sytuacjach
dydaktycznych i wychowawczych (...).

Jednakze edukacja medialna to nie tylko przygotowanie do krytycznego odbioru srod-
kéw masowego oddziatywania, to rOwniez opanowanie umiejetnosci praktycznego po-
shugiwania si¢ mediami jako narze¢dziami pracy i rozwoju ludzi.

Mozna zatem sformutowac nastgpujace cele edukacji medialne;j:

e przygotowanie do wlasciwego (krytycznego) odbioru mediéw jako narze¢dzi przekazu
informacji oraz ksztaltowania systemu wartosci i postaw;
e przygotowanie do postugiwania si¢ mediami jako narzedziami pracy intelektualnej

(wlasnego rozwoju) i pracy zawodowej (powierzanie mediom niektorych czynnosci);
e przygotowanie do racjonalnego korzystania z mediéw jako instrumentow zabawy

i rozrywki [Strykowski, 2003, s. 19].

12 Kompetencje medialne, wedlug Wactawa Strykowskiego, to ,,harmonijna kompozycja wie-
dzy, rozumienia, warto§ciowania i sprawnego postugiwania si¢ mediami” [Strykowski, 2004, s. 33],
a wedlug Stanistawa Juszczyka mozna je podzieli¢ na instrumentalne (narzgdziowe, technologiczne)
i kulturowo-spoteczne [Juszczyk, 2004, s. 37].

13 W pi$miennictwie zachodnim (gtownie w krajach angolasakich) media literacy w szero-

kim znaczeniu odnoszg si¢ do dziatan edukacyjnych dotyczacych medidw, a w waskim do ksztat-
towania kompetencji medialnych (Buckkingham). W niektorych krajach, np. w Wielkiej Brytanii,
media literacy definiuje si¢ bardzo wasko, utozsamiajac je jedynie z dostgpem do Internetu oraz
bezpieczenstwem w sieci (online safety) (Buckingham). Klasyczny badacz tej problematyki L. Ma-
sterman sformutowat osiemnascie zasad edukacji medialnej (...). Warto zaznaczy¢, ze odréznia on
wyraznie edukacje medialng (media education) od kompetencji medialnej (media literacy), traktujac
te ostatnig jako wynik okreslonych dziatan edukacyjnych (...)” [Ogonowska, Ptaszek, 2015, s. 10].

4 Tre$¢ przypisu 5.: ,,E. Perzycka, Struktura i dynamika kompetencji informacyjnych nauczy-
ciela w spoleczenstwie sieciowym, Wyd. US, Szczecin 2008, s. 11”.
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Agnieszka Ogonowska w 2004 roku stwierdzita, ze:

Edukacja medialna stanowi jednoczesnie rodzaj wiedzy teoretycznej, czyli zarowno
zbidr specjalistycznego rodzaju informacji, jak i umiej¢tnosci postugiwania si¢ tg wiedza
w praktyce, i w tym sensie jest rowniez dziedzing wiedzy stosowanej. Obejmuje ona
nauke¢ o samych mediach i mozliwosciach ich wykorzystania w celach edukacyjnych,
ale takze z zatozenia przygotowuje do swiadomego (aktywnego) i krytycznego odbioru
tekstow medialnych oraz do tworzenia wtasnych, przy wykorzystaniu posiadanej na ten
temat wiedzy, w tym umieje¢tnosci praktycznych. Celem edukacji medialnej jest row-
niez wyksztatcenie zdolno$ci postrzegania procesow komunikowania masowego przy
wykorzystaniu szerszej perspektywy, zwracajac uwage na wybrane zjawiska polityczne,
gospodarcze i spoteczne [Ogonowska, 2004, s. 70].

Warto tu takze przywotaé, czgsto cytowang w literaturze, definicje Krajowej
Rady Radiofonii i Telewizji, wedtug ktorej edukacja medialna to:

Proces ksztattowania i upowszechniania umiej¢tnosci §wiadomego i krytycznego ko-
rzystania ze srodkoéw spolecznego przekazu we wszystkich grupach spotecznych oraz
wiekowych. Proces edukacji medialnej to dziatania, ktore powinny trwac przez cate zycie,
poniewaz formy i technologie przekazu ulegajg zmianom, a ponadto spoteczenstwo takze
ulega cigglym przeobrazeniom [KRRiT].

Na koniec jedna z najnowszych definicji, zaproponowana przez Agnieszke
Ogonowska i Grzegorza Ptaszka:

Wspolczesnie edukacje medialng nalezy rozumiec (...) jako interdyscyplinarny obszar
wiedzy teoretycznej i praktycznej zwigzanej nie tylko z ksztalceniem czy doskonaleniem
kompetencji medialnych (informacyjnych, cyfrowych), ale rdwniez z analizg uwarunko-
wan (spoteczno-kulturowych, politycznych, ekonomicznych, technologicznych prawnych
itp.) oraz projektowaniem na wszystkich etapach zycia cztowieka (idea lifelong learning
promowana przez UNESCO) dziatan stuzacych rozwijaniu kompetencji ukierunkowa-
nych na zaspokajanie roznych potrzeb jednostki'. Realizacja powyzszych zatozen wy-
maga takze doboru wlasciwych metod. Kluczowe dla kompleksowego rozumienia zna-
czenia 1 funkcji spotecznych edukacji medialnej sg trzy powigzane ze sobg idee: uczenia
o mediach, dla mediéw i poprzez media (Ogonowska 2003). Kompetencje medialne sa
zatem wynikiem r6znych oddziatywan w obszarze edukacji medialnej i obejmujg sze-
reg powigzanych ze sobg umiejetnosci: technicznych, kognitywnych (dotyczacych m.in.
przetwarzania informacji) i komunikacyjnych, a posrednio takze spotecznych (np. umie-
jetno$¢ wymyslania oryginalnych rozwigzan w odniesieniu do technologii medialnych
(Ogonowska 2013) [Ogonowska, Ptaszek, 2015, s. 9-10].

Jak juz zostato wspomniane, poczatki edukacji medialnej wiaza si¢ z poczat-
kami istnienia $srodkéw masowego przekazu, ktore moga by¢ roznie rozumiane. Nie

15" Tre$¢ przypisu 2.: ,,Por. dokument Edukacja medialna jako kapital spoleczno-kulturowy
w spoleczenstwach wiedzy. Wnioski i rekomendacje po I Kongresie Edukacji Medialnej (Krakow,
25-26 wrze$nia 2014), ktory zamieszczono w Aneksie na koficu ksigzki”.
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sposoOb zatem opisac¢ pelnej jej historii, szczegdlnie jesli wezmie si¢ pod uwage to,
ze roznice w rozwoju mediow, systemow medialnych i edukacyjnych w poszcze-
golnych krajach nie byly i nie sg tozsame. Dlatego tez, koncentrujac si¢ na edukacji
medialnej w Polsce, nalezy wspomnie¢ o powszechnie uznanym za jej protoplaste
J. A. Komenskim, ktéry w 1658 roku w podreczniku Orbis sensualium pictus za-
miescit obrazy ilustrujace przekaz werbalny, w ten sposob zapoczatkowujac media
wizualne. Uznaje si¢ go takze za ,,tworcg metodyki medialnej. Glosit, iz nie wystar-
czy samo ogladanie obrazoéw, gdyz moze to doprowadzi¢ do btednych uogolnien.
Potrzebne jest kierowanie obserwacja uczniow: stawianie ich w sytuacjach zada-
niowych, rozktadanie obserwowanego obiektu na logiczne elementy, przetwarzanie
informacji itp. Kiedy w drugiej polowie XVII wieku zaczety wychodzi¢ pierwsze
gazety, Komenski domagat si¢, aby jedna godzing w tygodniu przeznaczy¢ na omo-
wienie biezacej prasy i uczy¢ si¢ korzystania z niej” [Strykowski, 2003, s. 15-16].

Rok 1983 to data powstania w Brukseli Europejskiego Stowarzyszenia Au-
diowizualnej Edukacji Medialnej (EAAMA — European Assocation for Audiovi-
sual Media Education), ktorego zadaniem jest miedzy innymi promowanie dziatan
na rzecz edukacji medialnej. Dziatania tej organizacji sa wspierane przez agende
Audiovisual and Media Policies, odpowiedzialng za audiowizualng polityke na
obszarze Unii Europejskiej, a takze przez europejskie stowarzyszenie widzow Eu-
ropean Association for Viewers Interest (EAVI).

W latach 2007 1 2010 6wczesne wersje dyrektyw Parlamentu Europejskie-
go 1 Rady o ustugach audiowizualnych i cyfrowych [2007/65/WE; 2010/13/UE]
zawieraly postulat wprowadzenia edukacji medialnych w krajach cztonkowskich
Unii Europejskiej, a w 2008 roku Parlament Europejski przyjat Rezolucje w spra-
wie umiejetnosci korzystania z mediow w srodowisku cyfrowym. W dokumencie
tym sygnatariusze rezolucji uznali, ze w edukacji zarowno szkolnej, jak i usta-
wicznej kluczowa kompetencja powinna by¢ umiejetnos$¢ korzystania z mediow,
a edukacja medialna powinna by¢ specjalnym, odrebnym przedmiotem szkolnym
[RPE, 2008]. Nastepnymi waznymi dokumentami, tym razem wystosowanymi
przez Komitet Regionéw, dotyczacymi edukacji medialnej, byty: z 2008 roku Opi-
nia Komitetu Regionow Umiejetnosé korzystania z mediow 1 Kreatywne tresci
online [Komitet Regionow, 2008] oraz z 2009 roku Opinia Komitetu Regionow
Rozwijanie umiejetnosci korzystania z mediow w perspektywie regionalnej — edu-
kacja medialna w polityce edukacyjnej UE [Komitet Regionow, 2009].

Na ksztatcie wspotczesnej edukacji medialnej w Polsce, w ktorej w czasach
PRL-u istniala ,,edukacja obywatelska” [Choma-Jusinska, Spacery], a w 70. la-
tach ubiegtego wieku na lekcjach jezyka polskiego edukowano filmowo [Frycie,
Koblewska, 1979], miaty zawazy¢ juz zalozenia programowe opracowane przez
ekspertow UNESCO z trzydziestu trzech krajow z catego §wiata, ktorzy, zebraw-
szy sie w Wiedniu w 1999 r., ustalili migdzy innymi, ze:
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e Edukacja medialna obejmowa¢ powinna stowo drukowane, grafike i dzwigk oraz ru-
chome i nieruchome obrazy dostarczane za pomocg kazdego rodzaju techniki.

e Edukacja medialna powinna przygotowac ludzi do rozumienia mediéw komunikacyj-
nych dziatajacych w ich krajach oraz sposobow ich dziatania, a takze nauczy¢ ludzi
korzystania z mediow w celu komunikowania si¢ z innymi.

e Edukacja medialna powinna przygotowac ludzi do:

— analizowania, krytycznej oceny i tworzenia tekstow medialnych;

— identyfikowania zrodet tekstow medialnych i ich kontekstu politycznego, spotecz-
nego, kulturowego;

— interpretowania wiadomosci i warto$ci oferowanych przez media;

— dobierania odpowiednich mediéw do przekazywania wlasnych wiadomosci i rela-
cji skierowanych do okreslonych odbiorcow;

e Spoteczenstwo powinno mie¢ dostep do medidow zarowno ze wzgledu na ich odbidr,
jak i kreowanie.

Uznajac réznice w charakterze i rozwoju edukacji medialnej w réznych krajach,
uczestnicy konferencji w Wiedniu ,,Edukacja medialna a epoka cyfrowa” wystapili
z wnioskiem, aby edukacja medialna zostata wprowadzona do programoéw szkolnych
w poszczegdlnych krajach, a jednoczesnie zachowata charakter edukacji nieformalne;j
i ustawicznej (Schretter, 2000, s. 12) [Strykowski, 2003, s. 20].

Czy jednak Polska wykonata powyzsze zalecenia?

Wezesniej, bo w 1995 roku, przy Zaktadzie Technologii Ksztalcenia Uni-
wersytetu im. Adama Mickiewicza w Poznaniu powstato Polskie Towarzystwo
Technologii i Mediow Edukacyjnych, ktore organizowato cyklicznie migdzyna-
rodowe konferencje Media a edukacja oraz do 2003 roku wydawalo kwartalnik
,Edukacja Medialna”.

Lata 90. generalnie obfitowaty w Polsce w liczne przedsigwzigcia promujace
edukacje medialng. W roku szkolnym 1998/1999 w oswiatowym dokumencie o na-
zwie Podstawa programowa znalazta si¢ tzw. ,,$ciezka edukacyjna” pt. Edukacja
czytelnicza i medialna.

W roku 2000, na zlecenie Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, Wiestaw
Godzic [Godzic, 2000] opracowal Raport o stanie edukacji medialnej, w ktorym
zasygnalizowatl, ze w naszym kraju jest ona bagatelizowana, a konsekwencje jej
marginalizacji stanowi Zle opracowana podstawa programowa.

Nie mozna poming¢ faktu, ze mimo braku zainteresowania decydentow, edu-
kacja medialna byta bardzo wazna dla licznych $rodowisk badaczy naukowych
i praktykow, ktorzy organizowali konferencje, na przyktad: Pedagogika mediow
(Kielce 18 kwietnia 2000), Edukacja medialna. Potrzeba i wyzwanie przysztosci
(18 pazdziernika 2000); starali si¢ 0 wprowadzenie do szko6t odrebnego przedmiotu
o nazwie edukacja medialna, na przyktad zaangazowanie Tomasza Goban-Klasa
z Ministerstwa Edukacji Narodowej i Sportu; realizowali projekty edukacyjne czy
wdrazali autorskie programy nauczania i/lub wychowania. Niestety w latach 2003—
2008 nie udato si¢ usankcjonowac obecnosci edukacji medialnej jako szkolnego
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przedmiotu nauczania i stala si¢ ona rodzajem ruchu spotecznego. Warto przywo-
ta¢ w zwiazku z nim takie inicjatywy, jak promowanie przez rozmaite fundacje,
stowarzyszenia czy nawet media (przyktadowo Edukacja-Medialna.Pl).

W roku 2007 Unia Europejska ogtosita dyrektywe, aby w krajach czlonkow-
skich zajeto si¢ problemem edukacji medialnej, czego skutkiem byto zorganizo-
wanie przez Krajowa Rade Radiofonii i Telewizji pigciu spotkan Forum Edukacji
Medialnej. Ich uczestnicy zgodnie ustalili, ze edukacja medialna powinna by¢
powszechnym, odrgbnym i obowigzkowym przedmiotem szkolnym, a to zaowoco-
walo pracami nad nowymi podstawami programowymi [MEN, 2008], ktore jednak
nie wprowadzily postulowanego przedmiotu, rozbijajac jego tresci na jezyk polski,
wiedzg¢ o kulturze i informatyke, ale zachecaly nauczycieli, aby ci poswigcali duzo
uwagi wychowywaniu uczniow do odbioru mediow.

I znowu od 2009 roku edukacja medialna w Polsce przybrata posta¢ inicja-
tyw spotecznych typu: 1) tworzenie oraz rozpowszechnianie wtasnych koncepcji
jej rozwoju, na przyktad: 21-24 pazdziernika 2009 roku podczas Europejskiego
Kongresu Edukacji Medialnej w Bellarii (Piotr Boron); 19 czerwca 2009 roku na
warszawskiej konferencji z udziatem przedstawicielstwa Media Literacy Expert
Group; 2) organizacja kampanii spolecznych, na przyktad: Media Aktywni; 3) or-
ganizacja og6lnopolskich szkolen da nauczycieli i dyrektoréw, na przyktad: 15
grudnia 2009 roku Ksztatcenie kompetencji medialnych w szkole wedtug nowej
podstawy programowej MEN; 4) wdrazanie autorskich programéw nauczania/
wychowania, na przyktad: z zakresu edukacji filmowej (Filmoteka Szkolna); 5)
dyskusje, prelekcje, sprawozdania i raporty podczas spotkan, konferencji, kon-
gresow itp., na przyktad: 23-25 wrzesnia 2009 roku w Krakowie — Kongres Kul-
tury (Priorytet dla edukacji medialnej [Godzic, Drzal-Sierocka, 2009]; 3 grudnia
2010 roku — konferencja Edukacja medialna i kompetencje spoteczne; 9 lutego
1 8 czerwca 2011 roku spotkanie w sprawie stanowiska Polskiego Komitetu [FAP
UNESCO pod kierownictwem Bronistawa Siemienieckiego; 27-29 pazdzierni-
ka 2011 roku konferencja Kultura 2.0. Swiadomi mediéw; 6) emisje radiowych
audycji tematycznych; 7) opracowywanie projektow edukacyjnych, na przyktad:
Olimpiada medialna; 8) publikowanie zar6wno podrecznikow oraz opracowan
metodycznych, jak i scenariuszy zaje¢/lekcji, na przyktad: Media audiowizualne
na rozdrozu [Godzic, 2011]; Katalog kompetencji ...UZUP, Scenariusze lekcji; 9)
powolywanie zespoldw, instytucji, organizacji, na przyktad: zespot roboczy ds.
edukacji medialnej i informacyjnej w ramach projektu Cyfrowa przysztosc przy
Fundacji Nowoczesna Polska i Narodowym Instytucie Audiowizualnym (2011
rok); Towarzystwo Edukacji Medialnej (2016 rok).

W najnowszej podstawie programowej [Podstawa programowa], po kolej-
nych ,,reformach” o§wiatowych, znajdujemy tylko nieliczne elementy edukacji
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medialnej i nadal nie wprowadzono osobnego przedmiotu, mimo ogromnej liczby
badan naukowych i postulatow rozmaitych $rodowisk, w tym stowarzyszen i in-
stytucji, ktorym zalezy na wlasciwym przygotowywaniu spoteczenstwa do recepcji
srodkéw masowego przekazu.

Jesli chodzi o taksonomige tresci polskich prac naukowych i opracowan prag-
matycznych dotyczacych edukacji medialnej, jako ze sa metatekstami, same przez
si¢ wpisuja si¢ w zadania pedagogiki medialnej, wymienione przez Wactawa Stry-
kowskiego:

Aby realizowac¢ w sposob pelny wyszczegdlnione cele i zadania, pedagogika medialna,
podobnie jak inne dyscypliny, musi petni¢ nastgpujace funkcje:

a/ opisowa (diagnostyczng) — chodzi o odpowiedz na pytanie: jak jest? Przedmiotem
opisu i analizy sg wigc: istota i rozw6j mediow, roznego rodzaju sytuacje edukacyjne
wywolywane przez media, skutki ich oddzialywania: pozytywne i negatywne itd. [Stry-
kowski, 2003, s. 17-18];

b/ wyjasniajacg (eksplikacyjna) — dlaczego jest tak a tak? Opisywane fakty np. efekty
oddziatywania mediéw powinny by¢ wyjasniane przez odwotywanie si¢ do sprawdzo-
nej wiedzy i teorii z roznych dyscyplin naukowych; zwtaszcza podstawowych wobec
pedagogiki, a wiec psychologii, socjologii, filozofii, techniki [Strykowski, 2003, s. 17];

¢/ prognostyczna — jak bedzie? Dysponujac opisem i wyjasnieniami, mozna przewi-
dzie¢ np. jakie moga by¢ nastgpstwa wychowawcze dalszego, tak intensywnego tworzenia
i upowszechniania filmow pelnych przemocy i agresji [Strykowski, 2003, s. 17];

d/ techniczna (praktyczna) — jak dziata¢, aby osiagnac to a to? Funkcja ta jest szcze-
gblnie wazna — zobowigzuje ona pedagogik¢ medialng do formutowania wskazowek,
rekomendacji, dyrektyw praktycznego dziatania odnosnie [do] $wiadomego i krytycznego
odbioru mediow [Strykowski, 2003, s. 17-18].

Jedna z najczesciej przytaczanych opinii o stanie rzeczy stanowi nastepujaca
wypowiedz Hannah Arendt:

Problem edukacji w $wiecie wspdtczesnym polega na tym, ze z samej swej natury nie
moze ona wyrzec si¢ ani autorytetu, ani tradycji, niemniej musi przebiega¢ w $wiecie,
ktorego struktury nie wyznacza juz autorytet i nie spaja tradycja [Arendt, 1994, s. 231].

W Polsce od lat 60. ubiegtego wieku do tej pory sformutowano niezliczong
liczb¢ opinii. Juz w 2000 roku Tomasz Goban-Klas nazwat szkole skansenem
tradycyjnych form komunikowania [Goban-Klas, 2000], Agnieszka Ogonowska
w 2003 roku natomiast nadata szkotom okreslenie bastionow wiedzy wczorajszej
[Ogonowska, 2003], Jerzy Jastrzebski zas w 2004 roku wprost stwierdzit:

Nie mamy w szkotach specjalistow od technik medialnych lub teorii spotecznej komu-
nikacji [Jastrzebski, 2004, s. 34-35] (...) Szkolna edukacja ma sens — pod warunkiem, ze
odpowiednio wyedukuja si¢ sami edukatorzy [Jastrz¢bski, 2004, s. 36].
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Wyjatkowo interesujacg ,,diagnoz¢” wyrazil Bogustaw Skowronek:

Obecnie mamy do czynienia z kulturg prefiguratywna, opierajaca si¢ na mentalnej
niezaleznosci dzieci od wiedzy i do§wiadczen rodzicow. Mtodzi ludzie — dzigki mediom
—uczg si¢ $wiata duzo wezesniej, niz planujg to ich rodzice [Skowronek, 2004, s. 517. (...)
Tresci szkolne tworzg rzeczywistos¢ ,,rownolegla”'® wobec przekazow percypowanych
i powszechnie akceptowanych przez mlodziez [Skowronek, 2004, s. 53]. (...) Szkota
nadal stanowi instytucje¢ ,,przemocy symbolicznej”'’, wpisang w mechanizmy kontroli
i nadzoru spotecznego. (...) Uwazam (...), ze nie wypracowano satysfakcjonujacej kon-
cepcji edukacji medialnej [Skowronek, 2004, s. 53].

Wydawac¢ by sie¢ moglo, ze ostra krytyka braku edukacji medialnej wypowie-
dziana przez znakomitych badaczy zagadnienia oraz praktykow przyniesie rezul-
taty, tymczasem Jerzy Jastrzebski w 2010 roku byt zmuszony napisaé:

Dynamicznie rozwijajacy si¢ rynek edukatoréw medialnych zostal nagle po dziesigciu
latach istnienia zastopowany. Ministerialng decyzjg przedmiot kierunkowy ,,media w edu-
kacji” wycofano z programu studiow pedagogicznych. Po cichu, bez zbytnich konsultacji
ze $rodowiskiem, bez podania przyczyny... [Sokotowski, 2010, s. 9].

Taki stan rzeczy dziwi, tym bardziej ze, jak zauwazyt Jerzy Jastrzebski, ,,na
naszych oczach, w naszej niezbyt przytomnej obecnosci powstaje nowa sytuacja
komunikacyjna i kulturowa. To juz nie — jak niegdy$ — rodzina, a p6zniej szkota,
lecz przede wszystkim media wspottworzg i transmitujg wzory kultury” [Jastrzeb-
ski, 2010, s. 45].

Zaproponowano rowniez wiele planow dotyczacych losow edukacji medialne;.
Czytelnicy sami powinni sobie odpowiedzie¢ na pytanie, czy, patrzac z perspektywy
czasu, spetnity si¢, czy nie, jak chocby ponizsze Tadeusza Miczki z 2004 roku:

Juz niemal pewne, ze edukacja medialna stanowi¢ bedzie podstawe wszelkich proce-
sow ksztalcenia i wychowania, poniewaz wszystkie dotychczasowe przedmioty, progra-
my, typy i dziedziny zaj¢¢ coraz bardziej powigzane sg z technikami informacyjnymi i ich
rozwoj coraz mocniej uzalezniony jest od mediow [2004, s. 13—14].

Piotr Drzewiecki za$ napisat:

Tworzenie edukacji medialnej jako odrgbnego przedmiotu niesie ze sobg niekwestio-
nowane korzysci. Po pierwsze, takie rozwigzanie daje mozliwo$¢ opracowania czytelnej

16 Tres$¢ przypisu 13.: ,,B. Skowronek, K. Skowronek, Mieszkaricy swiatow rownoleglych,
czyli miedzy » Przedwiosniem« a yMatriksem«. Jak uczyc dzis jezyka polskiego, [w:] Horyzonty edu-
kacji jezykowej, literackiej i kulturowej, red. R. Mrozek, Cieszyn, 2003”.

17" Tre$¢ przypisu 16.: ,,Por. M. Foucault, Nadzorowac i kara¢. Narodziny wigzienia, War-
szawa 1998”.
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podstawy programowej, ujetej w jednym fragmencie oraz uporzadkowania rozproszonych
tresci edukacyjnych i celow ksztalcenia. Po drugie, pozwala na okreslenie, ksztalcenie 1 oce-
n¢ kompetencji nauczycieli w tym zakresie, w miejsce ujetej w preambule ogdlnej zachety
dla wszystkich nauczycieli. Po trzecie, odciaza program innych przedmiotow (wiedzy o kul-
turze, jezyka polskiego itd.) z elementéw edukacji medialnej [Drzewiecki, 2013, s. 102].

Do opracowan zawierajacych sugestie zdecydowanie nalezy zaliczy¢ wszyst-
kie te, w ktérych mozna odnalez¢ rozmaite postulaty, na przyktad prace Tadeusza
Miczki, ktory uwazal, ze ,,jako twor hybrydyczny edukacja medialna wchianiaé
powinna wszelka rzeczywisto$¢, ktorg mozna przetworzy¢ elektronicznie i ofero-
waé powinna segmentowang, plynna i mobilng, ale jednak w sposdb zrozumiaty
wewnetrznie spdjna, wizj¢ catosci” [Miczka, 2004, s. 14].

Bardzo podobne zdanie wyrazit Jerzy Jastrzebski, ktory zauwazyt, ze ,,eduka-
cja medialna nie moze (...) stanowi¢ marginesu edukacji czytelniczej czy pobocza
jakichs$ innych $ciezek migdzyprzedmiotowych. Jest to wazne zadanie o charak-
terze interdyscyplinarnym; przedsiewzigcie, ktore winno integrowac i przenikac
calos¢ procesow edukacyjnych ze wzgledu na doniostos¢ zadan i celow” [Jastrzeb-
ski, 2004, s. 30].

Igor Borkowski réwniez wskazat na liczne powinnosci tejze edukacji:

Edukacja medialna powinna faczy¢ w sobie elementy, ktore dzisiaj w pewnej mierze
zostaly jej przypisane — wyposazania uczniow w kompetencje i sprawnosci zwigzane
z wykorzystywanie przestrzeni medialnej jako zrodta rozmaitych informacji. W wigkszym
stopniu powinno si¢ ktas¢ nacisk na popularyzowanie i wyrabianie nawyku korzystania
z medidéw jako plaszczyzny debaty, wymiany mysli, ustalania racji i ostatecznego ksztattu
decyzji w toku wymiany komunikatéw medialnych. Powinno si¢ po prostu w wigkszej
mierze uczy¢ korzystania z mediow, oswajac z nimi i objas$niac jezyk, jakim si¢ postugu-
ja. Edukacja medialna powinna si¢ reorientowa¢ ku edukacji uczestniczenia w §wiecie
medidow, rozumienia go oraz doceniania jego wigziotwodrczej, informacyjnej, komuni-
kujacej i cywilizacyjnej roli, tak bardzo dzisiaj marginalizowanej przez eksponowanie
negatywnych skutkéw rozwoju powszechnosci komunikacji medialnej w nowoczesnym
spoteczenstwie [Borkowski, 2004, s. 46—47].

Bogustaw Skowronek postulatywnie wymienit cele, ktére powinny przy-
$wieca¢ edukacji medialnej: 1) ,,wyksztatcenie krytycznego, zdystansowanego
odbiorcy” [Skowronek, 2004, s. 54]; 2) uznanie, ze Swiadomos$¢ ,,aktywnego
uczestnictwa odbiorcy w interpretowaniu komunikatow audiowizualnych” petni
bardzo wazng role [Skowronek, 2004, s. 55]; 3) przyjecie za punkt wyj$cia prze-
kazow ,.kultury popularnej” [Skowronek, 2004, s. 55]; 4) znaczne ukonkretnienie
koncepcji ksztatcenia medialnego. ,,Programy edukacji medialnej powinny objaé
wszystkie poziomy ksztatcenia. Przede wszystkim uczelnie wyzsze. (...) Nauczy-
ciel w dzisiejszych czasach musi posiada¢ nie tylko waskie wyksztatcenie kierun-
kowe, ale takze interdyscyplinarne i polimetodologiczne kompetencje kulturowe
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—w tym glownie medialne. (...) W szkotach podstawowych, gimnazjach i liceach
najbardziej skutecznym i efektywnym rozwigzaniem bytoby wprowadzenie eduka-
cji medialnej jako przedmiotu — zastapienie $ciezki edukacji czytelniczej i medial-
nej odrebnym dziatem nauczania (wyraznie wyodrebnionym z jezyka polskiego)
[Skowronek, 2004, s. 57]; 5) oparcie edukacji medialnej na ,,odpowiednich meto-
dach i formach pracy dydaktycznej” [Skowronek, 2004, s. 57]. Do wyksztatcenia
kompetencji audiowizualnych ,,powinno si¢ dochodzi¢ na drodze wykorzystania
medidw, rzetelnej analizy ich przekazow oraz dziatan praktycznych. Dopiero tak
zdobyte umiejetnosci moga by¢ obudowane lub wzbogacone specyficzng wiedza
teoretyczng” [Skowronek, 2004, s. 57]; 6) przeznaczenie do analizy glownie mul-
timediow i telewizji [Skowronek, 2004, s. 58].

Nalezy tu wspomnie¢, ze juz w 1996 roku w Los Angeles odbyta si¢ konfe-
rencja The National Media Literacy'®, w czasie ktorej uczestnicy stwierdzili, ze
edukacja medialna powinna mie¢ charakter podmiotowy i ,,powinna by¢ nauczana
jako odrebny, specjalistyczny przedmiot niezaleznie od innych dziedzin wiedzy,
jak informatyka czy nauka ojczystego jezyka” [Ogonowska, 2004, s. 72].

Jednym z najbardziej znanych badaczy, dyrektywistow (tworca wskazowek,
wytyczajacy postgpowanie w zakresie edukacji medialnej), byt Janusz Gajda. To
on zauwazyl, ze:

Aspekt pedagogiczny odbioru mass mediow sprowadza si¢ do uczenia si¢ najnowszej
technologii ksztatcenia, do selektywnego i aktywnego odbioru tresci przekazywanych
przez te media oraz do wspottworzenia i tworzenia programow edukacyjnych [Gajda,
2004, s. 75; Gajda 2005, s. 73].

Tresdci z praktycznymi wskazéwkami zawierajg liczne scenariusze lekcji, pu-
blikowane zaréwno w formie drukowanej, na przyktad: Edukacja medialna. Sce-
nariusze zaje¢ Ewy Grzesiak, Renaty Janickiej-Szyszko, Magdaleny Stebleckiej
[2005], jak i internetowej, na przyklad: Cyfrowa Przysztos¢. Katalog kompetencji
medialnych, informacyjnych i cyfrowych 2014 [http://edukacjamedialna.edu.pl/
media/chunks/attachment/Katalog_kompetencji_medialnych 2014.pdf] oraz zbior
scenariuszy lekcji z zakresu edukacji medialnej (zrodto: Scenariusze lekcji [http://
edukacjamedialna.edu.pl/], na mocy licencji Creative Commons. Uznanie autor-
stwa — na tych samych warunkach 3.0).

Wracajac jeszcze do propozycji zadan edukacji medialnych, warto zacytowaé
tekst z 2006 roku:

Gloéwnym zadaniem edukacji medialnej jest wskazanie miejsca mediow w kulturze, za-
poznanie z mozliwosciami mediow 1 sposobami ich wykorzystania w procesie ksztalcenia

'8 Materialy z tej konferencji: ,,Journal Communication” 1998, vol. 48, nr 1.
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i samoksztatcenia, wyksztalcenie umiejetnosci porozumiewania si¢ cztowieka z kompute-
rem i drugim cztowiekiem przez sie¢ komputerowa, interpretacji komunikatow medialnych,
a w wypadku multimediow — umiej¢tnos$¢ postuzenia si¢ technologia informacyjng jako
narzgdziem rozwoju intelektualnego [Osmanska-Furmanek, Furmanek, 2006, s. 296].

Wedtug licznych badaczy [Dylak, 1997; Miczka-Pajeska, 2004; Osmanska-
-Furmanek, Furmanek, 2006; Zbrég 2008], edukacj¢ medialng nalezy realizowac
jako edukacje 1) o mediach; 2) przez media; 3) dla mediow.

W ksiazce Edukacja medialna w ksztatceniu wezesnoszkolnym Justyna Dobro-
lowicz w autorskim rozdziale pod znamiennym tytulem Wielka potrzeba edukacji
medialnej podzielita poglad uczestnikow konferencji z 2000 roku Uczy¢ mediow
czy rozumie¢ media [Godzic, 2000], ze ,,nauczy¢ rozumienia mediow mozna tylko
wtedy, gdy dziata si¢ razem z mediami, a nie przeciw nim” [Dobrotowicz, 2008].

Sposrod wypowiedzi postulatywnych niewatpliwie zastuguje na przywotanie
oczywiste stwierdzenie Jozefa Bednarka:

Cztowiek, bez wzgledu na wiek, wyksztatcenie, zajmowane stanowisko czy rodzaj,
a nawet stopien aktywizacji spoteczno-zawodowej pozostawat i pozostaje pod przemoz-
nym wptywem najnowszych technologii informacyjnych, a takze wirtualnej rzeczywi-
stosci. Obecnie proces ten z jeszcze wigksza moca jest intensyfikowany. Nie moze on
zatem by¢ obojetny dla pedagogdéw, nauczycieli, rodzicow i opiekundéw dzieci. Stajg
oni, zwlaszcza w ostatnich latach, przed wieloma dylematami ambiwalentnego rozwoju
wspotczesnej cywilizacji. Dominujg w niej $rodki (takze techniczne), a nie cele i wartosci
[Bednarek, 2012, s. 133].

W bardzo podobny sposoéb wypowiedziata si¢ Anna Andrzejewska:

Zmiany, jakie zachodzg we wspotczesnym $wiecie, nie pozwalaja zadowoli¢ si¢ jedy-
nie wiadomos$ciami zdobytymi w szkole czy z powszechnych zrodet. Informacje, jakie
otrzymuja dzieci i mtodziez, staja si¢ coraz czgéciej niewystarczajace w zyciu dorostym.
Wymusza to potrzebe cigglego doskonalenia si¢, a co za tym idzie, samoksztalcenia, dlatego
podstawowym celem stawianym edukacji powinno by¢ tworzenie warunkow do perma-
nentnego ksztatcenia, a wige ksztalcenia przez cate zycie [Andrzejewska, 2012, s. 163].

O tym, co by¢ powinno w kwestii edukacji medialnej, pisata Beata Stacho-
wiak w sposOb nastepujacy:

Mowigc o konieczno$ci zapoznawania uczniéw na wszystkich etapach edukacji oraz
studiow z problematyka bezpieczenstwa informacyjnego, nie mozna zapominac¢ o kilku
kwestiach. Po pierwsze, tresci te powinny by¢ obowigzkowe na wszystkich kierunkach
studiéw 1 wezesniejszych etapach edukacyjnych. Po drugie, program zaje¢ powinien by¢
modernizowany kazdego roku. Po trzecie, nalezy dazy¢ do tego, aby wymiar godzinowy
zwigkszyt sie co najmniej do pi¢tnastu godzin. Po czwarte, nalezy takze pamigtac o oso-
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bach, ktore znajduja si¢ poza systemem edukacyjnym i zorganizowac¢ dla nich, chociazby
w ramach akcji spotecznej, informacje o bezpieczenstwie i zagrozeniach w spoteczen-
stwie informacyjnym [Stachowiak, 2012, s. 225].

Stanistaw Juszczyk dotaczyt do postulujacych:

Stale rozwijajace si¢ media spoteczne, ksztaltujgce wiele potrzebnych i pozytecznych
kompetencji zawodowych, technologicznych, kulturowych i spotecznych, powinny znalez¢
swe miejsce we wspolczesnej edukacii, na réznych jej poziomach [Juszczyk, 2012, s. 242].

Do glosow postulujacych mozna zaliczy¢ takze oceng sytuacji, o charakterze

wskazowki metodycznej, poczyniong przez Grzegorza P. Karwasza:

Niebywata w historii ludzkosci, a zaistniata w ostatnim dziesigcioleciu tatwos$¢ w (in-
ternetowym) dostepie do wiedzy jest powodem zagubienia ucznia w nattoku informa-
cji. Czyni to ponownie nauczyciela kluczowym elementem systemu edukacji — uczen
wymaga przewodnika w gaszczu niespojnych merytorycznie i dydaktycznie informacji.
Nauczyciel musi jednak zmieni¢ sposob pracy — juz nie prosty przekaz wiedzy, ale jej
wspolne poszukiwanie w mikrospolecznosci dzieci i/lub mtodziezy [Karwasz, 2012,

s. 368-369].

Agnieszka Ogonowska i Grzegorz Ptaszek stwierdzili, ze:

Re(edukacja) medialna musi (...) bazowac na tzw. jezyku korzysci, czyli takim przeka-
zie, ktory taczy idee rozwijania kompetencji medialnych z r6znymi sferami codziennego
zycia. Powinna by¢ ona zatem sfunkcjonalizowana i sprofilowana do potrzeb konkretnego
cztowieka lub grupy spotecznej, z ktdra identyfikuje si¢ okreslona grupa oséb [Ogonow-
ska, Ptaszek, 2015, s. 15].

Do technicznego, praktycznego opracowania programu edukacyjnego moga

przyczyni¢ si¢ takie chocby przedsigwzigcia diagnostyczno-eksplikacyjne, jak za-
angazowanie uczniow szkot roznych poziomow i studentow w zadania badawcze
z zakresu medioznawstwa (nauka o mediach) i komunikologii (nauka o komuni-
kacji); te dyscypliny naukowe, wraz ze sztuczng inteligencja, filozofig umystu,
lingwistyka poznawcza, neurobiologia i psychologia poznawczg mozna, zgodnie
z sugestig Bronistawa Siemienieckiego [2004], uzna¢ za subdyscypliny kognity-
wistyki. Wedhug niego:

Teoria kognitywistyczna bedaca na etapie wypracowywania pewnej perspektywy, pew-
nego podejscia do zagadnien wspotczesnej humanistyki obejmuje szereg pogladow czesto
rozbieznych obejmujacych procesy poznawcze. Nie wchodzac w szczegoty, mozemy wy-
r6zni¢ przynajmniej dwa: jeden, nazywany ,.twardym kognitywizmem” zorientowanym
na metafor¢ komputerowg i zmierzajacym do obliczeniowego (algorytmicznego) modelu
umystu, drugi to ,,mi¢kki kognitywizm”, zorientowany na ciato i zmierzajacy do tzw.
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Ucielesnionego modelu umystu [Lakoff, 1987]. W obszarze obu orientacji wystepuje —

z grubsza biorgc — pie¢ elementéw podstawowych:

— Aktywnos¢ poznawcza cztowieka, ktorg ujmuje si¢ w kategoriach reprezentacji (po-
znawczych lub umystowych);

— Zrozumienie aktywnosci umystowej cztowieka, ktore wymaga komputera, ale nie
tylko jako narzedzia do przeprowadzania prac eksperymentalnych, lecz takze jako
modelu funkcjonowania umystu;

— Swiadome i racjonalne procesy opisane w kategoriach przetwarzania informacji stawia
si¢ na pierwszym planie;

— Nauka o procesach poznawczych, ktdra wyrdznia si¢ interdyscyplinarnym charakterem;

— Korzenie w tradycji zachodnioeuropejskiej filozofii poznania ([Dawkins, 1996]) [Sie-
mieniecki 2005, s. 15-16].

Bronistaw Siemieniecki z kolei podkreslit, ze:

Edukacja medialna obejmuje kilka obszaréw, do ktoérych mozna zaliczy¢:

— kognitywistyczna teori¢ komunikacji medialnej,

— teori¢ i praktyke kultury mass mediow,

— technologi¢ informacyjna,

— metodyke ksztalcenia medialnego.

Kognitywistyczna teoria komunikacji medialnej obejmuje caloksztalt problemow
zwigzanych z odbiorem komunikatéw medialnych przez mozg cztowieka.

Teoria i praktyka kultury mass mediéw poswigcona jest problemom tworzenia oraz
funkcjonowania kultury medialne;.

Technologia informacyjna zajmuje si¢ narz¢dziowa strong zbierania, przetwarzania
oraz prezentowania informacji przez cztowieka.

Metodyka ksztatcenia medialnego uczy, jak przygotowaé nauczycieli do stosowania
mediow [Siemieniecki, 2004, s. 150].

Bronistaw Siemieniecki w swoich pdzniejszych pracach nawet utozsamiat ko-

gnitywistyke nie tylko z okreslonym nurtem pedagogicznym, ale takze z rzeczywi-
sto$cig spoteczng [Siemieniecki, 2012]. Obrazowo wyjasnit to Grzegorz P. Karwasz:

Sterowanie przeptywem informacji staje si¢ mechanizmem wptywajacym na globalne
zmiany w spoleczenstwie. Z kolei znajomo$¢ procesoOw przetwarzania informacji pozwala
pojedynczemu nauczycielowi na ograniczenie ilo$ci zmiennych wptywajacych na efek-
tywno$¢ dydaktyczng [Karwasz, 2012, s. 367].

Bardzo podobne zdanie do Bronistawa Siemienieckiego na temat dydakty-

ki opartej na fundamentach kognitywistycznych miat Wactaw Strykowski, ktory

zauwazyl, ze:

Aktualnie najwigcej zwolennikow zyskuje pojmowanie procesu ksztatcenia jako pro-
cesu dydaktycznego, opartego na zalozeniach psychologii poznawczej (kognitywnej),
a nawet szerzej, ogdlnej nauki o poznawaniu (cognitive science). Stowem kluczowym
dla nauki poznawczej jest pojecie informacji. Zgodnie bowiem z tg koncepcja cztowiek
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przyjmuje, przechowuje, interpretuje, tworzy i przekazuje informacje, nadajac im pewna
warto$¢: sens i znaczenie" [Strykowski, 2005, s. 39].

Aktywne uczestniczenie w badaniach nad odbiorem mediow przez mtodziez
1 studentow wpisuje si¢ wltasnie w te forme procesu ksztatcenia, a takze w zasady
konstruktywizmu:

Wsrod koncepcji poznawezych szczegdlne znaczenie dla organizacji wspolczesnego
ksztatcenia ma konstruktywizm, [zaktadajacy], ze wiedza jest konstrukcja umystu ludz-
kiego, ktora powstaje w wyniku wtasnej i réznorodnej aktywnosci podmiotu [Strykowski,
2005, s. 40].

Warto rowniez, za Grzegorzem P. Karwaszem, przywota¢ w tym miejscu
dodatkowe wyjasnienie, ze:

Tak pisze o konstruktywizmie A. Orczyk:

,~Konstruktywizm pedagogiczny jest teorig uczenia si¢, poznawania i zdobywania wiedzy.
Jego podstawg jest zalozenie epistemologiczne, Ze to uczen sprawuje kontrolg nad wtasnym
uczeniem si¢ oraz konstruowaniem znaczen. (...) Dydaktyczne implikacje takiego podejscia
wyrazaja si¢ w tworzeniu przez nauczyciela warunkow konstruowania wiedzy przez ucznia,
ktory jest aktywnym badaczem, odkrywca, autorem pytan®®” [Karwasz, 2012, s. 368].

Ksiagzka Badania nad odbiorem przekazow masowych w praktyce edukacji
medialnej jest zatem prezentacja wynikow rozmaitych eksploracji oraz zobrazo-
waniem praktycznych zaje¢, w trakcie ktorych uczniowie i studenci zdobywali
wiedze¢ z zakresu edukacji medialnej jako aktywni badacze w rozumieniu kon-
struktywizmu pedagogicznego.

1.2.B. Komunikacyjne skutki recepcji mediow w popularyzowaniu zalo-
Zen edukacji medialnej

Niniejszg autorskg monografie, stanowigca prezentacje przeprowadzonych
w latach 20162018 w Zaktadzie Dziennikarstwa na Uniwersytecie Marii Curie-
-Sktodowskiej eksploracji, dotyczacych odbioru mediéw, mozna uznaé¢ za odpo-
wiedz na, przywolane wczesniej przez licznych badaczy, diagnozy i postulaty od-
nosnie do problemu edukacji medialnej. Ich kwintesencja jest, jak to ujat Bogustaw
Skowronek [2004], wynikajaca z kultury prefiguratywnej koniecznos¢ zdania sobie

19 Adresy z przypisu: ,,Kozielecki J., 1995, Koncepcje psychologiczne czlowieka, Warszawa,
Siemieniecki B. (red.), 2002, Technologia informacyjna w polskiej edukacji, Torun”.

0 Tre$¢ przypisu 7.: ,,A. Orczyk, Zarys historii szkolnictwa i mysli pedagogicznej, Wyd.
Akademickie ZAK, Warszawa 2008”.
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sprawy z przeformatowania si¢ potrzeb edukacyjnych. W kontekscie zaistnienia sy-
tuacji odwrdcenia rdl, kiedy uczen zdobywa wiedze potrzebna mu do funkcjonowa-
nia w spoteczenstwie z mediow, a nie ze szkoly, wydaje si¢, ze mozna zaryzykowac
metaforyczny okrzyk o dydaktyce medialnej jako o ,,nagim krolu”. Wigkszos¢ bada-
czy i praktykow wyraza opinie o tym, ze wspotczesna edukacja powinna bazowac
na potrzebach i1 indywidualizacji. Czy jednak starsze pokolenia wiedzg doktadnie,
jakie obecnie sg potrzeby miodych, czy w czasach globalizacji, transformacji, bty-
skawicznych zmian w zaawansowaniu techniki nawet najmadrzejsi prognostycy sa
w stanie przewidzie¢, co bedzie uzyteczne, czego trzeba nauczy¢ najmtodszych?
Pozostaje do rozwazenia jeszcze jedna drazliwa kwestia: problem z przyjeciem do
wiadomosci, ze starsi nie we wszystkich dziedzinach zycia sa madrzejsi i bardziej
doswiadczeni. Stad prawdopodobnie w koncu przyjdzie moment koniecznosci prze-
prowadzenia rewolucyjnych zmian na wszystkich etapach edukacyjnych zaréwno
w strefach zinstytucjonalizowanych, jak i w zakresie dydaktyki ustawicznej. Rewo-
lucja moze zaowocowaé wigc takze wprowadzeniem edukacji medialne;j.

Badania nad odbiorem przekazow masowych w praktyce edukacji medialnej
to nie tylko publikacja wynikow eksploracji o charakterze scenariuszy zaje¢ me-
dioznawczych, ale takze swoiste ,,oddanie gtosu mtodym”. Uczniowie i studenci,
mowiac o wlasnych doswiadczeniach odbiorczych, prowokujg do wywnioskowania
z ich wypowiedzi, jakie sg ich oczekiwania i jakie majg potrzeby dydaktyczne z za-
kresu edukacji medialne;.

Przekazywana do rak czytelnikow publikacja stanowi zatem bogaty zbior
egzemplifikacji tez i hipotez przyjetych przez mtodych badaczy, a takze zarchiwi-
zowanych w postaci transkrypcji unikalnych tekstow zwerbalizowanych, wskutek
odbioru mediow, pozyskanych w warunkach naturalnych, w czym glownie tkwi
ich warto$¢. Za rownie cenne, tym razem z punktu widzenia edukatora medialne-
g0, mozna uznac to, ze ksigzka zawiera tak zbior scenariuszy zaje¢ z zakresu edu-
kacji medialnej, jak 1 swoisty postulat od mtodych. Uczniowie i studenci z pelng
swiadomoscig, poprzez opis wlasnych doswiadczen recepcyjnych, dajg pretekst do
wyciggni¢cia wnioskow z ich tekstow, czyli de facto werbalizujg swoje potrzeby
i oczekiwania wobec dziatan dydaktycznych z zakresu edukacji medialne;.

1.3. BADANIA NAD ODBIOREM W INTERAKCJI MEDIALNE]J

I.3.A. Interakcja medialna — nowe pojecie

Interakcjonistyczna teoria komunikacji jest zakotwiczona w nurcie lingwi-
stycznym, ktéry, wedtug Malgorzaty Kity, charakteryzuje si¢ zorientowaniem ,,na
badanie proceséw i zachowan komunikacyjnych cztowieka oraz ich rezultatow
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jezykowych, tekstowych” [Kita, 1998, s. 8.]. Przez jezyk nalezy rozumie¢ ,,sys-
tem znakoéw (prymarnie dzwigkowych, wtérnie pisanych i innych) stuzacy do
porozumiewania si¢ w obrebie danej spotecznosci” [Kosmulska, 1991, s. 133].
Porozumiewanie odbywa si¢ zasadniczo werbalnie, a méwienie ,,zaklada udziat
czynnikow spotecznych oraz psychologicznych, uwarunkowanych anatomig i fi-
zjologia cztowieka” [Granat, 2014, s. 10]. Mowienie miesci si¢ zatem w sferze
zachowan jezykowych, czyli ,,wszystkich aktow uzycia jezyka dokonujacych si¢
w tzw. mowie wewngetrznej (celebracja) oraz mowie zewnetrznej (komunikacja™)
[Grabias, 1994, s. 36]. Do zachowan komunikacyjnych pragmatyka jezykowa
wlacza parajezyk (na przyktad wysokosé¢ glosu, jego barwe, gesty foniczne itp.),
tak zwang mowg ciata, czyli kinezyke (ruchy posturalno-gestowe, mikroekspresje
twarzowe, mimike), okulestyke (ruchy gatek ocznych, typy spojrzenia), haptyke
(dotyk), autoprezentacje (wyglad, ubior), ale takze warunki sytuacji komunika-
cyjnej?!, czyli te, w ktorych dochodzi do zachowania komunikacyjnego, takie jak:
topika (miejsce), proksemika (odlegtosci), chronemika (czas) oraz uwarunkowania
fizjologiczne, spoleczne, kulturalne i psychologiczne.

Indywidualny odbiorca przekazu medialnego wchodzi z jego nadawca w swo-
istg relacje spoteczna, ktora, moim zdaniem, nalezy uzna¢ za interakcj¢. Przez in-
terakcje spoteczng® rozumie si¢ ,,wzajemne oddziatywanie ludzi na siebie (jako
cztonkow spoleczenstwa) w roznych sytuacjach spotecznych” [Szymczak, 1978, t. 1,
s. 798]. Najczesciej mowimy o tego rodzaju bezposredniej relacji interpersonalne;.

o Sposoby komunikowania sig

Komunikowanie interpersonalne - bezposrednie

KONTEKST

SPRILIIAE TWROTIE (NATYCHAIASTOWE

Zrodto: https:/slideplayer.pl/slide/2268217/ [dostep: 18.03.2018].

21 Na pojecie sytuacji komunikacyjnej sktadaja si¢ te wszystkie elementy, ktore tworza sche-

mat modelu komunikacyjnego (...), czyli nadawca, kod, kanat przekazu i odbiorca” [Porayski-Po-
msta, 1994, s. 42).

2 W Stowniku socjologii i nauk spolecznych pod red. Gordona Marshalla [2005] nie ma defi-
nicji interakcji spotecznej, sa natomiast definicje: interakcji twarza-w-twarz, interakcji bezposrednie;j,
stosunku osobistego (...) [Marshall, 2005, s. 129]; interakcji zogniskowanej (...) [Marshall, 2005,
s. 129] i interakcjonizmu symbolicznego [Marshall, 2005, s. 129—-130].
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Specyfika za$ sytuacji spotecznej, w ktorej nadawca przekazuje komunikat
przez media, jest zdeterminowanie jej przez element posrednictwa.

#F  wodele komunikacyjne — modele podstawowe

Model go wg. Sch {1954)
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Zrodto: https://slideplayer.pl/slide/2268217/ [dostep: 18.03.2018].
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Zrodto: https:/slideplayer.pl/slide/2268217/ [dostep: 18.03.2018].

Nadawca zawsze kieruje komunikat do odbiorcy z okreslonymi intencjami,
przy tym najczesciej jedng z nich jest zamiar wywotania w odbiorcy okreslonego
skutku, reakcji — czy to werbalnej, czy kinezycznej, czy psychicznej. Zasadniczo
jednym z zamiaréw nadawcy medialnego jest zatem wejscie w interakcj¢ z odbior-
ca w celu wywotania sprzgzenia zwrotnego, a nie jedynie przekazanie komunikatu.
Dowodem na to moga by¢ wszelkie badania czytelnicze, ogladalnosci czy marke-
tingowe, prowadzone przez samych nadawcoéw medialnych i wyspecjalizowane
firmy?>.

3 Przyktadowo: https://businessinsider.com.pl/media/tv-radio/ogladalnosc-telewizji-we-wrze-
sniu-2018-roku/finxtmx; https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ogladalnosc-telewizji-sierpien-2018-
najgorszy-w-historii-wynik-tvp1; http://demagog.org.pl/wypowiedzi/badania-ogladalnosci-stacji-
telewizyjnych-w-polsce-i-na-swiecie/ [dostep: 26.11.2018].
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Zaktadajac wiec, ze migdzy nadawca a odbiorcg w sytuacji nadawania ko-
munikatu medialnego® znajduje si¢ posrednik, w interakcji musi rowniez by¢ od-
powiedni dla przekazu nadawcy medialnego posrednik, ale nie zawsze tozsamy
z posrednikiem lub posrednikami wykorzystywanym/wykorzystywanymi do za-
reagowania na komunikat przez indywidualnego odbiorce. Reaktywnos¢ odbiorcy
moze bowiem by¢ rézna, jak juz wspomniatam wczesniej: kinezyczna, psycholo-
giczna, werbalna, i moze zosta¢ odebrana przez nadawcg medialnego za posred-
nictwem zupetnie odmiennym od wtasnego posrednika, a takze w innej postaci niz
komunikat nadany przez tegoz indywidualnego odbiorce. Takg wlasnie interakcje
nazywam medialng i definiuj¢ jako wzajemne posrednie oddzialywanie na siebie
nadawcy i odbiorcy w komunikacji medialnej®.

Aby zatem zobrazowac, na czym polega sprzezenie zwrotne reakcji werbalnej
indywidualnego odbiorcy w interakcji medialnej, warto przypomnie¢ schemat inte-
rakcji jezykowej (w omOwionym wyzej znaczeniu pragmalingwistycznym), przez
ktora rozumiem ,,wzajemne oddziatywanie na siebie dwdch lub kilku partnerow
aktu komunikacji jezykowej” [Zgotkowa, 1998, t. 14, s. 308] lub ,,zwrotny proces
(interakcji) z udziatem czynnika werbalnego uzytego przynajmniej raz przez jed-
nego z uczestnikow komunikacji” [Granat, 2014, s. 15]. Obrazuje ja przyktadowo
schemat taczacy model komunikacji migdzyosobowej T. F. von Schulza [2001,
s. 29] z propozycja Romana Jakobsona [1960, z. 2, s. 434-435].

Odb,'o,Ca
Komunikat (zawarto&E rzeczowa)
Kod
Kanat
Kontekst (wzajemna relacja) Apel

Rys. 1. Schemat interakcji jezykowe;j

Zrodto: A. Granat, Podstawy interakcyjnosci w komunikacji jezykowej. Interakcje jezykowe z udziatem
dzieci w wieku przedprzedszkolnym, Lublin 2014, s. 18.

Interakcje jezykowe sktadajg si¢ z aktow mowy. Akt mowy, wedtug W. Pisarka, jest
»elementarnym jednostkowym przypadkiem komunikacji jezykowej, w ktdorym uczest-
nicza co najmniej dwie osoby: nadawca i odbiorca. Kazdy akt mowy dokonuje si¢ w ja-
kiej$ konkretnej sytuacji spotecznej, ktorej elementy wspotuczestnicza w jego przebiegu.

2% O komunikowaniu medialnym pisata mi¢gdzy innymi Bogustawa Dobek-Ostrowska [2004,
s. 22 i nast.]

% Definicja whasna.
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W teorii pragmalingwistyki akt mowy jest jednostkowym przypadkiem dziatania (zacho-
wania si¢) przez mowe (J. L. Austin, J. R. Searle)” [Pisarek (red.), 1991, s. 16].

Realizacje poszczegolnych aktow mowy, powigzanych w procesie porozumiewania
si¢, sktadaja si¢ na interakcj¢ jezykowa. Interakcja, badana jako cato§¢ wypowiedzeniowa
z uwzglednieniem intencji oraz reakcji interlokutoréw, pozwala na odczytanie semantyki
przekazu wyrazonej eksplicytnie, presuponowanej i implikowanej. Stwierdzenie to opieram
na tym, ze poszczegodlne elementy komunikatu, wyréznione przez R. Jakobsona: nadawca,
odbiorca, kod, komunikat, kontakt i kontekst [Jakobson, 1960, z. 2, s. 434-435] nalezy
rozpatrywa¢ z uwzglednieniem uwarunkowan fizjologicznych, socjologicznych, psycholo-
gicznych oraz kulturowych. W komunikacji istotne jest, wedtug teorii Stanistawa Grabiasa,
,»kto mowi, do kogo, w jakiej sytuacji i w jakim celu” [Grabias, 2003, s. 231]. (...)

Granice interakeji przebiegaja od zachowania komunikacyjnego nadawcy az do reakcji
owego nadawcy, ktora potwierdzi ostateczne osiggniecie przez niego celu badz zasugeruje
zmiang celu lub rezygnacje z niego®. Interakcja jezykowa musi zawiera¢ jeden akt mowy
w akcie komunikacyjnym lub ich wigksza liczbe [Granat, 2014, s. 15-17].

1.3.B. Miejsce odbiorcy indywidualnego w interakcji medialnej

Jezeli przyjmiemy zatem, ze materig budujacg interakcje jezykowe sg akty
mowy, nalezy uznac, ze lingwistyczne zachowania reaktywne indywidualnych
odbiorcow w interakcjach medialnych, stanowigce skutek recepcji komunikatow
medialnych, moga miedzy innymi rowniez przybiera¢ posta¢ aktow mowy, co jed-
nak nie znaczy, ze w tej postaci zostang one odebrane przez nadawce medialnego.

ODBIORCA
INDYWI-
DUALNY
(DEKODOWANIE;
ODBIOR
INTERPRETACIA

KOMUNIKAT
KOD

KANAL
KONTEKST

NADAWCA
MEDIALNY

(DEKODOWANIE;
INTERPRETACJA)

KONTEKST

Rys. 2. Schemat interakcji medialnej z udziatem odbiorcy indywidualnego

Zrodho: Opracowanie whasne na podstawie modeli komunikacyjnych Schulza, Jakobsona i Schramma.

26 J. Warchala [1991, s. 45] pisat: ,Nietrudno bedzie teraz wyodrgbni¢ w przebiegajacym
dialogu powtarzajace si¢ sekwencje typu: inicjacja — reakcja na inicjacj¢ — potwierdzenie (...). Jesli
chodzi o nazewnictwo poszczegodlnych sktadnikow wymiany, to koresponduje ono z propozycjami
M. Stubbsa (1983), w ktorego pracach znajdujemy: reakcje, inicjacje i code (potwierdzenie) (...),
coda wydaje si¢ elementem nieobligatoryjnym, przypuszczenie to okazuje si¢ jednak tylko czgsciowo
prawdziwe. Istnieja bowiem sytuacje, gdy coda jest wymagana lub konieczna”.



50 I. Teorie wplywu mediéw na odbiorce — zadaniem badawczym

Model interakcji medialnej z udziatem odbiorcy indywidualnego jest zatem
zdeterminowany, podobnie jak wszystkie inne typy interakcji (interpersonalna, spo-
feczna), obecnoscia czynnika zwanego sprzezeniem zwrotnym. Nadawca medialny
za posrednictwem medium komunikuje, kodujac w okreslonym kontekscie i zapew-
niajgc przesylanie przez okreslony kanat komunikacyjny. Do odbiorcy indywidual-
nego zatem dociera nadany medialnie przekaz, ktory zostaje przez niego odkodowa-
ny i zinterpretowany. Jesli odbiorca indywidualny zadecyduje, aby zareagowac na
odebrany przekaz, zajdzie u§wiadomione przezen sprzgzenie zwrotne i dzigki temu
dojdzie do interakcji. Odbiorca indywidualny wowczas stanie si¢ nadawca indywidu-
alnym i wysle komunikat do odbiorcy medialnego, zakodowawszy go i umie$ciwszy
w okreslonym kontekscie i kanale za posrednictwem jakiego$ medium. Tak dzieje
si¢ zazwyczaj wowczas, kiedy w interakcji posrednikiem jest medium interaktywne.

Kluczowym zjawiskiem przy tego typu interakcji z medium nieinteraktyw-
nym jest jednak to, ze czesto odbiorca indywidualny moze wchodzi¢ w interakcje
nie§wiadomie, gdyz nie zdaje sobie sprawy z tego, ze przyktadowo jego werbalna
reakcja recepcyjna w postaci aktu mowy moze zosta¢ odebrana w zupetnie innej
postaci finalnej przez odbiorcg medialnego (pierwotnego nadawce medialnego).
Innymi stowy — akt mowy nie zawsze dociera w tej postaci od nadawcy indywi-
dualnego do odbiorcy medialnego, ktoéry powinien go zdekodowac i zinterpreto-
waé. Chodzi mianowicie o to, ze odbiorca medialny moze odebra¢ skutek reakcji
odbiorcy indywidualnego na nadany przez siebie przekaz. Przyktadowo reakcja
odbiorcy indywidualnego na ustyszang przez radio prognoze pogody moze by¢ akt
mowy skierowany do innego interlokutora w interakcji interpersonalnej w postaci
polecenia/rady: ,,Wez parasol!”. Z pewnoscig nadawca radiowy nie ustyszy tej
werbalizacji, poniewaz ona zachodzi w innej interakcji. Czy zatem nie ma sprze-
zenia zwrotnego w komunikacji medialnej? Wedtug mnie, jest. Skutkiem bowiem
aktu mowy moze by¢ zadowolenie jego bezposredniego odbiorcy, uchronionego
przez interlokutora przed zmoknigciem, co moze réwniez wyrazi¢ bezposrednio
i werbalnie w innej interakcji, np. bezposredniej. Zarowno nadawca indywidualny,
jak i jego odbiorca indywidualny beda zadowoleni z uzyskanego komunikatu me-
dialnego, jesli prognoza si¢ sprawdzi. Ich zadowolenie moze zatem spowodowaé
che¢ wystuchania przez obydwu interlokutoréw prognozy nastgpnego dnia. Skut-
kiem aktu mowy w takim przypadku bedzie dojscie do sprzezenia zwrotnego, po-
legajacego na tym, ze do odbiorcy medialnego dojdzie komunikat w postaci zwigk-
szenia liczby stuchaczy prognozy pogody. W takim wypadku posrednikiem miedzy
nadawcg indywidualnym a odbiorca medialnym bedzie interlokutor w interakcji
interpersonalnej, kodem bedzie jezyk, kanalem — fale dzwickowe, a komunikatem
— polecenie/rada. Mozna zatem przypuszczaé, ze w takiej sytuacji radio odkoduje
ten przekaz jako ,,zainteresowanie” i zinterpretuje jako ,,zwickszenie stuchalno$ci”,
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dzigki czemu osiggnie swoj cel interakcyjny: uzyskanie reakcji (niekoniecznie
werbalnych) skutkujacych utrzymaniem lub zwigkszeniem liczby stuchaczy.

W interakcji medialnej odbiorca indywidualny ma stalg pozycje jako ten, do
ktérego dociera od nadawcy przekaz za posrednictwem mass mediow i ktory, w dro-
dze sprzezenia zwrotnego, reaguje na odebrany komunikat wlasnym przekazem.

I.3.C. Badania nad reaktywnos$cia odbiorcy indywidualnego w interakcji
medialnej

Ze wzgledu na to, ze wszystkim typom eksploracji: sondazowym czy obser-
wacjom w warunkach naturalnych, zaprezentowanym w tej publikacji, przyswiecat
ten sam cel — uzyskanie odpowiedzi, ktore mozna przeanalizowac, trzeba stwier-
dzi¢, ze zostaly w niej zaprezentowane badania jakos$ciowe [Sitek, 2007, s. 135;
Flick, 2010, s. 137]*". Osoby filmowane podczas odbioru przekazéw medialnych
i respondenci wytworzyli teksty, ktore zostaly z kolei przebadane pod wzglgdem
tresci’®. Podstawg analiz zawartosci pozyskanych korpusow tekstow (zapisanych
recznie w kwestionariuszach opracowanych przeze mnie ankiet”, sporzadzonych
komputerowo w postaci rozprawek oraz przetranskrybowanych przez studentow
z wykonanych przez siebie filmow) staly si¢ cytaty lub opisy zachowan werbal-
nych respondentow. Zachowania te za$ zostaly uznane za reaktywne skutki re-
cepcji przez odbiorcéw indywidualnych przekazéw wysytanych od nadawcow
medialnych, ktore z kolei wptywaja na owego nadawce medialnego, docierajac
do niego w rozmaitych formach, poniewaz on je odbiera lub odbiera efekty tychze
zachowan jezykowych. Zatozenia te, jak widac, opieraja si¢ metodologicznie na

27 Ewelina Kancik-Kottun [2017, s. 115-116] napisata: ,,Wojciech Sitek przedstawia jako
mozliwosci i mocne strony metod jakosciowych: «mozliwos¢ rekonstrukcji $wiata »w oczach ludzi«;
»zrozumienie« badanej grupy, jej struktury, kultury; rekonstrukcj¢ strategii dziatania podmiotow
przez rekonstrukcje warto$ci i norm; stymulowanie wypowiedzi badanych przez prowadzacego bada-
nie, wydobycie od nich opinii, ktore sa budowane w interakcjach; mozliwo$¢ zaaranzowania sytuacji
badawczej; prowadzenie badan z proba; mozliwos¢ przeprowadzenia badan mino stabej znajomosci
populacji; mozliwos$¢ tworzenia hipotez i klasyfikacji w trakcie badan; niskie koszty — dopuszczalne
badanie z matg proba»”.

28 Walery Pisarek [1983, s. 45] napisal, ze analiza tresci to zespot ,,r6znych technik syste-
matycznego badania strumieni lub zbioréw przekazow, polegajacego na mozliwie obiektywnym
(w praktyce zwykle intersubiektywnie zgodnym) wyrdznieniu i identyfikowaniu ich mozliwie jedno-
znacznie skonkretyzowanych, formalnych lub tresciowych elementow oraz na mozliwie precyzyjnym
(w praktyce zwykle: ilosciowym), szacowaniu rozktadu wystepowania tych elementow i na glownie
poréwnawczym wnioskowaniu, a zmierzajacego przez poznanie zawartosci przekazow do poznania
innych elementow i uwarunkowan procesu komunikacyjnego”.

% Ankieta odnosi si¢ do badan i ich analiz, dzieki ktéorym uzyskuje si¢ od 0s6b poinformo-
wanych okreslone dane. Zob. Krystyna Lutynska [1994].
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tzw. behawioralnym ,,modelu kulki”, zaktadajacym istnienie zwigzku przyczyno-
wo-skutkowego migdzy nadanym komunikatem a jego odbiorca [McQuail, 1983;
Fleur, Ball-Rokeach, 1982; Lowery, Fleur, 1983].

Za punkt wyjscia do analiz zachowan jezykowych, opisanych lub zacytowa-
nych przez respondentdw, a przywotywanych jako przyktady w postaci dostownej
i czgsto w dtuzszych partiach tekstu, aby zachowac¢ kontekst semantyczny, przyjetam
sytuacje komunikacyjne (a nie okre$lone zatozenia) wraz z ich konsekwencjami,
zgodnie ze $wiatopogladem pragmatycznym, ktory ,.ktadzie nacisk na praktyczng
skutecznos¢ i rozwigzywanie problemow” [Creswell, 2013, s. 36]. Dzigki temu
mogtam wyekscerpowac problemy badawcze. Pierwszym z nich jest pytanie o to,
pod jakim wzgledem mozna sklasyfikowa¢ stanowiska 0sob ankietowanych wobec
wiasnego udzialu w interakcjach medialnych? Drugi problem stanowi kwestia moz-
liwosci wykorzystania postrzegania aspektow reaktywnosci interakcyjnej do formu-
lowania wskazowek badawczych dla ewentualnych tworcéw edukacji medialne;.

W zwiazku z tym poszczegolne wypowiedzi, pozyskane w badaniu ankieto-
wym respondentow, ktorych mozna uzna¢ za indywidualnych odbiorcow przekazow
medialnych, przyktadowo zakwalifikowatam: najpierw do dwoch korpuséw — wy-
réznionych pod wzgledem tresci i formy (korpus semantyczny i korpus formalny).

Podczas analiz semantycznych przyktadowe wypowiedzi (korpus seman-
tyczny) zostaty przyporzadkowane do klas zachowan jezykowych, dzielacych si¢
z kolei na grupy nazywane przez najmocniej reprezentowane w wypowiedziach
akty mowy* [Urbanczyk 1991, s. 16], a w tych grupach, zgodnie ze specyfika typu
reaktywnosci, do wyodrebniajacych si¢ aspektoOw postrzegania wlasnych reakcji
w interakcjach medialnych. Kazda wypowiedz opatrzylam odno$nikiem w nawia-
sie okraglym do okre$lonego miejsca w Aneksie lub nazwiskiem?®' respondenta.

Jesli chodzi o korpus formalny, postuzyt on do ukazania ,,piSmienniczych”
skutkéw recepcji mediow w postaci grup wyodrebnionych na podstawie: 1) przy-
ktadéw wypowiedzi w postaci zdigitalizowanych rekopiséw z podkreslonymi
miejscami wystepowania okreslonych cech charakterystycznych oraz 2) wytonio-
nych ze zanonimizowanych (anonimowych, pozbawionych danych osobowych)
wypowiedzi w postaci zapisow cyfrowych, na podstawie wykonanej korekty re-
daktorskiej przy wtaczonym trybie §ledzenia zmian.

30

,»W teorii pragmatyki jezykowej, czyli pragmalingwistyki akt mowy jest jednostkowym przy-
padkiem dzialania (zachowania si¢) przez mowe (J. L. Austin, J. R. Searle). W kazdym akcie mowy
zawierajg si¢ czesciowe akty wydawania okre$lonych dzwigkdéw, wypowiadania ciagdow wyrazowych
w zgodzie ze stownikiem i gramatyka, przypisywania im znaczen przez odniesienie do elementow
rzeczywistosci i przez predykacje, jezykowego dziatania nadawcy (np. pytanie, informowanie, rozka-
zywanie) oraz oddzialywania na uczucia, mysli i zachowanie si¢ odbiorcy” [Urbanczyk 1991, s. 16].

31 Respondenci wyrazili pisemne zgody na publikacje swych wypowiedzi.
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Wszystkie zaproponowane przeze mnie podzialy, ktore nalezy traktowac
umownie, gdyz czesto poszczegdlne zbiory nakladaja si¢ na siebie lub zawieraja
sie¢ w sobie, postuza, jak juz wspomniatam, wykreowaniu wskazéwek do ewentu-
alnych dalszych badan, stuzacych utworzeniu podstaw programowych dla r6znych
poziomow nauczania edukacji medialne;.

[ WYPOWIEDZI RESPONDENTOW ]

/\»

Korpus semantyczny [ Korpus formalny

vy

[ ]
[ Zachowania jezykowe ]
C 8

v
Akty mowy

iy oy vl

Aspekty reaktywnosci
(przykiady)

\ [ Wskazowki badawcze ]

(edukacja medialna)

Rys. 6. Schemat analizy korpusoéw tekstow

Zrédto: Opracowanie whasne.

Badania zaprezentowane w tej publikacji bedg si¢ wiec odnosity do reakcji
odbiorcow indywidualnych jako komunikacyjnych skutkéw recepcji tresci ze srod-
kéw masowego przekazu w celu ich prezentacji, a takze prezentacji ich miejsca
w interakcjach medialnych, sklasyfikowania ich i opisania oraz ukazania ich zna-
czenia w popularyzacji idei edukacji medialne;j.






II. PRAKTYKA BADAN SONDAZOWYCH NAD RECEPCJA
MEDIOW I EDUKACJA MEDIALNA

I1.1. SPOLECZNO-MEDIALNE BADANIA SONDAZOWE
A MEDIOLINGWISTYCZNE METODY ANALITYCZNE

Badania, ktore zostaty przeprowadzone wérod mlodziezy i dorostych, mozna
okresli¢ mianem sondazowych, gdyz byly to: ankieta przeprowadzona na podsta-
wie kwestionariusza z pigcioma pytaniami otwartymi dla mtodszych respondentow
oraz jednym pytaniem otwartym w kwestionariuszu dla starszych. Celem byto
pozyskanie stosunkowo pojemnych semantycznie tekstow do analiz zawartosci,
czyli do eksploracji jakosciowych.

Pozyskany w czasie badan sondazowych materiat tekstowy pozwolit na po-
dziat na dwa typy badan korpusowych: semantyczny, w ktorym zostata przeanali-
zowana zawartos¢ tresciowa, oraz formalny, czyli bazujacy na analizie elementow
zapisu, takich jak: gramatyka, ortografia, interpunkcja czy typografia w przypadku
wersji cyfrowe;j.

Wsréd wypowiedzi poddanych ogladowi z punktu widzenia semantyki
znalazly si¢ metateksty zawierajace leksemy nazywajace konkretne akty mowy
[Urbanczyk 1991, s. 16], ktore, zdaniem samych mtodych uzytkownikow jezyka,
sa przez nich wypowiadane wskutek odbioru przekazu medialnego. W zwiazku
z tym zostaty zakwalifikowane do grup zachowan jezykowych, wyodrebnionych
na podstawie obecnosci okreslonych typow aktoéw mowy.

Przez zachowanie jezykowe nalezy rozumie¢ ,,kazdy akt uzycia jezyka (...)”
[Grabias, 2003, s. 40], a wsrdd nich Stanistaw Grabias, zgodnie z propozycja E. Gro-
dzinskiego® [Grabias, 2003, s. 40], wyrdznit a) dokonujace si¢ w mowie wewngtrz-
nej (celebracja) oraz b) dokonujace si¢ w mowie zewngtrznej (komunikacja):

1. Zachowania dokonujace si¢ w tzw. mowie wewnetrznej (celebracja) ** [Grabias,
2003, s. 40] — ich wynikiem jest pozbawiony postaci dzwigkowej tekst pomys$lany. Za-

32 Tre$¢ przypisu 39.: ,,Przedstawiony nizej, uproszczony do granic mozliwosci, podziat
mowy przytaczam powodowany sugestiami E. Grodzinskiego [1976] w ksiazce Mowa wewnetrz-
na” (E. Grodzinski, Mowa wewnetrzna, Wroctaw 1976).

3 Tres¢ przypisu 40.: ,,pojecie »celebracji«, stosowane na oznaczenie mowy wewngtrzne;j,
przypomniat L. Kaczmarek [1977] w pracy Nasze dziecko uczy si¢ mowy (...)".
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chowania te moga by¢: a) poznawczymi procesami akomunikacyjnymi, organizujacymi
tylko do$wiadczenie mowigcego 1 b) procesami quasi-komunikacyjnymi, organizujacymi
wiedze i doswiadczenie z zamiarem ich przekazania.

2. Zachowania dokonujace si¢ w mowie zewnetrznej (komunikacja). Ich wynikiem
jest tekst zorganizowany w posta¢ dzwickowa (wtdrnie — graficzng), umozliwiajacy po-
rozumienie si¢ w grupie spotecznej [Grabias, 2003, s. 40—41].

Powyzszy podziat bazuje na kategoriach socjolingwistycznych, psycholin-
gwistycznych, pragmalingwistycznych i filozofii jezyka, dlatego tez wydawato si¢
konieczne przyjecie mediolingwistycznej metodologii analitycznej, polegajacej na
eksploracjach nad srodkami masowego przekazu, tu efektéw komunikowania —
a konkretnie nad miejscem odbiorcy indywidualnego w interakcji medialnej — za
pomocg narzedzi jezykoznawczych. Kwesti¢ wptywu** srodkéw masowego prze-
kazu poruszang od 1927 roku [H. Lasswell]* rozumiem tutaj zatem jako skutek
recepcji w postaci ,,aktu uzycia jezyka (...)” [Grabias, 2003, s. 67]. Zachowania-
mi jezykowymi byly w tym wypadku zaréwno cytaty wlasnych wypowiedzi, ich
streszczenia, opisy, jak i same odpowiedzi ankietowe respondentow.

W grupach wypowiedzi, ktore zawieraty konkretne akty mowy, wyekscer-
powane na podstawie pragmalingwistycznego odczytania intencji nadawcy, udato
si¢, dzigki wykorzystaniu metody profilowania poj¢¢, wyodrebnié fasety — aspekty
postrzegania wtasnej reaktywnosci interakcyjnej przez respondentow.

»Profilowanie” nalezy rozumie¢ za Jerzym Bartminskim [np. 1990/1999,
s. 105, 107-109; 1993b, s. 271-272], Ryszardem Tokarskim [np. Bartminski, To-
karski(red.), 1998] Malgorzatg Brzozowska [np. 1998, s. 251; 2009, s. 117-127],
Stanistawg Niebrzegowska [np. 2014; 2015] oraz ich wspotpracownikami jako:

Subiektywna (tj. majaca swoj podmiot) operacje jezykowo-pojeciowa, polegajaca na
swoistym ksztattowaniu obrazu przedmiotu poprzez ujecie go w okreslonych aspektach
(podkategoriach, fasetach), takich jak np. pochodzenie, cechy, wyglad, funkcje, zdarze-
nia, przezycia itp., w ramach pewnego typu wiedzy i zgodnie z wymogami okreslonego
punktu widzenia [Bartminski, Niebrzegowska, 1998, s. 212].

Reaktywno$¢ rozumiem natomiast jako typ/rodzaj reakcji odbiorcy indywidu-
alnego na komunikat medialny. Aspekty tych reaktywnosci zaleza zas od wyboru

3 Przez wplyw rozumie si¢ na ogét dtugotrwaty proces, ktory przejawia si¢ w szeregu nie-

raz bardzo trudno uchwytnych zmian dotyczacych postaw, pogladow, ocen moralnych, estetycznych
itp.” [Gajda, 1988, s. 93].

3 Na temat licznych teorii efektoéw komunikowania masowego zob. przyktadowo w tekscie
autorstwa A Granat [2017, s. 75-77]: [Gajda, 1988, s. 93-94; 2005, s. 33—47], [Himmelweit, 1972,
s. 25], [Klapper, 1960], [Koblewska, 1972, s. 25-26], [Lazarsweld, Stanton (red.), 1944; 1949],
[Lazarsweld, Stanton (red.), 1949], [Os$rodek Badania Opinii Publicznej, 1998], [Schmidt, Zurstiege,
2006, s. 106], [Sutek, Nowak, Wyka (red.), 1989;], [Wyka, 1993], [Zarazinski, 2006].
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sposobu profilowania ogladu sytuacji interakcyjnej przez respondenta. To on in-
terpretuje obiektywna rzeczywistos¢, a interpretacja ta znajduje odzwierciedlenie
w kodzie jezykowym.

Punkty widzenia, z ktorych osoba badana okreslata perspektywe swojego
udziatu w interakcji medialnej, byly warunkowane przez ,,perspektywe interpreta-
cyjna, typ racjonalnosci, przyjety zespot wartosci oraz przez stymulanty dziatajace
na poziomie stylu, gatunku i tekstu (zwiazane z intencja przekazu)” [Bartminski
1990/1999, s. 105, s. 107-109; 1993b, s. 271-272; 2006, s. 94]. Efektem dziata-
nia tych wszystkich czynnikow sg rozne warianty wyobrazenia przedmiotu, ktore
lubelski badacz okreslit mianem profili pojecia [Bartminski, 1993a, b; por. tez:
Bartminski, Niebrzegowska, 1998]. ,,Profile s3 podmiotowo zrelatywizowanymi
wariantami wyobrazenia przedmiotu realnego” [Szadura, 2015, s. 129-130].

Bardzo istotng kwestig jest tez wielowymiarowos¢ poszczegdlnych profili.
Okazalo si¢, ze pojedyncze wypowiedzi respondentow uwzgledniaty niejedno-
krotnie liczne aspekty, a takze kwalifikowaty si¢ do kilku grup z dominanta aktow
mowy, a nawet z przewaga konkretnych klas. Wynika to z tego, ze odbiorcy mogli
postrzega¢ w swoich reakcjach na przekaz medialny wiecej niz jedng ceche domi-
nujaca [Brzozowska, 1998].

W tym miejscu cheg bardzo wyraznie podkresli¢, ze, jak wiadomo, typy uzy-
cia aktow mowy wynikajg z intencji nadawcy. Nadawca, jak juz pisatam, zwykle
w komunikacji ma wigcej niz jedng intencje. W zwiazku z tym przyporzadkowa-
nie wypowiedzi do aktu mowy miato charakter egzemplifikacyjny dla ukazania
danego zjawiska. Wyodrgbnienia aktéw mowy w okreslonych kategoriach klasy-
fikacyjnych dokonatam na mocy, w moim przekonaniu, intencji dominujacej w da-
nym konteks$cie pragmalingwistycznym (stad czgsto dtugie cytaty wypowiedzi
respondentdw i mozliwo$¢ wystepowania tych samych aktow mowy w ré6znych
zbiorach, przyktadowo z tej przyczyny, ze czasowniki performatywne mogg two-
rzy¢ rozmaite akty mowy). Dlatego tez poszczegodlne podziaty nalezy uznaé za
wypreparowane do celéw analitycznych, a przyporzadkowania konkretnych wypo-
wiedzi uczniow i studentow do okreslonych kategorii — jako jedynie przyktadowe.

11.2. JAK MEDIA WPLYWAJA NA ZACHOWANIA KOMUNIKACYJNE?
ODBIORCZA SAMOSWIADOMOSC MLODZIEZY

Temat tego rozdziatu jest niemal identyczny z tematem rozdziatu z trzeciego
tomu serii Recepcja mediéw. Recepcja medidw przez dzieci w wieku szkolnym,
ktory nosit tytul: Jak media wplywajq na zachowania komunikacyjne? Odbiorcza
samoswiadomos¢ dzieci w wieku szkolnym [Granat, 2017, s. 75-111]. Nie jest to
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przypadek. Przedstawiany tu tekst stanowi bowiem swego rodzaju kontynuacje
powzigtego tematu, obejmujgc swym zasiegiem starsza grupg mtodych odbiorcow
mediow. Nalezy zatem przypomnie¢, ze w odniesieniu do dzieci z sze$cioklasowej
jeszcze wowcezas szkoty podstawowej wnioski koncowe brzmiaty:

Generalnie okazalo sie, ze teksty i metateksty dotyczace recepcji wplywu mediow na
zachowania komunikacyjne kwalifikujg si¢ do nastgpujacych sfer:

1.

NN kW

11.

12.

13.

14.

15.

Werbalnych powtdrzen, cytowan tekstow (wyrazow, wyrazen, zwrotow, fraz)
z przeczytanych tekstow medialnych;

. Werbalnych realizacji ekspresywnych aktow mowy;

. Werbalnych realizacji asertywnych aktow mowy;

. Werbalnych realizacji dyrektywnych aktow mowys;

. Werbalnych realizacji komisywnych aktow mowy;

. Pisemnych (obok werbalnych) realizacji ekspresywnych aktow mowys;

. Werbalnych powtorzen, cytowan tekstow (wyrazow, wyrazen, zwrotow, fraz)

z uslyszanych przez radio tekstow medialnych;

. Werbalno-melodycznych powtorzen, cytowan tekstow (wyrazow, wyrazen, Zzwro-

tow, fraz) z radia;

. Komunikacyjnych zachowan o charakterze parajezykowym;
. Werbalnych powtorzen, cytowan tekstow (wyrazow, wyrazen, zwrotow, fraz)

z przekazow telewizyjnych lub/i internetowych;

Werbalnych realizacji asertywnych aktow mowy w postaci kreatywnej transfor-
macji odebranych tresci;

Werbalno-melodycznych powtdrzen, cytowan tekstow (wyrazow, wyrazen, Zzwro-
tow, fraz) z przekazow telewizyjnych lub/i internetowych;

Werbalnych powtorzen, cytowan tekstow (wyrazow, wyrazen, zwrotow, fraz)
Z gier;

Werbalno-melodycznych powtdrzen, cytowan tekstow (wyrazow, wyrazen, zwro-
tow, fraz) z gier;

Werbalnych interakcji z maszyna.

Wyszczegolnione kategorie zawierajace konkretne wypowiedzi dziecigee stanowia spis
typéw zachowan komunikacyjnych powstatych w wyniku recepcji przez uczniow przeka-
z6w medialnych. Kategorie te zatem stanowig odpowiedz na pytanie: Jak media wplywajg
na zachowania komunikacyjne dzieci w wieku szkolnym? Srodki masowego przekazu wply-
wajg w ten sposob na jezyk dzieci, ze pod ich wptywem mtodzi odbiorcy tworzg teksty,
ktore kwalifikuja si¢ do zakresow wyzej wymienionych kategorii [Granat 2017, s. 108].

Zestaw tych kategorii stanowi punkt wyjscia do analiz porownawczych ze
starsza grupa wiekowsa respondentdw, poniewaz obecnie moim celem bylo pozy-
skanie od mtodziezy tekstow powstatych jako skutek ich recepcji mediow oraz wy-
ekscerpowanie z tego zbioru puli wypowiedzi, ktorych rodzaje, typy czy gatunki
pozwola na utworzenie, takiego jak powyzszy lub innego katalogu kategorii zacho-
wan komunikacyjnych, dokumentujacych jednoczesnie poziom samo$wiadomosci
jezykowej mtodych odbiorcow srodkow masowego przekazu, a potem takze po-
stuza do wyartykutowania wskazéwek badawczych dla przysztych tworcow edu-



I1.2. Jak media wplywaja na zachowania komunikacyjne... 59

kacji medialnej. Innymi stowy, celem podjetych przeze mnie badan ankietowych,
przeprowadzonych wérdéd mlodziezy w wieku szkolnym, byto uzyskanie korpusu
wytworzonych przez nich metatekstow dotyczacych uwidocznienia skutkéw od-
bioru przekazow medialnych w ich zachowaniach komunikacyjnych po to, by
zwroci¢ uwage na ich zwigzek z przestaniami edukacji medialne;.

Badanie zostalo wykonane w maju 2017 roku w Gimnazjum nr 7 im. Jana
Kochanowskiego w Lublinie oraz w Zespole Szkot Ekonomicznych im. A. iJ. Vet-
terow w Lublinie. Ankiete przeprowadzono w sumie w sze$ciu klasach, po jednej
na kazdym poziomie, czyli w trzech klasach gimnazjalnych oraz w trzech klasach
szkoty $redniej. Liczba respondentéw wyniosta 171. Ze wzgledu jednak na cel
badan, ktére mialy zdecydowanie charakter jakosciowy (analiza tresci i formy),
nie byly istotne: liczba poddanych badaniu os6b, ich doktadny wiek oraz ple¢,
ale charakter, rodzaj tekstow pozyskanych od mtodziezy, dlatego tez zostaty one
przytoczone w postaci oryginalnej, bez poprawiania pod jakimkolwiek wzgledem.
Kwestionariusz ankiety rozpoczynat si¢ pytaniami metryczkowymi o wiek 1 pte¢
oraz nastepujacym tekstem:

SZANOWNI MELODZI ODBIORCY MEDIOW,

ZWRACAM SIE DO WAS Z OGROMNA PROSBA O POSWIECENIE CZASU
NA UDZIELENIE ODPOWIEDZI NA KILKA PYTAN. OBECNIE BARDZO DUZO
0SOB MOWI, ZE MEDIA WPLYWAJA NA MLODZIEZ, A JA CHCIALABYM SIE
DOWIEDZIEC TEGO BEZPOSREDNIO OD WAS.

PONIEWAZ JESTEM JEZYKOZNAWCA, LICZE NA TO, ZE NA PODSTAWIE
WASZYCH ODPOWIEDZI BEDE MOGEA NAPISAC ARTYKUE NAUKOWY: JAK
MEDIA WPLYWAJA NA ZACHOWANIA KOMUNIKACYJNE? ODBIORCZA SA-
MOSWIADOMOSC MEODZIEZY W WIEKU SZKOLNYM.

Z GORY DZIEKUJE ZA POMOC.

dr Anna Granat, Zaktad Dziennikarstwa UMCS

Dalej nastepowaly pytania ankietowe. Pod kazdym z nich pozostawiono miej-
sce na odpowiedzi.
Pytania, na ktére mtodziez miata udzieli¢ odpowiedzi, brzmiaty:

1. Czy zdarzyto sie, ze przeczytany przez Ciebie tekst z czasopisma albo z In-
ternetu spowodowat, Ze co$ powiedziates/as, o czyms$ rozmawiales/as? Jesli
tak, to proszg, napisz, o czym czytale$/a$ i co powiedziates/as (do kogo?).
Moze bylto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz.

2. Czy zdarzylo sig, ze to, co uslyszates/a$ przez radio, spowodowato, ze
co$ powiedziates/a$ lub zaspiewales/as? Jesli tak, to prosze, napisz, co
uslyszate$/as i co powiedziates/as (do kogo?) lub zaspiewates/as. Moze
byto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz.
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3. Czy zdarzyto sig, ze to, co zobaczytes/as w telewizji lub w Internecie,
spowodowato, Ze cos powiedziates/as$ lub zaspiewales/as? Jesli tak, to
prosze, napisz, co zobaczyles$/as i co powiedziates/as lub zaspiewates/as.
Moze byto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz.

4. Czy zdarzylo si¢, ze jaka$ gra internetowa (komputerowa, na tablecie, na te-
lefonie itp.) spowodowala, ze co$ powiedziates/as lub zaspiewates/as? Jesli
tak, to prosze, napisz, jaka to byla gra i co powiedziates$/as lub zaspiewates/
as. Moze byto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz.

5. Czy Twoim zdaniem to, co jest w czasopismach, w radiu, w telewizji,
w Internecie, wplywa na to, co méwisz i jak mowisz?

Wszystkie wypowiedzi respondentow zostaty umieszczone w Aneksie w ta-
belach, z ktorych kazda zawiera teksty pozyskane od 0s6b z siedmiu grup wie-
kowych: 1) 13-latkow, 2) 14-latkow, 3) 15-latkow, 4) 16-latkow, 5) 17-latkow,
6) 18-latkow, 7) 19-latkow. Tabele zawieraja tez podziat na wypowiedzi dziewczat
i chtopcow, co moze by¢ przydatne w przysztosci do przeprowadzenia rozmaitego
typu badan poréwnawczych i ilosciowych.

W czgs$ci analitycznej, prezentujgcej wyniki zamierzonych tu badan, zostaty
przywotane w wersjach autorskich, bez ingerencji korektorskiej, jako egzempli-
fikacje wypowiedzi lub ich czgsci, ktore zostaty zakwalifikowane na podstawie
wnioskowania do wyodrebnionych z pozyskanego korpusu tekstow, grup (katego-
rii). W ten sposob najogélniej mozna byto je zanalizowaé¢ pod wzgledem seman-
tycznym (korpus semantyczny) i formalnym (korpus formalny).

I1.2.A. Korpus semantyczny

Zbior wszystkich wypowiedzi zostanie w pierwszym rzedzie poddany ogla-
dowi semantycznemu, a doktadnie poszczegdlnym klasom zachowan jezykowych,
w ktorych mieszczg sie konkretne akty mowy z wystepujacymi w nich aspektami
postrzegania interaktywnosci.

I1.2.A.a. Jezykowe zachowania reproduktywne/kalkujace

Do zachowan reproduktywnych, inaczej — kalkujgcych — nalezg takie za-
chowania jezykowe, ktore polegaja na powielaniu odebranych przez respodentow
tre$ci przekazow medialnych. Wsrdd nich da sie¢ wyr6zni¢ wypowiedzi, w kto-
rych zostaly uzyte leksemy z kategorii rozmaitych aktow mowy. Istotng kwestia
jest to, ze owe akty mowy byly wypowiadane z dominujaca intencja powtorzenia
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odebranego komunikatu, z rozmaitych powodow, ale innych niz samo w sobie
rozpowszechnienie.

I1.2.A.a.a. Mowienie

Pierwszym aktem mowy, ktory zostal wyekscerpowany z tekstow respon-
dentow, byto ,,méwienie”. Odbiorcy indywidualni, wskutek recepcji przekazoéw
medialnych, powielajg zastyszane/obejrzane tre$ci i o nich méowia. Podczas ba-
dania ankietowego mlodziez przekazywata informacje o swojej reakcji w postaci
,moéwienia”, demonstrujac rozmaite aspekty wlasnego zachowania werbalnego
w interakcji medialne;.

I1.2.A.a.a.i. Aspekt temporalny

Pierwszg fasetg, obrazujaca punkt ogladu wlasnego udziatu w interakcji wer-
balnej, ktora ujawnita si¢ podczas analizy zawartosci wypowiedzi respondentow,
zawierajacych informacje o reakcji na recepcj¢ mediow przez akt mowy ,,mowie-
nia”, byt aspekt temporalny. Mtodzi ludzie zwrécili uwage na czas wlasnej reak-
tywnosci, czyli na przyklad na: rozlegltos¢ czasowa, czestotliwosé, powtarzalnose.

Tak, ale nie pamigtam juz co powiedziatem i do kogo (Tabela 3.3.); tak czytatam
o chtopaku, ktory pokazat srodkowy palec na majdanek i potem opublikowat zdjecie
z tym, wyzucili go ze szkoly i mial rozprawe w sondzie po tym jak pewien chtopak pru-
bowat si¢ popisa¢ powiedziatam zeby tego nie robit bo to zatosne i ghupie (Tabela 1.2.).

Powyzsze przyktady $wiadcza o jednokrotnym udziale w interakcji medial-
nej. Uczniowie pod wplywem komunikatéw medialnych zareagowali mowieniem
dotyczacym odebranych tresci. Trudno w tym wypadku tez zaktadaé, ze dojdzie
do sprzezenia zwrotnego i akt mowy zostanie odebrany, odkodowany i zinterpre-
towany w jakikolwiek sposob. Ewentualnie mozna si¢ pokusi¢ o przypuszczenie,
ze nadawca medialny moze odkodowac sugesti¢ uczennicy w interpretacji jako
probe ,,przekazania wptywu” swojemu interlokutorowi w bezposredniej interakcji
interpersonalnej. Recepcja przez nadawce medialnego tej wypowiedzi, wyartyku-
lowanej przez wlasnego odbiorce, mogtaby zatem nastapi¢ w postaci jej skutku,
czyli zmiany czyjej$ postawy.

Czesto ogladajac telewizje komentuje, to co widze (Tabela 3.1.); Tak, czgsto komen-
tuje wpisy na mediach spotecznosciowych lub to co uslysze w telewizji (Tabela 3.2.).

W przypadku powyzszych dwoch wypowiedzi mamy do czynienia z aktem
mowy zwanym , komentowaniem”, bedagcym odmiang aktu ,,moéwienia”. Respon-
denci ujawnili, Ze czesto wchodzg w interakcje medialne jako odbiorcy indywidu-
alni i odnosza sie do tego, co zobaczg lub ustysza. Swiadczy to o tym, ze nadawcy
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medialni moga liczy¢ na odkodowanie komentarzy swoich odbiorcéw w postaci
zainteresowania wysylanymi tre§ciami i zinterpretowac jako, jesli nie zwigksze-
nie, to przynajmniej utrzymanie na statym poziomie czytelnictwa / ogladalno$ci
/ stuchalnosci.

Najczedcie] wyrazam moja opini¢ na temat danej gry (Tabela 4.5.).

Opinia to takze akt mowy z kategorii aktow ,,mowienia”, przy tym uwzgled-
niajacy duza czestotliwosé aktywnosci interakcyjnej respondenta. Opinia posiada
dodatkowo zdecydowanie wieksza wage w interakcji interpersonalnej od komen-
tarza, gdyz moze bardzo powaznie zawazac na ocenie, w tym wypadku — gry.

Nadawca medialny odbiera tego typu akt mowy w postaci zwigkszenia lub
zmniejszenia liczby kolejnych odbiorcow swojego przekazu. To czgsto od werbali-
zacji jednego z odbiorcow indywidualnych zalezy, czy nadawca medialny dostanie
sygnat w postaci opinii pozytywnej lub negatywnej i czy go zdekoduje jako wzrost
lub spadek zainteresowania gra, a w rezultacie zinterpretuje przekaz od odbiorcy
indywidualnego w postaci zwigkszenia lub zmniejszenia sprzedazy.

Krotkie artykuty o zaistniatych wydarzeniach na §wiecie/ w Polsce. Memy (dos¢ po-
pularne, $mieszne, zartobliwe fakty, sytuacje) duzo si¢ o nich méwi (Tabela 1.5.); Byto
bardzo duzo takich sytuacji. Na porzadku dziennym jest to, ze ludzie méwia o tym co
przeczytaja (Tabela 1.5.).

Jezeli mowi si¢ o czyms$ ,,duzo”, a moéwienie o tym czyms jest na ,,porzadku
dziennym”, to z pewnoscig si¢ to popularyzuje. Mamy w tym wypadku rowniez do
czynienia z odbiorcg indywidualnym czgsto wchodzacym w interakcje z nadawca
medialnym. Wnioski zatem sa bardzo podobne, jak podczas analizy poprzednich
przyktadow.

I1.2.A.a.a.i.i. Aspekt motywacyjny

Drugim z typow aspektow, ktore mozna zaobserwowaé w czasie analizy
wypowiedzi ankietowych, jest aspekt motywacyjny. Uczniowie, okreslajac swoje
zachowania interakcyjne jako ,,moéwienie”, patrzyli na nie pod katem przyczyn czy
celow wiasnej reaktywnosci.

Znalaztam na telefonie gre, ktdra mi si¢ spodobata i powiedziatam o niej mojej przy-
jaciotce (Tabela 4.1.); Miatem fajna gre na tablecie i powiedzialem o niej oraz pokazatem
ja tacie. Powiedzialem mu o co wniej chodzi (Tabela 4.2.); Byta taka gra Twierdza Krzy-
zowiec 1 jak bytam mata to przez nig zaczgtam podchodzi¢ do ludzi i moéwi¢ NIEWIER-
NYYY!!. Byla tez sytuacja, ze podesztam do babci i powiedziatam: ,,Twoja popularnosc¢
spada” (Tabela 4.7.).
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Trzy osoby ,,mowity” o przekazach medialnych, poniewaz im si¢ podobaly.
Motywacja wchodzenia w interakcje medialne byto, generalnie rzecz ujmujac,
zaspokajanie potrzeby estetycznej*® odbiorcow indywidualnych przez nadawcow
medialnych. Taki rodzaj przekazywania, powielania tresci z pewnoS$cia sprzyja
kolejnym sprzgzeniom zwrotnym w interakcjach medialnych. Nadawcy indywi-
dualni wysytaja do nadawcow medialnych komunikat werbalny w bezposrednich
interakcjach interpersonalnych, co sprzyja popularyzacji przekazow medialnych
1 moze stac si¢ podstawg do zwigkszenia lub zmniejszenia zainteresowania tymi
przekazami, a w rezultacie do zwigkszenia lub zmniejszenia liczby ich odbiorcow.

Zobaczytem $mieszny artykut lub zdjecie i pokazatem i powiedziatem o nim rodzicom
(Tabela 3.2.).

Inng potrzeba, ktora moga zaspokaja¢ swoim odbiorcom media, jest potrzeba
doznan ludycznych. W tym przypadku akt mowienia zostat zwerbalizowany dzigki
temu, ze przekaz medialny roz$mieszyt odbiorce. Rozpowszechnienie tresci tego
komunikatu w interakcji bezposredniej moze, podobnie jak w wyzej omowionych
przyktadach, skutkowac ostatecznie zwiekszeniem liczby osob, chcacych z tym
nadawcg rowniez sprz¢zenia zwrotnego.

Widziatem wiadomosci ktore sprawiaja, ze lubig o nich méwic i wymienia¢ si¢ infor-
macjami z przyjaciotmi (Tabela 3.6.); CS GO powiedzialem cytuje ,,Wy kurwy jebane
polaczki” (Tabela 4.5.).

Rownie wazng potrzeba kazdego cztowieka, jak potrzeba doznawania ra-
dosci, jest potrzeba do$wiadczania doznan emocjonalnych. Potrzebg te takze za-
spokajaja media. Swiadczy o tym pierwszy przyktad, w ktorym respondent mowi
o aspekcie motywacyjnym wilasnego odbioru i reakcji aktami mowy, w tym ,,mo-
wienia”, w bezpos$rednich interakcjach interpersonalnych. Lubienie przekazu ma-
sowego powoduje wejscie przez odbiorce indywidualnego w interakcje medialnag,
a w konsekwencji odbidr reakcji tegoz ucznia przez nadawce medialnego w postaci
rozpowszechnienia tre$ci, odkodowania jako wzbudzenia zainteresowania w in-
nych osobach i zinterpretowania w postaci zwickszenia ogladalnosci.

Drugi przyktad wymaga jednak innej interpretacji. Wskutek przekazu me-
dialnego jego odbiorca uzywa wulgaryzmow. Mozna zatozy¢, ze dochodzi do za-
chowania werbalnego ujawniajgcego emocje, wigc w pewnym sensie nadawca
medialny zaspokaja potrzebe emotywna gracza. Jesli tak, to by¢ moze inni odbior-

3 Potrzeby rozumiane sg tu migdzy innymi za E. Katzem, M. Gurevitschem i H. Haasem
[1973 (38), s. 164—185] jako ,,potrzeby odbiorcze”.
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cy, swiadkowie takiego zachowania mownego, beda rowniez chcieli w ten sposob
,,uwalnia¢” swoje silne uczucia i zechcg wchodzi¢ z danym nadawcg medialnym
w tego typu interakcje.

Tak o tym ze Prezydent Polski byt w Parczewie méwitam, o tym znajomym, rodzince
(Tabela 3.5.); Tak, powiedzialem co$ o grze FiFa (Tabela 4.2.); Ostatnio w jednej grze do-
statem skrzynie ktora byta warta 6 euro potem powiedziatem o tym koledze (Tabela 4.2.).

Mowienie o tresciach medialnych moze by¢ uwarunkowane tym, ze przekazy
masowe zaspokajaja potrzeby kognitywne. Jezeli co$ odbiorce indywidualnego za-
ciekawi, jest wielkie prawdopodobienstwo, ze zareaguje moéwieniem na ten temat
do swoich interlokutoréw w interakcjach bezposrednich. Takie powielane prze-
kazy werbalne moga natomiast doprowadzi¢ do powigkszenia kregu odbiorcow
indywidualnych danego nadawcy, czyli do zwigkszenia interakcji danego medium
z ich udziatem.

I1.2.A.a.a.i.i.i. Aspekt lokatywny

W wypowiedziach respondentow mozna odnalez¢ perspektywe patrzenia na
wlasng reaktywnos$¢ z punktu widzenia miejsca jej zajscia. Taki sposob kategory-
zacji proponuj¢ okresli¢ jako fasete lokatywna.

Czytalem artykut o filmach i wypowiedziatem si¢ o nim na forum internetowym (Ta-
bela 1.6.).

Wypowiedzi na forum internetowym, jak w przywotanym przyktadzie, stano-
wig wejscie w podwojny rodzaj interakcji. Z jednej strony odbiorca indywidualny,
reagujac na przekaz od nadawcy medialnego, wchodzi z nim w relacjg interakcji
medialnej, reagujac aktem ,,wypowiedzenia si¢”, z drugiej strony wchodzi w inte-
rakcje, rowniez posrednig, z innymi odbiorcami indywidualnymi, stajac si¢ nadaw-
ca medialnym. Ta ztozono$¢ sytuacji odbiorczo-nadawczych skutkuje jednak po-
dobnie dla samego przekazu jak w przypadkach pojedynczej interakcji medialne;.
Dochodzi do rozpowszechnienia komunikatu, co generalnie prowadzi do wzrostu
lub zmniejszenia liczby kolejnych interakcji z danym nadawcg medialnym.

I1.2.A.a.a.i.i.i.i. Aspekt kumulatywny

Liczni respondenci w swoich odpowiedziach na pytania kwestionariuszowe,
zwracajac uwage na to, do kogo skierowali swoja wypowiedz (reakcje werbalng)
powstata wskutek recepcji przekazu medialnego, wyeksponowali w wypowie-
dziach zawierajgcych akt mowienia aspekt kumulatywny, polegajacy na ukazaniu
zintegrowania z wlasnymi reakcjami zachowan komunikacyjnych interlokutorow
w interakcjach bezposrednich.
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Tak, jezeli jest tam zawarta jaka$ interesujgca dla mnie wiadomos¢ to mowig¢ o niej
znajomym i rodzinie (Tabela 1.6.); W internecie np.: ze znajoma zmienita profilowe na
facebooku i pokazatam lub powiedziatam przyjacidtce; jaki$ fajny cytat do pokazania,
powiedzenia, przeczytania itp. (Tabela 3.2.); Tak, powiedzialam mamie, ze chciatabym
zeby mi kupita np. taki kosmetyk, ubranie (Tabela 3.2.); Kiedy$ w internecie widzia-
fam wspaniaty filmik pokazywat on mate, brudne i bezdomne dziecko a potem tosamo
dziecko byto zmienione na normalng, czysta dziewczynke¢ podejszcie ludzi byto oszata-
miajgce do biednej dziewczynki nikt si¢ prawie nie odzywat a jak juz to tylko poto by ja
przegoni¢ a ,,bogata” wszyscy si¢ pytali co si¢ stalo, czy si¢ zgubila po tym powiedzia-
tam takiemu koledze zeby nie oceniat ludzi po wygladzie bo akurat si¢ z kogo$ $miat
(Tabela 3.2.).

Powyzsze przyktady obrazuja, ze uczniowie, jako odbiorcy indywidualni
przekazow medialnych, wchodza jednoczes$nie w bezposrednie interakcje inter-
personalne na przyktad ze znajomymi, przyjacidtmi, rodzicami, kolegami. W ten
sposob dochodzi do swoistej odpowiedzi werbalnej na komunikat medialny, pole-
gajacej na rozpowszechnieniu przekazu, co nadawca medialny moze odkodowaé
jako zainteresowanie i zinterpretowac na swoja korzys¢ jako wzrost czytelnictwa
/ ogladalnosci / stuchalnosci.

I1.2.A.a.b. Cytowanie

Akt mowy, ktorym jest ,,cytowanie”, miesci si¢ rowniez w klasie zachowan
jezykowych o charakterze reproduktywnym. Do grupy ,,odtwérczych” aktow
mowy mozna zaliczy¢, wytonione podczas analizy wypowiedzi uczniéw, powta-
rzanie. Teksty respondentéw poswiadczaja w tym wypadku trzy aspekty wlasnej
reaktywnosci odbiorczej w interakcjach medialnych.

I1.2.A.a.b.i. Aspekt temporalny
Jedna z perspektyw, nie najliczniej reprezentowana, z ktorej cytujacy postrze-
gali swoje reakcje na przekazy od nadawcoéw medialnych, byla faseta temporalna.

Podczas stuchania muzyki czasami zdarza mi si¢ powiedzie¢ jakis§ podchwytliwy tekst
z danej piosenki (Avicii, twenty One Pilots) (Tabela 3.2.).

Uczen udokumentowat w ankiecie, ze sporadycznie wchodzi w interakcje
medialne, reagujac stownie powtdrzeniem komunikatu odebranego od nadaw-
cy masowego. Tym samym respondent wykazat swoje zainteresowanie tekstem
ustyszanej piosenki, co moze sktania¢ do wyciagniecia wniosku o mozliwosci
ponownego doprowadzenia przez owego ucznia do sprz¢zenia zwrotnego, inter-
pretowanego przez odbiorce medialnego jako utrzymanie na statym poziomie badz
zwickszenie poziomu liczebnosci odbiorcow indywidualnych.
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I1.2.A.a.b.i.i. Aspekt motywacyjny

Najmocniej reprezentowanym aspektem postrzegania siebie w roli odbiorcéw
medialnych przez uczniow, ktérzy nazwali swoja reaktywnos¢ aktem powtarzania,
byt aspekt motywacyjny.

Mysle, ze teksty z Internetu bardzo wptywaja na wypowiedzi i zachowanie ludzi. Tym
sposobem ksztaltuje si¢ moda na co$ i po jakims$ czasie dosiega to do wigkszej liczby
odbiorcoéw, w wyniku czego jest to powtarzane (Tabela 1.5.); Mysle, ze teksty z Internetu
bardzo wptywaja na wypowiedzi i zachowanie ludzi. Tym sposobem ksztaltuje si¢ moda
na co$ i po jakim Zaczetam $piewac razem z Kasig Mo$ podczas jej wystepu na Euro-
wizji. Nie wplyneto to za bardzo na moje zycie.§ czasie dosigga to do wigkszej liczby
odbiorcow, w wyniku czego jest to powtarzane (Tabela 3.5.).

Dwie osoby wskazaty na uleganie modzie jako na powdd powtarzania, czyli
wchodzenia w kolejne interakcje medialne.

Ogladatem ,,Trudne Sprawy” i,,Dlaczego Ja” dzigki tym programom wiem jak zacho-
wywac w obecnym $wiecie. a kiedy obejzalem pamietniki z wakacji caty czas po glowie
lata mi piosenka Migsnym jezu ktory leciat tak Migsny jez, Migsny jez, ty go zjesz, ty go
zjesz. zrodtem mojej ogromnie widzy jest o zyciu w spoteczenstwie jest rowniez kanat
youtube BorBobTV ktory bawi i uczy ludzi w moim wieku (Tabela 3.6.); Wiedzmin 3 od
kiedy gratem w te gr¢ zaczatlem cytowac gtdéwna posta¢ Geralda z Rivii na kazdym kroku
swojego zycia. dzigki Wielu grom internetowy takim jak CS GO lub LOL urozmaicam
moje stomyci i dowiaduje si¢ wielu rzeczy o spoteczentwe polskich i zagranicznych na-
stolatkow (Tabela 4.6.).

Z powyzszych dwoch tekstow wynika, ze uczniowie odbierali media, po-
niewaz one ucza i bawig. Innymi slowy zaspokajaja ciekawos$¢, czyli potrzebe
poznania nowego (kognitywna) i potrzebe ludyczna. Motywacja recepcji i wejscia
w interakcje medialng przez powtdrzenia kwestii odebranych od nadawcow me-
dialnych moze by¢ na tyle silna, ze moze prowadzi¢ do powielania uczestnictwa
w tego typu interakcjach.

Przeklenstwa w CS:GO (Tabela 4.5.).

Niewatpliwie jedng z wazniejszych potrzeb czlowieka jest konieczno$¢ roz-
fadowywania napie¢ psychicznych, czemu sprzyjaja werbalizacje wulgaryzmow.
W powyzszej wypowiedzi respondent wyrazit to eksplicytnie, dajac do zrozu-
mienia, ze powtarza przeklenstwa odebrane z gry. Wchodzi zatem w interakcje
z nadawcg medialnym tego komunikatu, ktory liczy, odkodowujac obecno$¢ in-
ternauty w sieci jako zainteresowanie, na kolejng interakcje z tym odbiorcg indy-
widualnym.
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I1.2.A.a.b.i.i.i. Aspekt lokatywny

Niedawno jadac z mama do fryzjera stuchalem radia. Odtworzony zostat utwor, ktory
znam na pamieé. Od razu po pierwszych dzwigkach przed oczami pojawit mi si¢ caty
tekst (Tabela 2.3.).

Respondent wszedt w role odbiorcy indywidualnego w drodze z punktu do
punktu (jadac), co mozna zrozumie¢, ze znajdowat si¢ wowczas w jakims$ pojez-
dzie. Interesujaca jest tu rowniez kwestia uwzglednienia przez ankietowang osobe
— jako powtarzanie — nie werbalizacji, ale — odtwarzania pamigciowego. Moze
ono bowiem skutkowa¢ wigksza checig do uczestniczenia w recepcji znanego juz
komunikatu po raz kolejny i prawdopodobnie takze w innym miejscu.

I1.2.A.b. Jezykowe zachowania kreatywne

Kreatywne zachowania jezykowe to w tym wypadku takie zachowania, ktore
sg wynikiem proceséw tworczych aktywowanych przekazami medialnymi. Wsrod
nich miesci si¢ najliczniej reprezentowany w przeprowadzonym badaniu ankieto-
wym zbior tekstow zawierajacych informacje o tym, ze skutkiem odbioru przekazu
medialnego jest $piewanie lub pod§piewywanie.

I1.2.A.b.a. Spiewanie
W tym miejscu nalezy wyjasnic, ze ,,$piewac”, to znaczy:

Wykonywa¢ glosem jaka$ melodie, jaki§ utwor muzyczny [Szymczak 1981, s. 453].

Spiewanie nie jest zatem stricte zachowaniem jezykowym, jednak ze wzgledu
na uzycie w celu jego wykonania gtosu, a czesto takze wyartykutowania tekstu,
zostal zakwalifikowany jako pewien swoisty ,,akt mowy”’.

W opisie interakcyjnym nalezatoby zwréci¢ uwage na intencje nadawcow
medialnych. Jedng z nich i podstawowa, jak juz wczesniej sygnalizowatam, jest
intencja fatyczna, w wyniku ktorej reaktywno$¢ odbiorcow polega za zachowaniu
poziomu lub zmniejszeniu badz zwigkszeniu liczby stuchaczy czy ogladalnosci.
Ten aspekt intencji za$ w tym wypadku jest realizowany przez intencj¢ wywolania
doznan psychicznych, bazujacych tak na potrzebach dos§wiadczania komunikatow
artystycznych, jak i na nizszych potrzebach ludycznych. Zasadniczo bezposrednim
skutkiem odbioru sg realizacje aktéw $piewu, a skutkiem sprzezenia zwrotnego dla
nadawcy medialnego ze strony ,,$piewajacych odbiorcow” moze by¢ ich powr6t

37 Akt mowy w rozumieniu austinowsko-serlowskim [Searle 1980, s. 241-248]. Searle J. R.,
1980, Czym jest akt mowy?, ,,Pamietnik Literacki”, 71/2.
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do roli odbiorcéw, a takze ewentualne rozpowszechnienie komunikatu medialne-
go 1 zwigkszenie liczby stuchaczy/widzoéw. Potwierdzeniem moga by¢ ponizsze
wypowiedzi, ktorych analiza, przeprowadzona na potrzeby ustalenia zasad prze-
biegu interakcji medialnej, pozwolita na zakwalifikowanie pozyskanych ankietowo
wypowiedzi do czterech grup fasetowych, odzwierciedlajgcych samoswiadomos¢
respondentéw w odniesieniu do wtasnych zachowan interakcyjnych.

I1.2.A.b.a.i. Aspekt temporalny
Pierwsza grupe stanowig teksty, ktore przekazuja informacje o czgstosci lub
dlugosci wykonywania aktow $piewu, czyli o czasie reaktywnosci interakcyjne;j.

Zaspiewatam Despacito — Luis Fonsi ze swoimi przyjaciotmi (Tabela 2.5.); Tak, usty-
szatam piosenke i ja zaspiewatam (Tabela 2.6.); Tak $piewatem (Tabela 2.7.); Zobaczytem
teledysk piosenki a pdzniej ja $piewatem (Tabela 3.4.); Zaczgtam $piewaé razem z Kasig
Mos$ podczas jej wystepu na Eurowizji. Nie wptyneto to za bardzo na moje zycie (Tabela
3.5.); Tak, $piewatam piosenke (Tabela 3.6.).

Powyzsze przyktady wypowiedzi zawieraja po§wiadczenia pojedynczych
aktow wykonawczych $piewu, mozna zatem je uzna¢ za dokumentacje jednora-
zowych wejs¢ internautéw w interakcje z nadawcg medialnym.

Tak $piewam piosenki z radia (Tabela 2.5.); Tak, §piewam piosenki z radia (Tabela 2.6.);
Piosenki ustyszane w radiu i telewizji (Tabela 2.6.); Spiewam piosenki z radia (Tabela 2.6.);
Tak $piewatam piosenki ktore styszatam (Tabela 3.2.); Zaspiewatam piosenki z reklam (Ta-
bela 3.4.); Tak, zaspiewatam r6zne piosenki oraz rozmawiatam o sprawach biezacych (Tabe-
la 3.4.); Tak $piewam piosenki (Tabela 3.5.); Tak §piewam piosenki z reklam (Tabela 3.5.).

Przytoczenia te zawierajg dokumentacj¢ wielokrotnosci reakcji na odbior
przekazow medialnych, a takze wchodzenia w interakcje z nadawcg radiowym po-
przez uzycie form gramatycznych czasu terazniejszego (chronemicznie ciggtego)
dla czasownika ,,§piewam” w zestawieniu z liczba mnogg rzeczownika ,,piosenka”.

Zdarzyto mi si¢ zaspiewac, lecz nie pamigtam jaka to byta piosenka (Tabela 2.3.);
Najczgsciej w radiu stysze piosenki i zdarza mi si¢ zaspiewac (Tabela 2.5.); Jesli stysze
popularng piosenke w radiu zdarza mi si¢ jg zaspiewac (Tabela 2.7.); Zdarza mi si¢ usty-
sze¢ stare polskie utwory i je $piewac (Tabela 2.7.); Tak spiewam czasami piosenki lecace
zradia (Tabela 2.4.); Tak rozne piosenki czasem nawet reklamy najblizsze osoby (Tabela
2.6.); Zdarza mi si¢ ustysze¢ stare polskie utwory i je $piewac (Tabela 2.7.); Kiedys si¢
zdarzylo, Ze jak zobaczytem w telewizji Familiade to zaczatem nuci¢ jej melodig (Tabela
3.3); Nie gram zbyt wiele w gry internetowe, ale czasami zdaza si¢ ze nucg podczas gra-
nia w The Sims 4 (Tabela 4.2.).
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Te stwierdzenia natomiast pokazuja, ze nie tylko ,,melomani” mogg by¢ ak-
tywnymi odbiorcami medialnymi, rozpowszechniajacymi komunikat, przyczynia-
jac sie tym sposobem do zwigkszenia ,,stuchalnosci”.

Czasami zdarza mi si¢ $piewac razem z radiem, ale tylko jesli jestem sama (Tabela 2.4.).

Zacytowana dziewczyna nie wierzy w swoje zdolno$ci wokalne, ale realizu-
je potrzebe wypowiedzi kreatywnej dzieki przekazom radiowym, co sugeruje jej
aktywnos$¢ odbiorcza, a wiec i interakcyjna.

Czesto podczas stuchania radia $piewam. Przez co moja rodzina przy okazji czasem
si¢ wlgcza i tworzy si¢ mita atmosfera (Tabela 2.5.); Czesto mam jak stysze cos w radiu
to sobie §piewam przez pewien czas nie pamietam co to bylo ale wiem ze $piewam w sa-
mochodzie czy to do taty czy do koledzi ale takze czgsto wykonuje beadbox i to chyba
mi wychodzi (Tabela 2.5.); Czesto Spiewam piosenki ktore ustysze w radiu (Tabela 2.6.);
Bardzo czgsto stuchajac radia pod$piewuje sobie (Tabela 2.7.); Czesto mam jak stysze cos
w radiu to sobie $piewam przez pewien czas nie pamietam co to byto ale wiem ze $pie-
wam w samochodzie czy to do taty czy do koledzi ale takze czgsto wykonuje beadbox i to
chyba mi wychodzi (Tabela 2.5.); Czesto §piewam piosenki ktore ustysze w radiu (Tabela
2.6.); Bardzo czesto stuchajac radia podspiewuje sobie (Tabela 2.7.); Czesto zdarza mi
si¢ $piewac piosenki z roznych reklam (Tabela 3.3.).

W przywotanych przyktadach wypowiedzi zostat uzyty leksem ,,czesto”,
ktory dowodzi wielokrotno$ci wechodzenia w role nadawcy w interakcjach przez
$piewajacych stuchaczy.

Bardzo czesto tak mam. 1) Zazwyczaj w sobote z mojg mamag wlaczamy radio VOX
lub ESKE. Leciata taka tadna piosenka i nie miatam poje¢cia jak ona si¢ nazywa. Trzy
dni szukatam i w koncu znalaztam. 2) Tak okoto tygodnia temu w sobotg¢ bytam na gorze
i rysowatam. Ustyszatam, Ze leci moja ulubiona piosenka. Szybko zbiegtam i zaczgtam
$piewac (Tabela 2.2.).

W oznaczonej jedynka wypowiedzi dziewczynki zostata zawarta bardzo
wazna informacja o reaktywnosci odbiorczej. Nadany przez radio komunikat
sktonit stuchaczke do poszukiwan tytutu utworu, ktére trwaty az trzy dni. To
z kolei, jak wyjasnita w punkcie drugim respondentka, spowodowato prawdopo-
dobnie utrwalenie pierwszego pozytywnego wrazenia wywotanego w uczennicy
przez piosenke, o czym $§wiadczy uzyty przez nig leksem ,,ulubiona”. Z wypowie-
dzi wynika, ze dziewczynka zareagowata wspdlnym wykonaniem wokalnym, co
moze odebra¢ VOX lub ESKA jako utrzymanie badz zwiekszenie liczby stucha-
czy, bo przeciez respondentka zbiegla ze schodow, by towarzyszy¢ matce w stu-
chaniu. Wida¢ w tej wypowiedzi wieloaspektowos$¢ reaktywnosci. W aspekcie
temporalnym najistotniejsza jednak jest informacja o czgstosci reakcji uczennicy
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na odbior przekazow radiowych, co potwierdza jej rowniez czesty udzial w inter-
akcjach medialnych.

Czgsto stysze piosenki w radiu, a bardzo lubig muzyke wige znam praktycznie kazda
piosenke. Wigc kiedy ustysze ja w radiu to od razu zaczynam $piewac. Potem w szkole
kiedy stysza to moje kolezanki zaczynaja $piewaé¢ ze mng (Tabela 2.2.).

Dziewczynka, powielajac wielokrotnie ustyszany przekaz, nie tylko realizuje
akt mowy $piewania, ale takze przesyla jego tres¢ i forme dalej, a kolejni odbiorcy,
rowniez §piewajac, jeszcze bardziej rozpowszechnia ten komunikat, co z kolei,
z duzg doza prawdopodobienstwa, moze zaskutkowac¢ chgcig wyshuchania orygina-
hu z przekaznika medialnego i moze doprowadzi¢ do zwigkszenia ,,stuchalnosci”,
zwlaszcza ze respondentka natychmiast wchodzi w interakcje.

Duzo byto takich utworéw w radiach [telewizji, Internecie], kiedy przyspiewywatem.
:D (Tabela 3.7.).

Liczebnik ,,duzo” mozna tu zakwalifikowac¢ jako okolicznik stopnia i miary
do ,,przyspiewywania”. Jest tu zastosowana btedna konstrukcja sktadniowa, ale
sens zakodowanej informacji o wielokrotnos$ci reakcji odbiorczych osoby ankie-
towanej jest zupetnie czytelny.

Tak, nie raz. Np. piosenki disco-polo, opowiedziany kawat przez prezentera radiowe-
go, pogoda itp.; wszystkie ustyszane piosenki, dowcipy itd byty przeze mnie przekazy-
wane osobom z mojego najblizszego otoczenia (Tabela 2.6.).

Wypowiedz ta, dzigki uzyciu zaprzeczonego liczebnika ,,raz” w funkcji oko-
licznika stopnia i miary, zaprezentowata wielokrotnos¢ aktéw werbalnych realizo-
wanych pod wptywem odebranych tresci z medidéw masowych.

Na Youtubie ogladam teledyski do piosenek i stucham muzyki. Zawsze podczas tego
$piewam. Kiedy ich postucham $piewam je potem caly dzien (Tabela 3.3.); ustyszatam
piosenke, ktora $piewatam przez dtugi czas (Tabela 3.4.); Byta to gra komputerowa.
Kiedy skonczytem grac, to_ciggle $piewatem piosenke z tej gry (Tabela 4.2.); Rano usty-
szatam pewng piosenke, ktorg potem $piewatam caty dzien (Tabela 2.1.); Tak kiedys przez
pot dnia $piewatam piosenke, ktorg ustyszatam (Tabela 2.2.).

Mozna zalozy¢, ze autorzy tych stow chetnie postuchaja jeszcze raz ustyszane
i wykonane przez siebie wielokrotnie piosenki, a by¢ moze swoim $piewem zache-
cg kogo$ do wystuchania ich ze zrédta medialnego i w ten sposob po raz kolejny
wejda w interakcje medialne.

Jest duzo piosenek w radiu przy ktorych odrazu Spiewam (Tabela 2.2.).
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Ta wypowiedz $wiadczy rowniez o aspekcie temporalnym reaktywnosci re-
spondenta. Wskutek odbioru przekazu radiowego dochodzi do natychmiastowego
(,,od razu”) sprzgzenia zwrotnego, a zastosowany czasownik ,,Spiewam” w formie
czasu terazniejszego oznacza tu czynnos$¢ ,,ciagla, trwajaca w czasie” i pozwala
przypuszczac, ze podobny charakter ma wchodzenie tegoz odbiorcy indywidual-
nego w relacje wzajemnego oddziatywania z nadawcg medialnym.

Tak $piewatam, §piewam codziennie w koncu w radiu lecg fajne piosenki (nie wszyst-
kie) (Tabela 2.2.).

Respondentka w tym wypadku potwierdza swoja codzienng aktywnos¢ od-
biorcza w roli stuchaczki radiowej i zwiastuje dalsze korzystanie z okreslonych
stacji radiowych, co z pewnoscig moze skutkowac¢ dla nadawcy medialnego co
najmniej utrzymaniem liczby stuchaczy.

Spiewanie piosenek przy stuchaniu ich to norma (Tabela 3.4.).

Synonimem wyrazu ,,norma” jest ,,powszednio$¢”, co mozna uznaé
za codzienno$¢, potwierdzajaca czestotliwos$¢ udzialu osoby ankietowanej
w interakcjach medialnych.

Tak, prawie zawsze §piewam z wykonawcami piosenek, nawet mimo nieznajomosci
tekstu. Przyktadem moze by¢ piosenka Twenty one pilots ,,Stressed out” (Tabela 2.2.).

W tym przyktadzie wypowiedziata si¢ kolejna osoba, ktéra zadeklarowata
wspotspiewanie tekstow piosenek i melodii wraz z wykonawcami. Respondentka
uzyta wyrazenia ,,prawie zawsze”, co moze stanowi¢ zapowiedz potencjalnego
,»statego” odbioru, tak pojmowanego dzigki interpretacji rezultatu aktu $piewu.

Czesto jak jade rowerem to stucham stacji VOX FM. Prawie zawsze $piewam pod
nosem, zwlaszcza muzyke Disco Polo (Tabela 2.3.).

Tekst dokumentuje reakcje na przekaz medium towarzyszacego podczas jaz-
dy rowerem. Odbiorca $piewa sobie, nie rozpowszechnia zatem komunikatu, ale
informuje o czgstym powtarzaniu wchodzenia w tego typu interakcje, w ktorej stu-
chacz, informacjg o $piewaniu piosenek okreslonego gatunku, po§wiadcza swoje
zainteresowania muzyczne, a te prowadza do powtarzania czynnos$ci. Odbiorca
reaguje wigc werbalnym aktem $piewu, ktory nie jest styszany przez nadawce,
ale nadawca doswiadczy skutkow owego aktu dzieki utrzymaniu lub zwigkszeniu
grupy wiasnych odbiorcow.
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Zawsze kiedy shucham radio §piewam (Tabela 2.4.).

To krotkie zdanie dokumentuje stalg aktywnos$¢ interakcyjna respondenta.
Uzyty leksem ,,zawsze” poswiadcza wielokrotno$¢ wchodzenia odbiorcy indywi-
dualnego w te role, co znaczy, ze reaktywno$¢ wokalna moze zosta¢ odkodowana
jako zainteresowanie i zinterpretowana jako ,,wierno$¢ odbiorcza” przez nadawce
radiowego.

Zawsze w pracy stucham radia i $piewam Abbe (Tabela 2.6.); Tak. 1) Ostatnio byta
taka reklama, ktora $piewata: ,,Love, love” i zaczgtam z nig razem $piewac. 2) W Playu
jest taka reklama z Sylwia Grzeszczak, ktora $piewa ,,Tamta Dziewczyna” i zawsze za-
czynam $piewac z nig (Tabela 3.2.).

Powyzszy zbior tekstow, z ktorych kazdy charakteryzuje sie¢ wystepowaniem
przystowka ,,zawsze”, poswiadcza duzg czesto$¢ reagowania Spiewem przez re-
spondentdw na odebrane komunikaty z mediéw masowych.

I1.2.A.b.a.i.i. Aspekt motywacyjny
W drugiej grupie mieszcza si¢ wypowiedzi zawierajace przekazy o motywach
i celach $piewania pod wptywem recepcji przekazow medialnych.

Jesli spodoba mi si¢ jakas piosenka to ja Spiewam, gdy ustysze ja w radiu (Tabela 2.1.);
Tak, jak w radiu leci muzyka, to jak mi si¢ podoba to $piewam (Tabela 2.4.); .); Czgsto
gdy stysze jaka$ piosenke w radiu (i spodoba mi si¢) pdzniej $piewam ja sobie (Tabela
2.3.); Jezeli ustysze w radiu jaka$ piosenke, ktdra mi si¢ podoba to ja §piewam. Czasem
sama, czasem z kolezankami (Tabela 2.2.); Czasami lubie $§piewac roézne piosenki z przy-
jaciotmi dla zabawy (Tabela 2.4.); Wiele piosenek, ktore stysze w radiu w puzniejszym
czasie §piewam. Czgsto jest tak, ze nie podoba mi si¢ pewna piosenka, ale gdy stysze
ja wiele razy a nawet pare razy dziennie zaczyna mi si¢ podobac (Tabela 2.5.); Czgsto
shuchajac muzyki, $piewam potem ciekawe piosenki cz¢sto co$ obija si¢ 0 uszy i potem
pozostaje w gtowie (Tabela 2.4.); Czesto stluchajac muzyki, Spiewam potem ciekawe pio-
senki czgsto co$ obija si¢ o uszy i potem pozostaje w glowie (Tabela 2.4.); Czgsto podro-
zujgc samochodem lub robigc positek z moim chlopakiem stucham radia. To co ustysze
i spodoba mi si¢, $piewam. Przyktadowymi tworcami sa: Selena Gomez, Sia, Grzegorz
Hyzy i wielu innych autorow popularnych piosenek (Tabela 2.5.); Czesto stuchajac radia,
kiedy jakas piosenka mi si¢ spodoba zaczynam ja $piewac. Zdarza mi si¢ ze gdy w radiu
ustysze jakie§ dowcipy to pdzniej opowiadam je znajomym (Tabela 2.6.); Najczesciej
jak ustusze jaka$ piosenke w radiu i mi si¢ spodoba to jg Spiewam sobie, znajomym albo
rodzinie (Tabela 2.6.); Gdy ustysz¢ w Internecie piosenke, ktora mi si¢ podoba, to potem
caly czas ja nucg. Telewizji nie ogladam (Tabela 3.2.); Zdarzylo si¢ ze muzyka z jakiej$
gry mi si¢ spodobata i pdzniej ja sobie nucitem (Tabela 4.2.).

Powyzsze wypowiedzi niosg informacje nie tylko o tym, ze dochodzi do
aktu $piewania wskutek odbioru przekazu radiowego, ale takze o wielokrotnosci
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wchodzenia przez respondentéw w interakcje medialne z powodu ich pozytywnej
recepcji, a to z kolei gtdéwnie z powodu podobania si¢ przekazéw medialnych od-
biorcom indywidualnym lub zainteresowania si¢ nimi odbiorcow.

Gdy w tamtym roku jechatam na wakacje ustyszatam w radiu piosenke, ktora mi si¢
bardzo spodobata i nie mogtam przestac jej $piewac (Tabela 2.2.); Tak, jak w radiu leci
muzyka, to jak mi si¢ podoba to §piewam (Tabela 2.4.).

Uczniowie w powyzszych zdaniach podkreslili moc przekazu, ktory sktania do
wielokrotnego odtwarzania, a to z kolei moze prowokowa¢ do przypuszczenia, ze —
takze do powrotu do odshuchania, czyli utrzymania lub zwigkszenia ,,shuchalnosci”.

Ustyszatem fajna piosenke, ktora czasem nucitem (Tabela 2.2.); Gdy stysze jaka$ fajna
piosenke, lubi¢ Spiewac (Tabela 2.4.); Tak, Piosenka byta bardzo fajna i rytmiczna pt. De-
spacito oraz (Tabela 2.5.); Tak. Byta taka fajna piosenka, pt.,,.Spacito Spacito” i zacz¢tam
ja Spiewac (Tabela 2.7.); Telewizji nie ogladam, a co do internetu to jak znam piosenke
ijest fajna to $piewam (Tabela 3.4.); Tak, byly to migdzy innymi r6znego rodzaju wiado-
moSci, albo to co si¢ wydarzyto w jakims$ serialu badz jak na jakim$ programie muzyczny
ustusze fajna muzyke to $piewam czasami ja znajomym (Tabela 3.6.).

W tym wypadku jest wyrazna informacja o wrazliwosci estetycznej stucha-
czy, wyartykutowana kolokwializmem ,,fajny”, ktorzy w swoich wypowiedziach
informuja o reprodukowaniu przez siebie piosenek z r6znych medialnych prze-
kaznikow.

Oczywiscie, ze tak. Nucenie ustyszanych w radiu piosenek przesladuje mnie od za-
wsze. Wystarczy ze raz zetkng si¢ z jakim$ utworem, zeby pozniej wpas¢ w sidla nie-
ustannego nucenia jego melodii i stow. Taka przyktadowa nuta jest na przyktad. Ostatnio
ciggle puszczana w radiu, piosenka ,,Lost on you”, badz nieco mniej niz poprzedni utwor
,Despacito”. Obie te melodie zamieszkuja moja glowe i przypominajg mi o sobie, czgsto
w najmniej odpowiednich momentach (Tabela 2.3.); Jak stucham piosenki w radiu lub
w telewizji, p6zniej przez pewien czas mam ja w glowie i jg nuce (Tabela 2.5.); Tak $pie-
watem piosenke z reklamy o oleju z pierwszego ttoczenia gdyz byta bardzo rytmiczna
a jej stowa zapadaty w pamiec (Tabela 3.4.).

Sa to wypowiedzi poswiadczajace silne oddzialywanie na odbiorce indywi-
dualnego przekazéw medialnych. Piosenki ustyszane przez radio wywotujg chec
nucenia i aktywizujg mysli respondentéw w rozmaitych sytuacjach. Komunikat
zwrotny dla radia, od tego typu odbiorcy, nadany w postaci nucenia moze zostaé
przez odbiorce medialnego w interakcji odkodowany jako zainteresowanie i zin-
terpretowany w postaci utrzymania kontaktu ze strony stuchacza.

Tak. Kocham $piewa¢, dlatego czgsto stucham radia (Tabela 2.3.).
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Wypowiedz ilustruje spetnianie potrzeb odbiorczych przez stacje radiowe.
Respondentka nie $§piewa dlatego, ze inspiruje ja do tego radio, ale $piewa, bo
,kocha” to robi¢. Medium w tym wypadku pomaga w zaspokojeniu potrzeby es-
tetycznej i dzigki temu ma zapewnione to, ze odbiorca ,,czgsto stucha”.

Zdarzaty sig¢ takie piosenki, ktore ,wpadly w ucho”; pdzniej je sobie podspiewywatem
(Tabela 2.2.); Kiedy w radiu ustysze jakas$ sympatyczna dla moich uszu piosenke, wtedy
zdaza si¢, ze wpadnie mi w ucho i czgsto ja nuce i Spiewam. W tej sytuacji cigzko mi jest
poda¢ przyktad. Jezeli jeszcze chodzi o radio, to lubi¢ stucha¢ réznych audycji, jezeli
sg na jaki$ interesujgcy mnie temat, czasami stucham tez réznych stuchowisk, najczg-
Sciej w radiu 1 (Tabela 2.3.); Zazwyczaj tak, jak ustysz¢ piosenke w radiu to wpada mi
w ucho i ja §piewam znajomym, rodzinie albo nuc¢ pod nosem (Tabela 2.5.);,,Wpadaja
w ucho” melodie z reklam najczesciej powtarzanych lub te, w ktorych wykorzystane sg
znane piosenki. Jezeli piosenka mi si¢ spodoba to potem ja nuce (Tabela 2.5.); Zazwyczaj
nie stucham radia tj. wiadomosci, informacje lecz sa przypadki gdy piosenka wpada mi
w ucho, potem jg nuce i po jakims$ czasie szukam jej w intrenecie aby stuchac kiedy tylko
najdzie mnie na to ochota (Tabela 2.5.); Tak, czasem po obejrzeniu jakiego$ bezsensow-
nego serialu np. 19+, szkota, ukryta prawda, §piewam piosenki z czotowki, ktére wpadng
mi w ucho (Tabela 3.2.).

Te wypowiedzi, §wiadczace o odbiorczych potrzebach estetycznych, na co
odpowiedzia sg przekazy medialne nadawane z takg wtasnie intencjg, dokumen-
tuja, ze stuchacze reaguja na to rowniez werbalnym aktem $piewu, podobnie jak
ich rowiesnicy. Uczniowie staja si¢ w ten sposob uczestnikami interakcji, w ktorej
przekazuja komunikat dalej, rozpowszechniaja go, a i sami najprawdopodobniej
beda wchodzi¢ w kolejne role odbiorcze w komunikacji z tym samym nadawca.
Ow nadawca natomiast, jako odbiorca wymienionych tu reakcji, dowiadczy utrzy-
mania lub zwigkszenia liczby stuchaczy.

Zaspiewatam, zanucilam znang piosenke z radia jezeli lubitam ja (Tabela 2.3); Czasem,
g¢dy w radio puszczona jest moja ulubiona piosenka, to lubi¢ sobie pospiewaé (Tabela
2.5.); Gdy jechatam autem ustyszatam w radiu moja ulubiona piosenke i zaczgtam auto-
matycznie jg Spiewac (Tabela 2.5.).

Osoby wypowiadajace si¢ w powyzszych tekstach informujg o swoich reak-
cjach, z ktorych nie wynika jednoznacznie, ze dochodzi do powielenia piosenek
ustyszanych za posrednictwem medidéw, ale mozna przypuszczaé, ze ich ,,polu-
bienia” zachgcg tych stuchaczy do powrotu do przekaznika okreslonego nadawcy
medialnego.

W radio czesto lecg piosenki, ktore znam, poniewaz bardzo lubi¢ rézne rodzaje muzy-
ki. Dlatego gdy rano moj tata odwozi mnie do szkoty $piewam. Jedng z piosenek jest Hary
Styles —,,Sting of the times”, poniewaz ostatnio byla jej premiera. P6zniej rozmawiatam
0 niej z tata, poniewaz i mnie, i jego zaskoczyta (Tabela 2.2.).
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Dziewczynka, informujaca o swojej reakcji na przekazy radiowe, przekazu-
je rowniez, ze jest typem odbiorcy charakteryzujacym si¢ posiadaniem potrzeb
estetycznych, w tym wypadku wrazliwo$ci muzycznej. Poza tym uczennica wy-
kazuje si¢ wiedzg na temat czasu powstania konkretnego utworu, o ktorym mowi
w swoim tek$cie. Z wypowiedzi mtodej ,,melomanki” wynika takze, ze wrdci
w charakterze stuchacza do stacji radiowej, ktorej przekazy towarzysza podczas
podrézy samochodowych zarowno jej, jak i jej ojcu.

Kiedy w radiu zaczyna lecie¢ piosenka ktora znam, od razu zaczynam $piewac (Tabela
2.3.); Czgsto $piewam piosenki z roznych reklam (Tabela 3.2.); Jako konkretny przyktad
dla $piewania podam gdy zesp6t Imagine Dragons dodato na Twitterze wpis 0 nowo wy-
chodzacej piosence zaczgtam nuci¢ wigkszos¢ ich piosenek (Tabela 3.2.); Gdy leca znane
reklamy w ktorych jest muzyka albo jaka$ melodia od razu zaczynam to nuci¢ (Tabela 3.2.).

Powyzsze wypowiedzi dokumentujg interakcyjno$¢ komunikacji medialne;.
Nadawca radiowy emituje piosenke. Odbiorca ja wystuchuje, reagujac w ten spo-
sob, ze ponownie (poniewaz utwor juz zna) wciela si¢ w role nadawcy podczas
kolejnej interakcji. Nadawca wigc odbiera od stuchacza jego reaktywnosé w po-
staci kolejnego wejscia w relacje.

Kiedys$ zdarzylo sie, Ze jak ustyszalem przez radio piosenke Alvaro Solara pt. ,.Sofia”
to zaczatem ja $piewac (Tabela 2.3.); Ustyszatam w radiu na temat Kozienali w Lublinie,
gwiazdg bedzie Taco Hemingway w wyniku czego zaspiewatam jego piosenke (Tabe-
la 2.5.); Tak ilekro¢ stysz¢ znana mi muzyke w radiu nuce lub $piewam ja (Tabela 2.6.);
Jezeli szukam jaki$ piosenek to z gory wiadomo, ze si¢ w nie wciggne i zaczng $piewac
(Tabela 2.7.); Tak, czgsto zdarza si¢ ze spiewam gdy ustysze znang badz lubiang przeze
mnie piosenke, badz czgsto powtarzany slogan (Tabela 3.6.); Nucitam sobie muzyczke
z The Sins 4 (Tabela 4.2.).

Respondenci stwierdzili, ze pod wplywem przekazow medialnych $piewali/
nucili. Interesujace jest to, ze zapamigtali tytuly, a nawet pelne imiona i nazwiska
wykonawcow. Swiadcezy to o zainteresowaniu owymi utworami i zwiastuje kolejne
sprzezenia zwrotne odbiorcéw indywidualnych z nadawcami medialnymi.

TAK, ale nie $§piewatem jesli juz to nucitem a przyktady nie wiem jakos losowo, ghupia
wpadajgca w ucho piosenka (Tabela 2.6.); Spiewam nowe hity muzyczne oraz zwracam
uwage na reklamy firm z okolicy (Tabela 2.6.).

Wazng potrzebg kazdego czlowieka jest che¢ zaspokajania potrzeby kogni-
tywnej — cieckawosci. To, co jest nowe, jest bardziej interesujace. Zacytowane tu
dwa zdania dokumentujg zjawisko wchodzenia respondentéw w interakcje me-
dialne, ktore gwarantuja przekaz niepowtarzalny i tym zyskuja tego typu interlo-
kutorow medialnych.
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Byt to Rocket Leange. Gdy zdobytem punkt to zaczatem Spiewa¢ (Tabela 4.2.); Gdy
graliSmy przyjaciotmi w gre (niestety nie pamigtam jaka) stworzylismy mini piosenke na
melodii tej gry (Tabela 4.3.); Przewaznie $piewam jak gram, jak przejde jaka$ misje badz
stanie si¢ co$ dobrego xD (?) (Tabela 4.4.); Jezeli gram z kim$ [nieczytelnie] wprawia
mnie w pozytywny nastroj to zaczynamy $piewac... Moze nie przez telefon czy skype,
ale po prostu na czacie (Tabela 4.7.).

Do $piewania moze motywowac zadowolenie z udanej zabawy, tu — z udzialu
w grach cyfrowych.

Zazwyczaj w radiu puszczane sa piosenki. Wigc gdy si¢ nudze¢ wybijam rytm albo
sobie pods$piewuje (Tabela 2.3.); Zwykle nie stucham radia, ale czasem co$ zaspiewam
zwykle co$ popularnego jak si¢ nudze (Tabela 2.4.).

Z powyzszych tekstow wynika wprost potrzeba doswiadczenia dzieki me-
diom rozrywki przez respondentéw. Odbiorca medialny podspiewuje/$piewa, a je-
$li w ten sposob zostalo zniwelowane jego znudzenie, bardzo prawdopodobne, ze
zechce znow wejs¢ w role odbiorcy, utrzymujac lub zwigkszajac liczbe stuchaczy
danego nadawcy medialnego.

I1.2.A.b.a.i.i.i. Aspekt lokatywny

Kolejny zbidr tekstow, tym razem mniej licznie reprezentowany, to wypowie-
dzi zaliczajace si¢ do aspektu lokatywnego, czyli stanowigce Swiadectwa reagowa-
nia $piewem w konkretnych miejscach na przekazy medialne przez ich odbiorcow.

Tak, gdy stucham radia w samochodzie i ustyszg¢ swoje ulubione piosenki pod$piewuje
sobie stuchajac (Tabela 2.3.); Przewaznie si¢ $piewa jak jedzie si¢ samochodem i juz kiedy$
usyszato piosenke (Tabela 2.4.); Gdy jechalam autem ustyszatam piosenke wykonawcy
Michata Szpaka, wiec po chwili zaczetam ja $§piewac razem z nim. Opisatam wam tylko
jedng taka sytuacja bo jest ich wiele w moim zyciu i s3 do siebie podobne (Tabela 2.5.).

Zacytowane wypowiedzi potwierdzaja, ze jesli chodzi o nadawce radiowe-
g0, czesto miejscem wejscia odbiorcy indywidualnego w interakcje medialng jest
samochdd, co potwierdza powszechne przekonanie o tym, ze radio jest medium
towarzyszacym, w tym wypadku w podrozach.

Byto wiele sytuacji gdy styszac jaka$ muzyke w radiu, (nie wiem czy sklepie, samo-
chodzie czy w domu) zaczg¢tam co$ chociazby nucié, przyktadem tego sg utwory Tweny
One Pilots, bo zawsze gdy ich stysze¢ od razu si¢ ozywiam (Tabela 2.3.).

Jest to bardzo interesujacy tekst z uzyciem leksemu ,,0zywia¢” dla nazwania
skutku wywotanego odbiorem przekazu medialnego. Trudno dyskutowac o randze
takiego komunikatu, ktory czlowieka ,,ozywia”. Trzeba przyznaé, ze muzyka jest
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dla respondentki bardzo wazna. Dodatkowo poswiadcza to informacja o miejscach
jej stuchania, ktore sa liczne. Bez watpienia dziewczynka wchodzi czgsto w inte-
rakcje medialne, a nucac to, co styszy, nie§wiadomie komunikuje swoje zaintereso-
wania 1 jest dla nadawcy radiowego emisji muzycznych wiernym interlokutorem.

I1.2.A.b.a.i.i.ii. Aspekt kumulatywny

Roéwnie nieliczne poswiadczenia, w postaci wypowiedzi uzyskanych podczas
badania ankietowego, pozwalaja na wyodrebnienie czwartego aspektu postrzega-
nia wlasnej reaktywnosci odbiorczo-nadawczej przez uczniow w interakcjach me-
dialnych, ktory nazwatam kumulatywnym. Dziewczeta i chlopcy zwrocili uwage
na to, ze z pozycji odbiorcéw indywidualnych, dekodujacych i interpretujacych
przekaz od nadawcy medialnego, wchodzac w interakcj¢ interpersonalna, jedno-
czes$nie przez to wchodza w role nadawcow zbiorowych w interakcji medialne;.

Tak, caty dzien nucitam piosenke zespotu one Directon. Oraz byta sytuacja na dysko-
tece szkolnej ze leciata z radia piosenka to bardzo nam z kolezankami si¢ spodobata ze
$piewaty$my ja caly nastepny dzien (Tabela 2.2.).

Respondentka wyraznie poswiadczyla, ze w grupie rowiesniczej upodobania
muzyczne bywaja zblizone — kilka dziewczat, wskutek ustyszenia przez radio okre-
$lonego utworu muzycznego, $piewa go wspoélnie. Dochodzi tu juz zatem nie tylko
do pojedynczego odtworzenia piosenki, co uczennica zasygnalizowala w pierw-
szym zadaniu, ale nawet do rozpowszechnienia jej przez $piewajgcg grupe, ktora
najprawdopodobniej bedzie chetnie stucha¢ okreslonej stacji radiowej, o czym
$wiadczy takze to, ze uczennica dwa razy zasygnalizowata wielokrotnos¢ reakcji
na jeden przekaz: ,,caty dzien nucitam” i,,$piewatySmy ja caty nastepny dzien”.

Pamigtam, ze kiedy$ w radio leciata moja ulubiona piosenka ,,shappe of you” i pote za-
czetam ja Spiewac a jak moja siostra to ustyszata to zaczeta spiewac ze mna (Tabela 2.2.).

Jest to kolejny tekst pokazujacy, ze reakcja na przekaz medialny w swoisty
sposob ,,generuje” odbiorce zarowno w nowej interakcji interpersonalnej miedzy
siostrami, jak i w interakcji medialnej; w jej wyniku by¢ moze stacja radiowa
zyska nowego stuchacza, ktory zechce znowu odebraé przekaz za posrednictwem
radia, a bez posrednictwa innego nadawcy czy wspdinadawcy.

I1.2.A.c. Jezykowe zachowania afektywne

Trzecig klas¢ zachowan jezykowych, bedacych skutkiem recepcji przekazow
masowych, stanowig zachowania afektywne, do ktorych zostat zakwalifikowany
miedzy innymi taki akt mowy, jak ,,wulgaryzowanie”.
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I1.2.A.c.a. Wulgaryzowanie

O zagrozeniach ptynacych ze srodkéw masowego przekazu napisano setki
opracowan. Nie ulega watpliwosci, ze mtodziez zdaje sobie z nich sprawe i sama
poswiadcza, iz skutkiem odbioru mediow moga by¢ wulgaryzmy oraz stownictwo
ekspresywne, najczesciej o negatywnym zabarwieniu.

I1.2.A.c.a.i. Aspekt temporalny

Przeczytatem w internecie o dziewczynach ktore pobity swoja kolezanke, poczyms$
taki co przeczytatem i zobaczyte cisnely mi sie ostre stowa o nich i facecie co to nagrywat
(Tabela 1.5.); Tak. Ostatnio gratam w gre HEXA uktada si¢ takie ksztatty. I przegratam
i sie zdenerwowatam i powiedziatam: , kurcze no!!” (Tabela 4.2.).

Formy fleksyjne/stowotworcze czasownikow — aspekt®® dokonany — $wiadcza
o pojedynczych zdarzeniach wchodzenia przez interlokutoréw indywidualnych
w relacj¢ z nadawcami medialnymi poprzez wypowiedzi emotywne.

Kiedys zdarzylo sig, ze gratem w gre ,,Dota 27, ktora spowodowata, ze powiedziatem:
,»Ale to jes niezbalansowana gra” i przestatem w nig graé (Tabela 4.3.); Tak zdarzaty si¢
czasem momenty w ktorych poniosty mnie emocje zarowno pozytywne jak i negatywne
i rzucatem wtedy r6znymi stowami (Tabela 4.6.).

Dwie zacytowane wypowiedzi dokumentuja, ze odbiorcom indywidualnym
sporadycznie zdarzato si¢ wchodzi¢ w interakcj¢ z nadawcami medialnymi, werbali-
zujac miedzy innymi wiasne emocje, bedace skutkiem recepcji przekazu masowego.

Counter strike uzylem wielokrotnie wulgaryzméw w kilku jezykach (Tabela 4.7.).

To zdanie pokazuje, ze uczen zauwazyt swoje wielokrotne zachowania jezy-
kowe, ktore nazwat ,,uzywaniem wulgaryzmow”, wskutek odbioru gry cyfrowe;.
Dokumentuje to liczno$¢ interakcji medialnych z udzialem tego odbiorcy indywi-
dualnego.

Tak zdarza sig, a tre$¢ zawsze brzmi ,,Ale mnie wkurza”, ,,odinstalowuje” (Tabela 4.2.).

Wyraz ,,zawsze”, uzyty przez respondenta, ukazuje powtarzalno$¢ czynnosci
wypowiadania zdania o nacechowaniu emocjonalnym podczas interakcji medial-
nej. Mozna to zatem zinterpretowac, ze uczen jest czgstym interokutorem i nadaw-

3 W tym wypadku ,,aspekt czasownika” nalezy rozumie¢ nie jako typ profilowania, ale jako
kategorie gramatyczna: ,,Aspekt (postaé, forma) — kategoria gramatyczna wyrazajaca sposob przed-
stawienia czynnos$ci lub stanu” [Aspekt].
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ca medialny moze liczy¢ we wlasnej interpretacji jego przekazu na utrzymanie
statej ,,gralnosci” (termin utworzony adekwatnie do ,,ogladalnosci” czy ,,shuchal-
nos$ci”) ze strony tegoz wlasnie internauty.

I1.2.A.c.a.i.i. Aspekt motywacyjny

Ja czgsciej $mieje si¢ z tego co pisza w mediach bo w wigkszosci stron plotkarskich
pisza totalne bzdury. Czasami nie mog¢ uwierzy¢, ze kto§ wierzy w to (Tabela 1.2.);
Gralem sobie w gre Counter-Strike i Global Offensive i gdy gracz Patriczi, o niebywa-
tych umiejetnosciach skutecznego planowania skomplikowanych taktyk, strzelit mnie
w glowe krzyknatem: ,,CYKA BLYAT” i zaczalem wyzywac jego rodzicow (Tabela
4.3.); W jeden z wieczoréw gralem w LOL-a. Jeden z przeciwnikow uzywajac jednej
umiejetnosci zabil mnie. Pod wptywem emocji, zdarzyto mi si¢ przeklna¢ (Tabela 4.3.);
Przeklnetam se jak przegralam (Tabela 4.4.); Wiele razy zdarzato si¢ aby podczas gra-
nia w CS: GO lub League of legends padto wiele przekelnst wywotanych przez emocje
(Tabela 4.4.); CS GO powiedziatem cytuje ,,Wy kurwy jebane polaczki” (Tabela 4.5.);
Przeklenstwa w CS:GO (Tabela 4.5.); Tak czesto ci$nie mi si¢ na usta stowa wulgarne
jak mysle o grze Counter Strike-Global Offensive nie bed¢ cytowat tych stow co sa
wymienione przezemnie (Tabela 4.5.).

Liczny zbidr przyktadéw obrazuje, ze indywidualni odbiorcy mediéw wcho-
dza w interakcje z nadawcami, gdyz ci zaspokajajg ich potrzeby ludyczne i kre-
atywne. Uczniowie reaguja wowczas werbalizacjami o charakterze emotywnym.
Nadawca medialny, ktory jest w stanie wzbudzac¢ emocje, zwlaszcza w mlodziezy,
moze zwykle liczy¢ na odebranie wulgaryzmow w ostatecznej postaci odkodowa-
nej i zinterpretowanej jako przynajmniej utrzymanie liczby odbiorcéw na stalym
poziomie.

Gdy stysze jakie$ kontrowersyjne wypowiedzi takze czasem reaguje¢ stownie (szcze-
gdlnie, gdy jestem wkurzona stowami, z ktorymi si¢ nie zgadzam (Tabela 2.5.).

Niewatpliwie istotng funkcja przekazéw medialnych jest zaspokajanie potrzeb
emocjonalnych i kognitywnych swoich odbiorcow. Zaprezentowane zdanie ukazuje,
Ze uczennica reaguje werbalizacjami emotywnymi na tego typu komunikaty.

I1.2.A.c.a.i.i.i. Aspekt techniczny

Jest wiele gier, w ktorych uzywa si¢ komunikatoru gtosowego, zdarza si¢ styszec i te
niekulturalne stowa (Tabela 4.7.).

W grupie jezykowych zachowan afektywnych znalazt si¢ przyktad wypo-
wiedzi, $wiadczacy o tym, ze interlokutor indywidualny w interakcji medialnej,
w ktorej przekazem byta gra cyfrowa, uzyt ,,niekulturalnych stéw”, postugujac si¢
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komunikatorem gltosowym. Wyeksponowany tu aspekt techniczny® komunikacji
udokumentowat, ze mamy do czynienia z przekaznikiem interaktywnym i inte-
rakcja medialna ma swoisty charakter interpersonalny. Nadawca medialny zamie-
nit si¢ rola z odbiorcg indywidualnym i w sprzezeniu zwrotnym stat si¢ w tym
przypadku rowniez swoistym odbiorca indywidualnym, uzyskujac komunikat od
wlasnego, wezesniejszego odbiorcy indywidualnego.

I1.2.A.d. Jezykowe zachowania mediumiczne

Jezykowymi zachowaniami mediumicznymi*’ nazwatam te reakcje werbalne
w postaci aktow mowy, ktore pehnig role, zgodnie z obecnym, potocznie rozumia-
nym znaczeniem leksemu ,,medium”, przekaznikow tresci komunikatow. Chodzi
o to, ze gtowng intencjg wypowiadajacych dane akty mowy bylo przekazanie in-
nym komunikatu medialnego.

I1.2.A.d.a. Opowiadanie

Trzecim w kolejnosci pod wzgledem czgstosci wystapien leksemem nazywa-
jacym akt mowy w korpusach tekstow pozyskanych w czasie badan ankietowych
bylo opowiadanie. Leksem 6w stanowi w tym wypadku rodzaj przekazywania
i zdecydowanie wyodrebnia si¢ w wypowiedziach mtodziezy.

I1.2.A.d.a.i. Aspekt temporalny

Przeczytalem raz informacje o tym ze zablokowano wikipedi¢ w Turcji i powiedzialem
kolegom jako ciekawostke (Tabela 1.4.).

W powyzszym tekscie respondent uzyt leksemu ,,powiedziec¢”, ale z kontek-
stu zdaniowego wynika, Ze jest to forma bledna, poniewaz faktycznie powinien
by¢ tu zastosowany leksem ,,opowiadac¢”. Zasadniczo wypowiedz dokumentuje
pojedyncza interakcje tego typu.

3 Wyrazu ,,techniczny” uzylam w nazwie aspektu w trzecim znaczeniu stownikowym: ,,3.
»dotyczacy techniki wykonywania jakich$ czynnosci lub sposobu realizacji czego$«” [Techniczny].

40 Stownik jezyka polskiego PWN rejestruje wyraz ,,mediumiczny” [Mediumiczny], odsytajac
do piewszego znaczenia leksemu ,,medialny”: ,,1. »majacy zwigzek z medium i zjawiskami parap-
sychicznymi«” [Medialny]. Biorac pod uwagg, ze inne znaczenia wyrazu ,,medialny”: ,,2. »odno-
szacy sie do mass medidw«; 3. »dotyczacy strony zwrotnej czasownika«; 4. »w statystyce: $redni,
srodkowy«” [Medialny], sa zarezerwowane dla kategorii semantycznych, ktore nie oddaja przyjetej
przeze mnie konceptualizacji tego terminu, uznatam, ze najwlasciwsze do oddania sensu przekaznika
jest zastosowanie wiasnie wyrazu ,,mediumiczny”, przy rozumieniu leksemu ,,medium” w czwartym
znaczeniu stownikowym: ,,4. »to, za posrednictwem czego sg przekazywane lub wyrazane jakie$
tresci«” [Mediumy.



I1.2. Jak media wplywaja na zachowania komunikacyjne... 81

Pamigtam ze powiedzialem co$ co powiedziato radio, ale nie pamigtam juz co (Tabe-
la2.1.).

To zdanie rowniez po$wiadcza jednokrotnos¢ zajécia sytuacji interakcyjnej
z mediumicznym zachowaniem jezykowym. Wprawdzie nie ma w tym tekscie aktu
mowy w postaci ,,opowiadania”, tylko ,,méwienia”, jednak istotna jest tu intencja
nadawcza, wynikajaca z kontekstu. Uczen zareagowat w interakcji medialnej —
powiedziat — i to nie tylko wskutek odbioru przekazu, ale takze aby ,,przekazac”
komunikat radiowy.

,»No tak paradoksalnie to $rednio bym powiedziata. A moze wlasnie za dtugie te wa-
kacje? Bo si¢ cztowiek rozleniwia troche” (Tabela 1.7.); Czasami jakie$ wiadomosci, tez
zdarza mi si¢ komentowaé (Tabela 2.4.).

W pierwszej wypowiedzi zndw mamy do czynienia z aktem ,,méwienia”
o intencji nie tylko rozpowszechnienia, ale wcielenia si¢ w rolg swoistego ,,prze-
kaznika”. W drugim przyktadzie natomiast respondent, podobnie jak w pierwszym,
podkresla sporadycznos¢ wchodzenia w interakcje medialne, ale za pomocg aktu
komentowania, ktory, w tym wypadku, uznaje za typ opowiadania o komunikacie
medialnym.

Opowiadatem wielokrotnie o grah (Tabela 4.4.); League of Legends.Tak mowie o niej
duzo (Tabela 4.5.); Tak. Gdy zobaczytam ze w maju w Polsce spadt $nieg odrazu powie-
dziatam to mojej mamie (Tabela 3.2.).

Obie przywolane powyzej wypowiedzi dokumentujg wielokrotno$¢ i natych-
miastowo$¢ zdarzen realizacji aktow ,,opowiadania”, w drugim przypadku znow
»-mowienia” w funkcji przekazania informacji dale;j.

Oczywiscie, jesli mowa o wyrazaniu opinii (Tabela 4.5.).

Respondent uzyt leksemu ,,opinia”, ktora jest naturalnie osobnym aktem
mowy, jednak zakwalifikowatam 6w leksem do aktow opowiadania jako rodzaj
wypowiedzi, ktora przekazuje innym osobom komunikat wraz z dodatkowg in-
formacjg od owego ,,przekaznika”. W tym przyktadzie wyraznie wida¢, na czym
polega zachowanie mediumiczne, gdyz reaktywno$¢ odbiorcy indywidualnego,
tu prawdopodobnie dos¢ czesta, ze wzgledu na uzycie okreslenia ,,oczywiscie”,
wystepuje w postaci kreacji komunikatu na kanwie odebranego z elementem wia-
snych przemyslen, sadow. W ten sposob odbiorca indywidualny staje sie¢ swego
rodzaju medium dla wtasnych interlokutoréw w interakcjach indywidualnych.
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W interakcji medialnej natomiast jest bardzo waznym interlokutorem dla nadaw-
cy medialnego, gdyz reakcja w postaci opinii moze zosta¢ odebrana w sprzezeniu
zwrotnym jako zwigkszenie lub zmniejszenie liczby kolejnych odbiorcow.

I1.2.A.d.a.i.i. Aspekt motywacyjny

Jezeli ogladam film, ktory mi si¢ spodobat to opowiadam o nim i polecam go innym
(Tabela 3.2.); Z moja siostra cioteczng w jej urodziny zrobily$my sobie maraton filmowy.
Obejrzaly$émy wiele fajnych filméw ale najpickniejszy byt film ,,Gwiazd naszych wina.
Plakatam przy nim jak bobr. Opowiadal on o dziewczynie i chtopaku, ktorzy byli chorzy.
Po obejrzeniu opowiedziatam o wszystkim rodzinie (Tabela 3.2.); Gdy w tamtym roku
jechatam na wakacje uslyszatam w radiu piosenke, ktora mi si¢ bardzo spodobata i nie
mogtam przestac jej $piewac. Polecilam ja znajomym (Tabela 2.2.); Jezeli ogladam film,
ktory mi si¢ spodobat to opowiadam o nim i polecam go innym (Tabela 3.2.).

Uczniowie w swoich wypowiedziach zakodowali aspekt motywacyjny whasne-
go udziatu w interakcji medialnej, gdyz wyartykutowali powody wtasnej reaktywno-
sci, polegajacej na opowiadaniu lub rekomendowaniu. Przekazali mianowicie tresci
przekazéw masowych, poniewaz zaspokajajg one ich potrzeby estetyczne.

Zobaczytem duzo zartéw i opowiadalem znajomym (Tabela 3.2.); Tak, wtedy kiedy
zobaczylem $mieszny filmik w internecie to zaczotem opowiadac¢ o nim (Tabela 3.3.);
Tak, zdarzyto sig, ze po zagraniu w jaka$ gre¢ opowiadalem przyjaciolom rdézne rzeczy
z nig zwigzane. Gratem i mowilem o bardzo duzej ilosci gier, ale te o ktorych mowitem
najczesciej to: *Metin 2, *Minecraft, *World of Tanks, *Untarned, *Battlefield 3.,4,1, Bad
Company 2, *GTA: VC -V, «CS: GO, *CS 1.6 ITD. (Tabela 4.2.); Pokaz mi swoje towary,
wyzywam ci¢ na pojedynek. ChodZmy na arene. Boisz si¢, ze oberwiesz tchorzu? Fifa 08
(Tabela 4.7.); [Nieczytelnie] powiedzialem ,,Cyka [nieczytelnie]” (Tabela 4.7.); Wyrazam
opinie na temat gier i polecam rdzne przyjaciotom (Tabela 4.4.); Nie nieSpiewam przy
grach, ale czasami zdarzy mi si¢ co$ skomentowac lub zapyta¢ (Tabela 4.4.).

W tych kilku zdaniach respondenci ujawnili, Ze prawdopodobnie ich moty-
wacja do reakcji werbalnej byto zaspokojenie przez nadawcéw medialnych ich
potrzeby ludycznej, stad chcieli rozpowszechni¢ tresci w postaci takich ,,odmian”
opowiadania, jak: opowiadanie stricte, moéwienie, powtarzanie, opiniowanie, ko-
mentowanie.

Przeczytatam kiedys na forum internetowym jakis taki artykut o tym, ze w 80 proc.
Polskich sklepow znajduja si¢ larwy tasiemcow w owocach, warzywach i rybach. Zacie-
kawit mnie jego temat i zeby ewentualnie ostrzec kogos to opowiedziatam o tym artykule
rodzinie i znajomym (Tabela 1.2.); — Tak np. o tej dziewczynie co pojechata do Egiptu
i zginela tam z niewyjasnionych okolicznosciach. Mowitam o tym znajomym, ze trzeba
uwazac jak wyjezdzam na wakacje poniewaz nie znamy innych ludzi i nie wiem czy
mozemy komus zaufa¢ (Tabela 1.5.).
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Bardzo interesujace sg przyktady, kiedy odbiorcy indywidualni, wskutek za-
spokojenia przez nadawce medialnego ich potrzeby kognitywnej (ciekawosci),
rozpowszechniajg tre$¢ komunikatow masowych, wykorzystujac akt mowy —
ostrzezenie. Zakwalifikowatam go do gatunku opowiadania z wyrazng intencja
rozpowszechnienia, tu zresztg wyrazong eksplicytnie przez leksemy ukazujace
liczno$¢ osob, do ktorych przekaz dotarl: rodzina i znajomi (liczba mnoga).

Tak, o trendach w makijazu, ubraniach, celebrytach, i r6znych wydarzen ze §wiata.
Mowitam te rzeczy do innych 0sob (kolezanki, rodzina, itp.) (Tabela 1.4.); Mein Kampf
a powiedziatem: Deutchlind Deutchland Uberalles (Tabela 1.5.); Powiedzial do Mamy, ze
bedzie tadna pogoda na Sobotg (Tabela 2.1.); Tak, zobaczytem film w telewizji jak si¢ Sci-
gaja i potem go powiedziatem (Tabela 3.1.); Tak. Glownie fakty i ciekawostki o $wiecie.
Czasem mowie o tym rodzinie (Tabela 3.1.); Powiedzialem ze w sklepie Media Markt jest
telewizor w dobrej cenie itp. (Tabela 3.1.); No jest wiele takich sytuacj abym zobaczyt co$
cickawego, to musze to przekaza¢ dalej nie podam konkretnie co to byto bo niepamietam
ale moge powiedziec ze to co ciekawe dla mnie to moéwie znajomym (Tabela 3.5.); Jezeli
dany tekst mnie zainteresowat to wyrazitam swoje zdanie na ten temat. Nie zapamigtuje
tego o czym czytam, poniewaz nawet jezeli chciatabym zapamietac to zapomng, ale jest
mozliwo$¢, ze przypomng sobie w tym najblizszej przysztosci (Tabela 1.7.); Obejrzatem
film i zachecilem mojego kolege, zeby tez kiedys obejrzat (Tabela 3.2.);To co leci w tele-
wizji, nawet nieckomentuje, chyba, ze serial,,Szkota’ (Tabela 3.4.); Ogladam wydarzenia,
uwage i rozmawiam o nich z bliskimi kometujemy rézne zdarzenia (Tabela 3.6.).

Powyzszy zbior licznych przyktadow dokumentuje, ze motywem reaktywno-
sci aktami mowy (z ogdlnej grupy opowiadania w celu rozpowszechnienia, takimi
jak: méwienie, przekazywanie, opiniowanie, komentowanie, rekomendowanie)
byto zaspokajanie potrzeb kognitywnych odbiorcow indywidualnych przez nadaw-
cow medialnych.

Ostatnio np. zobaczytem w internecie ze Robertowi Lewandowskiemu urodzita si¢
corka i powiedziatem to mamie, bo go lubi (Tabela 3.4.).

Pojedyncza wypowiedz poswiadcza, ze odbiorca indywidualny w interakcji
medialnej postanowil przekaza¢ komunikat, aby zaspokoi¢ potrzebg emocjonalng
wlasnego interlokutora w bezposredniej interakcji interpersonalnej. Jest to intere-
sujaca sytuacja, kiedy odbiorca przekazu medialnego staje si¢ swoistym medium
i de facto komunikat masowy zaspokaja potrzebe innej osoby, bedacej tez w takim
wypadku podwdjnie niebezposrednim odbiorcg indywidualnym.

I1.2.A.d.a.i.i.i. Aspekt kumulatywny

Podstawowg perspektywa uzytych w tym aspekcie aktow o intencji przeka-
zywania tresci byto uwidocznienie ,,uwspdlnienia” reaktywnos$ci indywidualne;j.
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Gdy ustyszatam o tym, ze niedtugo bedzie koncert powiedziatam o tym mamie ktora
razem ze mng si¢ na niego wybrata (Tabela 2.2.); Np. Jak ustyszatam o jaki$ wydarze-
niach w Lublinie to méwilam to siostrze i rodzicom (Tabela 2.2.); Ustyszatem dowcip
radiowca i opowiedzialem go kolegom (Tabela 2.2.); Widziatam w telewizji jak mowili
o wypadku w moim mie$cie i powiedziatam o tym tacie (Tabela 3.1.); Tak np.: bombit,
slither.io, pancerne starcie, lara Croft Tomb rider legenda, Simsy 2. Opowiadatam kum-
peli itd. (Tabela 4.2.).

W przyktadach tych wida¢ miedzy innymi, ze respondenci zwrécili uwage na
interlokutorow, z ktéorymi wchodzili w interakcje interpersonalne przez przekazy-
wanie odebranych przez siebie tresci komunikatow masowych.

Przeczytatam kiedys na forum internetowym jakis taki artykut o tym, ze w 80 proc.
Polskich sklepéw znajduja si¢ larwy tasiemcow w owocach, warzywach i rybach. Zacie-
kawit mnie jego temat i zeby ewentualnie ostrzec kogo$ to opowiedziatam o tym artykule
rodzinie i znajomym (Tabela 1.2.); Poprawilem pania od fizyki (Tabela 1.4.).

Wspomniane juz wczesniej ostrzeganie czy pouczanie to akty mowy, wer-
balizowane wskutek checi przekazania komunikatu odebranego w interakcji me-
dialnej, a w tych przyktadach takze z ekspozycja nazw osob, ktoére w ten sposob,
wspolnie z pierwotnym odbiorcg indywidualnym, stajg si¢ rowniez odbiorcami
nadawcow medialnych, gdyz zostali do tego zaktywizowani.

I1.2.A.d.a.i.i.i.i. Aspekt techniczny

Czgsto wymieniam ze znajomymi opinie na temat danych gier (Tabela 4.7.).

Powyzszy przyktad moze ukazywac perspektywe, z jakiej respondent po-
strzega swoj udziat w interakcji medialnej. Zwraca mianowicie uwage na interak-
cyjnos¢ swoich relacji z interlokutorami w komunikacji interpersonalnej. Uczen
udokumentowat swoja wypowiedzia, ze technicznie reaguje na odebrany przekaz
medialny przez inicjacj¢ sprzezen zwrotnych z wtasnymi bezposrednimi odbior-
cami, z ktéorymi ,,wymieni opinie”.

I1.2.A.d.b. Dzielenie si¢

Jak juz wspomniatam, opowiadanie jest rodzajem przekazywania informacji,
ale w wypowiedziach dziewczat i chtopcow uwidocznita si¢ odrebna kategoria ak-
tow mowy, ktore zakwalifikowatam do ogolnej grupy dzielenia si¢ informacjami,
prezentowanych przez takie leksemy, jak przyktadowo: ,,powiedzie¢”, ,,mowic”,
,pokaza¢”, ,,podzieli¢ si¢”, ,,przekazac”, ,,chwali¢ si¢”. Wedlug mnie, jest tu de-
likatna réznica w intencjonalnos$ci, gdyz tego typu akty mowy moga by¢ wypo-
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wiadane w wyraznym celu nie tylko rozpowszechnienia odebranego w interakcji
medialnej przekazu, ale takze dodatkowego zaangazowania we wlasny odbior
swoich interlokutoréw w interakcjach interpersonalnych.

I1.2.A.d.b.i. Aspekt temporalny

Czasami przegladam rozne portale plotkarskie takie jak pudelek, onet itp. Ostatnio
znalaztam tam informacje o grze ,,Niebieski wieloryb™!. Przeczytatam na czym ona po-
lega i co przez ta gre si¢ wydarzyto. Same zasady tej gry byly dla mnie straszne i nie-
zrozumiate. Odrazu podzielitam si¢ tym z siostra, a potem z rodzicami (Tabela 1.2.);
Miewam takie sytuacje, Oto jedna z nich: Na portalu Internetowym dowiedziatam si¢ ze
meszezyzna w $rednim wieku skoczyt z wierzowca na moim osiedlu Odrazu powiedzia-
fam o tym mojej przyjaciotce (Tabela 1.2.).

W zaprezentowanych przyktadach wypowiedzi respondentdéw mozna odna-
lez¢ udokumentowanie czasowej perspektywy postrzegania wlasnej reaktywnosci
przez dziewczeta i chtopcow, ktorzy wehodza w interakcje medialne, dzielgc si¢
odebranymi tresciami masowymi, sporadycznie, nieczgsto, czasami.

Tak, czesto czytam wiadomosci ze $wiata w Internecie, a pozniej dziele si¢ tym z naj-
blizszymi (Tabela 1.3.); Czgsto czytajac artykuly w Internecie, dziele si¢ tym z rodzicami
lub znajomymi (Tabela 1.3.); Czytatem o wypadku odrogowym w mojej miejscowosci,
a pozniej przekazatem tg wiadomos¢ moim znajomym, czesto dzielg si¢ ciekawostkami
z okolicy ze znajomymi (Tabela 1.7.).

W tych trzech przyktadowych wypowiedziach pojawit si¢ leksem ,,czesto”,
ujawniajacy aspekt temporalny patrzenia na wlasny udziat w interakcjach medial-
nych przez badanych ucznidéw. ,,Czgsto” oznacza, ze czas poswigcany na wcho-
dzenie w interakcje nie byt krotki.

Tak, nie raz. Np. piosenki disco-polo, opowiedziany kawat przez prezentera radiowe-
go, pogoda itp.; wszystkie ustyszane piosenki, dowcipy itd byty przeze mnie przekazy-
wane osobom z mojego najblizszego otoczenia (Tabela 2.6.); No jest wiele takich sytuacj
abym zobaczy! co$ ciekawego, to musze to przekaza¢ dalej nie podam konkretnie co to
byto bo niepamietam ale mogg powiedziec ze to co cickawe dla mnie to mowie znajomym
(Tabela 3.5.).

1 Tu po raz pierwszy pojawilo si¢ w wypowiedzi gimnazjalistki wyrazenie ,,niebieski wielo-
ryb”, ktore zostato opisane na przyktad w ,,Kurierze Lubelskim”, niebieski wieloryb, http://www.kurier-
lubelski.pl/styl-zycia/a/niebieski-wieloryb-o-co-chodzi-na-czym-polega-rzekoma-gra-o-ktorej-jest-tak-
glosno, 11873516/ [dostep: 20.06.2017]: ,,[Niebieski wieloryb. O co chodzi?] Opis tej gry wyglada, jak
streszczenie horroru klasy B. Chodzi o to, by przez 50 dni wykonywac¢ okreslone zadania, polegajace na
zadawaniu sobie bolu i cierpienia. Ostatnie na liScie polecenie to samobojstwo. Brytyjski tabloid "The
Sun" informuje, ze gra "Niebieski wieloryb" przyczynita si¢ juz do $mierci okoto 130 mtodych osob”.
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Kolejny zbior przyktadow dokumentuje to, czas reaktywnosci odbiorczej re-
spondentdéw nie byt jednorazowy, ale wielokrotny.

Tak, zdarzyto mi si¢ nie raz. Wszystko o czym czytam, w odpowiednich sytuacjach jest
przekazywane przeze mnie drugiej osobie: mamie, tacie, babci, bratu, kolegom i kolezan-
kom oraz innym osobom. Np. gdy przeczytam jaka jest dzisiaj pogoda to niemal w jednej
chwili dociera to do drugiej osoby, gdy czytam, ze co$ si¢ wydarzylto (festiwal muzyki;
dni otwarte), czytam rozne dowcipy itp. (Tabela 1.6.); Jesli przeczytam co$ cickawego
w Internecie zazwyczaj dziele si¢ tym z innymi (Tabela 1.5.).

W powyzszych dwdoch wypowiedziach mozna zauwazy¢, iz respondenci za-
uwazyli, ze reagujg na to, co odebrali z mediow, w okreslony sposob czasowy, tu-
taj: ,,w jednej chwili” oraz ,,zazwyczaj” — czyli czas reaktywnos$ci jest powtarzalny.

I1.2.A.d.b.i.i. Aspekt motywacyjny

Tak. Jak mi si¢ np.: spodobat cytat, to powiedziatam, pokazatam go przyjaciodtce. Uwiel-
bia czytac cytaty, a ja fajne znajduj¢ i jej wysytam, pokazuje, czytam itd. (Tabela 1.2.).

W tym przyktadzie zostaly uzyte leksemy ,,spodobac” i ,,fajny”, $wiadcza-
ce 0 motywacji reakcji werbalnej na odebrany przekaz medialny. Respondentka
poza tym, stosujac formy czasu terazniejszego w znaczeniu ciagtosci, powtarzal-
nosci czynnosci dzielenia si¢ pozyskanymi tresciami, zwrdcita uwage na to, ze jest
swoistym medium, ktore czyni z przyjaciotki rowniez odbiorczyni¢ indywidualng
w podwadjnej interakcji medialne;j.

Cze;sto ary 1nternetowe sa tematem przewodmm w rozmowie z kolegami. Chwalimy

Jest to bardzo interesujacy przyktad sytuacji, kiedy motywacja zaspokajania
potrzeby emocjonalnej prowadzi do werbalizacji takiego aktu mowy jak chwalenie
si¢. Jak wida¢, sprzyja temu wchodzenie w rol¢ odbiorcy w interakcjach z nadaw-
cami gier internetowych.

Zdarzyto mi si¢, ze przeczytatam w internecie o moim ulubionym serialu i powie-
dzialam o tym mojej najlepszej przyjaciodtce (Tabela 1.1.); Strony o problemach r6znych
ludzi. Wspotczutam im i podzielitam si¢ tym uczuciem z tatg (Tabela 1.3.); Widziatem
wiadomosci ktore sprawiaja, ze lubi¢ o nich mowié¢ i wymienia¢ si¢ informacjami z przy-
jaciolmi (Tabela 3.6.).

Bardzo podobne motywy — che¢ zaspokojenia swoich potrzeb emocjonalnych
— staty si¢ zrodtem werbalnego dzielenia si¢ odbiorcow indywidualnych tresciami
uzyskanymi w czasie interakcji medialne;j.
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Powiedzialem z internetu wynik meczu koledze (Tabela 1.1.); Przeczytatem o wy-
padku w Lublinie i powiedziatlem o tym mamie (Tabela 1.2.); Kiedy w internecie znajd¢
ogloszenie o jakich$ zawodach w pitke nozng od razu dziel¢ si¢ tym z trenerem oraz
druzyna (Tabela 1.2.); Tak zdarzyto si¢. Przeczytatem artykut o prototypie Fiata 126 p
z silikiem z przodu. Tak zafascynowany bytem tym artykutem, Ze od razu podzielitem
si¢ tym z moim kolega z osiedla (Tabela 1.3.); Tak, o trendach w makijazu, ubraniach,
celebrytach, i réznych wydarzen ze §wiata. Méwitam te rzeczy do innych oséb (kolezanki,
rodzina, itp.) (Tabela 1.4.); Na swoim przyktadzie mogg powiedzieé, ze przeczytatam
w Internecie o wielu wypadkach, dzielitam si¢ tymi informacjami z rodzing i chtopa-
kiem. Rowniez zagadkowa $mieré Magdaleny Zuk oraz popularna gra ,.Niebieski wie-
loryb” (Tabela 1.5.); Jak juz wspominatam jest duzo takich sytuacji. Szczegélnie dziele
si¢ z rodzing zobaczonymi newsami w Wydarzeniach, np. pobicie uczennicy przez jej
réwiesniczki (Tabela 3.5.).

Wsréd odpowiedzi ankietowych znajduje si¢ bardzo duzo takich, ktore do-
kumentujg reaktywnos$¢ werbalng, stanowiacg skutek odbioru komunikatow od
nadawcow medialnych, z powodu zaspokajania przez nich potrzeb kognitywnych
uczniow.

Tak. Gtownie ciekawostki zwigzane z biologiag. MOéwi¢ o tym czasami mamie ponie-
waz ona tez lubi si¢ dowiadywac nowych rzeczy (Tabela 1.1.).

Jako osobny przyktad przytoczylam wypowiedz poswiadczajaca, ze mo-
tywacja emocjonalna (lubienie) i kognitywna, ktorg kieruje si¢ w reaktywnosci
interlokutor w interakcji medialnej, moze dotyczy¢ innej osoby. W tym przypad-
ku odbiorca indywidualny reaguje mowieniem, w sensie dzielenia si¢ informacja
z mama, poniewaz ta lubi zaspokaja¢ swoje potrzeby kognitywne. Dziecko zatem
staje si¢ medium, przekaznikiem treSci masowych, sprawiajac, ze jego interlokutor
w interakcji interpersonalnej rowniez staje si¢ odbiorcg indywidualnym, jeszcze
bardziej posrednio, komunikatu do samego nadawcy medialnego.

I1.2.A.d.b.i.i.i Aspekt kumulatywny

Nieraz przeczytany przeze mnie tekst w internecie pokazywatem moim przyjaciotom.
Czytalem o réznych rzeczach. Od naukowych ciekawostek po wiadomosci ze $wiata
(Tabela 1.2.); Kiedy w internecie znajd¢ ogloszenie o jakich$ zawodach w pitke nozng
od razu dzielg si¢ tym z trenerem oraz druzyna (Tabela 1.2.); Bardzo czgsto dziele si¢
swoimi refleksjami na rézne tematy ze swoimi znajomymi (Tabela 1.4.); Zdarza mi si¢
dzieli¢ informacjami wyczytanymi w Internecie ze znajomymi lub rodzing (Tabela 1.6.).

Jest to zbidr wypowiedzi, ktore stanowig przyktady wchodzenia w interakcje
interpersonalne z rozmaitymi osobami przez odbiorcéw indywidulanych w inte-
rakcjach medialnych przez dzielenie si¢ treSciami masowymi. W aspekcie kumu-
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latywnym ujawnia si¢ to, ze do wspotuczestnictwa w interakcji medialnej zostajg
wilaczeni przyktadowo: przyjaciele, trener, cztonkowie druzyny, znajomi i rodzina.

I1.2.A.d.b.i.i.ii. Aspekt techniczny

Szukamy tez recenzji filmow, ktorymi potem dzielimy si¢ ze soba nawzajem (Tabela
1.2.); U mnie sig¢ tak zdarzylo. 1) Przeczytatam ostatnio w telefonie, Ze ten stynny aktor
7 ,,M jak mito$¢” zmart. Bardzo si¢ zasmucitam i od razu powiedziatam o tym mamie, a ona
to powtorzyta tacie. 2) Wezoraj 09.05. przeczytala w telefonie, ze aktorka z filmu ,,Sok
z zuka”, ktory moj tata bardzo lubi skonczyta 44 lata (Tabela 1.2.); Pewnego razu czytatem
jedno z czasopism naukowych. Zaciekawit mnie jeden z artykulow dotyczacy najwyzszego
budynku na $wiecie. Podzielitem si¢ ta informacjg z moim tata, po czym odbylisémy cieka-
wa rozmowe na ten temat (Tabela 1.3.); Zazwyczaj dzielg si¢ z drugg osobg na temat tego
co przeczytatam, wymieniajac poglady co dana osoba mysli na ten temat (Tabela 1.6.);
Czasami, gdy znajde jaki$ ciekawy artykut w internecie, podsytam go kolegom (Tabela
1.6.); Tak, o wydarzeniach ze $wiata, wymieniliémy si¢ informacjami (Tabela 1.7.).

W zaprezentowanym zbiorze przyktadow zostat uwidoczniony aspekt tech-
niczny reakcji na odebrane przekazy medialne, co nalezy rozumie¢ jako sposéb
dzielenia si¢ informacjami przez odbiorcéw indywidualnych ze swoimi interlo-
kutorami w interakcjach interpersonalnych. Uczniowie podkres$lali wzajemno$¢
relacji, kolejno$¢ zmian rol (medium staje si¢ kolejnym medium), rodzaj interakcji
(ciekawa) czy typ dzielenia si¢ — ,,podsytanie”.

I1.2.A.e. Jezykowe zachowania interakcyjne

Za zasade zakwalifikowania do tego zbioru przykladow wypowiedzi re-
spondentdw przyjetam intencj¢ wchodzenia w interakcje interpersonalne, zawartg
w przywolanych lub opisanych, a uzytych przez nich aktow mowy, bedacych re-
akcjami na odebrane przez nich przekazy medialne.

I1.2.A.e.a. Rozmawianie

Na drugiej pozycji, pod wzgledem liczebnos$ci uzy¢ przez respondentow
w swoich pisemnych wypowiedziach, znalazt si¢ leksem ,,rozmawiac”, ktory kla-
syfikuje zawierajace go wypowiedzi jako akty rozmawiania.

Mtodzi ludzie, wypowiadajac si¢ na temat jezykowych skutkéw swoich prak-
tyk recepcyjnych w odniesieniu do przekazow masowych, uwzglednili w odpowie-
dziach ankietowych wiasne reakcje w interakcjach medialnych w postaci wejscia
w innego rodzaju interakcje — a mianowicie bezposrednie. Takie wtasnie interakcje
stawaly si¢ swoistymi rodzajami przekaznika w interakcjach medialnych, gdyz
z kolei ich skutkiem, dla nadawcy medialnego, mogto by¢ rozpowszechnienie
informacji, a w konsekwencji wzbudzenie zainteresowania innych odbiorcow oraz
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zwickszenie ich liczby w kolejnych interakcjach w relacji z tym samym nadawca
medialnym.

I1.2.A.e.a.i. Aspekt temporalny

W swoim zyciu miatem taka sytuacje 1 raz. Gdy przeczytatem ksigzke to rozmawia-
lismy o niej z kolegami (Tabela 1.2.); Kiedy$ zdarzyto si¢, ze czytalem w internecie
tekst o porzuconych zwierzetach i zaczalem rozmawia¢ z mamg o tym ,,jak mozna by¢
okrutnym i bezdusznym” (Tabela 1.3.).

Powyzsze wypowiedzi $§wiadcza o jednokrotnych czynnosciach wchodzenia
w rozmowg, jako skutku odbioru przekazu medialnego.

By¢ moze kilka razy zdazyta si¢ taka sytuacja, ze jakis temat bardzo mnie zaciekawit
1 wtedy rozmawialam z niektérymi osobami na ten temat (Tabela 1.3.); Rzadko natomiast
rozmawiam z innymi o tym co ustyszatam w radiu, chyba ze sa to informacje o festiwa-
lach (Tabela 2.2.); Tak. Czasem zdarza si¢, ze rozmawiam ze znajomymi o jakiej$ roz-
grywcee lub np. fabule gry (Tabela 4.4.); Czgsto gram w gry komputerowe, zwykle fabuta
jest zwigzana z akcjg, zdarza mi si¢ rozmawiac na ten temat (Tabela 4.5.).

Zacytowani tu respondenci wyartykutowali swoimi wypowiedziami, ze jedna
z perspektyw ogladu wlasnej reaktywnosci w interakcjach medialnych moze by¢
czas, a w tym przypadku nieczgsta, sporadyczna powtarzalno$¢ w czasie czynnosci
wchodzenia w interakcje interpersonalne wskutek aktywnos$ci odbiorcze;j.

Najczesciej rozmawiam o tym, o czym najwigcej mowig w mediach. Czgsto sg to te-
maty polityczne (Tabela 1.5.); Czesto zdarza mi si¢ rozmawiaé w ostatnim czasie o grach
ze znajomymi takimi jak (Counter Strike: Global Offensive, League of Legeng, Terraria
i World of Warchraf). Rozmawiamy czesto o historii gier, fabule i wiedzy (Tabela 4.2.);
Czesto rozmawiam z kolegami o grze mobilnej ,,Real Raciny 3” w ktora bardzo lubi¢
gra¢ i opowiadac o swoich postgpach. Pomimo tego, ze gram w t¢ greprawie miesigc, to
dopiero jestem na 1 proc. kariery (Tabela 4.3.); Czgsto rozmawiam o réznych grach. Co
si¢ w nich dzieje lub co si¢ w nich zmienia (Tabela 4.5.).

Dzigki leksemowi ,,czesto” uczniowie okreslili, ze czas ich reaktywnos$ci
w interakcjach medialnych jest powtarzalny, co oznacza dla nadawcoéw medial-
nych, ktorzy takie zachowania werbalne mogg zdekodowac i zinterpretowac, ze
przynajmniej utrzymuja stalg liczbe odbiorcéw indywidualnych lub odnotowuja
wzrost ich liczebno$ci.

Tak. Przeczytatem jaka$ nowinke zwigzang ze sportem (nie raz) i pdzniej rozmawia-
fem o tym z kolegami (Tabela 1.2.); To co tam przeczytatam odbito si¢ na mnie do tego
stopnia i wywarlo na mnie takie wrazenie, ze ten wtasnie temat byt przewodni we wszyst-
kich rozmowach domownikow, przez najblizszy tydzien (Tabela 1.3.); Wiele razy tak si¢
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zdazyto kiedy przeczytatem jakis artykul najczgéciej o morderstwie badz jaki§ wojnach,
Isis. Rozmawiatem z kolegami co sgdzg na ten temat i jak by si¢ zachowaty czy cos$. Co
do Isis uwazam, ze to nie powinno istnie¢ (Tabela 1.4.); Tak, wiele razy rozmawiam o tym
co przeczytalam lub ustyszatam w mediach, czasem to krytykowatam, czasem popiera-
fam. Czytam bardzo duzo artykulow lecz zainteresowanie tym jest chwilowe i z czasem
zapominam to co przeczytatam. Najwiecej czytam artykutdw sportowych dotyczacych
$wiata sportu np.: wypowiedzi sportowcow, terminarz rozgrywek itp. (Tabela 1.5.); Moim
gldwnym tematem rozmow jest to co zobaczytam w Internecie, wigc jest wiele takich
sytuacji (Tabela 1.5.). Jesli chodzi o filmy, wiadomosci, internet to zawsze o nich rozma-
wiam z innymi, to chyba naturalne (Tabela 3.2.).

Kolejna obfita grupa przyktadéw dokumentuje, ze rozmowy prowadzone
wskutek odbioru komunikatow medialnych bywaja liczne, czyli zachowania tego
typu sg powtarzalne lub ,,rozciggnigte” w czasie.

I1.2.A.e.a.i.i. Aspekt motywacyjny

Spodobata mi si¢ gra na telefon rozmawiatem o niej z kolegami. Teraz potowa naszej
klasy gra w ta gre (Tabela 4.3.).

W tej wypowiedzi ujawnit si¢ aspekt motywacyjny widzenia przez ucznia
wlasnej reaktywno$ci w interakcji medialnej, gdyz jej rezultatem byta rozmowa
prowadzona z tego powodu, ze nadawca medialny spehit potrzebe emocjonalna
swojego odbiorcy indywidualnego.

Kiedy z jakim$ znajomym mamy wspdlne zainteresowania, rozmawiamy o réoznych
programach telewizyjnych, sa to najczgsciej programy rozrywkowe (Tabela 3.3.); Na te-
lefonie posiadam gre Barbie, ktora zainstalowata moja siostra. Podczas nabijania rekordu
siostrze, podeszta do mnie przyjaciotka i zaczetam z nig o tym rozmawiac¢. Byto bardzo
zabawnie (Tabela 4.5.).

Asumptem do interakcji interpersonalnych w postaci rozmow, bedacych skut-
kiem recepcji przekazéw medialnych przez odbiorcéw indywidualnych, moze by¢,
tak jak w zaprezentowanych przyktadach, zaspokajanie przez nadawcow medial-
nych potrzeb ludycznych.

Tak, byto duzo takich sytuacji. Migdzy innymi gdy dowiedziatam si¢ o tym ze mdj ulu-
biony wykonawca wydaje nowa piosenke, rozmawiatam o tym z kolezanka (Tabela 1.2.);
W radio czgsto lecg piosenki, ktore znam, poniewaz bardzo lubi¢ rézne rodzaje muzyki.
Dlatego gdy rano moj tata odwozi mnie do szkoty $piewam. Jedna z piosenek jest Hary
Styles —,,Sting of the times”, poniewaz ostatnio byta jej premiera. Pozniej rozmawiatam
0 nigj z tatg, poniewaz i mnie, i jego zaskoczyta (Tabela 2.2.); Tak, gdy stucham piosenek
na YouTubie pozniej rozmawiam o nich i $piewam je razem z przyjaciotka. Gdy ogladam
programy moich ulubionych zespotéw rozmawiam o nich z przyjaciotka (Tabela 3.3.).
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Tych kilka przyktadow obrazuje, dzigki uzytemu przez respondentow lek-
semowi ,,lubi¢”, motywacje reakcji w interakcji medialnej w postaci rozmowy,
dzieki zaspokojeniu przez nadawce medialnego potrzeby emocjonalnej wlasnym
odbiorcom.

Kiedy dowiedziatam si¢ o nominacji mojego ulubionego zespolu oraz pojawieniu si¢
go na gali rozmawiatam o tym z przyjaciotka. — Widzialas, ze maja nominacje? — TAK!
I beda na gali! — O BOZE!!! (Tabela 1.3.); Kiedy dowiedziatam sie, ze mo6j ulubiony
zesp6t zostal nominowany do Amerykanskiej gali, rozmawiatam o tym z przyjaciotmi
i siostrg. Mowitam: — Jeeeju! Jestem z nich taka dumna! — Ale (nieczytelne)! — Brawo
im! (Tabela 1.3.); Kiedy$ w internecie przeczytatem o czlowieku ktory testowat noze i po-
mimo tego, ze byl to zwyczajny test sprawnosci narzgdzia w internecie powstat artykut
mowiacy o tym, ze jest to uwazane jako trening dla cztonkow JSJS. Rozmawiatem wtedy
z kolegami o ktamliwosci niektérych mediow (Tabela 1.6.); Tak, byta to gra Outlast I,
rozmawiatem o tym, Ze tak si¢ przestraszytem, ze batem si¢ spa¢ samemu (Tabela 4.4.).

W przypadku wyzej przywotanych przyktadéow wypowiedzi uczniowskich
nie mozna odnalez¢ leksemu ,,lubi¢”, ale zawierajg one cytaty lub opisy werbali-
zacji rozmow, do ktorych doszto wskutek recepcji komunikatow masowych a ktore
zarOwno zawierajg wyrazy 1 wyrazenia o zabarwieniu emotywnym, jak i dotycza
wywotanych przez nadawcoéw medialnych emocji. Generalnie motywem zapre-
zentowanych interakcji interpersonalnych byta réwniez che¢ zaspokojenia potrzeb
emocjonalnych przez odbiorcow indywidualnych, co zapewnity media.

Czytatem o pitkazu ktéry narzekal na sedziego w meczu innej druzyny, a gdy sedzia
zle dyktowal jego druzynie napisat ze s¢dzia ma trudny zawod potem powiedziatem to
koledze i troche mowilismy o pitce noznej (Tabela 1.2.); Jest wiele takich wiadomosci,
ktore moga by¢ poczatkiem rozmowy, np. informacje o filmie ksigzce (Tabela 1.2.); Moja
przyjacidtka czyta duzo artykuldw o ksigzkach i pdzniej o nich rozmawiamy (Tabela
1.2.); W internecie czytam duzo o réznych chorobach, o celebrytach oraz o sportach.
Czytanie o chorobach typu rak lub depresja na razie w niczym mi si¢ nie przydaje. O ce-
lebrytach rozmawiam z kolezankami (Tabela 1.2.); Przeczytatam o trendach na wiosne,
a potem z kolezanka o nich rozmawialy$my (Tabela 1.2.); Przeczytatam rézne informacje
z ,,Pudelka” i tak na prawde to rozmawiatam o Radku Pestce i 0 jego incydencie na Snap
Chacie (Tabela 1.2.); Nie pami¢tam teraz doktadnie o czym czytalem, ale Zeby rozma-
wia¢ musz¢ mie¢ jaka$ wiedzg na ten temat, wigc jest to oczywiste ze wzorowatam sie
przeczytanym artykutem (Tabela 1.3.); Tak. Z pewnos$cig zdarzyto mi si¢ rozmawiaé
o przeczytanych przeze mnie artykutach. Glownie rozmawiatam z kolezanka na temat
kosmetykdw, ich jakosci i opinii. Lubi¢ korzysta¢ z takich rzeczy, gdyz moge si¢ przez
to dowiedzie¢ znacznie wigcej (Tabela 1.3.); Tak na tematy polityki, historii, ekonomii,
broni. Rozmawiatem ze znajomymi (Tabela 1.4.); Czytatam o najnowszych informacjach
ze $wiata gwiazd, o ktérych p6zniej rozmawiatam z kolezankami (Tabela 1.4.); Czgsto
czytam gazety i artykuly na temat sytuacji politycznej w Polsce i na §wiecie. Interesuje¢
si¢ tematami dotyczacymi ekonomii, gospodarki i stosunkéw mi¢dzynarodowych. Naj-
czesciej po przeczytaniu jakiego$ artykulu rozmawiam z o tym z tatg, ktory takze czgsto
czyta takie czasopisma (Tabela 1.5.); informacje polityczne, sportowe, wydarzenia ze
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$wiata, rozmawiam na te tematy z rodzing i znajomymi (Tabela 1.5.); Zwykle jak czy-
tam opublikowane artykuty i sg dla mnie ciekawe, to one staja si¢ watkiem rozmowy.
Jednak nie zwracam na to szczegdlnej uwagi dlatego nie potrafe przywotac¢ konkretnych
przyktadow (Tabela 1.5.); Tak rozmawiam, ale jedynie jezeli mnie to zainteresuje, np.
jakie$ wiadomosci (Tabela 1.5.); Przeczytatem artykut o nowinkach technicznych i wspo-
mniatem o nich podczas rozmowy z kolegg (Tabela 1.5.); Czgsto czytam pisma naukowe,
ktore pozwalaja poszerza¢ swoja wiedze na temat otaczajacego $wiata. Czasem faktycz-
nie uzyje informacji zdobytych w ten sposob, czy mi¢dzy rodzicami czy znajomymi
(Tabela 1.7.); To byly rozmowy z réznymi kolegami typu zapowiedzi jakie$ nowej gry
(Tabela 1.7.); Czasami rozmawiam z rodzicami i przyjacioétmi jak ustysze np. o wypad-
ku (Tabela 2.2.); Styszac w radiu np. tematy polityczne rozmawiam o nich z rodzicami
(Tabela 2.3.); Tak, przeczytalem co$ cieckawego w Internecie rozmawiatem o tym p6zniej
ze znajomymi (Tabela 3.2.); Tak, zobaczytam reklame to rozmawialiémy o niej z zacie-
kawieniem. Reklama: Playa (Tabela 3.2.); Tak np. z serialu: Szkota, 19+, szpital, ukryta
prawda rozmawiam o dziwnych sytuacjach ktore dzieja si¢ w tych odcinkach (Tabela
3.2.); Kiedy jest co$ bardzo ciekawego n.p. mecz Rozmawiam razem z kolegami na jego
temat (Tabela 3.3.); Gdy ogladam film w telewizji rozmawiam z kim$ o nim (Tabela 3.4.);
Tak, zaspiewatam rozne piosenki oraz rozmawiatam o sprawach biezacych (Tabela 3.4.);
Czgsto podczas wiadomosci w telewizji mozna ustysze¢ wiele ciekawych wiadomosci
ktore moga by¢ tematem do rozmowy lub takich ktore sa warte rozgltosu (Tabela 3.5.); Nie
ogladam paradokumentoéw typu trudne sprawy itd. ani polskich seriali tasiemcow. Jedy-
nie o czym rozmawiam to film o ktéorym co$ si¢ dowiem i ogladam w catosci i z uwaga.
Rozmawiam tez o rzeczach ktore obejrze na kanatach naukowych typu discovery, jednak
to co teraz jest emitowane na tych kanatach sprawia ze nie ogladam tego (Tabela 3.6.);
Rozmawiali$§my z kolega na temat gry (FIFA). Rozmawiali$my na temat zawodnikoéw
iich statystyk w tej grze (Tabela 4.1.); Melodia z Mario Rozmawiatam o grach razem ze
znajomymi (Tabela 4.3.).

W tym miejscu zostata zaprezentowana bardzo duza liczba przyktadow, po-

kazujacych, ze uczniowie rozmawiajg po odebraniu przekazéw medialnych z tego
powodu, ze ich nadawcy zaspokajaja potrzeby kognitywne. Wielos¢ wypowie-
dzi, yymujacych postrzeganie reaktywnosci z perspektywy jej motywacji, pozwa-
la wysnu¢ przypuszczenie, ze badana grupa oséb kladzie nacisk na ten wlasnie
aspekt widzenia swojego miejsca w interakcji medialnej, a zwlaszcza eksponuje
zaspokajanie ciekawo$ci, dostarczanie wiedzy, informacji na rézne tematy przez
nadawcow medialnych.

I1.2.A.e.a.i.i.i. Aspekt kumulatywny

Czytatem o tym, ze Zbigniew Stonoga zostat zatrzymany przez policj¢. Rozmawiatem
z tatg (Tabela 1.2.); Tak, przeczytatam artykut o mezczyznie co zabit swoja Zone 1 owszem
rozmawiatam na ten temat z rodzing i kolezankami (Tabela 1.2.); Nie raz czytatam takie
artykuly o ktorych rozmawiatam z innymi osobami, byly one np. o bardziej kryminalnym
charakterze co$ w stylu ze kogo$ porwali czy zabili, ale zdarzaty si¢ takie bardziej plotkar-
skie albo mtodziezowe na temat r6znych gwiazd i ich zycia (Tabela 1.2.); Pewnego razu
czytatem jedno z czasopism naukowych. Zaciekawit mnie jeden z artykutow dotyczacy
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najwyzszego budynku na §wiecie. Podzielitem si¢ tg informacjg z moim tata, po czym
odbyli$my ciekawg rozmowe na ten temat (Tabela 1.3.); Bylo kilka tekstow o ktorych
czytatam, a potem rozmawiatam na ich temat z kolezankami, ale nie pamigtam o czym
byly owe artykuty (Tabela 1.4.); Gdy przeczytam jaki$ kontrowersyjny tekst, konsultuje
go z kolezankami (Tabela 1.4.); Czytalem w telewizji o kradziezy pieni¢dzy w bankowni
i dlugo na ten temat rozmawiatem z innymi (Tabela 1.4.); Jakies wiadomosci sportowe,
wtedy najczeséciej rozmawiam z kolegami najblizszymi (Tabela 1.4.); Tak, czesto po tym
gdy co$ przeczytam rozmawiam o tym z kolezankami, rodzicami, przyjaciolmi. Teksty
te dotyczyty np. wprowadzonych programéw w Polsce, o tym co dzieje si¢ w okolicy,
a takze o aspektach dotyczacych tego co jest aktualnie modne lub o wydarzeniach jakie
maja miejsce (Tabela 1.6.); Czasami zdarza si¢, ze przeczytany przeze mnie tekst w Inter-
necie powoduje, Ze rozmawiam o nim z kolezanka. Ostatnim tekstem jaki przeczytatam
byl na temat polityki o ktorym rozmawiatam kolezanka (Tabela 1.6.); Cz¢sto rozmawiam
o tym co widzialam w internecie z siostra badz roéwiesnikami (Tabela 3.3.); Jak zawsze
rozmawiam z najblizszym kolega lub kolezanka, o wszystkim w Internecie (Tabela 3.4.);
Tak, przeczytatem raz w jednostkach napgdowych Mitsubishi, najwiecej o 4G63. Rozma-
wiatem o tym z kolega, z technikum samochodowego. Doszlismy do wniosku, ze kiedy$
takie jednostki sobie kupimy do swoich samochodow (Tabela 1.4.).

W przypadku zachowan jezykowych, w ktorych akty mowy wypowiadane sg
z intencja wejsécia w interakcje interpersonalna, takich jak rozmawianie, nie sposob
poming¢ faktu, ze ankietowani uczniowie w swoich odpowiedziach uwzglednia-
li osoby, z ktorymi dochodzi do sprzgzen zwrotnych. Z niektérych wypowiedzi
mozna wyczytaé, ze wybdr rozméwcy przez odbiorce indywidualnego bywat zde-
terminowany przez temat przekazu z interakcji medialne;.

I1.2.A.e.a.i.i.i.i. Aspekt techniczny

Teraz w telewizji glosno mowi si¢ 0 Magdzie, ktora wyjechata na wycieczke do Egiptu
i zgineta. Razem z mojg rodzing rozmawialismy o tym i snuliSmy rézne przypuszczenia
(Tabela 3.2.); Bardzo czgsto, jak czytam lub ogladam wiadomosci polityczne (Ale nie na
TVP, bo ta stacja jest zmonopolizowana przez pewng parti¢ polityczng) to zawsze roz-
mawiam o tym z rodzing i krytykujemy zmiany wprowadzane przez obecny rzad (Tabela
3.3.); Ogladam wydarzenia, uwagg i rozmawiam o nich z bliskimi kometujemy rézne
zdarzenia (Tabela 3.6.); ,,World of Fanks” rozmawiatem i namawiatem ich Zeby ze mng
grali (Tabela 4.1.); Czesto gry internetowe sg tematem przewodnim w rozmowie z kole-
gami. Chwalimy si¢ osiggnigciami, méwimy o nowosciach w danej grze (Tabela 4.6.).

Aspekt techniczny okazat si¢ interesujaca perspektywa widzenia przez infor-
matorow respondentéw wiasnych reaktywnosci w interakcjach medialnych, po-
niewaz zostal wyeksponowany gléwnie zawarciem w wypowiedziach informacji
o aktach mowy towarzyszacych rozmowie (o sposobie prowadzenia rozmowy).
Byly to miedzy innymi: przypuszczanie, krytykowanie, komentowanie, namawia-
nie, chwalenie sie¢.
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Od bardzo dawna nie gram w gry, czg$ciej robie rézne quizy. Czasami robie je tez
z siostrg lub mamg, wigc przy tym duzo myslimy i rozmawiamy (Tabela 4.2.).

I jeszcze jeden przyktad, roznigcy si¢ tym od poprzednich, ze to rozmowa
towarzyszyta innym czynnos$ciom wykonywanym przez odbiorce indywidualnego
przekazu medialnego.

I1.2.A.e.b. Dyskutowanie
Odmiana rozmowy jest dyskutowanie. Uczniowie, wykorzystujac leksem ,,dys-
kutowac”, ,.konsultowaé” czy ,,wymienia¢ poglady”, wyodrebnili ten akt mowy.

I1.2.A.e.b.i. Aspekt temporalny

Tak, zdazyto si¢ tak na przyktad gdy po przeczytaniu informacji na temat zamachow
zaczg¢tam dyskusje z kolega (Tabela 1.2.).

Przyktad ilustruje, Zze jednokrotnie miato miejsce zdarzenie reakcji aktem
dyskutowania wskutek recepcji komunikatu masowego przez odbiorce indywidu-
alnego w interakcji medialne;.

Tak, wielokrotnie. Chociazby jakie$ nowinki techniczne, bardzo czgsto dyskutuje
o tym ze znajomymi (Tabela 1.5.); Tak, wielokrotnie przeczytawszy jaki$ artykut roz-
mys$latam i dyskutowatam wiele na jego temat. Jednym z takich artykutéw byt pewien
zawarty w jednym z czasopism, nie zdolam przytoczy¢ jego tytutu, jednakze doskonale
pami¢tam jego temat — ,,akceptacja” Przeczytawszy owy artykul, wszczetam burzliwg
dyskusje z rodzicami (Tabela 1.3.).

Uzyte w tych dwoch przyktadach leksemy ,,czesto” i ,,wielokrotnie” potwier-
dzaja, ze mtodzi ankietowani zwracali uwage na to, iz wlasne reakcje dyskursywne
[Boniecka, 1998, s. 62] w interakcjach medialnych postrzegali z punktu widzenia
ich wigkszej liczby wystepowania w czasie.

I1.2.A.e.b.i.i. Aspekt motywacyjny

Ostatnio czytatam na portalu internetowym o syndromie sztokholmskim, poniewaz
zaciekawil mnie tekst jednej piosenki, o ktérym w niej moéwiono. P6zniej rozmawiajac
z kolezanka wspomniatam jej o tym i wszczelty$my malg dyskusje (Tabela 1.2.); Czy-
talem o sytuacjach politycznych i dyskutowatem o nich ze znajomymi (Tabela 1.6.);
Jezeli chodzi o takie programy jak historyczne, wiadomosci, o nich najcze¢sciej dysku-
tuje z rodzicami. Wydaj¢ mi sig, ze wigcej informacji czerpi¢ z telewizji niz z internetu
(Tabela 3.3.).
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Ogromnie interesujaca jest kwestia, ze motywacja dla dyskusji, jako reakcji
na przekaz medialny, bywa najczesciej zaspokajanie przez nadawcow medialnych
potrzeb kognitywnych swoich odbiorcow indywidualnych.

I1.2.A.e.b.i.i.i. Aspekt lokatywny

Seriale. wymieniam poglady, opinie ze znajomymi i na forach internetowych; — filmy
(Tabela 3.5.).

Ze stosunkowo niewielkiej grupy przyktadow dokumentujacych, ze
reakcjami odbiorcéw indywidualnych na przekazy medialne mogg by¢ inte-
rakcje interpersonalne w postaci aktow mowy: dyskutowania, udato si¢ wy-
ekscerpowac punkt widzenia wlasnej reaktywnosci respondenta, nazwany
przez mnie lokatywnym. W zacytowanej wypowiedzi osoba badana ujawni-
ta bowiem miejsce wiasnej reaktywnosci. Wymiana pogladow 1 opinii, ktora
mozna zinterpretowac jako dyskusje, zachodzi na forach internetowych. Jest
to zatem interakcja interpersonalna, bezposrednia, ze wspdlnym, jak by to
powiedziata Malgorzata Kita [1998] TERAZ, ale r6znym ,,TU”.

I1.2.A.e.b.iiii. Aspekt kumulatywny

Gdy przeczytam jaki$ kontrowersyjny tekst, konsultuje go z kolezankami (Tabela 1.4.);
Nie by! to przeczytany tekst, ale program 36,6 na TVN w ktoérym ostatnio méwiono ze
cukier nie jest zywicielem raka, chociaz badania naukowe mowig ze cukier jest zywicie-
lem raka, i musiatam skonsultowac te informacje z innymi osobami (Tabela 1.6.); A kiedy
obejrze cos$ nowego, dyskutuje o tym z przyjacidtka (Tabela 3.3); Kiedy$ zobaczytem
w telewizji material po§wigcony grom komputerowym. Byt to materiat sugerujacy iz gry
sa zle 1 naktaniaja do agresji. Wtedy razem z rodzicami zaczalem dyskusje o tym, ze to
nieprawda (Tabela 3.6.).

Dyskutowanie, wedtug odbiorcéw indywidualnych, do ktérego dochodzi
wskutek zaj$cia sprzezenia zwrotnego z nadawcg medialnym, polega na ,,uwspol-
nieniu” recepcji przekazu medialnego w postaci dojscia do interakcji interperso-
nalnej z r6znymi osobami, por. w tych przyktadach z: kolezankami, przyjacioika,
rodzicami.

Bardzo czgsto do glosnych dyskusji, poniewaz obecnemu rzadowi nic nie mozna nic
zrobicz, bo tak naprawdg rzad podlega o. Tadeuszowi Rydzykowi za ktorym jest wicksza
czes¢ elektoratu (Tabela 3.3).
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Powyzszy przyktad okresla przebieg reaktywnosci dyskusyjnej w interakcji
interpersonalnej jako skutek odbioru tresci przekazu w ramach interakcji medial-
nej. Uczen nazwal ja glosna.

I1.2.B. Korpus formalny

W tak zwanym korpusie formalnym, czyli zbiorze wszystkich wy-
powiedzi respondentéw, analizowanych z punktu widzenia uzytych srod-
kow, charakterystycznych dla jezyka pisanego recznie, poczawszy od form
gramatycznych leksemow, czyli ich morfologii, fleksji 1 sktadni, a skon-
czywszy na stosowaniu zasad ortograficznych i interpunkcyjnych, udato
sic wyekscerpowaé zjawiska §wiadczace o mozliwos$ci zajscia zwigzku
przyczynowo-skutkowego migdzy wplywem przekazu medialnego — jako
przyczyna — a postacia tekstu — jako skutkiem.

W tym rozdziale prezentuj¢ jedynie przyktady tychze zjawisk, nato-
miast wszystkie wypowiedzi zostaty odpowiednio sklasyfikowane i1 przy-
wolane w odpowiednich czgsciach Aneksu (ANEKS 2).

I1.2.B.a. Cyfryzacyjna ikonizacja pisma

Zajwisko cyfryzacyjnej ikonizacji pisma polega na wprowadzaniu elemen-
tow obrazkowych, znanych z Internetu, do tekstow pisanych recznie — tak jak
w przypadku wypowiedzi ankietowych badanej mtodziezy — badz edytowanych
komputerowo, ale nie internetowo.

W recznie pisanych przez respondentéw tekstach w kwestionariuszu ankie-
ty zostaly zaczerpnigte z internetowego sposobu komunikowania i wykorzystane
emotikony*?. Oto przyktady:

Ja czgsdciej $mieje si¢ z tego co pisza w mediach bo w wigkszosci stron plotkarskich
pisza totalne bzdury. Czasami nie moge uwierzyé¢, ze kto§ wierzy w to (Tabela 1.2.);
Znane piosenki_:) czesto jakie$ zarty (Tabela 2.6.); Duzo bylo takich utworéow w radiach,
kiedy przyspiewywalem. :D (Tabela 2.7.); Duzo byto takich utworéw w radiach, kiedy
przyspiewywatem. :D (Tabela 3.7.).

4 Emotikon — ideogram ztozony z sekwencji znakow typograficznych, stuzacy do wyrazania

nastroju w internecie. Zwykle przedstawia grymas twarzy, obrocony o 90 w kierunku przeciwnym
do ruchu wskazowek zegara. Wiele aplikacji przeksztatca emotikony w tzw. emoji, ktore to czgsto
s potocznie okreslane jako emotikony (obrazkowe), podczas gdy rzeczywiste emotikony okreslane
sa jako emotikony znakowe™[Emotikon].
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I1.2.B.b. Cyfryzacyjna ekonomizacja zapisow

Przyspieszenie tempa pisania z pewnoscig jest bardziej ekonomiczne, jednak
moze prowadzi¢ do mniejszego stopnia koncentracji piszacego, a w efekcie do
popelniania przezen roznego typu bledow.

II.1.B.b.a. Cyfryzacyjna dezinterpunkcyzacja zapisow

W najliczniej reprezentowanym zbiorze wypowiedzi, pozyskanych w cza-
sie badania ankietowego, mieszcza si¢ zapisy mogace swiadczy¢ o cyfryzacyj-
nej dezinterpunkcyzacji*. Polega ona na pozbawianiu tekstow interpunkcji lub
zmniejszeniu poprawnos$ci interpunkcyjnej, czyli niestosowaniu si¢ do zasad inter-
punkcyjnych (btedy interpunkcyjne) przez piszacych. Moze to wynika¢ z przyzwy-
czajenia do czgstego pisania za pomoca klawiatury komputerowej/smartfonowej
(,, komputeropisanie”). Charakteryzuje si¢ ono tym, ze czgsto oprogramowanie
urzadzenia ,,poprawia” lub ,,wskazuje” btedy. Inna kwestig jest tez to, ze teksty
cyfrowe, a zwlaszcza wykorzystywane w komunikatorach przez mtodych ludzi,
typu: wypowiedzi na forach, w blogach, w mediach spolecznosciowych, w SMS-
-ach, e-mailach itd. bywaja pozbawione interpunkcji lub znaki interpunkcyjne maja
inne znaczenie. Przyktadem moze by¢ , kropka nienawisci™™*.

Zaciekawil mnie jego temat i zeby ewentualnie ostrzec kogos to opowiedziatam o tym
artykule rodzinie i znajomym (Tabela 1.2.); Tak np. o tej dziewczynie co pojechata do
Egiptu i zginela tam z niewyjasnionych okoliczno$ciach. Méwitam o tym znajomym, ze
trzeba uwazaé jak wyjezdzam na wakacje poniewaz nie znamy innych ludzi i nie wiem
czy mozemy komus$ zaufa¢ (Tabela 1.5.); Byto wiele sytuacji gdy styszac jakas muzyke
w radiu, (nie wiem czy sklepie, samochodzie czy w domu) zaczg¢tam co$ chociazby nu-
ci¢, przyktadem tego sg utwory Tweny One Pilots, bo zawsze gdy ich stysze od razu si¢
ozywiam (Tabela 2.3.); Tak, wiele razy ale niepamig¢tam bo wiele razy mi si¢ to zdarzyto
(Tabela 2.4.); Przewaznie si¢ $piewa jak jedzie si¢ samochodem i juz kiedy$ usyszato
piosenke (Tabela 2.4.); Czgsto stuchajac muzyki, $piewam potem ciekawe piosenki czesto
co$ obija si¢ 0 uszy i potem pozostaje w gtowie (Tabela 2.4.); Zawsze kiedy stucham radio
$piewam (Tabela 2.4.); Tak spiewam czasami piosenki lecgce zradia (Tabela 2.4.); Tak,
jak w radiu leci muzyka, to jak mi si¢ podoba to Spiewam (Tabela 2.4.); Czasami jakie$
wiadomosci, tez zdarza mi si¢ komentowac (Tabela 2.4.); Tak. Zdarza si¢ jak czasem
stysze jakie$ piosenki (Tabela 2.4.); Jesli stysze popularng piosenke w radiu zdarza mi si¢

4 Jest to okreslenie autorskie (Anna Granat).

4 Facebookowy profil ,,Kropka nienawisci” zostat zatozony 21.10.2014 r. i w ciagu 3 dni

polubito go ponad 40 tysigcy 0sob. Popularnos$¢ mediow spotecznosciowych i smsow wplyngta na
skrécenie dtugosci typowych treéci tekstowych przesytanych za pomoca Internetu. Polskie znaki oraz
znaki przestankowe rowniez sa znacznie rzadziej wykorzystywane. Brak przecinkow i kropek stat si¢
do tego stopnia zwyczajny, ze zdziwienie budzi nie ich nieobecnos¢, lecz §wiadome lub przypadkowe
stosowanie. Uzycie tytutowej kropki na koncu zdania moze §wiadczy¢ o niechgci do rozmowcey, ztym
humorze lub chowaniu urazy” [Kropka nienawisci].
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ja zaspiewac (Tabela 2.7.); Tak. Byta taka fajna piosenka, pt.,,Spacito Spacito” i zaczg¢tam
ja Spiewac (Tabela 2.7). Kiedy jest co$ bardzo ciekawego n.p. mecz Rozmawiam razem
z kolegami na jego temat (Tabela 3.3.); Widzac ostatnie wydarzenia w Gdansku jestem
zatamana, ze rosnie takie pokolenie agresywnych, nietolerancyjnych i zacofanych ludzi
(Tabela 3.7.); Chyba, ze pokazuja przemoc wobec stabszych ludzi badz zwierzat... Wtedy
mam ochotg zrobi¢ im to samo co oni zrobili swoim ofiarom. Jestem rowniez za tym, aby
kary byty ostrzejsze (Tabela 5.7.).

Miejsca wystepowania btedow interpunkcyjnych zostaly wskazane podkre-
sleniami. Na uwagg zashuguje to, ze wielu respondentow w ogoéle nie stosuje zna-
kow przestankowych, co moze wynika¢ z preferowanego w mediach przyspie-
szania tempa przekazu, objawiajacego si¢ tez w zapisach ,,zlewaniem si¢”, czyli
laczeniem odrebnych wyrazow. Bardzo mozliwe, ze przez powyzszy, potwier-
dzony tak licznymi przyktadami, zestaw (ANEKS 2.B.a.) zostalo zobrazowane
zjawisko pisma potocznego, wykorzystywanego w codziennej komunikacji przez
(zwlaszcza) mtodych ludzi.

II.1.B.b.b. Cyfryzacyjna dezortografizacja zapisow

Problem ten dookresla drugi zbior tekstow, stanowigcych pelne wypowiedzi
lub ich fragmenty, potwierdzajacych cyfryzacyjng dezortografizacje* zapisow, po-
legajaca na nieortograficznosci pisma (btedy ortograficzne, literowe), by¢ moze
wynikajgca z nieprzywigzywania wagi do zasad ortograficznych podczas ,.kom-
puteropisania”, co z kolei przektada si¢ na wyglad rekopisow.

Tego typu zapisy egzemplifikuja wypowiedzi ucznioéw zawarte w kwestiona-
riuszu przeprowadzonej ankiety, w catosci zaprezentowane w Aneksie (ANEKS
2.B.b.), a w tym miejscu zacytowane jedynie wybidrczo.

Tak, zdazylo si¢ tak na przyktad gdy po przeczytaniu informacji na temat zamachow
zaczetam dyskusje z kolega (Tabela 1.2.); Czytatem o pitkazu ktory narzekat na sedziego
w meczu innej druzyny, a gdy sedzia zle dyktowat jego druzynie napisat ze s¢dzia ma
trudny zawod potem powiedziatem to koledze i troche mowilismy o pitce noznej (Tabela
1.2.); Miewam takie sytuacje, Oto jedna z nich: Na portalu_Internetowym dowiedzia-
fam si¢ Ze meszezyzna w Srednim wieku skoczyt z wierzowca na moim osiedlu Odrazu
powiedziatam o tym mojej przyjacidtce (Tabela 1.2.); tak czytalam o chtopaku, ktory
pokazat srodkowy palec na majdanek i potem opublikowat zdjecie z tym, wyzucili go
ze szkoty i miat rozprawe w sondzie po tym jak pewien chlopak prubowat si¢ popisaé
powiedziatam Zeby tego nie robit bo to zatosne i glupie (Tabela 1.2.); Przeczytalem arty-
kut o prototypie Fiata 126 p z silikiem z przodu (Tabela 1.3.); Takich sytuacji byto wiele
od zmian statystyk postaci po ,.ktutnie” znanych ludzi (Tabela 1.4.); Tak, o polityce lub
poprostu wiadomosciach (Tabela 1.4.); Niezdarzyto (Tabela 1.5.); Jeéli przeczytam co$
cickawego w Internecie zazwyczaj dziele si¢ tym z innymi (Tabela 1.5.); Przeczytatem

45 Jest to okreslenie autorskie (Anna Granat).
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w internecie o dziewczynach ktore pobilty swoja kolezanke, poczyms taki co przeczyta-
tem i zobaczyle cisnety mi sie ostre stowa o nich i facecie co to nagrywat (Tabela 1.5.);
Seriale. wymieniam poglady, opinie ze znajomymi i na forach internetowych; — filmy
(Tabela 3.5.); Niezdarzyto (Tabela 3.5.); No jest wiele takich sytuacj abym zobaczyt co$
ciekawego, to musze to przekazac dalej nie podam konkretnie co to byto bo niepamie-
tam ale moge powiedziec ze to co ciekawe dla mnie to méwie znajomym (Tabela 3.5.);
Tak, lecz zadko i niepamigtam (Tabela 4.3.); Moim zdaniem to co jest w czasopismach,
w radiu, w telewizji i w Internecie niewptywa na to co mowimy i jak mowimy. (Tabe-
la 5.6.); Nie wplywa to na moj poglad, gdyz mam ograniczone zaufanie do mediow,
lecz do$¢ czesto konsultuje informacje ktore przeczytam z innymi (Tabela 5.6.); Wi-
dzgc rozne artykuty w gazetach i reportarze wyciggam wnioski dat. danych wydarzen
(Tabela 5.6.).

Podkreslenia, wskazujace na bledy ortograficzne i literowe, potwierdzaja
konkluzje zamieszczone przed niniejszym zbiorem przyktadow wypowiedzi.

II.1.B.b.c. Cyfryzacyjna degramatyzacja zapisow

Degramatyzacja polega na btednym stosowaniu form morfologicznych czy
fleksyjnych leksemow, niewtasciwym stosowaniu p6l semantycznych czy btednym
konstruowaniu struktur sktadniowych.

Przyktadem tego zjawiska moze by¢ bardzo czeste w badanym korpusie
tekstow (ANEKS 2.B.c.) stosowanie nowych struktur frazeologicznych, morfo-
logicznych i sktadniowych, utworzonych w wyniku percepcji przez mtodziez roli
urzadzen przekaznikowych:

Powiedziatem z internetu wynik meczu koledze (Tabela 1.1.); Pamigtam ze powiedzia-
fem co$ co powiedziato radio, ale nie pamigtam juz co (Tabela 2.1.); Oraz byta sytuacja na
dyskotece szkolnej ze leciata z radia piosenka to bardzo nam z kolezankami si¢ spodobata
ze $piewaly$my ja. caty nastepny dzien (Tabela 2.2.); Ostatnio ciagle puszczana w radiu,
piosenka ,,Lost on you”, badz nieco mniej niz poprzedni utwoér ,,Despacito” (Tabela 2.3.);
Czasami zdarza mi si¢ $piewac razem z radiem, ale tylko jesli jestem sama (Tabela 2.4.);
Zawsze w pracy stucham radia i §piewam Abbe (Tabela 2.6.); Radia nie stucham bo
nie ma stacji na ktorej leci Metal (Tabela 2.6.); Kiedys si¢ zdarzylo, ze jak zobaczytem
w telewizji Familiade to zaczalem nuci¢ jej melodi¢ (Tabela 3.3); Gdy graliSmy przy-
jaciotmi w gre (niestety nie pamigtam jaka) stworzyliSémy mini piosenke na melodii tej
gry (Tabela 4.2.).

Dziewczeta 1 chtopey najczesciej animizuja badz nawet personifikujg rozma-
ite gatunki przekazow medialnych. Jednoczesnie nastepuje w ich wypowiedziach
reizacja czy to przekazow, czy samych mediow.

Bardzo interesujacym zjawiskiem jest odzwierciedlenie uzywanej przez mto-
dziez frazeologii zwigzanej z konwergencja mediow.
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U mnie si¢ tak zdarzyto. 1) Przeczytatam ostatnio w telefonie, ze ten stynny aktor
z ,,M jak mito$¢” zmart. Bardzo si¢ zasmucitam i od razu powiedziatam o tym mamie,
a ona to powtorzyta tacie. 2) Wezoraj 09.05. przeczytata w telefonie, ze aktorka z filmu
,»S0k z zuka”, ktory moj tata bardzo lubi skonczyta 44 lata (Tabela 1.2.); Czytalem w tele-
wizji o kradziezy pienigdzy w bankowni i dtugo na ten temat rozmawiatem z innymi (Ta-
bela 1.4.); Zazwyczaj sa to wpadajace w ucho reklamy i piosenki; Znalaztam na telefonie
gre, ktora mi si¢ spodobata i powiedziatam o niej mojej przyjacidtce (Tabela 4.1.); Na te-
lefonie posiadam gre Barbie, ktora zainstalowata moja siostra. Podczas nabijania rekordu
siostrze, podeszta do mnie przyjaciotka i zaczelam z nig o tym rozmawiac. (Tabela 4.5.).

Kiedy$ czasopisma si¢ czytalto, radia si¢ stuchalo, telewizje sie ogladato,
a obecnie, w dobie nowych medidow, przyktadowo w telewizji ,,si¢ czyta”. Dla
najmiodszych pokolen przestajg istnie¢ stare i nowe media, a przekaz medialny
generalnie jest odbierany jako cyfrowy.

I1.1.B.b.d. Potocznos¢ zapisow

O tym, ze odmiana potoczna istnieje nie tylko w jezyku méwionym, ale takze
pisanym, uczyt juz blisko dwadziescia lat temu Jerzy Bartminski [2001, s. 117-118].
W obecnych czasach upowszechnia si¢ ona coraz bardziej ze wzgledu na zwicksze-
nie roli w interakcjach interpersonalnych i medialnych réznego typu komunikatoréw,
w ktorych porozumiewanie ma forme wizualng — pisemng. Potoczno$¢ za$ ujawnita
si¢ w przypadku odpowiedzi ankietowych respondentow [ANEKS 2.B.d.] gtéwnie
W postaci uzywania przez dziewczeta i chlopcow leksyki kolokwialnej, gwarowe;j.

Czytatem w telewizji o kradziezy pieniedzy w bankowni i dlugo na ten temat rozma-
wiatem z innymi (Tabela 1.4.); Tak, idk nie pamig¢tam (Tabela 1.4.); Tak, idk nie pamig-
tam (Tabela 2.4.); Tak, gdy stucham piosenek na YouTubie pdzniej rozmawiam o nich
i §piewam je razem z przyjaciotka. Gdy ogladam programy moich ulubionych zespotow
rozmawiam o nich z przyjacidtka (Tabela 3.3); Na telefonie posiadam gr¢ Barbie, ktora
zainstalowata moja siostra. Podczas nabijania rekordu siostrze, podeszta do mnie przyja-
cidlka i zaczgtam z nig o tym rozmawiaé. Byto bardzo zabawnie (Tabela 4.5.).

Mozna dodatkowo nadmieni¢, ze jednym z dowoddéw na upotocznienie
jezyka pisanego jest takze stosowanie si¢ duzej liczby respondentéw do uzusu
kreowanego przez media (na przyktad artykut Od I czerwca internet tylko malq
literg! [Majchrzyk, 2016]), ktorym jest przyktadowo pisanie wyrazu ,,Internet”
malg litera, poniewaz ortograficznie nazwe¢ wlasna globalnej sieci, w odréznieniu
od uzycia w sensie nazwania typu ,,przekaznika”, jeszcze wiele stownikow i czton-
kowie Rady Jezyka Polskiego zalecaja pisa¢ wielka litera:

Wyraz Internet — jako nazwa wlasna — moze by¢ pisany tylko wielka literg. Nie znam
sensownej definicji, ktora by uprawniata do uznania tego wyrazu za pospolity. Uzasadnie-
nie przedstawitem w artykule pt. Internet, zamieszczonym w Stowniku poprawnej polsz-
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czyzny (Swiat Ksiazki, Warszawa 2004).W zwiazku z tym nie moge poda¢ przyktadowego
uzycia tego wyrazu w pisowni literg matg. Odpowiednie przyktady mozna odnalez¢ np.
w Gazecie Wyborczej, w ktorej stosuje si¢ taki zapis, opierajac jego zasadnos$¢ na innej
argumentacji, ktorej jednak zaden stownik nie wymienia (Internet jest jakoby medium,
ktére mozna umiesci¢ w tym samym rzedzie co radio czy telewizje).— Jan Grzenia,
Uniwersytet Slgski [Grzenia, Internet].

Tymczasem w tekstach ankietowanych respondentow wielokrotnie leksem
ten zostat zapisany matg litera.

Zdarzyto mi si¢, ze przeczytatam w internecie o moim ulubionym serialu i powiedzia-
fam o tym mojej najlepszej przyjaciotce (Tabela 1.1.); ,,Powiedziatem z internetu wynik
meczu koledze” (Tabela 1.1.); Nieraz przeczytany przeze mnie tekst w internecie pokazy-
watem moim przyjaciotom (Tabela 1.1.); W internecie czytam duzo o ré6znych chorobach,
o celebrytach oraz o sportach. Czytanie o chorobach typu rak lub depresja na razie w ni-
czym mi si¢ nie przydaje. O celebrytach rozmawiam z kolezankami. Kiedy w internecie
znajdg ogloszenie o jakich§ zawodach w piltk¢ nozng od razu dzielg si¢ tym z trenerem
oraz druzyng (Tabela 1.1.); Kiedy$ w internecie widziatam wspaniaty filmik pokazywat on
mate, brudne i bezdomne dziecko a potem tosamo dziecko bylo zmienione na normalna,
czysta dziewczynke podejszcie ludzi bylo oszatamiajgce do biednej dziewczynki nikt
si¢ prawie nie odzywat a jak juz to tylko poto by ja przegoni¢ a ,bogata” wszyscy sig¢
pytali co si¢ stato, czy si¢ zgubita po tym powiedziatam takiemu koledze Zeby nie oceniat
ludzi po wygladzie bo akurat si¢ z kogo$ $miat (Tabela 3.2.); Nie. Uwazam czasopisma
i internet za miejsce pelne ktamstwa (Tabela 5.4.); Uwazam ze wiele os6b w internecie
wyznacza nowych trendéw (Tabela 5.4.).

I1.1.B.b.e. Skrotowos¢ zapisow

Cechg charakterystycznag wspotczesnych przekazow medialnych jest takze
taki aspekt ekonomizacji jezyka, jak skrotowos¢. Mogtla ona tez wptynaé na na-
stepujacy zapis:

W radiu, ze na ul. Nateczowskiej bedg pomaranczowe kamizelki. W sensie sg tak
utrudnienia przez budowe. Nie mowili o tej ul., bo niby tam nie ma utrudnien. A sa wigk-
sze niz na ul. Monte Casino (Tabela 2.2.).

Jak wida¢ tam, gdzie normalnie w tek$cie powinny wystapi¢ pelne wyrazy,
respondenci zastosowali skroty.

I1.2.C. Samos$wiadomos$¢ odbiorcza mlodziezy a edukacja medialna

Przeprowadzone w poprzednich podrozdziatach klasyfikacje semantyczne

poszczegolnych zachowan jezykowych, bedacych skutkami odbioru przekazow
medialnych przez odbiorcow indywidualnych, zaowocowaty ogolna konkluzja
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o tym, ze mtodziez, biorgca udziat w badaniu ankietowym, jest bardzo §wiadoma
recepcyjnie. Uczniowie bowiem sami artykutowali, poprzez swoje odpowiedzi
kwestionariuszowe, ze wskutek wchodzenia w interakcje medialne werbalizuja
rozmaite akty mowy, ktore ze wzgledu na intencje nadawcze mozna wiaczy¢ do
takich klas zachowan jezykowych, jak: 1) reproduktywne/kalkujace (reprezento-
wane przez méwienie i cytowanie); 2) kreatywne (Spiewanie); 3) afektywne (wul-
garyzowanie); 4) mediumiczne (opowiadanie i dzielenie si¢) oraz 5) interakcyjne
(rozmawianie i dyskutowanie).

Dziewczeta i chtopcy postrzegali wlasng reaktywnos¢ interakcyjna z roz-
nych perspektyw, wsrod ktorych uwidocznity si¢ takie aspekty, jak: 1) temporalny
(uwzglednianie czasu trwania czy powtarzalno$ci reakcji w sprzezeniu zwrotnym);
2) motywacyjny (uwzglednianie przyczyn lub celow wchodzenia przez siebie w in-
terakcje medialng); 3) lokatywny (ukazywanie miejsca reakcji w interakcji medial-
nej); 4) kumulatywny (wymienianie oséb wspdhuczestniczacych z odbiorcg indy-
widualnym w jego reakcji na komunikat medialny) oraz 5) techniczny (nazywanie
sposobow reagowania na przekaz medialny).

W analizie formalnej korpusu tekstoéw uzyskanych od respondentow udato sie
wyekscerpowac cechy zapisow, ktore mozna uzna¢ za efekt wpltywu mediow, takie
jak: 1) cyfryzacyjna ikonizacja zapiséw i 2) cyfryzacyjna ekonomizacja zapisow,
a w niej: a) cyfryzacyjna dezinterpunkcyzacja zapiséw; b) cyfryzacyjna dezor-
tografizacja zapisow; c) cyfryzacyjna degramatyzacja zapisow; d) cyfryzacyjna
potocznos¢ zapisow; €) cyfryzacyjna skrotowos¢ zapisow

Z udokumentowanej w ten sposob §wiadomosci interakcyjno-recepcyjnej
mtodych ludzi plyng liczne wskazoéwki do dalszych eksploracji dla ewentualnych
tworcow edukacji medialne;j:

1. Czy w epoce, jak juz si¢ powszechnie méwi, komunikacji zaposredniczo-
nej warto wzig¢ pod uwage sktonnos¢ mtodziezy do udziatu w interak-
cjach medialnych? Przyktadowo, czy nalezy zweryfikowa¢ hipoteze, ze
warto w jeszcze wigkszym stopniu niz dotychczas zaznajamia¢ mtodych
ludzi rowniez z tekstami kultury znanymi z mediow, takimi jak popularne
piosenki, i uczy¢ na ich przyktadach jezykow obcych czy wrazliwosci
literackiej (np. Boba Dylana* — laureata literackiej Nagrody Nobla).

4 Bob Dylan (ur. jako Robert Allen Zimmerman 24 maja 1941 w Duluth[2]) — amerykanski
piosenkarz, kompozytor, autor tekstow, pisarz i poeta, laureat Nagrody Nobla w dziedzinie literatury
w roku 2016[3].

Jest jedna z najwazniejszych postaci muzyki popularnej ostatnich pigciu dekad. Swdj indywi-
dualny styl opart na wielu gatunkach muzycznych, od tradycyjnego amerykanskiego folku i coun-
try bluesa poprzez country do muzyki gospel, rock and rolla, rockabilly, czy angielskiej, szkockiej
i irlandzkiej muzyki folkowej, a takze jazzu i swingu. Wystepuje z gitarg akustyczng, elektryczna,
keyboardem, harmonijka ustna.
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2. Czy nalezy uswiadamiac uczniom, ze ich jezykowe zachowania, bedace
skutkiem udziatu w interakcjach medialnych, moga wptywac na postawy
innych osob?

3. Czy nalezy ukazywac¢ uczniom, ze ich werbalizacje, zwigzane z rolg inter-
lokutora w interakcji medialnej, moga wplywac na ksztattowanie rynku
mediow?

4. Czy jest zasadne w konstruowaniu podstaw programowych edukacji
medialnej korzystanie z wiedzy, ze jednym z motywow udziatu w inter-
akcjach medialnych jest che¢ zaspokajania potrzeb ludycznych, emo-
cjonalnych, estetycznych, a zwlaszcza kognitywnych przez odbiorcow
medialnych?

5. Czy warto wykorzysta¢ powszechne zjawisko wchodzenia odbiorcow
indywidualnych w role nadawcow medialnych?

6. Czy warto sprawdzi¢, jakiego typu tresci przekazéw medialnych stanowia
pretekst do przekazywania ich przez uczniéw innym osobom?

7. Czy cytowanie przez odbiorcow tresci przekazow medialnych mozna
wykorzysta¢ na pozytek nauki?

8. Czy mozna skorzysta¢ ze $wiadomosci emocjonalno-werbalnej (w tym
wulgaryzmy) reaktywnosci interakcyjnej odbiorcow indywidualnych
podczas uczestnictwa w grach internetowych?

9. Czy warto wykorzysta¢ wiedzg o bardzo czestej reaktywnosci uczniow
w interakcjach medialnych przez zachowania jezykowo-wokalne?

10. Czy wiedza o tym, ze skutkiem wchodzenia przez mlodziez w interakcje
medialne, a czgsto takze za ich przyczyng w interakcje interpersonalne, sg
werbalizacje w postaci aktow mowy, moze stuzy¢ nauczaniu polonistycz-
nemu z elementami edukacji medialnej, zwlaszcza uczeniu konwersacji
i argumentacyjnych form wypowiedzi?

11. Czy warto zweryfikowa¢ hipoteze o kreatywnosci jezykowej uczniow,
wynikajacej z dominacji w interakcjach medialnych 1 interpersonalnych
z ich udziatem potocznych komunikatow pisemnych nad werbalnymi,
aby wyciggna¢ wnioski do zadania kolejnego pytania o zasadnos$¢ na-
uczania w szkotach nie tylko pisania recznego, ale i ,,komputeropisania”?

Wczesne utwory Boba Dylana zawierajace komentarze spoteczne, polityczne, filozoficzne
i odwotujace si¢ do literatury ignorowaty istniejace konwencje muzyki pop, wpisujac si¢ w nurt Ow-
czesnej kontrkultury. Tworca piosenek uznawanych za hymny pokolenia: Blowin” in the Wind, Like
a Rolling Stone i protest songdéw: The Times They Are a-Changin’, Hurricane.

Jego tworczos¢ byta nagradzana Grammy, Oscarem, Ztotym Globem[4], Nagroda Pulitze-
ra[5] oraz Nagroda Nobla w dziedzinie literatury[6]. W 2009 r. otrzymat Narodowy Medal Sztuki,
aw 2012 — Prezydencki Medal Wolnosci[7]” [Bob Dylan, 18.06.2017].
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Podsumowaniu przeprowadzonej ankiety stuzylo ostatnie pytanie, na ktore
odpowiedzi miaty wprost przedstawic stanowisko badanych dziewczat i chtopcow
na temat wptywu medidéw na tresci i formy ich wypowiedzi. Zdecydowanie wig-
cej — 136 — bylo odpowiedzi (ANEKS 1) potwierdzajacych istnienie (w r6znym
stopniu) tej zaleznoSci:

Tabela 5.1. - 5;

Tabela 5.2. — 28;

Tabela 5.3. — 21;

Tabela 5.4. — 24;

Tabela 5.5. — 28;

Tabela 5.6. — 18;

Tabela 5.7. — 12.

W korpusach tekstowych znalazty si¢ tez 33 negatywne odpowiedzi na pyta-
nie lub ankiety z nieuzupetnionymi miejscami:

Tabela 5.1. — 1;
Tabela 5.2. — 4;
Tabela 5.4. — 18;
Tabela 5.5. — 4;
Tabela 5.6. — 4;
Tabela 5.7. — 2.

Powyzszy katalog kategorii zachowan komunikacyjnych, uwzgledniajacy po-
zyskane od mlodziezy wypowiedzi metatekstowe o powstalych aktach mowy jako
efektach ich udziatu w interakcjach medialnych, udokumentowat zatem nie tylko
istnienie jezykowych skutkow odbioru przekazow medialnych w ich zachowaniach
komunikacyjnych, ale takze, jak juz wspomniatam, wysoki poziom samo$wiado-
mosci jezykowej mtodych odbiorcow.

Z poszczeg6lnych typoéw korpuséw wypowiedzi mozna z kolei wywniosko-
wac zakodowane w uczniowskich tekstach potrzeby, postulaty dydaktyczne, ktore
mozna potraktowaé jako wskazowki czy pytania do dalszych badan. W tym wy-
padku, ze wzgledu na mediolingwistyczny charakter publikacji, skoncentrowatam
si¢ na przykladach z zakresu edukacji medialnej. Sam w sobie za$ udzial mtodzie-
zy w ankiecie mozna natomiast uzna¢ za rodzaj zaje¢ z zakresu edukacji medialne;.
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I1.3. JAK MEDIA WPLYWAJA NA ZACHOWANIA
KOMUNIKACYJNE? ODBIORCZA SAMOSWIADOMOSC
STUDENTOW DZIENNIKARSTWA I KOMUNIKACJI SPOLECZNEJ

Tekst podrozdziatu stanowi trzecia cze¢$¢ cyklu opracowan tego samego te-
matu?’, ale w odniesieniu do starszej od poprzedniej grupy respondentow. Tym
razem byly nimi osoby doroste, studenci dziennikarstwa i komunikacji spoteczne;j
pierwszego roku uzupelniajgcych studiow magisterskich z Wydziatu Politologii
Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej z Lublina.

W badaniu nad dorostymi wzigto udziat 46 oséb, ich liczba ani pte¢ nie sta-
nowily jednak przedmiotu analiz, gdyz celem eksploracji byto sformutowanie
odpowiedzi na pytanie: ,,Jak media wplywaja na zachowania komunikacyjne?”,
co stanowito podstaw¢ wyboru metodologii — rezygnacji z badan ilo§ciowych na
rzecz jako$ciowych. Aby odpowiedzie¢ na to pytanie, nalezato za podstawe analiz
przyja¢ wypowiedzi kobiet i mezczyzn, a konkretnie ich pisemne odpowiedzi na
pytanie (wzbogacone o polecenie): ,,Czy odbieranie przekazow medialnych skut-
kuje okreslonymi zachowaniami jezykowymi? Prosz¢ napisa¢ rozprawke na ten
temat, argumentujac na podstawie wlasnych zachowan werbalnych (wypowiedzi,
rozmow, $piewu). Proszg podac przynajmniej pig¢ argumentow”.

Odpowiedzi respondentéw na to pytanie ukonstytuowaty bogaty korpus tek-
stowy, ktory w catosci zostal poddany analizie semantycznej (korpus semantyczny)
i formalnej (korpus formalny).

Analiza semantyczna polegata na wyekscerpowaniu leksemow, nazywaja-
cych zachowania jezykowe, kwalifikowanych przez respondentow jako skutki
recepcji przekazow medialnych. Leksemy te w drodze syntezy zaliczylam do klas
zachowan jezykowych, a w ich zakresie z kolei do grup aktow mowy, ktore, wy-
odrgbnione ze wzgledu na intencj¢ przekazu, nastgpnie przydzielitam do zbiorow
aspektow, informujacych o perspektywie postrzegania przez studentow wiasnej
reaktywnosci w interakcjach medialnych.

Poszczegodlne kategorie analityczne opatrzytam nazwami, a ich miana nie
tylko stanowig odpowiedz na pytanie z tytutu tegoz rozdziatu, ale takze, realizujac
drugi cel tytutlowy, dowodza odbiorczej samoswiadomosci studentow dziennikar-
stwa i komunikacji spoteczne;j.

47 Pierwszym z tego cyklu tekstem byt rozdziat Jak media wplywajg na zachowania komu-
nikacyjne? Odbiorcza samoswiadomosé dzieci w wieku szkolnym, w serii wydawniczej Recepcja
medidw, t. 3: Recepcja mediow przez dzieci w wieku szkolnym [Granat, 2017, s. 75-111]; drugim
za$: Jak media wplywajg na zachowania komunikacyjne? Odbiorcza samoswiadomosé mtodziezy
w wieku szkolnym, w serii wydawniczej Recepcja medidw, t. 5: Recepcja mediéw przez mlodziez
i osoby doroste [Boniecka, Granat (red.), 2018].
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Istotng kwestig jest rowniez to, ze analizom byly poddawane wypowiedzi
w wersji oryginalnej, czyli bez ingerencji korektorskiej czy redakcyjnej, poniewaz
wszelkie cechy charakterystyczne formy zapisow (ortografia, interpunkcja, formy
gramatyczne, styl, a nawet typografia tekstow) rowniez stanowity przedmiot eks-
ploracji i wnioskowania w ramach tak zwanego korpusu formalnego.

Pierwszym krokiem analizy wypowiedzi studentow byto przeprowadzenie
przeze mnie lematyzacji*® leksemow, czyli hastowania, polegajacego ,,na wyzna-
czeniu dla kazdego stowa tekstowego morfologicznej formy podstawowej — lema-
tu”¥. Nastepnie, dzigki zadaniu ,,Statystyki stow i czgsci mowy”, wyodrebnitam
czasowniki, a spos$rod nich, juz podczas analizy semantycznej, te, ktore nazywaja
zachowania jezykowe, mieszczace si¢ w polu semantycznym werbalnych reakcji
na odbior przekazu medialnego. Jak wida¢, postuzytam si¢ tutaj metoda wypraco-
wang przez tworcow narzedzi z Clarin (,,CLARIN — Common Language Resources
& Technology Infrastructure) — ogdlnoeuropejska infrastruktura naukowa — umoz-
liwia badaczom z dziedziny nauk humanistycznych i spotecznych wygodna prace
z bardzo duzymi zbiorami tekstow” [Clarin]).

Czasowniki nazywajace reakcje werbalne zakwalifikowatam do zbiordw, ale
nalezy podkresli¢, ze zbiory te czesto ,,zachodza” na siebie lub ,,wtaczaja sie”
jedne w drugie oraz mieszaja. Trzeba je zatem traktowac jako wyekscerpowane
przyktadowo do celow analitycznych.

Pozyskanych wypowiedzi (umieszczonych w szerszych kontekstach) nie
sklasyfikowatam jako metatekstowe i cytaty, poniewaz tego typu analiza jezykowa
nie wplynetaby w tym wypadku na realizacj¢ zadan badawczych, czyli sprawdze-
nia, pod jakim wzgledem mozna sklasyfikowac stanowiska osob ankietowanych
wobec wlasnego udzialu w interakcjach medialnych oraz sformutowania wska-
zowek badawczych dla ewentualnych tworcow edukacji medialnej na podstawie
sposobOw postrzegania aspektow reaktywnosci interakcyjnej przez respondentow.

W poszczegolnych kategoriach, grupach i klasach w analizie semantycznej
uwzglednitam przyktady, ktore, jak juz wspomniatam, przywotatam po $rednikach,
w wersjach oryginalnych, umieszczajac w nawiasach okraghlych imiona i nazwiska
autoréw danych tekstow (studenci wyrazili cheé 1 pisemng zgode na publikacj¢ ich
nazwisk). W analizie formalnej natomiast wypowiedzi, przywotane w Aneksie w po-
staci wszystkich tekstow studenckich, ale tym razem zanonimizowanych, skorygo-
watam przy wlaczonym trybie sledzenia zmian, uwzgledniajac w korekcie te btedy
i usterki, ktore, wedlug mnie, mogty by¢ skutkiem recepcji przekazoéw medialnych.

* Lematyzacja leksemow, http://ws.clarin-pl.eu/lem.shtml [dostep: 10.03.2018].

4 Definicja lematyzacji, http://clarin-pl.eu/wp-content/uploads/2018/03/Instrukcja-
-LEM 210318.pdf [dostep: 10.03.2018].
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I1.3.A. Korpus semantyczny
I1.3.A.a. Zachowania reproduktywne/kalkujace

Pierwsza z klas zawiera okres$lenia zachowan reproduktywnych. Przez jezy-
kowe zachowanie reproduktywne rozumiem werbalne odtwarzanie, kopiowanie
ustyszanych bezposrednio lub posrednio tekstow, przy tym za tekst uznaje catosc
semantyczng (catos$¢ zaktada pelng strukture).

I1.3.A.a.a. Méwienie

Klasa owych zachowan reproduktywnych mie$ci w sobie pierwszg z pod-
grup, zawierajacych takie leksemy, jak: méwienie/wypowiadanie/uzywanie stow/
wyrazen, zwrotow/fraz znanych z mediow.

I1.3.A.a.a.i. Aspekt temporalny

Kolejnym przyktadem majgcym potwierdzic t¢ teze jest fakt, ze grajac w gry kom-
puterowe (w sytuacji trudnej lub wtedy, gdy przegram) zdarza mi si¢ uzywac stow na-
cechowanych emocjonalnie. Mowi¢ rowniez do postaci z gier, czasami im gratuluje
lub wydaje¢ komendg ,,uciekaj, schowaj si¢!”. W ciggu ostatnich kilku miesi¢cy czesto
powtarzam ,,nie méw do mnie teraz”. Mowi¢ tak podczas wielu réznego rodzaju sytu-
acji. Najczesciej, gdy probuje sie skupi¢ na wykonywaniu czegos, a kto$ z rodziny lub
znajomych zadaje mi jakie$ pytanie. Autorem ,,nie méw do mnie teraz” jest celebrytka,
Matgorzata Rozenek, ktora podczas udziatu w programie Azja Express, emitowanym
przez stacje telewizyjng TVN, powiedziata tak do swojego partnera — Radostawa Maj-
dana (Aleksandra Koszyk).

Studentka w swojej wypowiedzi uwzglednita sporadyczno$¢ wchodzenia
przez nig w interakcje medialne. Przez frazg ,,zdarza mi si¢” udowodnita, ze wer-
balizuje akt mowienia wskutek odbioru przekazu odebranego od nadawcy me-
dialnego.

Chciatabym jeszcze dodac, ze podczas ogladania filméw mamy sktonno$¢ do mowie-
nia do danej postaci (Anna Sobka); Gracze zagl¢biajac si¢ w $wiat gier czgsto podczas
grania zwracajg si¢ do bohateréw, méwigc: ,,dawaj” lub gdy ktos ich atakuje: ,,no chodz”
(Pawet Suchodolski).

Przyktady te obrazuja, ze dwoje studentdw przyjeto migdzy innymi aspekt
temporalny jako perspektywe postrzegania wtasnej reaktywnosci w sprzezeniu
zwrotnym wobec nadawcy medialnego. W tym wypadku zostata wyartykutowana
wielokrotno$¢ zachodzenia w czasie reagowania mowieniem na odebrane komu-
nikaty masowe.
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Media wptywaja na to co mowimy, o czym i w jaki sposob. Wybieramy te formaty,
ktdre sprzyjaja naszym pogladom politycznym, stylowi zycia i przekonaniom religijnym,;
Zdarzajg si¢ tez sytuacje, ze automatycznie kiedy widz¢ dana reklame od razu wypowia-
dam badz wy$piewuje razem z lektorem jej slogan (Agnieszka Tyburcza).

Synonimami wyrazenia ,,0od razu” sa: ,,bardzo szybko” i ,,natychmiast”, co
oznacza, ze czynno$¢ mowienia dokonywana wskutek recepcji przekazu medial-
nego przez odbiorce indywidualnego w interakcji medialnej wiaze sie¢ w tym przy-
ktadzie z perspektywa czasowa reaktywnosci i $wiadczy o zainteresowaniu ewen-
tualnymi kolejnymi sprz¢zeniami zwrotnymi. Takie zachowanie odbiorcy moze
w rezultacie zosta¢ odkodowane i zinterpretowane przez nadawce medialnego jako
utrzymanie ciggltego w czasie kontaktu z odbiorca, a w tym przypadku by¢ moze
pozyskaniem klienta reklamowanego artykutu.

Podczas ogladania komentowalismy wraz z chtopakiem bieg akcji, fenomenalnie zre-
alizowane efekty specjalnie, zdarzato nam si¢ rowniez mowi¢ do bohateréw ,,nie, nie rob
tego” (Edyta Jagieta).

WypowiedZ mogaca stuzy¢ za przyktad dostrzezenia przez respondentke aspek-
tu stricte temporalnego swojego wejscia w interakcje medialng, a jednoczesnie in-
terpersonalng, gdyz uwzglednila w nim czas reakcji — kiedy: ,,podczas ogladania”.

I1.3.A.a.a.i.i. Aspekt motywacyjny

Ogladajac dany film mozemy utozsamiac si¢ z gldownym bohaterem i méwic na glos,
to jak wedtug nas powinien postapi¢; Zamiast mowié: ,,Swietnie zdatam ten egzamin,
jestem z siebie naprawde dumna!”, wystarczy powiedzie¢: ,,Brawo ja!” i kazdy doktad-
nie wie, o co nam chodzi; Po drugie wiele okre§lonych zachowan jezykowych mozemy
przejac ogladajac na przykltad filmy. Kiedy obejrzymy dany film, ktéry nam si¢ szczegdl-
nie spodobat albo taki, ktory okreslany jest mianem ,,obowigzkowego” do zobaczenia,
jestesmy w stanie wsrdd rodziny czy znajomych, cytowac partie tekstu, ktore najlepiej
zapamigtali$my lub, ktore wzbudzity nasze zainteresowanie. Przyktadem takiego filmu
jest ,,Apollo 137, a cytatem: ,,Houston, mamy problem”. Tekst ten zna chyba kazdy z nas,
bez wzgledu na to, czy ogladat ten film, czy nie. Cytat ten wszedt do codziennego jezyka,
okreslajac sytuacje ktopotliwe, niespodziewane, kiedy nie za bardzo wiemy co powinni-
$my zrobi¢. Wypowiadajac go jestesmy przekonani, ze nasz rozmowca na pewno zdaje
sobie sprawe z problemu, jaki nam si¢ przytrafit (Paulina Kusal).

Studentka w tej dtugiej wypowiedzi uwzglednita migdzy innymi motyw swo-
jej mownej reaktywnosci w postaci zaspokojenia odbiorczej potrzeby estetycznej
przez nadawce w interakcji medialne;.
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Pierwszym przekazem, ktory wydaje mi si¢ wystarczajaco powtarzalny, zeby uznac
go niejako za sprawce okre$lonych zachowan jezykowych, jest wypowiedz Malgorzaty
Rozenek z programu ,,Azja Express”. Celebrytka wypowiedziala w nim stowa Nie méw
do mnie teraz, kierujac je do swojego meza, Radostawa Majdana, aby nie przeszkadzat
jej w zbieraniu mysli. Fragment ten byl mocno zaznaczany w zapowiedziach danego
odcinka programu, stad tez widz oczekiwatl pojawienia si¢ go. Po emisji ,,Azja Express”,
wypowiedz ta wyjatkowo zapadta widzom w pamigé, przez co stala si¢ ona tematem
wielu internetowych memoéw, dodatkowo oczywiscie ludzie zaczeli uzywac tych stow
w celu wyegzekwowania u bliskich zachowania ciszy; Do dzi§ zdarza nam si¢ mowié
skoricz, Waé pan, wstydu oszczedz gdy uczestniczymy w quasi ktotni lub formuty jam
szlachcic, cho¢ ubogi, gdy mamy braki w jakiej$ wiedzy; Kiedy méwimy sobie nawzajem
spotkatam dzis Twoj samochod w sklepie, wiemy, jak nalezy rozumiec te stowa i skad
pochodzg. W taki sam sposdb powtarzalnosci ulegaja u nas kabarety i konkretne skecze
(Kinga Olchowy); Podobng sytuacj¢ mozna zaobserwowaé podczas ogladania filmow,
seriali, ktorych fabuta szczegdlnie nas wciagneta. ..Nie wchodz tam!”, ..Co ty robisz?!”,
..Uwazaj!” nie sg wcale ostrzezeniami kierowanymi do siedzgcego obok nas znajomego
czy tez cztonka rodziny a sg stowami, ktorych adresatem jest nie kto inny, jak posta¢ na
szklanym ekranie. Mimo, ze wiemy, ze bohater, ktorego tak pilnie chcemy ostrzec nas
nie styszy, i tak do niego méwimy (Anna Pawelczyk);

Powyzsze przyktady potwierdzaja, ze respondenci reagowali moéwieniem na
odebrane z mediow komunikaty z tego powodu, ze zaspokajaty ich potrzeby emo-
cjonalne. Tu wida¢, ze odbiorcy indywidualni dzigki nadawcom medialnym mogli,
mowiac, dac ,,ujscie” wlasnym emocjom.

Gdy bytam mtodsza ogladatam seriale Disneya i od jednej z bohaterek takiego serialu
nauczytam si¢ méwic ,,Kurzy podndzek™ zamiast innych niekulturalnych wyrazéw, w mo-
mencie gdy si¢ zdenerwuje¢; Podsumowujac, moge potwierdzié, ze postawiona przeze
mnie teza dotyczgca wplywu mediow na moj jezyk jest prawdziwa. Media sg tak bardzo
obecne w moim zyciu, ze ich wptyw na moj sposéb wypowiadania si¢ jest ogromny
(Kamila Birunt); Frustruje mnie ogladanie wieczornych newsow, nawet, gdy nikogo nie
ma w domu, zaczynam mowi¢ na gtos i mniej cenzuralnie wyraza¢ dezaprobatg na ota-
czajacg mnie rzeczywisto$¢; Chwilg pozniej, mowie do siebie jak bardzo jej nie lubi¢
i dorzucam kilka negatywnych epitetéw (Aleksandra Florek); Warto rowniez zauwazyc,
ze doskonatym przyktadem sg filmy, szczegdlnie horrory. Wydaj¢ mi sie, ze kazdy z nas
niejednokrotnie méwi lub nawet krzyczy do jednego z bohateréw w stylu ,, Nie wchodz
tam!” lub ,, Uwazaj!” (Mateusz Lagozny);

Komunikaty masowe mogg wywotywac¢ w odbiorcach indywidualnych re-
akcje w postaci méwienia (wypowiadania) rozmaitych wyrazow, zdan, dtuzszych
tekstow o zabarwieniu emotywnym.

Pierwszym tego typu przyktadem, jaki przyszedt mi na mysl jest fragment z popularne;j
reklamy firmy Calgon ,,Dtuzsze zycie kazdej pralki to Calgon”. Mowigc to zdanie, nie
jestem w stanie pozby¢ si¢ charakterystycznego rytmu towarzyszacemu tej reklamie;
Kiedy ustyszymy kolejna zmanipulowang informacje, czy to z telewizji publicznej czy
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komercyjnej denerwujemy si¢, mowimy, ze co$ jest klamstwem, oburzamy sig¢, ze pro-
buje si¢ nas oszuka¢; Media niejako dyktujg nam tez to w jaki sposdb powinni$my si¢
zachowywag, jak ubieraé, chodzié, co moéwic¢ (Nina Furtak);

Ta odpowiedz kwestionariuszowa natomiast po§wiadcza, ze przekazy ma-

sowe wywotuja w odbiorcy indywidualnym negatywne emocje, na ktére reaguje
on mowieniem, a w tym przyktadzie konkretnie opinia ,,co$ jest klamstwem” Iub
aktem ,,mowienia” z cechg ,,oburzenia”.

Ostatnim przyktadem jest ilos¢ stow anglojezycznych oraz wartosci jakie ze soba no-
sza. Jezyk polski zmieniat si¢ w ciagu lat wraz z takimi wydarzeniami jak zabory, wojny
czy innowacje przychodzace z zagranicy. Byly to czeste powody wprowadzania do jezyka
nowych stéw. Nawet tak podstawowe formy jezykowe jak zwroty grzeczno$ciowe ulegly
zmianie. Przyktadowe przepraszam ewoluowato w angloj¢zyczne ,,sory”, na znak zgody
moéwimy ,,0kej”, a na pozegnanie ,,baj”’; Kolejnym przyktadem majacym potwierdzic t¢
tezg jest fakt, ze grajac w gry komputerowe (w sytuacji trudnej lub wtedy, gdy przegram)
zdarza mi si¢ uzywac stow nacechowanych emocjonalnie. Mowi¢ rowniez do postaci
z gier, czasami im gratuluje lub wydaje¢ komende ,,uciekaj, schowaj si¢!” (Radostaw Gra-
barczyk); Po pierwsze, gdy co$ w przekazie medialnym mnie zainteresuje, mowi¢ o tym
na glos; Komentuje tre$¢ newsa, aspekty techniczne (,,zobacz, kamera mu si¢ strasznie
trzgsie”), czasami teoretyzuj¢, mowiac np. ,,cickawe, czy odrzuca t¢ ustawe” (Angelika
Kubacka); Dlatego wazna jest cenzura w telewizji, ktora niestety, ale coraz czgsciej zani-
ka. A stad juz krotka droga do tego, by ustysze¢ od przystowiowej starszej pani, ze jest si¢
niewychowanym albo ze taka jest dzisiejsza mtodziez. Zyjemy przekonaniem, ze skoro
mowi si¢ tak w telewizji — to znaczy, ze jest to dozwolone; Po trzecie, czgsto zdarza si¢
tak, ze ogladajac jakis film albo program telewizyjny, moéwimy co$ do ekranu; Jezyk, ja-
kim postuguja si¢ aktorzy w filmach czy dziennikarze w programach telewizyjnych, moze
przyczyni¢ si¢ do wzbogacenia stownictwa, co skutkuje poszerzeniem naszego zasobu
slow i wejscia na tzw. ,,wyzszy level”, poprzez poznawanie nowych stow i uzywanie
ich w pracy, na studiach, czy tez po prostu w zyciu codziennym; (Aleksandra Pepiak);
Poniewaz jedna z gldownych bohaterek Daenerys Targaryen ma dhugie bardzo jasne wlosy
inni ludzie zaczg¢li porownywaé moj wyglad z jej wygladem, gdyz tez mam dlugie i jasne
wlosy. Powielitam zachowania innych i sama zacz¢lam w pewnym momencie naslado-
wac moja ulubiong postaé z tego serialu prébujac mowié jak ona (Jolanta Piotrowska);
); Przekazy medialne wywieraja wptyw na odbiorcow pod bardzo wieloma wzgledami.
Wptywaja na ksztattowanie si¢ ich opinii na rézne tematy. sposdb myslenia, poglady,
zainteresowania, zachowanie i wiele innych. Nic wigc dziwnego, ze sg czynnikami, od
ktorych zalezg reakcje werbalne i sposob wypowiadania si¢; Jak dowodza przedstawione
przeze mnie przyktady, przekazy medialne wywierajg bardzo duzy wplyw na zachowania
jezykowe odbiorcow, choé¢ poczatkowo moze si¢ wydawac, ze nie jest on az tak znacza-
cy. Oczywiscie jest to kwestia bardzo indywidualna — na kazdego moga wptywac rozne
przekazy i w inny sposob. Nie ulega jednak watpliwosci, ze ksztattujg one nie tylko nasze
poglady i zachowanie, ale takze sposob, w jaki si¢ wypowiadamy (Aleksandra Przytoc-
ka); Osoby o bardziej lewicowym nachyleniu nie b¢da entuzjastycznie wypowiadac si¢
na przyktad o artykutach w tygodniku ,,W Sieci ”. Jak réwniez zwolennicy prawicy nie
pozostawia bez aluzji felictonu z gazety ,,Polityka” (Paulina Swist); Drugim przykla-
dem mogg byc¢ teleturnieje. W trakcie ich emisji niejednokrotnie zaobserwowaé mozna
zaangazowanie odbiorcy. Wypowiadane na glos odgadywanie haset podczas ogladania
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Kola Fortuny lub podpowiadanie niezdecydowanemu nieszczgsnikowi wystepujacemu
w Milionerach to doskonate przyktady zachowan jezykowych (Olaf Zidtkowski).

Duzy zbior przywolanych wypowiedzi studenckich po$wiadcza, ze wskutek
recepcji przekazéw medialnych powstaja werbalne zachowania: akty moéwienia
motywowane zaspokajaniem potrzeb kognitywnych przez nadawcow medialnych.
Mtodzi ludzie udokumentowali wlasng reaktywnos$¢ interakcyjna, wskazujac na to,
ze mogg si¢ od nadawcdw medialnych czego$ nauczy¢, dowiedzie¢, moga znalez¢
nawet wzory do nasladowania, jako na przyczyne swojej aktywnos$ci w inicjacji
sprzgzenia zwrotnego.

I1.3.A.a.a.i.i.i. Aspekt lokatywny

Czy odbieranie przekazéw medialnych skutkuje okre§lonymi zachowaniami jezyko-
wymi? Zdecydowanie tak. Za pomoca wymienionych przykladow staralem si¢ udowod-
ni¢, ze za kazdym razem mogg prowadzi¢ do innej reakcji — $piewu, rozmowy, dopowia-
dania, parafrazowania, wykorzystywania filmowych kwestii w zyciu codziennym, agresji
stownej i komentarza. To wlasnie to sg jedne z nielicznych skutkow zwigzanych z moim
odbiorem réznorodnych tresci; Drugim przyktadem moze by¢ samo komentowanie, nawet
w samotno$ci, komunikatow wydobywajacych si¢ z telewizji, najczesciej sarkazmem,
ironig lub samg ztoscia, np. ,,Ta, jasne”, ,,Na pewno tak bylo”. Kiedy nie pasuje nam to,
co mowi si¢ w telewizji, nietrudno o negatywne reakcje werbalne; Ostatnim przyktadem
jest ogladanie filmow, kiedy w kinie nie ma takiej mozliwosci, a w zaciszu domowym
owszem, nadarzajg si¢ rézne okazje do komentowania w trakcie seansu danych sytuacji
pokazywanych w filmie. Najczesciej sg to sceny, ktore nie zgadzajg si¢ z poprzednimi,
kiedy jest nie tak lub nam si¢ nie podoba. Sg tez odwrotne sytuacje, wzbudzajace wielkie
emocje, np. zachwytu (Magdalena Dothan).

Studentka w dhugiej wypowiedzi podata miejsce zajscia reakcji na komunikat
medialny — domowe zacisze.

I1.3.A.a.a.i.i.i.i. Aspekt kumulatywny

W momencie kiedy co$ nam si¢ uda, opowiemy $mieszny zart, zrobimy co$ co za-
shuguje na brawa, jedno z nas zaczyna cytowac reklame, mowigc ,,Brawo Ty!”, a drugie
konczy, méwiac ..Brawo Ja!”; Zachowaniem jezykowym wywotanym przez przekazy
medialne jest mowienie na glos o tym co si¢ dzieje na ekranie ogladajac z rodzing kome-
di¢ pt.: ,,Kevin sam w domu” (Magdalena Filipek).

W tym interesujacym przykladzie studentka zwrocita uwage na to, ze ,,mo-
wienie”, jako reakcja na komunikat medialny, moze zosta¢ ,,uwspolnione” przez
odbiorce indywidualnego. W tym wypadku polega na wlaczeniu do wypowiedze-
nia tekstu pochodzacego od nadawcy medialnego innej osoby.
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Gdy ustysze, ze na trasie, ktorg bede jechac sa duze korki méwi¢ wtedy na glos ,.jeju,
mogtam pojecha¢ tamtedy” albo ,,nie no, nie wierzg”; Gdy bytam mtodsza, ja i moi ro-
wiesnicy na przywitanie méwilismy ,,elo”, co zapoczatkowata grupa WWO. Weszlo to do
naszego stownictwa, i tak przez pewien czas zamiast ,,cze$¢”, ,,hej” czy ,,siema” mowili-
$my ,,elo” (Sylwia Bielak); Teraz, kiedy sama przeprowadzam wywiady z siatkarzami,
staram si¢ brzmie¢ jak najbardziej profesjonalnie. Czasem jednak spotykam si¢ z sytuacja,
w ktorej ludzie nie do konca rozumieja o co mi chodzi. Zazwyczaj nie dopytuja mnie,
tylko przytakuja, ale niekiedy zwracaja mi uwage, ze powinnam mowi¢ w sposob bardziej
przystepny, bo nie jestem na wizji, gdzie kazdy oczekuje ode mnie profesjonalnej wy-
mowy; Jako czwarty argument mogg przytoczy¢ fakt, ze przekazy medialne determinujg
moj sposdb wypowiadania si¢. A jako przyktad moge podac chociazby ¢wiercfinalowy
pojedynek w rozgrywkach o Puchar Polski migdzy druzyng ONICO Warszawa a Jastrzgb-
skim Weglem. Ogladajac go przed telewizorem krzyczatam do telewizora, klaskalam
i nieustannie dodawatam wiele motywujacych stow (Marta Chlebicka); A niektorzy mo-
wigc cytatami chcg utozsamic si¢ z bohaterami tych filmow. Sg takie cytaty, ktorych
wyjasnianie nie jest potrzebny, bo i tak wszyscy wiedzg co to znaczy. Dzisiaj cigzko jest
natrafi¢ na mtodych ludzi, méwigcych wyltacznie poprawng polszczyzng, bez zadnych
"neologizméw". Bardzo popularne ostatnimi czasy stalo si¢ postugiwanie skrotami, kto-
rych kolebka jest przestrzen internetowa oraz smsy; Nastepnym argumentem jest mo-
wienie na glos o tym co si¢ dzieje na ekranie (Olesia Kotovska); Ilekro¢ jaki§ znajomy,
czy cztonek rodziny pochwali si¢ swoim niezwyktym osiggni¢ciem, ustyszy ode mnie
»Brawo Ty!” i nie musimy mowi¢ nic wigcej (Aleksandra Porusilo); Z regulty uwaza sie,
ze stowa padajace w serwisach informacyjnych, czy tez programach publicystycznych
nie bedg uwazane za obrazliwe czy brutalne. W ten sposob spoleczenstwo na co dzien
w relacjach interpersonalnych uzywa jezyka oraz stow ktore ustyszato w telewizji, istnieje
bowiem przeswiadczenie, ze jezyk uzywany po drugiej stronie ekranu, jest tym jezykiem
wiasciwym, tym ktorym nalezy si¢ postugiwaé. Dopiero za§ w gronie znajomych oraz
najblizszych ludzie pozwalaja sobie na zmian¢ sposobu méwienia, co takze czesto wiaze
si¢ z jego ogromna brutalizacja werbalng (Jakub Wereszczynski); Pierwszym z nich jest
fakt naduzywania przeze mnie stow takich jak ,,fake news” czy ,,hejt”, ktore zostaty
w ostatnim czasie spopularyzowane przez media masowe. Nikt przeciez nie napisze czy
nie powie, ze dana informacja jest falszywa, nieprawdziwa, bo bardziej modnie brzmi
,»fake news”. Samo wyrazenie pojawito si¢ w mediach w 2017 roku, a za jego autora
uwaza si¢ Donald Trump. ,,Fake news” to Stowo Roku 2017 i zostanie wprowadzone do
kolejnej drukowanej wersji stownika Collins Dictionary (Agnieszka Rejmak).

Autorzy przytoczonych wypowiedzi — studenci dziennikarstwa i komunikacji

spolecznej — sg szczegdlnie §wiadomi wlasnych zachowan mownych, gdyz dowia-
dywali si¢ o nich w trakcie licznych zaj¢¢ dydaktycznych. Nie dziwi zatem fakt,
ze z pozyskanego od nich korpusu tekstow mozna wyekscerpowac tak wiele przy-
ktadéw dokumentujacych postrzeganie przez respondentow siebie jako odbiorcow
indywidualnych w interakcjach medialnych z perspektywy sposobu werbalizacji

% Przytoczenie kazdej z kolejnych wypowiedzi rozpoczyna si¢ po $redniku, w nawiasach okrag-

tych za$ zostaty umieszczone imiona i nazwiska autoréw wypowiedzi, ktérzy wyrazili na to zgode.
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aktu méwienia. Dzieki temu uwypuklit si¢ w wypowiedziach dorostych odbiorcow
indywidualnych aspekt techniczny, polegajacy na konkretnym okreslaniu wiasnych
jezykowych realizacji reakcji na przekazy medialne, na przyktad: ,,na glos”, ,,pro-
fesjonalnie”, ,,z wielkg brutalizacja” itp.

Pierwszym przyktadem zachowania jgzykowego spowodowanego przekazem medial-
nym jest ogladanie meczu. Jako kibic siatkowki oglagdam $rednio 2-3 mecze tygodnio-
wo. Ostatnie spotkanie pomi¢dzy Diatec Trentino, a Cucine Lube Civitanova pokazato
wiele zachowan werbalnych z mojej strony. Na poczatek krytykowanie zawodnikow po
nicudanej akcji. Mowienie co byto zle, co powinien dany siatkarz poprawi¢ w swojej
grze (Kinga Wronowska); Ogladajac ulubiony serial staram si¢ ustrzec bohaterow przed
pochopnymi dziataniami, mowigc do ekranu ,,Nie ufaj jej!” (Jan Wroblewski);

Powyzsze przyktady potraktowatam jako oddzielne, poniewaz studenci nazwali
wlasne mowienie osobnymi aktami mowy: , krytykowaniem” i ,,ustrzeganiem”, co
wskazuje rowniez na $wiadomos¢ typu werbalizacji wykorzystanego w trakcie ini-
cjacji sprzezenia zwrotnego w interakcji medialnej przez odbiorcéw indywidualnych.

Urodzitem si¢ we wczesnych latach 90-tych i od dziecka miatem stycznos¢ z kompu-
terami, ale mimo tego — nie jestem omnibusem. Jedynym przyktadem, ktérym moge si¢
,pochwali¢” jest to, Ze zaczatem uzytkowac Twittera zanim stalo si¢ to modne. Po prostu
krétkie tresci, tzw. tweety, przekonaly mnie swoja tatwoscia i zwigztoscia. Nie za duzo,
nie za mato. I oczywiscie, moja mowa ulegta przeksztatceniu. Jesli jade w empeku i ,,co$”
rozkminiam, to bedzie oznaczac to samo, jakbym ogarniaf, a finalnie i tak wychodzi —
analizuje/rozmyslam badz robig/zatatwiam. Mogg rowniez obczajac. Sens jest podobny.
W przekazach radiowych i telewizyjnych takich stow nie znajdziemy. Bogdan Rymanow-
ski ze stacji TVN24 czy Maciej Glogowski z radia TOK.FM nie powiedzieliby: — W dzi-
siejszym programie bedziemy rozkminiac jak rzqd Prawa i Sprawiedliwosci zamierza
wspomoc miodych rodzicow w walce o wlasne mieszkanie. — to bytoby nieprofesjonalne.
Drugg rzecza jest to, ze odbiorcy mogliby nie zrozumie¢ przekazu. Jednak w historii
po-PRL-owskiej kultury zapisata si¢ do§¢ znaczgco pewna karta. Chodzi o przetom lat
dziewie¢dziesiatych i dwutysigcznych, kiedy to w Polsce zaczeta kwitngé polska kultura
hip-hopowa. W tamtym czasie, stacje takie jak VIVA i MTV nadawaty programy muzycz-
ne z udziatem raperow i innych artystow. Jezyk, jaki wowczas dominowatl, wywodzit si¢
ze slangu, ktory byt — i nadal jest — etykieta w muzyce rap i kulturze hip-hopowej. Byty
to najczesciej stowa takie jak: elo, siema, jol, kitraé, biba, impra, szluga, itp. Przeniosty
si¢ one do mowy potocznej wsrod polskiej mtodziezy. Zaczeto ich uzywaé w autobusach,
parkach, sklepach oraz na osiedlowych podworkach. Na tej podstawie, mozemy powie-
dzie¢, ze przekazy medialne wspomnianych stacji, przyczynity si¢ do zmiany zachowan
werbalnych owczesnych pokolen skojarzonych wokot tej kultury (Maciej Kozyrski).

Zacytowana dtuga wypowiedz zdecydowanie zastuguje na to, aby przywotac
ja w calosci, poniewaz student calym tekstem udokumentowat, jak wazna jest dla
niego ,.techniczna” perspektywa postrzegania wtasnej reaktywnos$ci w interakcjach
medialnych.
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Po drugie ze wzgledu na globalny charakter niektorych przekazéw, mamy do czy-
nienia z powstawaniem nowych stow, czy powszechnie stosowanymi zapozyczeniami.
Spoteczenstwo w szybkim czasie pochtania zwroty uzyte w mediach. Ich atrakcyjny
wydzwigk sprawia, ze przenosimy je do stownictwa potocznego. Chetnie postugujemy si¢
obcojezycznymi wyrazami, aby uzyskac aprobate¢ ze strony odbiorcow. Chcemy korzyst-
nie wypas¢ przed shuchaczami, ukazac si¢ jako osoby oczytane, postugujace si¢ wieloma
jezykami. Jednak czgsto uzywamy ustyszanych w telewizji czy radio wyrazen, ktorych
znaczenia nie rozumiemy. Stosowane w nicodpowiednim konteksécie zwroty prowadza
do wszelkiego rodzaju gaf, ktore niszczg nasz wizerunek osoby oczytanej (Matgorzata
Tutka).

Respondentka, w roli odbiorcy indywidualnego w interakcji z nadawca me-
dialnym, mowi, stosujac zapozyczenia z innych jezykow, ktore zna ze srodkow
masowego przekazu. Jej wypowiedz poswiadcza zatem Swiadomo$¢ odbiorcza
ijezykowa.

I1.3.A.a.b. Cytowanie

Druga podgrupe zachowan reproduktywnych, kalkujacych, ale takze podgru-
pe¢ poprzedniej podgrupy, stanowia: cytowanie/przytaczanie/powtarzanie. Zostata
wyodrebniona sposrod aktow mowienia ze wzgledu na uzycie przez respondentow
eksplicite nazwy tego aktu mowy.

I1.3.A.a.b.i. Aspekt temporalny

Niektore hasta sg przeze mnie przytaczane w oryginalnej wersji badz tez zmodyfiko-
wanej, w zaleznosci od potrzeby, ze wzgledu na ktorg ich uzytam. Do najbardziej utkwio-
nych w glowie nalezg: Diuzsze Zycie kazdej pralki to Calgon, Ananas wyszedt z puszki!
Podobno smietang ubit (doskonale zgrywa si¢ z moimi wyczynami kulinarnymi) czy
Wtgczamy niskie ceny wyspiewane przez Eweling Lisowska. Zdarzaja si¢ tez sytuacje, ze
automatycznie kiedy widze dana reklame¢ od razu wypowiadam badz wy$piewuj¢ razem
z lektorem jej slogan (Agnieszka Tyburcza).

W analizowanym korpusie tekstow znalazla si¢ przyktadowa wypowiedz
dokumentujgca sporadyczno$¢ czasowa cytowania w wyniku odbioru przekazu
medialnego przez odbiorce indywidualnego w interakcji medialne;j.

Czesto tez postuguje si¢ wyrazeniami z réznych przekazéw medialnych, na co dzien.
Czgsto zartuje sobie ze zdania ,,baba mnie bije” z filmu ,,Seksmisja” i stysze to wyrazenie
wsrod znajomych, czy nawet w innych mediach. Zdarzato mi si¢ powiedzie¢ ,,to moze
by¢ poczatek pigknej przyjazni”, gdzie jest to kultowy cytat z ,,Casablanki”. Tak samo
jest z wyrazeniem ,,Niech moc bedzie z Tobg” z ,,Gwiezdnych wojem”, ktorego czasami
uzywam jako synonimu stowa ,,powodzenia”. Réwniez pojecia czy wyrazenia z utworow
muzycznych stosuje wrod znajomych, ktorzy sa w stanie odczytac ten komunikat i wiedza,
o co mi chodzi (Sylwia Bielak); Kolejnym argumentem $§wiadczacym o tym, ze media maja
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wplyw na zachowania jezykowe jest ciagle uzywanie wyrazenia ,,pi¢éset plus”. Bez wzgle-
du na to czy jest ono adekwatne w danej sytuacji czy raczej odbiega od gléwnego tematu
zauwazytam u siebie 1 wsrod znajomych sktonno$é do wplatania tego okreslenia migdzy
zdaniami — bo piecset plus..., to przez pigéset plus..., gdyby nie pigéset plus... Sam fakt,
ze okreslenie to zostalo Stowem Roku 2016 juz $wiadczy o bardzo czestym jego powtarza-
niu. Bez watpienia to wyrazenie wtasnie pojawialo si¢ najczgsciej w relacjach z biezacego
zycia politycznego w Polsce, mozna wrgcz mowic, ze nie byto dnia bez komentarza do
pigéset plus si¢ odnoszacego; Argumentem potwierdzajacym, ze media poniekad wplywaja
na nasz sposob méwienia jest bardzo czgste powtarzanie sloganéw reklamowych. Dobrym
przykltadem na to moze by¢ zdanie z reklamy pewnej marki piwa, a mianowicie: ,,prawie
robi wielka réznice”. Slogan przyjat si¢ na dobre i czgsto mozna go ustysze¢ w mniej lub
bardziej rozrywkowym kontekscie. Niejednokrotnie hasta reklamowe tak mocno wchodza
w jezyk, Ze nawet zapominamy o ich pierwotnym pochodzeniu. W moim odczuciu dobre
slogany reklamowe wzbogacaja nasz jezyk (Agnieszka Rejmak).

Teksty sporzadzone przez dwie respondentki w odpowiedzi na zadane py-
tanie udokumentowaty, ze studentki postrzegajg wlasna reaktywnos$¢ w interak-
cjach medialnych z perspektywy czasowej jako czeste lub ciggte. Takie cytaty,
naturalnie niedocierajace bezposrednio zwrotnie do nadawcoéw medialnych, moga
jednakze zosta¢ przez nich odkodowane i zinterpretowane, czyli w rezultacie ode-
brane jako utrzymanie liczby odbiorcéw na statym poziomie.

Znana jest mi rowniez tworczo$¢ zespotu Akcent, dzigki czemu nie raz, na pytanie
o przyczyng danej sytuacji uzywatem cytatu z piosenki ,,Przez twe oczy zielone™:,,jak do
tego doszto, nie wiem”. Nie jest to jedyny utwor zespotu Akcent, ktorego stowa czgsto
przytaczam. Zdarza mi si¢ podsumowywac trudne sytuacje zyciowe stowami ,,Los chce
ze mng gra¢ w pokera. Raz mi daje, raz zabiera” lub nawet ich lekko zmieniong formg ,,...
Raz zabiera, raz zabiera” (Kamil Bialy); Kolejnym argumentem, ktory potwierdzi moja
teze sa takie zachowania jezykowe, jakimi jest uzywanie cytatéw z filmow czy seriali
w zyciu codziennym (Wiktoria Janiszewska); Cytowanie znanych lub mniej znanych
utwordw jest na porzadku dziennym w moim gronie przyjaciot (Jolanta Piotrowska);
Kolejnym przyktadem zachowania jezykowego spowodowanego przekazem medialnym
jest reakcja na wywiad Fabiana Drzyzgi dla Przegladu Sportowego. Zawodnik wypowie-
dzial si¢ na temat aktualnej sytuacji w Polskiej Reprezentacji. Po przeczytaniu na stronie
portalu jego wypowiedzi przez tydzien rozmawiatam z innymi kibicami o jego stowach.
Wielokrotnie cytowalismy jego stowa oraz krytykowaliSmy jego podejscie do tematu;
Jako czwarte potwierdzenie mojej tezy przytocze przyktad ostatnio ogladanego filmu pt.
Harry Potter i Komnata Tajemnic. Podczas ogladania filmu zauwazytam, ze nucg muzyke,
ktora leci w tle toczacej si¢ akcji. Po ogladaniu filmu rozmawialam z mama o tresci fabuty
filmu. Takze zdarza mi si¢ cytowac niektdre kwestie aktoréw z filmu w codziennym zyciu
(Kinga Wronowska); Niektore hasta sg przeze mnie przytaczane w oryginalnej wersji
badz tez zmodyfikowanej, w zaleznosci od potrzeby, ze wzgledu na ktora ich uzytam. Do
najbardziej utkwionych w gltowie naleza: Diuzsze zycie kazdej pralki to Calgon, Ananas
wyszedt z puszki! Podobno smietang ubit (doskonale zgrywa si¢ z moimi wyczynami
kulinarnymi) czy Wigczamy niskie ceny wyspiewane przez Eweling Lisowska. Zdarzaja
si¢ tez sytuacje, ze automatycznie kiedy widze¢ dana reklam¢ od razu wypowiadam badz
wyspiewuje razem z lektorem jej slogan (Agnieszka Tyburcza).
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Dzigki analizie form gramatycznych wyrazoéw (liczba mnoga) oraz znaczen
leksemow, wyrazen, zwrotow i fraz, takich jak: ,,na porzadku dziennym”, ,,wie-
lokrotnie”, ,,0od razu”, uzytych w powyzszym zbiorze wypowiedzi studenckich,
mozna stwierdzi¢, ze ich autorzy — odbiorcy indywidualni, cytujacy elementy
odebranego z mediéw komunikatu, postrzegaja swoja reaktywno$¢ z perspektywy
czasowej (aspekt temporalny).

Po drugie, zapamigtuje niektore cytaty i uzywam ich w zyciu codziennym. Z czgscig
znajomych witam si¢ stowami ,,Stowo i Poezja!”, pochodzacymi z filmiku G.F. Darwin
o konflikcie miedzy Stowackim a Mickiewiczem. Poeci pozdrawiali si¢ wtasnie tym
zwrotem (Angelika Kubacka); Innym przyktadem na to, Zze mass media majg wptyw na
odbiorcow sa rowniez filmy oraz cytowanie ich w zyciu codziennym. Mozna tutaj poda¢
kultowy monolog Roberta De Niro z ,, Takséwkarza™: ,,You talkin' to me?”, ktory zostat
réwniez pozyczony pozniej do scenariusza innego, legendarnego polskiego filmu, jakim
jest ,,Kiler”. Wiele 0osob pdzniej mylnie brato naszg rodzimg wersj¢ za oryginalng, nie
znajac dzieta Martina Scorsese z 1976 roku. Innym przyktadem moze by¢ film animowa-
ny pt. ,,Shrek”, gdzie Osiot o glosie Jerzego Stuhra mowil, by: ,,zainwestowac w tic-tac'i,
bo Ci jedzie” (Pawet Suchodolski).

Dwoje studentow zauwazyto, ze uzywa cytatow z przekazow masowych
,»W zyciu codziennym”, co rowniez wskazuje na perspektywe czasowa widzenia
wlasnej roli w interakcjach medialnych.

Cztowiek chlonie wigc przekazy medialne caly czas, a ich wysoka powtarzalno$¢
skutkuje pojawieniem si¢ u widza pewnych zachowan jezykowych, ktore powiela $wia-
domie lub nie. T¢ powtarzalno$¢ mozna podzieli¢. Cz¢$¢ przekazow jest tak popularna, ze
skutkuje okreslonymi zachowaniami jezykowymi u wielu osob z réznych grup, natomiast
spora czg$¢ jest dobrze znana tylko okreslonym spoteczno$ciom, np. funkcjonuje tylko
w obrebie jednej rodziny. Pierwszym przekazem, ktory wydaje mi si¢ wystarczajaco
powtarzalny, zeby uzna¢ go niejako za sprawce okreslonych zachowan jezykowych, jest
wypowiedz Malgorzaty Rozenek z programu ,,Azja Express”. Celebrytka wypowiedziata
w nim stowa Nie méw do mnie teraz, kierujac je do swojego meza, Radostawa Majdana,
aby nie przeszkadzal jej w zbieraniu mysli. Fragment ten byl mocno zaznaczany w za-
powiedziach danego odcinka programu, stad tez widz oczekiwat pojawienia si¢ go. Po
emisji ,,Azja Express”, wypowiedz ta wyjatkowo zapadta widzom w pamig¢, przez co
stata si¢ ona tematem wielu internetowych memow, dodatkowo oczywiscie ludzie zaczeli
uzywac tych stow w celu wyegzekwowania u bliskich zachowania ciszy; Istnieja tez
przekazy, ktore sa powtarzalne w waskim gronie. Na przyktadzie mojej rodziny moge
wyrozni¢ takze pewna grupe przekazow, ktore skutkujg w nas pewnymi zachowaniami.
Od kiedy pamigtam, w mojej rodzinie powszechne byto ogladanie tych samych filméw
i seriali kilka lub nawet kilkanascie razy. Oczywiscie nawyk ten przeniknat takze do mo-
jego dorostego zycia codziennego. W czasach mtodosci, czegsto ogladatam z rodzicami
serial ,,Daleko od szosy” a takze wiele filmowych adaptacji ,,Trylogii”. Do dzi$§ zdarza
nam si¢ mowic skoricz, Waé pan, wstydu oszczed? gdy uczestniczymy w quasi ktotni lub
formuly jam szlachcic, cho¢ ubogi, gdy mamy braki w jakiej$ wiedzy. W serialu ,,Daleko
od szosy” pojawia si¢ motyw listow Bronki do Leszka, w ktorych kobieta wspomina, ze
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spotkata jego rower. Ten fragment, cho¢ wydaje si¢ nieistotny i wigkszo$¢ ludzi nie zwro-
ci na niego uwagi ani nie skojarzy go z danym przekazem, w naszej matej spotecznosci
jest powtarzalny i w petni zrozumiaty. Kiedy mowimy sobie nawzajem spotkatam dzis
Twoj samochdd w sklepie, wiemy, jak nalezy rozumiec¢ te stowa i skad pochodza. W taki
sam sposOb powtarzalnosci ulegaja u nas kabarety i konkretne skecze.Przekazéw medial-
nych jest naprawde duzo, a cz¢$¢ z nich zdecydowanie prowokuje w nas wiele zachowan
jezykowych zwigzanych z powtarzalno$cig. Przyktadow tych jest znacznie wigcej, jak
chocby maty gtod, wyginam smiato ciato czy piosenka mam te moc. Wspaniale jest to,
ze repetycja konkretnych przekazow jest charakterystyczna dla danej grupy spolecznej
1 moze zacie$nia¢ wigzi pomiedzy jej cztonkami (Kinga Olchowy).

Ciaglos¢ czasowa czynnosci cytowania, jej powtarzalno$¢ w czasie, o ktorej
informuje studentka w swojej wypowiedzi, dowodzi wielokrotnosci wchodzenia
interlokutorow w relacje sprzezenia zwrotnego z nadawcami medialnymi, co moga
oni odczytywac jako utrzymanie liczby odbiorcow indywidualnych na statym po-
ziomie.

I1.3.A.a.b.i.i. Aspekt motywacyjny

Po drugie wiele okreslonych zachowan jezykowych mozemy przeja¢ ogladajac na
przyktad filmy. Kiedy obejrzymy dany film, ktéry nam si¢ szczegdlnie spodobat albo
taki, ktory okreslany jest mianem ,,obowigzkowego” do zobaczenia, jesteSmy w stanie
wsrdd rodziny czy znajomych, cytowaé partie tekstu, ktore najlepiej zapamigtaliSmy
lub, ktére wzbudzily nasze zainteresowanie. Przyktadem takiego filmu jest ,,Apollo 13”,
a cytatem: ,,Houston, mamy problem”. Tekst ten zna chyba kazdy z nas, bez wzgledu
na to, czy ogladat ten film, czy nie. Cytat ten wszedt do codziennego jezyka, okreslajac
sytuacje klopotliwe, niespodziewane, kiedy nie za bardzo wiemy co powinnisSmy zrobic.
Wypowiadajac go jesteSmy przekonani, ze nasz rozmdéwca na pewno zdaje sobie sprawe
z problemu, jaki nam si¢ przytrafit. Kolejnym kultowym tekstem z rownie popularnego
filmu pt. ,,Forrest Gump”, jest: ,,Zycie jest jak pudetko czekoladek. Nigdy nie wiesz, co ci
sig trafi.” Cytat ten jest uzywany zazwyczaj wtedy, kiedy ludzie chcg uswiadomié innych,
ze nie sa w stanie przewidzie¢ swojego losu. W kazdej chwili moze nam si¢ przytrafi¢
sytuacja, ktorej si¢ nie spodziewalis$my. Nie mozemy zaktadac z gory pewnych rzeczy lub
zdarzen, poniewaz zycie moze nas niespodziewanie zaskoczy¢. Tekst ten przeszedt do hi-
storii, wielu ludzi uzywa go, aby doradza¢ innym i dobitnie przedstawi¢ im obraz naszego
losu. Kolejnym argumentem przemawiajgcym za tym, ze wypowiedzi medialne skutkuja
okreslonymi zachowaniami jezykowymi, sg teksty z reklam. Z biegiem czasu stajg si¢
naprawdg¢ znane i towarzyszg nam podczas codziennych konwersacji i kontaktow z in-
nymi ludzmi. Przyktadami takich tekstow sa: ,,Brawo ty, brawo ja”, cytat z reklamy sieci
telefonicznej ,,Plus”, ktéry mozemy ustysze¢ praktycznie codziennie. Ludzie uzywaja go
aby okresli¢ zadowolenie z siebie, wykonywanej pracy, czy tez dobrze zrobionego zada-
nia. Jest krotkim podsumowaniem swojego zachowania i ukazaniem, ze jestesSmy z siebie
dumni. Nastepnie, popularny tekst z reklamy czekolady ,,Milka”: ,,A §wistak siedzi i za-
wija je w te sreberka.” Okres$lenia tego uzywamy w codziennym je¢zyku, kiedy wiemy,
ze kto$ nie mowi prawdy, badz zwyczajnie zmysla. Nie wierzymy w jego historig, gdyz
wydaje nam si¢ ona nieprawdopodobna, tak jak swistak, ktory mogtby wykonywac taka
czynno$¢, jaka jest zawijanie czego$ w sreberko. Jest to kultowy tekst reklamowy, ktory
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swojego czasu uzywat praktycznie kazdy z nas. Obecnie jest rzadziej spotykany, jednak
bardzo dobrze udato mu si¢ wypromowa¢ marke ,,Milka”. Wiele przekazow medialnych,
jak chociazby znana piosenka ustyszana w radiu, wptywaja na nasze zachowania j¢zy-
kowe. Rano wybierajac si¢ do pracy, czy szkoly, mozemy ustyszec¢ jaki$ utwor i Spiewaé
go przez caly dzien, ,,zarazajac” innych dookota nas. Kiedy ustyszymy w telewizji jakas
wiadomos$¢, mozemy dyskutowaé o tym z ludzmi, uzywajac do tego okreslonych cytatow
lub znanych i modnych okreslen. Ogladajac dany film mozemy utozsamia¢ si¢ z gtow-
nym bohaterem i mowic na glos, to jak wedtug nas powinien postapic¢. Podsumowujac,
przekazy medialne w duzym stopniu skutkuja okre§lonymi zachowaniami jezykowymi.
Wiele kultowych tekstow, cytatow z reklam, filmow, czy piosenek uzywamy w codzien-
nych, zwyktych sytuacjach zyciowych. Takie wypowiedzi muszg by¢ naprawdg¢ znane aby
kazdy mogt doktadnie zrozumie¢ co mamy na mysli, uzywajac ich. Czgsto zastgpuja one
dtuzsze wypowiedzi i dobitnie pokazuja naszemu rozmowcy, to co chcemy przekazaé.
Zamiast mowié: ,,Swietnie zdatam ten egzamin, jestem z siebie naprawdg dumna!”, wy-
starczy powiedzie¢: ,,Brawo ja!” i kazdy doktadnie wie, o co nam chodzi (Paulina Kusal).

W dlugiej wypowiedzi respondentki ujawnit si¢ miedzy innymi aspekt mo-
tywacyjny postrzegania swojej roli w interakcji medialnej. Studentka zauwazyta
mianowicie, ze cytuje teksty znane jej z przekazow medialnych z powodu zaspo-
kajania przez nadawcoéw medialnych jej potrzeb estetycznych.

Wyjatkowo wiele zwrotéw z ich skeczy jest do dzi§ uzywanych w mojej rodzinie prak-
tycznie codziennie. Wszyscy rozumiemy kontekst cytowanych ,, Ty jeste$ durny, durny,
durny... I to mi si¢ w tobie podoba”, ,,A co ty tu robisz w tej zbroi? — Ja tu mieszkam”,
,» 10 niemozliwe, ja kocham innego. Zygmunt, idziemy”, ,, Wyptosylem koty, wyptosytem
mysy, ciebie tes wyplosg”, ,,Lekarzu! Lekarzu!” lub ,,Ata! Moja noga! Ata, moja druga
noga!”. Obecne w moim zyciu sa takze szczeg6lnie zabawne fragmenty z komedii z lat
80-tych 1 90-tych, zrealizowanych przez rezyserow pochodzenia zydowskiego, jak Mel
Brooks i jego film ,,Robin Hood. Faceci w rajtuzach”, z ktorego niejednokrotnie zapozy-
czam ,,Ojelenit si¢ zabi¢ krolewskiego $miela” czy sparodiowana kwestia Lorda Vadera
(,,Luke, jestem twoim ojcem”), ktora w filmie ,,Kosmiczne jaja” brzmiata ,,Jestem bylym
wspotlokatorem kuzyna siostrzenca brata twojego ojca”, czyli absolutnie nikim dla roz-
mowcy. Z filmu ,,Mafia!” Jima Abrahamsa cz¢sto usprawiedliwiam siebie frazg ,,Przestep-
cy to tez ludzie”. W polskiej kinematografii moim osobistym (i zapewne wielu innych)
szlagierem oraz istng kopalnig cytatow jest trylogia o Pawlaku i Kargulu, a zwlaszcza
pierwsza czg¢$¢ ,,Sami swoi” ze stynnymi ,,Podejdz no do ptota”, ,, To juz moja czwarta
wojna. W tym dwie Swiatowe”, ,,Wszystko byloby dobrze, gdyby jeszcze nie ta elektry-
ka” czy o niszczeniu ,,nowiuskich koszuli”. Niewiele mniej zasobna w uzywane przez
mnie zwroty jest ,,Seksmisja” Juliusza Machulskiego ze swoim ,,Ciemno$¢ widzg, ciem-
no$¢” i,,Kobieta mnie bije!”. Zwlaszcza w $wiecie polskiej polityki niefortunne zwroty
i stwierdzenia politykow spotykaja si¢ wprawdzie z publiczng dezaprobatg i $miechem,
lecz jednocze$nie sa chetnie cytowane w szczeg6lnie zabawnych sytuacjach. Na przyktad
zwrot bylej minister infrastruktury Elzbiety Bienkowskiej ,,Sory, taki mamy klimat”,
ktorego dzisiaj uzywam jako wyraz pogodzenia si¢ z jakgkolwiek sytuacjg. W chwilach
zniecierpliwienia lub irytacji postuguje si¢ zwrotem Lecha Kaczynskiego o tej ,,matpie
w czerwonym” czy jego brata Jarostawa o ,,oczywistej oczywistosci”. W celu podkresle-
nia absurdu sytuacji zdarza mi si¢ wtérowac za tym ostatnim, aby ,,nikt mi nie méwil, ze
biale jest biate, a czarne jest czarne”. A juz szczego6lng cytowalnoscia cieszy si¢ byly pre-
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zydent Lech Walgsa ze swoim stynnym ,,Nie chcem, ale muszem” i ,,Jestem za, a nawet
przeciw”. Jednak moim zdecydowanie ulubionym powiedzeniem jest inwencja tworcza
sprzed kilku lat urzgdujacego wowczas prezydenta Bronistawa Komorowskiego, ktory
okreslit kwesti¢ wyboru nowego premiera jako ,,sprawy nie takie hop-siup” (Magdalena
Bondyra); Aby przekaz medialny wptynal na moje zachowania jezykowe musi przede
wszystkim zapa$¢ mi w pamig¢. Nie wszystko co pojawia si¢ w telewizji, radiu czy Inter-
necie zastuguje na to by by¢ przeze mnie zapamigtane. Przekaz, ktory na dobre zostanie
w mojej gtowie i bedzie przeze mnie powtarzany, najczesciej jest po prostu $§mieszny
(Kamil Bialy); Nastepnym przyktadem zachowania jezykowego jest powtarzanie sloganu
z reklamy, wymiennie z kolega, ktory brzmi: ,,Brawo Ty! Brawo Ja!”. W momencie kiedy
co$ nam si¢ uda, opowiemy $§mieszny zart, zrobimy co$ co zastluguje na brawa, jedno
z nas zaczyna cytowac reklame¢, mowigc ,,Brawo Ty!”, a drugie konczy, méwiac ,,Brawo
Ja!”. Reklama sieci komorkowej i jej charakterystyczne haslo jest przytaczane w wielu
sytuacjach, nie tylko w tych wyzej wymienionych, ale tez w momentach kiedy chcemy
odpowiedzie¢ cos z ironig, zartem czy zadrwic z kogos$. Sytuacja ta jest dowodem na to,
ze przekazy pojawiajace si¢ w mediach skutkujg zachowaniami jezykowymi — w tym
przypadku jest to powtarzanie hasta reklamowego (Magdalena Filipek); Niektorze cytaty
roz$mieszaja, przywoluja wspomnienia, czasem przydajg si¢ w zyciu (Olesia Kotovska);
Warto zwrdci¢ uwage na wybrang grupe przekazéow medialnych — reklamy. Wybrane
slogany reklamowe zapadaja gteboko w pamigci czlowieka. Zdarza mi si¢ powtarzac
w wielu sytuacjach krotkie wyrazenia: "padies. Powstan.", a podczas $niadania - "pij
mleko. Bedziesz wielki." lub mam ,,maty gldod”. Wszystkie te komunikaty wywoluja
u odbiorcéw $miech, rozluznienie atmosfery, a w ich glowach pojawia si¢ przypomnienie
wybranych reklam (Aleksandra Koszyk).

Powyzszy zbior przyktadow udowadnia, ze odbiorcy indywidualni w interak-
cjach medialnych reaguja cytowaniem tekstow z komunikatow masowych, a mo-
tywacja tej czynnosci jest, ogélnie rzecz ujmujac, zaspokajanie przez nadawcow
medialnych recepcyjnych potrzeb ludycznych.

Najwiecej przekazow medialnych, ktore wykorzystuje na co dzien, majg swoje zrodta
w filmach. Jako wielki fan ..Gwiezdnych Wojen”, wiele dialogéw z sagi znam na pamigc¢.
Ciegzko znalez¢ osobe, ktora nie styszataby o serii filmow o wydarzeniach ,,...w odleglej
galaktyce”. Jednym z najbardziej znanych i najtatwiej rozpoznawalnych cytatow, ktory
wszedt do popkultury, sg stowa wypowiedziane po raz pierwszy, przez Obi Wan Kenobie-
go do Luke’a Skywalkera w filmie ,,Nowa nadzieja”, a mianowicie: ,,Niech moc bedzie
z tobg”. Czesto uzywam tego sformutowani, w przypadku kiedy zycz¢ komus$ powodze-
nia, pomyslunku w dziataniu. Kolejnym przyktadem przekazu medialnego, ktory wptywa
na konkretne zachowanie jest cytat z kultowego filmu Wtadystawa Pasikowskiego ,,Psy”,
kiedy to grajacy porucznika Franza Maurera, Bogustaw Linda w rozmowie telefonicznej
z Angela (Agnieszka Jaskotka) wyrazil niech¢¢ dalszej konwersacji stowami ,,nie chce
mi si¢ z tobg gadac”. W sposob jaki aktor wypowiedziat te stowa, powiedzenie to weszto
na state do polskiej popkultury. Czgsto zdarza mi si¢ uzy¢ tego sformutowania w oczy-
wistym przypadku, gdy nie mam ochoty na rozmowe. Wypowiedzi réznych medialnych
osobistosci, daty wiele przyktadéw codziennego uzytkowania tekstow. Jedng z takich ,,ko-
palni”, niewatpliwie sg wypowiedzi bylego prezydenta Polski — Lecha Walgsy. Stynacy
z prostego jezyka polityk, doczekat si¢ wlasnego okre$lenia na swojego rodzaju specyficz-
ne powiedzenia i zwroty — watgsizm. W wypowiedziach wspotzatozyciela Solidarnosci,
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czesto majg charakter o tre$ci wewnetrznie sprzecznej, czyli oksymoron. Jednym z wielu
powiedzen, ktore sam wykorzystuje w swoich wypowiedziach to: ,,Jestem za, a nawet
przeciw”. Te walgsizme wykorzystuje, kiedy nie jestem do konca pewny, albo gdy nie
mam okre$lonej opinii na dany temat. Kolejnym przyktadem wykorzystania przekazow
medialnych, jest wypowiedz bylej minister infrastruktury i rozwoju — Elzbiety Bien-
kowskiej. W styczniu 2014 roku, podczas wywiadu na wytlumaczenie, wielogodzinnych
opoznien pociggow spowodowanych oblodzeniem toréw, polityk spuentowata to sto-
wami ,,Sorry, taki mamy klimat”. Czasami wykorzystuje to nieszczgsne sformutowanie,
w przypadku, gdy nie do koncza potrafi¢ wytlumaczy¢ dane zachowanie, wypowiedz,
ktoére moze nie mie¢ logiczne wytlumaczenia (Pawet Czarnecki); Stowa jakich najcze-
$ciej lubi¢ uzywaé w swoich artykutach, odnosza si¢ do licznych poréwnan, powiedzen
i cytatow, ktore utkwity mi w pamigcei. Wyrazy takie jak de facto, tymbardziej, jednak,
prawdopodobnie, generalizowaé, demonizowaé, uwypuklaé, spoteczenstwo, XXI wiek —
nierzadko pojawiaja si¢ w moich tekstach. I czuj¢ si¢ do nich przywiagzany. Dlaczego?
Poniewaz je lubig. Swojego czasu czytatem sporo tekstow Jacka Zakowskiego i podpa-
trywatem stownictwo Grzegorza Kajdanowicza i Daniela Passenta. Moze dlatego. Trudno
powiedzie¢. Tak juz po prostu mam (Maciej Kozyrski); Kolejnym przyktadem zachowan
jezykowych jest cytowanie stow ulubionego aktora badz z filmu czy serialu. Na pewno
do kultowych i bardzo znanych nalezg film ,, Sami swoi” oraz teksty Bogustawa Lindy.
Niekiedy uzywajac ich w rozmowie ze znajomymi, stanowig one kod, rozumiany tylko
wsrod osob zorientowanych skad on pochodzi. Jest to tez pewnego rodzaju ubogacenie
jezykowe, poniewaz przez cytowane zdanie mozemy ukry¢ prawdziwy sens wypowiada-
nego przez nas zdania (Kolejnym przyktadem zachowan jezykowych jest cytowanie stow
ulubionego aktora badz z filmu czy serialu. Na pewno do kultowych i bardzo znanych na-
leza film ,, Sami swoi” oraz teksty Bogustawa Lindy. Niekiedy uzywajac ich w rozmowie
ze znajomymi, stanowig one kod, rozumiany tylko w$rod osob zorientowanych skad on
pochodzi. Jest to tez pewnego rodzaju ubogacenie jezykowe, poniewaz przez cytowane
zdanie mozemy ukry¢ prawdziwy sens wypowiadanego przez nas zdania (Mateusz La-
gozny); Po drugie to mdj ulubiony film Wojownik 2011 roku, bardzo cz¢sto wykorzystaj
cytaty z tego filmu, kiedy z kim§ mowie. Na przyktad jak: Mama zawsze mowita: nie
przychodz donikqgd z pustymi rekami, dzigkuje - to 10 odsetkow, rorozmawiaj z kims, kto
zna cig mniej niz ja (Ivan Voitenko); Przekazow medialnych jest naprawde duzo, a czesé
z nich zdecydowanie prowokuje w nas wiele zachowan j¢zykowych zwigzanych z powta-
rzalnos$cia. Przyktadow tych jest znacznie wigcej, jak chocby maty glod, wyginam smiato
ciato czy piosenka mam t¢ moc. Wspaniale jest to, ze repetycja konkretnych przekazow
jest charakterystyczna dla danej grupy spotecznej i moze zacie$nia¢ wigzi pomiedzy jej
cztonkami (Kinga Olchowy).

Jeszcze jednym motywem cytowania tre$ci z przekazéw masowych przez

odbiorcow indywidualnych w interakcjach medialnych jest to, ze nadawcy medial-
ni zaspokajaja potrzeby emocjonalne swoich odbiorcow. W tym wypadku mozna
znalez¢ potwierdzenia przyczyn, na przyktad w semantyce takich elementéw wy-
powiedzi, umieszczonych w szerszym kontekscie, jak: rzeczownika ,,fan”, cza-
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sownika ,,lubi¢” czy zwrotu ,,zacie$nia¢ wigzi”.

Spotykamy si¢ takze specjalnie po to, by razem oglada¢ wybrane programy lub seriale
o tematyce medycznej i cytujemy ulubione powiedzenia serialowych bohaterow. Przy-
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ktadem takiego serialu jest dr House i jego stwierdzenie ,,wszyscy ktamig”; Cytowanie
nie zawsze jest doktadnym powtarzaniem stow. Czesto z powodu niezapamigtania catych
zdan, dodaj¢ wymyslone przeze mnie stowa, a takze mieszam tekst roznych utwordéw
(Aleksandra Koszyk); Wérdd przekazow medialnych skutkujacych okre§lonymi zacho-
waniami jezykowymi niewatpliwie nalezy zaliczy¢ filmy i seriale. To z nich wywodzi
si¢ bardzo wiele zwrotow powtarzanych w przerdznych sytuacjach. W moim przypadku
(mysle, ze nie tylko w moim), nie jest konieczna znajomos¢ jakiegos filmu, by méc ko-
rzystac z cytatow 1 doskonale znac ich sens. Ws$rod nich nalezy bez watpienia wymienié
miedzy innymi: ,,Houston, mamy problem” z filmu Apollo 13, ,,Co ja sobie za to kupie,
waciki?” — Kiler, czy ,,Run, Forrest, run” i ,,Zycie jest jak pudetko czekoladek, nigdy
nie wiesz co ci si¢ trafi” z filmu Forrest Gump. Z dziecinstwa pamigtam rowniez bardzo
powszechny tekst z filmu Shrek — ,,.Zainwestuj w tik-taki, bo ci jedzie” (Aleksandra
Przytocka).

Dla dwéch respondentek powodem cytowania tekstow ,,medialnych” jest za-
spokajanie przez ich nadawcow odbiorczych potrzeb kognitywnych.

II.3.A.a.b.i.i.i. Aspekt lokatywny

Nastgpnym przyktadem potwierdzajagcym to, ze przekazy wplywaja na zachowania
jezykowe jest §piewanie fragmentéw ulubionych piosenek. Wybrane utwory, ktore sa
regularnie prezentowane przez stacje radiowe, towarzyszg mi w codziennych zadaniach
domowych. Zdarza si¢, ze powtarzam wybrane fragmenty piosenek podczas jazdy sa-
mochodem. Ze wzgledu na réznorodnos¢ tekstow, w tym refrenow do wielu codzien-
nych sytuacji mog¢ dopasowa¢ odpowiedni krotki fragment. Cytowanie nie zawsze jest
doktadnym powtarzaniem stéw. Czgsto z powodu niezapamigtania calych zdan, dodaje
wymyslone przeze mnie stowa, a takze mieszam tekst réznych utworoéw. Warto zwroci¢
uwage na wybrang grup¢ przekazow medialnych — reklamy. Wybrane slogany reklamowe
zapadajg gieboko w pamigci cztowieka. Zdarza mi si¢ powtarza¢ w wielu sytuacjach krot-
kie wyrazenia: "padtes. Powstan.", a podczas $niadania - "pij mleko. Bedziesz wielki." lub
mam ,,maty gtdd”. Wszystkie te komunikaty wywotluja u odbiorcow $miech, rozluznie-
nie atmosfery, a w ich glowach pojawia si¢ przypomnienie wybranych reklam. W ciggu
ostatnich kilku miesigcy czgsto powtarzam ,,nie mow do mnie teraz”. Mowig tak podczas
wielu réznego rodzaju sytuacji. Najczesciej, gdy probuje si¢ skupi¢ na wykonywaniu
czegos$, a kto$ z rodziny lub znajomych zadaje mi jakie$ pytanie. Autorem ,,nie mow do
mnie teraz” jest celebrytka, Malgorzata Rozenek, ktora podczas udzialu w programie
Azja Express, emitowanym przez stacj¢ telewizyjng TVN, powiedziata tak do swojego
partnera — Radostawa Majdana (Aleksandra Koszyk).

W powyzszym przykladzie wypowiedzi studentka wprost uzyla wyrazenia
,podczas jazdy samochodem”, co nie tylko wskazuje na czas wejécia przez nia
w interakcje medialng (aspekt temporalny) przez cytowanie, ale takze na konkretne
miejsce — samochod. W ten sposob respondentka udokumentowata wielokrotnie
opisywane w literaturze naukowej zjawisko istnienia tak zwanych ,,mediow to-
warzyszacych”.
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I1.3.A.a.b.i.i.i.i. Aspekt kumulatywny

Nastepnym przyktadem zachowania jezykowego jest powtarzanie sloganu z reklamy,
wymiennie z kolega, ktory brzmi: ,,Brawo Ty! Brawo Ja!”. W momencie kiedy co$ nam
si¢ uda, opowiemy $mieszny zart, zrobimy co$ co zashuguje na brawa, jedno z nas zaczyna
cytowac reklame, mowiac ,.Brawo Ty!”, a drugie konczy, méwiac ,,.Brawo Ja!”. Reklama
sieci komorkowej i jej charakterystyczne hasto jest przytaczane w wielu sytuacjach, nie
tylko w tych wyzej wymienionych, ale tez w momentach kiedy chcemy odpowiedzieé¢
cos z ironia, zartem czy zadrwi¢ z kogo$. Sytuacja ta jest dowodem na to, ze przekazy
pojawiajace si¢ w mediach skutkujg zachowaniami jezykowymi — w tym przypadku jest
to powtarzanie hasta reklamowego. Zachowaniem j¢zykowym wywotanym przez prze-
kazy medialne jest mowienie na glos o tym co si¢ dzieje na ekranie ogladajac z rodzing
komedig pt.: ,,Kevin sam w domu”. Wypowiadanie cytatdw pojawiajacych si¢ w filmie,
w momencie kiedy transmitowany jest on w telewizji, jest jednym z zachowan jezyko-
wych (Magdalena Filipek); Jako ostatni przyktad postuzy mi cytat z piosenki Mroza ,,Jak
nie my to kto”. Czesto wsréd moich znajomych mozna ustysze¢ stowa ,,bo jak nie my to
kto”. Staty si¢ one pewnego rodzaju motywacja do tego, aby dazy¢ do postawionego sobie
celu (Justyna Makos); Chcialabym tez zwroci¢ uwage na to, ze czgsto podczas rozmow ze
znajomymi spore grono osob wplata w swoje wypowiedzi cytaty z filméw badz reklam.
Nie ma chyba osoby, ktdra cho¢ raz w zyciu nie powiedziata lub nie ustyszata ,,Bo to zta
kobieta byta” wypowiedziane przez Bogustawa Linde w filmie ,,Psy”. Podobnie sytuacja
wygladata podczas Euro2012, kiedy Jakub Btaszczykowski powiedziat w reklamie ,,Bez
Ciebie nie id¢”. Mistrzostwa Europy mingty, a hasto pozostato i jest obecne do dzi$
(Anna Sobka); Tym razem chodzi o wplatanie w rozmowy dialogdéw z filmow. Niektore
scenariusze zawierajg kwestie, ktore przechodza do historii i sg tak charakterystyczne, ze
widzowie natychmiast je zapamietuja. W rozmowach ze znajomymi czgsto stysze ,,Hasta
La Vista, Baby” z Terminatora. A prawdziwa kopalnig cytatow jest chyba Pulp Fiction
z ,,Say What Again” na czele (Dominik Stepien); Cechg takich filmow, ktdre osoba oglada
ktorys raz z kolei jest takze pamigé co do cytatow z filmow, ktérymi nawet ja chetnie dzie-
le si¢ z towarzyszami (Alicja Szczepaniuk); Wspolne $piewanie piosenek, czy cytowanie
ulubionych dialogow z filmow, ktére we wspolnym gronie uznawane sg za klasyke, to
wrecez naturalne odruchy, ktore nie sa czyms obcym dla naszego spoteczenstwa. Nikogo
nie dziwi znajomo$¢ refrenu piosenki z lat osiemdziesigtych, czy cytowanie stynnego juz
,Panie Turek koncz pan ten mecz!” (Jan Wroblewski); A jako ostatni przyktad postuzg mi
wlasnie piosenki, ktorych teoretycznie nie znamy. Doskonale pokazuje to wplyw radia
i muzyki w nich granej. Popularne radia zazwyczaj puszczaja aktualne nowosci i hity.
Duza czgstotliwo$¢ powtarzania tych utworow przektada si¢ na to, ze czasami mimowol-
nie zapamigtujemy teksty tych piosenek. I kiedy na jakie$ imprezie kto$ zaczyna $piewaé
to w jednej chwili dotaczaja do niego niemal wszyscy. Wlaczajac w to osoby, ktore z da-
nym gatunkiem muzycznym wcale si¢ nie utozsamiaja (Dominik Stepien).

Zasadniczo aspekt nazwany przeze mnie ,,.kumulatywnym” mogtby klasyfi-

kacyjnie naleze¢ do motywacyjnego, gdyz definiuje wyszczegdlniong przez bada-
czy mediéw potrzebe ,.komunikacji i kontaktu (uzyskanie orientacji w tematach
spotecznych, co pomaga w nawigzywaniu kontaktow, lub uzyskanie zastepczego
kontaktu z innymi ludzmi); potrzebe integracji (uzyskanie poczucia stabilizacji
i posiadania wyzszego spotecznego prestizu)” [Katz, Gurevitsch, Haas, 1973 (38),
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s. 164—185]. Jednakze potraktowatam go jako odrgbny ze wzglgdu na wyekspo-
nowanie przez respondentéw konkretnych oséb, z ktérymi odbiorcy indywidualni
wspolnie wchodza w interakcje medialne. W tych przyktadach jest mowa o ,,dru-
gich osobach”, ,,znajomych”, ,,towarzyszach”, ,,wszystkich” i wprost o ,,wspolno-
$ci” takiej reaktywnosci.

Oproécz gatunkéw muzycznych w kulturze bardzo popularne sg cytaty ze znanych fil-
moéw pochodzenia polskiego, wystgpien politykoéw czy celebrytow. Wiele z nich okresla-
nych jest jako kultowe, takze mimo uptywu lat sa nadal w uzyciu. Za doskonaty przyktad
postuzy mi tytul znanej polskiej komedii pt. ,,chtopaki nie placza”, z politykow na mysl
przychodzi Lech Walgsa, a za celebryte uznam Trybsona. Wszystkie powyzsze przyktady
weszly do uzycia w mowie potocznej (Radostaw Grabarczyk); Pozostajac w tematyce
filmoéw i seriali kolejnym przyktadem ich wplywu na nasze zachowania jest cytowanie
wypowiedzi badz dialogdéw pochodzacych z ogladanych utwordw, czgsto nawet nie zdajac
sobie z tego sprawy. Po trzykrotnym obejrzeniu wszystkich sezonow serialu ,,Przyjaciele”
dialogi migdzy bohaterami zapadaja w pami¢¢, wigc zaleznie od sytuacji, a niezaleznie
ode mnie samej czgsto przytaczalam wypowiedzi uczestnikow wspomnianego wyzej te-
lewizyjnego show (Aleksandra Janiec); Drugim takim argumentem bedzie rzucenie cytat
z filmu. Takie cytaty, mozna powiedzie¢, tworza odrebny mini jezyk. Dlatego, kiedy
kto$ rzuca cytat "Hasta la vista, baby", wszyscy wiedza, ze to znaczy ,,Do zobaczenia”.
Niektorze cytaty rozémieszaja, przywotuja wspomnienia, czasem przydaja si¢ w zyciu.
Przydaja si¢, poniewaz pokazujemy swojemu otoczeniu, ze jesteSmy w temacie, rozu-
miemy terminologi¢ filmowa . Kazda cytata co$ znaczy, pehi jakie$ funkcje, przywoluje
do czego$, ma pewny kontekst. A niektorzy mowiac cytatami chcg utozsamic si¢ z bo-
haterami tych filmow. Sg takie cytaty, ktorych wyjasnianie nie jest potrzebny, bo i tak
wszyscy wiedza co to znaczy (Olesia Kotovska); Jak czesto ogladajac film widziany juz
setki razy jesteSmy w stanie recytowaé z pamigci kolejne dialogi? Bardzo czesto (Jakub
Wereszczynski); Uscislajac, mam na mysli klasyki kina, z ktorych kultowe teksty i cytaty
zagoscity w mowie potocznej jako figury retoryczne. Czgsto w sytuacjach codziennych
mozna ustysze¢ zwrot ,,Podejdz no do ptota!”, pochodzacy z polskiego filmu Sami Swoi.
Rowniez w przestrzeni publicznej polityk, Marek Borowski, zacytowat: ,,Sad sadem, ale
sprawiedliwo$¢ musi by¢ po naszej stronie” (Olaf Ziotkowski).

Przyszli dziennikarze lub wykonawcy zawodow ,,okotomedialnych” wyarty-

kutowali w swoich wypowiedziach perspektywe patrzenia na wlasng reaktywnos¢
w interakcjach medialnych z punktu widzenia sposobow cytowania. ,, Techniczna”
faseta zostata zatem ukonkretniona przyktadowo takimi okre§leniami cytowania,
jak: istniejace w mowie potocznej, niezalezne od cytujacej i tworzace odrebny
minijezyk — recytacje oraz figury retoryczne.

Bardzo czgsto gry komputerowe rowniez sg zrodlem ciekawych, przesmiewczych ale
i zapadajacych w pamig¢¢ tekstow. Przyktadem moze by¢ tytut Grand Theft Auto San
Andreas, gdzie podczas rozgrywki, jedna z postaci w grze, zegna si¢ z bohaterem cymi
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.do zobaczyska jak browar wytryska”. To powiedzenie tak bardzo mi si¢ spodobato,
ze od czasu do czasu z blizszymi znajomymi zegnam si¢ wlasnie tymi stowami (Ka-
mil Biaty); Najwigkszym zrodtem oddziatywania jest jednak Internet. Na swoj sposob
taczy wszystkie inne dostepne $rodki przekazu w jedng catos$¢ oraz dodaje mozliwosci
tworzenia amatorskich tresci. Internet jest najwickszym zbiorem tresci, ktore sa przeze
mnie nasladowane lub parodiowane. Jako pierwsza przychodzi mi do glowy wypowiedz
pewnego pana, bioracego udzial w sondzie ulicznej, kwitujacego swoja nietrzymajaca si¢
kupy wypowiedz stowami ,.taka sytuacja”, dzigki czemu bardzo czg¢sto, humorystycznie
kwituj¢ w ten sam sposob swoje wypowiedzi, nie tylko te niesktadne. Film umieszczono
w serwisie YouTube, tak samo jak kolejna rzecz, ktdra ma na mnie niewatpliwy wptyw.
Pewien youtuber prowadzi kanat o domowych naprawach swojego samochodu. Podczas
kazdego filmu padajg takie zwroty jak ,.git malina”, czy ..luksus”, kiedy po wykonanej
(czesto niechlujnej) pracy autor wyraza swoja satysfakcj¢ i zadowolenie. Sama forma
tego kanatu nie przypada mi do gustu, jednak przez zainteresowanie moich przyjaciot
i uzywane przez nich wlasnie takie stownictwo, sktonito mnie réwniez do jego uzywania.
Dzigki czemu ,,git malina” czy ,,luksus” niejednokrotnie kwitujg moje wypowiedzi, lub
sg stosowane jako synonim stowa ,,0k”. Kolejnym internetowym memem, ktory bardzo
czesto jest uzywany na potwierdzenie do$¢ dziwnych zbiegdw okolicznosci w sytuacjach
Z mojego zycia oraz zycia moich znajomych to powiedzenie ,,Przypadek? Nie sondze”
(pisownia celowo btedna). Wiekszo$¢ znajomych, z ktérymi rozmawiam uzywajac po-
szczegblnego stownictwa zna kontekst, co niejednokrotnie wywotuje usmiech na ich
twarzy (Kamil Biaty); Uzywam skrotow czy wyrazen slangowych badz tez styszg je
w wypowiedziach moich znajomych. Dobrym przyktadem tego bedg takie wyrazenia
jak: odjaniepawlié, lol badz iksde (Agnieszka Tyburcza); W dzisiejszych czasach, gdzie
dominujagcym medium jest Internet, duza role wérod mtodszego pokolenia odgrywaja tzw.
memy. Czg¢sto kreujg one nowe wyrazenia, a nawet slangi (Mateusz Lagozny); Ostatni
przyklad argumentujacy postawiong tez¢ najtatwiej zaobserwowac bedac uzytkownikiem
Internetu. Okreslenia figurujace niegdys$ wylgcznie w sieci, takie jak ,,LOL”, ktore ozna-
czalo po prostu $mieszna reakcje, zostato przemycone takze do mowy potocznej, szcze-
golnie wsrod mtodziezy (Olaf Zidtkowski); Stowa ogarnac, ogarna¢ sig, ogar, nieogar to
kolejne przyktady na to, jak duzy wptyw maja na nas media, dzigki ktorym okreslenia
te zostaty rozpowszechnione na tak ogromng skalg, ze mlodzi ludzie czgsto nie wiedza
czym mogliby je zastgpi¢. Sama wielokrotnie uzywam tego stowa, bo tak jest wygodniej
1 bardziej dobitnie moge okresli¢ pewne zachowania. Niemniej jednak uwazam, ze to
Internet byt glownym zrodtem popularyzowania tego wyrazenia i to tam nalezy szukaé
jego poczatkow (Agnieszka Rejmak); ,.Co ja pacze?” to zwrot, ktory kilka lat temu zrobit
furore wsérod internautoéw. Pierwotnie kot "Co ja pacze?" mial wyrazaé¢ zdziwienie czyta-
jacego tym, na co traci czas (np. o jakich glupotach czyta w sieci). Z czasem jednak okre-
$lenie to zostato rozbudowane do niebotycznych rozmiardéw i uzywane prawie do kazdej

czynnos$ci — ,.co ja ucze?”, ,.Co ja siedze?”, ,.Co ja rzadze?”. Jest to wedtug mnie idealny
przyktad na to jak bardzo $rodki masowego przekazu wptywajg na nasz sposob mowienia.

Jako odrebny przywotatam zbidr przyktadéw z wyeksponowanym aspektem
technicznym, w ktorym studenci ujawnili, ze wskutek recepcji komunikatow me-
dialnych, cytujac pewne kwestie, moéwia slangiem. Nazwatam go w zwigzku z tym
,slangiem medialnym”. Warto zaznaczy¢, ze wsrod przywotanych wypowiedzi
respondentéw znajdujg si¢ takie, w ktorych studenci umiescili leksemy uznane za
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,,mtodziezowe stowa roku 2017 roku” [Lazinski, 2017]: ,,iksde”, ,,LOL”, ,,0dja-
niepawlic¢”.

Kolejny argument wigze si¢ z naukg jezyka angielskiego z tekstow znanych piosenek.
Czasami nie zdaj¢ sobie sprawy jak wiele angielskich zwrotow znam tylko dzigki muzy-
ce, ktorej stucham. Jest to idealne potaczenie przyjemnego z pozytecznym (Aleksandra
Porusito); Do dnia dzisiejszego sama uzywam wyrazenia ,,No to sru”, ktore bylto hastem
w jednej z reklam dzi$ juz nieistniejacej sieci komorkowej Heyah. W 2009 roku pojawita
si¢ seria filmikéw animowanych z udziatem kota Ryska i psa Linstona. W jednym z nich
pies uczy Ryska angielskiego stowa ,,through”, ktore jest przez kota uparcie wymawiane
jako ,,sru”. Hastem Heyah stala si¢ wowczas fraza ,,No to sru”, wlasciwie niezwigzana
bezposrednio z jakimikolwiek wtasciwosciami oferty, ale za to §wietnie oddajaca uczu-
cie bezradnosci i przejscia nad czyms$ do porzadku dziennego (Magdalena Bondyra); Po
pierwsze. Na podstawie obserwacji wlasnych zachowan werbalnych moge stwierdzic,
ze czolowym przekazem medialnym wptywajacym na moje zachowania jezykowe jest
muzyka. W réznych sytuacjach, zaleznie od otoczenia, w ktérym si¢ znajduje¢, staram si¢
$piewac, z odpowiednim nat¢zeniem glosu, fragmenty stuchanych przeze mnie kompo-
zycji — od ich pojedynczych stow czy wersow, az po cale teksty. Aktualnie przyktadem na
potwierdzenie takiego zachowania jest solowy utwor gitarzysty i skrzypka japonskiego
zespotu LUNA SEA, SUGIZO, zatytutowany ,,VOICE” z go$cinnym udzialem KI'YOHA-
RU, wokalisty KUROYUME. Ze wzgledu na wrgcz magiczng lini¢ wokalng nie moge
pohamowac prob niespiewania angielsko-japonskich stow pierwszego wersu jego refrenu
brzmigcych: ,,I don’t feel your voice. Kimi no itami”, ktore nalezy rozumie¢ w nastepu-
jacy sposob: ,,Nie czuj¢ twojego glosu. Twojego bolu” (Sebastian Cholewa); Ostatnim
przyktadem sa réznego reklamy szczeg6lnie telewizyjne i1 prasowe, ktdre czgsto omawiam
ze znajomymi. Jedng z reklam, ktora szczegdlnie zapadta mi w pamigci i wywarta po-
zytywne wrazenie zaréwno na mnie jak i na moich bliskich, byta jedna ze §wiatecznych
reklam Allegro. Jej bohaterem byt dziadek, ktory aby porozumie¢ si¢ ze swojg wnuczka
postanowit rozpocza¢ nauke angielskiego. Reklama byta wzruszajaca, doskonale zreali-
zowana pod wzgledem technicznym, niebanalna, wzbudzajaca refleksje. Zadna z osob,
z ktorymi rozmawialam na jej temat nie wypowiedziata si¢ o niej pejoratywnie, a wrecz
zgadzala si¢ z moim punktem widzenia (Edyta Jagieta); Warto zauwazy¢, ze przekaz
medidw jest przesiaknigty zapozyczeniami z angielskiego, programy tworzone na wzor
amerykanskich przyczyniajg si¢ do utraty jezyka polskiego. Ale rzeczywiscie jesli ogla-
damy programy kulturalne, naukowe czy tego typu, mozemy w mniejszym stopniu pozba-
wiac si¢ jezyka ojczystego. Niestety, media majg coraz wigcej negatywnego wplywu na
jezyk. Rowniez w takich rozrywkowych programach prezenterzy postuguja si¢ slangiem,
ktoéry utrwalia si¢ w jezyku. Dzisiaj ci¢zko jest natrafi¢ na mtodych ludzi, méwigcych
wytacznie poprawna polszczyzna, bez zadnych "neologizmdéw". Bardzo popularne ostat-
nimi czasy stato si¢ postugiwanie skrotami, ktorych kolebkg jest przestrzen internetowa
oraz smsy. | tak, zamiast napisac jakze dtugie i mg¢czace "zaraz wracam" wystarczy "zw"
a wszyscy 1 tak wiedza o co chodzi. Po co wystukiwaé na klawiaturze "co u ciebie", skoro
wystarczy "CO u CB?" czy zapozyczone z angielskiego "Thx", zamiast "dzigki" (Olesia
Kotovska); Kolejny argument wiaze si¢ z nauka jezyka angielskiego z tekstow znanych
piosenek. Czasami nie zdaj¢ sobie sprawy jak wiele angielskich zwrotow znam tylko
dzigki muzyce, ktorej stucham. Jest to idealne potaczenie przyjemnego z pozytecznym
(Aleksandra Porusito).
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Bardzo interesujgca kwestig jest zauwazenie przez respondentow, ze wyraz-
ne preferowanie w mediach jezyka angielskiego wptywa na zachowania jezyko-
we czytelnikow, stuchaczy, widzow i internautoéw. Zjawisko to mozna okresli¢
jako anglicyzacj¢ mowy i pisma wskutek recepcji mediow. Odpowiedzi udzielone
podczas badania sondazowego przez studentéw mozna zatem uznac na nalezgce
do kategorii postrzegania witasnej reaktywnosci z perspektywy technicznej: typu
tekstow cytowanych.

I1.3.A.b. Jezykowe zachowania kreatywne

Za drugi duzy zbior zachowan jezykowych, ktore respondenci wymieniajg
jako skutek odbioru medidéw, mozna uzna¢ zachowania kreatywne.

I1.3.A.b.a. Dopowiadanie

W tej kategorii mieszcza si¢ akty ,,mowienia”, ktorych intencja jest powie-
dzenie (ale nie — docelowo — rozpowszechnienie) i dodanie czego$ nowego od
siebie wskutek recepcji komunikatu przejetego z mediow. Respondenci dla od-
dania tego aktu mowy wykorzystuja zwykle takie czasowniki, jak: dopowiadac,
parafrazowac.

I1.3.A.b.a.i. Aspekt techniczny

Film zatytutowany ,,Chtopaki nie ptacza” w rezyserii Olafa Lubaszenki to nastepny
przyktad przekazu medialnego wplywajacego na moje zachowania jezykowe. Produkcja
zawiera tyle kultowych kwestii, Ze nie sposob przej$¢ obok nich oboje¢tnie i je przemilczec.
W tym przypadku to dopowiadanie lub parafrazowanie zwrotoéw na réwni z bohaterem
w trakcie jej ogladania. Jedna z takich jest stynny tekst Bolca brzmiacy: ,,Coco jamboo i do
przodu!” — to moje hasto. Dobre, nie?”. Dodatkowo niektore z filmowych kwestii zdarza
mi si¢ wykorzystywaé w zyciu codziennym. Na pytanie znajomych brzmigce ,,Co tam?”’
odpowiadam zwrotem Freda: ,,A co, gazet nie czytasz?”. Mimo ze odpowiedz nie zawiera
glebszego sensu, to 1 tak bawi mnie samo jej uzycie; Czy odbieranie przekazow medialnych
skutkuje okreslonymi zachowaniami jezykowymi? Zdecydowanie tak. Za pomocg wymie-
nionych przyktadow staratem si¢ udowodnié, ze za kazdym razem mogg prowadzi¢ do innej
reakcji — §piewu, rozmowy, dopowiadania, parafrazowania, wykorzystywania filmowych
kwestii w zyciu codziennym, agresji stownej i komentarza. To wiasnie to sg jedne z nie-
licznych skutkdéw zwigzanych z moim odbiorem réznorodnych treéci (Sebastian Cholewa).

Wypowiedz t¢ zakwalifikowatam do grupy przyktadow ukazujacych aspekt
techniczny postrzegania wtasnej reakcji na przekaz medialny przez odbiorce in-
dywidualnego, poniewaz respondent najsilniej wyeksponowat sposoby dodawania
nowych tresci do medialnych, nazywajac je aktami mowy: dopowiadania, parafra-
zowania, komentowania, a takze ,,werbalnym atakiem”.
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I1.3.A.b.b. Spiewanie

Niewatpliwie zachowaniami jezykowymi o charakterze tworczym sa: $pie-
wanie/podspiewywanie/nucenie ze wzgledu na wlasny, niepowtarzany wklad wy-
konawczy odbiorcow indywidualnych w interakcjach medialnych.

I1.3.A.b.b.i. Aspekt temporalny

Pierwszg sytuacja, w ktorej reaguje werbalnie na przekaz medialny jest stuchanie ra-
dia. Najczesciej korzystam z tego medium, gdy prowadze samochod. Jesli puszczana jest
muzyka, ktorg znam i lubig to zaczynam $piewaé (Sylwia Bielak); Po drugie, stuchajac
radia i prowadzac samochodd czgsto Spiewam piosenki, ktore w nim stysze. Poza tym,
w przypadku niektorych utworow, nalezacych do gatunkdéw muzycznych, z ktérymi wcale
si¢ nie utozsamiam, a sg wpadajace w ucho, zdarza si¢, ze je nie§wiadomie podspiewuje
podczas sprzatania czy gotowania; Reklamy to oczywiscie slogany, ktore zapadaja w pa-
mie¢¢ badz tez utrwalajg si¢ w jezyku potocznym i wlasnie ta druga sytuacja odnosi si¢ do
zachowan jezykowych. Niektore hasla sa przeze mnie przytaczane w oryginalnej wersji
badz tez zmodyfikowanej, w zaleznosci od potrzeby, ze wzglgdu na ktorg ich uzytam. Do
najbardziej utkwionych w gltowie naleza: Diuzsze zycie kazdej pralki to Calgon, Ananas
wyszed! z puszki! Podobno smietang ubil (doskonale zgrywa si¢ z moimi wyczynami
kulinarnymi) czy Wigczamy niskie ceny wyspiewane przez Eweling Lisowska. Zdarzaja
si¢ tez sytuacje, ze automatycznie kiedy widze¢ dana reklam¢ od razu wypowiadam badz
wys$piewuje razem z lektorem jej slogan (Agnieszka Tyburcza); Przekazy medialne zdolne
sa wywota¢ nie tylko mowione zachowania jezykowe. Zdarzaja si¢ rowniez te $piewane.
Chwytliwe piosenki i dzingle ustyszane w reklamach telewizyjnych, potrafia sktoni¢ nas
do $piewania lub nucenia ich w réznych sytuacjach. Trafnym obrazem takiej sytuacji
byta emitowana do znudzenia reklama firmy Media Expert. ,,Wtaczamy niskie ceny”
w wykonaniu piosenkarki Eweliny Lisowskiej na state zagoscito w repertuarze piosenek

nuconych podczas sprzatania lub jazdy samochodem (Olaf Ziotkowski).

Dwie wypowiedzi potwierdzajace, ze czasem wchodzenia w interakcje me-
dialne jest pora podrézowania samochodem. W drugim, przywotanym tu przy-
ktadzie, zostalo poswiadczone zjawisko reaktywnosci w sprze¢zeniu zwrotnym
z nadawcg medialnych w czasie wykonywania rdéwniez czynnoS$ci sprzatania. In-
teresujace jest rowniez to, co znalazto potwierdzenie w kolejnej egzemplifikacji
temporalnej perspektywy ogladu przez studentke wtasnej roli w interakcji.

Jako czwarte potwierdzenie mojej tezy przytocze przyklad ostatnio ogladanego filmu
pt. Harry Potter i Komnata Tajemnic. Podczas ogladania filmu zauwazytam, ze nuce
muzyke, ktora leci w tle toczacej si¢ akcji (Kinga Wronowska).

Dokumentuje ona mianowicie nowe zjawisko, ktore polega na uznaniu in-
nych mediéw oprocz radia za media towarzyszace. W czasie odbioru reklam czy
filméw dochodzi do wykonywania innych czynnosci, takich jak w cytowanych



128 IIL Praktyka badan sondazowych nad recepcja mediow i edukacja medialng

przyktadach $piewanie (a nawet sprzatanie), bedace reakcja na recepcje komuni-
katow masowych.

Po czwarte, zdarza mi si¢ $piewac. Jesli wpadnie mi ucho jaka$ melodia, nuce ja albo
pospiewuj¢. Do dzi nie jestem w stanie normalnie powiedzie¢ ,,dluzsze zycie kazdej
pralki to Calgon™ ani ,,Gozdzikowa przypomina...”, zawsze to $piewam (Angelika Ku-
backa); Rowniez §wietnym przyktadem moga by¢ puszczane piosenki, w radiu, czy tele-
wizji. Kazdy z nas ma swoj jaki$ ulubiony zespol, wokaliste, czy rodzaj muzyki. Nie raz
zdarza sie, ze podczas jakich$ zwyktych czynnosci lubimy sobie pospiewac (najczgsciej
w samotnosci) jakie$ ulubione hity. Nie raz zdarza si¢ rozmawia¢ w grupie znajomych
o upodobaniach np. o ostatniej ptycie zespotu, ktoérego sa fanami (Pawel Suchodolski).

Patrzac na swoja interaktywnosc¢ z perspektywy czasowej, studenci zauwazyli
sporadycznos$¢ czynnos$ci $piewania jako efektu odbioru przekazow medialnych.

Nie sposob poming¢ faktu, ze stuchajac radia w ucho wpada mnostwo piosenek. Wiek-
szo$¢ z nich, to piosenki, ktore podobaja mi sig, stucham i $piewam je pdzniej przez wiele
dni, miesi¢cy, a nawet lat (Maria Flont); Kolejnym rownie popularnym zachowaniem jest

nucenie” ustyszanych wczesniej melodii. Nasz mozg rejestruje czesto styszane lub orygi-
nalne fragmenty danego utworu. Nastgpnie odtwarza je poprzez §piewanie lub charaktery-
styczne nucenie przy wykonywaniu jakiej§ czynnosci. Pierwszym tego typu przyktadem,
jaki przyszed! mi na mys$l jest fragment z popularnej reklamy firmy Calgon ,,Dtuzsze
zycie kazdej pralki to Calgon”. Mowiac to zdanie, nie jestem w stanie pozby¢ si¢ cha-
rakterystycznego rytmu towarzyszacemu tej reklamie. Kolejnym przyktadem moze by¢
poczatkowa piosenka z najpopularniejszego polskiego serialu ,,M jak mito§¢”. Mimo, ze
cze$¢ z nas nie oglada go, to z pewnoscia kazdy z nas zanucitby jg poproszony o to (Nina
Furtak); Nastgpnym przyktadem jest to, iz czgsto styszac w radio nowa piosenke dziele
si¢ z nig ze znajomymi, ktdrzy posiadaja podobny do mnie gust muzyczny. Zazwyczaj
przekazuj¢ wiadomo$¢ o nowym znalezisku za posrednictwem Facebooka. Wysytam link
z dopiskiem ,,Patrz, jaka §wietna piosenke ostatnio styszatam”. Utworem, ktorym niedaw-
no podzielitam si¢ z mojg przyjaciolkg byt ,,Powstanie — Damian SyjonFam”. Tematem
naszej rozmowy stat si¢ rowniez tekst piosenki oraz teledysk. Nie ukrywam, ze kawatek,
ktory szczegblnie wpadnie mi w ucho jest przeze mnie stuchany i §piewany kilka razy
dziennie (Edyta Jagieta); Wiele przekazéw medialnych, jak chociazby znana piosenka
ustyszana w radiu, wplywaja na nasze zachowania jezykowe. Rano wybierajac si¢ do
pracy, czy szkoty, mozemy ustysze¢ jakis utwor i Spiewac go przez caly dzien, ,,zarazajac”
innych dookota nas (Paulina Kusal); Muzyka jest czyms, co kazdy z nas lubi. Ma to do
siebie, ze jest chwytliwa i czgsto dana piosenka ,,nie chce si¢ od nas odczepic¢”, chodzi
nam po glowie, nieustannie jag nucimy (Wiktoria Janiszewska); Piosenki szybko wpadaja
w ucho, po czym bywa i tak, ze nawet miesigcami badz latami nuc¢ dany utwoér (Kon-
stancja Ligienza); Pierwszy z nich dotyczy reklam telewizyjnych, a doktadniej piosenek
w nich zawartych. Nie ma chyba osoby, ktora ogladajac reklam¢ sklepu Media Expert,
nie zanuci stow” ,,Media Expert- wlgczamy niskie ceny” do charakterystycznej, tatwej
do powtdrzenia melodii. Jestem w gronie tych 0sob i $piewam ilekroé ujrze na ekranie
telewizora zotto-czarne logo sklepu ze sprzetem RTV i AGD. Dotyczy to (niestety) wielu
innych reklam, w ktérych wystepuja $Spiewne aranzacje. Nie sposob oduczy¢ si¢ nawyku
nucenia czgsto nic nieznaczacych testow (Aleksandra Porusito).
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Powyzszy zestaw licznych przyktadow potwierdza wielokrotno$¢ reagowania
$piewem wskutek uczestnictwa w interakcjach medialnych przez odbiorcoéw in-
dywidualnych. Takie zachowania wokalno-tekstowe moga zosta¢ odebrane przez
nadawcoéw medialnych, ze wzgledu wlasnie na ich aspekt powtarzalnosci w czasie,
jako przejaw ,,wiernosci” recepcyjnej i moga zosta¢ odkodowane oraz zinterpre-
towane w postaci statej liczby interlokutorow.

I1.3.A.b.b.i.i. Aspekt motywacyjny

Innym potwierdzeniem tezy przeze mnie przytoczonej jest §piew piosenki, ktorg
ustyszatam w Pierwszym Programie Polskiego Radia kilka miesi¢cy temu. Byt to utwor
Marleny Drozdowskiej pt.: ,,Rados$¢ o poranku”. Piosenka jest niesamowicie melodyjna
i szybko_..wpada w ucho”. Przez kilka dni nucitam ja pod nosem w kazdej wolnej chwili,
mialam wrazenie ze tekst ,,siedzi w mojej gtowie”. Od pazdziernika utwor ten codziennie
rano budzi mnie, gdy rozbrzmiewa budzik telefonu. Zdecydowanie przyjemniej wstaje
si¢ z piosenka, ktorej pierwsze nuty pozytywnie nastrajaja, nawet kiedy za oknem jest
ciemno, wietrznie i bardzo zimno (Magdalena Filipek).

Dla studentki, ktorej wypowiedz zostata zacytowana, motywem zainicjowa-
nia przez nig sprze¢zenia zwrotnego w postaci Spiewu wobec nadawcy medialnego
jest to, ze 6w nadawca zaspokaja jej odbiorczg potrzebe estetyczna.

Najczestszg reakcja jakg u siebie obserwuje, gdy stucham radia to wspolne §piewanie
razem z odbiornikiem radiowym. Najcze$ciej ma to miejsce popotudniami, gdy przygo-
towuj¢ obiad. By milej spedzi¢ ten czas w oczekiwaniu na positek, wigczam radio by
szybciej uptywal mi czas. W przypadku ustyszenia piosenki, ktéra znam i ja lubig przy-
faczam si¢ i $piewam do tej piosenki. Tak bylo rowniez dzi$ podczas przygotowywania
obiadu. Wiaczytam stacje VOX FM, ktora wigkszosci kojarzy si¢ z piosenkami disco
polo. Lubig t¢ stacje, poniewaz muzyka jest rytmiczna i poprawia nastroj. Wigkszos¢ pio-
senek z tej stacji to piosenki anglojezyczne, znane nam hity rowniez z dziecinstwa. Dzi$
podczas piosenki ,,Kocham si¢ w tobie” kroitam warzywa i §piewatam by mito spedzi¢
czas 1 poprawi¢ sobie humor (Justyna Okon); Kolejnym zachowaniem jezykowym, ktore
wykonujemy zaré6wno w sposob swiadomy jak i nieSwiadomy jest $piewanie piosenek
ustyszanych w danym medium. Media towarzyszace takie jak radio, czasem odbieramy
przymusowo np. jadac autobusem do pracy. Nie jeden raz zdarzyto sie, ze kierowca stu-
cha muzyki nie do konca odpowiadajacej naszym gustom. Modlimy si¢ by z autobusu
wysigs¢ i zapomniec, jak brzmialy ,.,twoje oczy zielone”, wysiadamy i.. nie zapominamy.
Czesto muzyka nie tylko leci w naszych glowach ale nawet wydobywa si¢ z naszych ust
w nie$wiadomym pods$piewywaniu. Nie mozemy jednak powiedzie¢, ze kazdorazowe
$piewanie przez nas przypadkowo ustyszanej piosenki jest nieswiadome. Czgsto sami
wlgczamy kanaty muzyczne, Zeby pospiewac razem z wykonawcami i cho¢ przez chwile

poczu¢ si¢ jak prawdziwe gwiazdy domowego rock and rolla (Anna Pawelczyk).

,,Lubi¢” czy ,,poczuc si¢ jak gwiazda...” to leksem i zwrot bedgce no$nikami
znaczeh nazw stanow emocjonalnych, motywujacych do reakcji $piewem na odebra-
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ny z mediéw komunikat masowy. Nadawcy, spelniajacy tego typu potrzeby swoich
odbiorcow, moga zazwyczaj liczy¢ na utrzymanie stuchalnosci, gdyz zapewniaja
sobie w ten sposob reaktywnos¢ recepcyjna w kolejnych interakcjach medialnych.

Kolejng z reakc;ji jest nucenie melodii z reklam. Reklamy poza swoja marketingowa
funkcja, pelnia rolg ,,rozpraszacza’ naszej uwagi. Najczestszym przypadkiem jest moment,
gdy zaczynamy nuci¢ piosenke z najmniej lubianej reklamy. Osobiscie nie przepadam za
reklamg ciastek marki Oreo, jednakze piosenka przyczepita si¢ do mnie do tego stopnia,
ze gdy stysze ja w telewizji, natychmiast zaczynam ja $piewac. Chwilg pdézniej, mowie do
siebie jak bardzo jej nie lubi¢ i dorzucam kilka negatywnych epitetow. Jednakze, jest to
silniejsze ode mnie. Spiewanie nie zawsze jest negatywna reakcja na obejrzany materiat.
Do dzi$ pamigtam piosenke z reklamy o kukurydzy Bonduelle badz reklamy gum do zucia
Maoam. Pomimo tego, ze od ich emisji uptyngto ponad 10 lat, mam do nich sentyment
i §piewanie ich bardziej sprawia mi przyjemnosc¢ niz zto§¢ (Aleksandra Florek); Kolejnym
argumentem przemawiajacym za tym, ze media skfaniaja nas do zachowan jezykowych,
jest dos¢ codzienna sytuacja, a mianowicie $§piewanie piosenki, tuz po tym jak ustyszeli-
$my ja w radiu lub w trakcie jej trwania. Przekaz medialny jakim jest piosenka, zwlaszcza
taka, ktorej stowa znamy i do tego taka, ktora wrecz uwielbiamy, sprawia, ze nie jestesSmy
w stanie powstrzymac si¢ od zanucenia chociaz jednego fragmentu tekstu lub muzyki. Wy-
daje mi si¢, ze w wigkszosci jest to silniejsze od nas. Poza tym, co w tym zlego, ze §piewa-
my. To tylko oznaka tego, ze jesteSmy szczgsliwi (Aleksandra Pepiak); Mozna zauwazy¢,
ze na kazdym kroku jesteSmy poddawani wptywom medidéw i zostajemy zmuszeni do
zareagowania w jaki$ sposob na ich przekaz. Robimy to za pomoca pokazywania emocji,
zwrotow stownych czy pod$wiadomych zachowan t. j nucenie (Nina Furtak).

Media zapewniajg takze potrzeby emocjonalne, co znalazto potwierdzenie
w wypowiedziach zacytowanych respondentek. Wskazujac na motywy wilasnych
reaktywnosci $piewaczych na przekazy od nadawcow medialnych, trzy studentki
przyjety perspektywe motywacji emotywne;.

Piosenki z reklam stajg si¢ czesto bardziej popularne niz sam reklamowany produkt
czy ustuga. Zakorzeniaja si¢ w naszej pamieci i kolejnym zachowaniem jezykowym,
bedacym skutkiem odbierania przekazéw medialnych, jest §piewanie, nucenie przez od-
biorcow piosenek zawartych w tychze przekazach (Wiktoria Janiszewska); Nie tylko
powtarzanie ustyszanych fraz w r6znych sytuacjach mozna zaliczy¢ do wptywu, jaki
przekazy medialne na mnie wywierajg. Bardzo szeroka dziedzing tych przekazow jest
muzyka, a to oznacza, ze ona takze ksztaltuje pod tym wzgledem odbiorcow. Jej wpltyw
objawia si¢ przede wszystkim na nuceniu i §piewaniu piosenek, ktore szczeg6lnie za-
padna mi w pamigé. Im bardziej spodoba mi si¢ dany utwor, tym czgsciej go stucham,
a wigc mimowolnie ucze si¢ jego tekstu na pamig¢. Dotyczy to gtownie wykonawcow,
ktorych szczegodlnie lubi¢ — przede wszystkim Lany del Rey, The Neighbourhood, The
Weeknd itd. Latwo zapadajg w pamigé takze utwory melodyjne, z prostym tekstem; one
takze czesto ,,siedzg w glowie” dos¢ dlugo — szczegdlnie muzyka taneczna i disco-polo.
Zapamietywanie tekstow utworow ma wielkg zalete, zwtaszcza, jesli dotyczy utworow
obcojezycznych — przyczynia si¢ w znacznym stopniu do uczenia si¢ jezykéw w przy-
jemny i nienachalny sposéb (Aleksandra Przytocka); Ostatnim argumentem jest reak-
cja na piosenki. Kiedy wiaczamy radio i styszymy nasz ulubiony utwor to zazwyczaj
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zaczynamy S$piewac razem z wokalistg. Jest to naturalne zachowanie, szczegdlnie dla
0s0b ktére interesuja si¢ muzyka i $piewem (Paulina Swist); Pigtym juz przyktadem jest
stuchanie piosenki w radiu. W ostatnim tygodniu podczas porannego stuchania radia
typowe zachowanie medialne wobec tego medium. Doktadnie chodzi tu o piosenke Ada-
ma Lamberta ,,Whataya want from me”, ktorg bardzo dobrze znam. Zaczetam $piewac
razem z wokalista. Poniewaz znam tekst piosenki na pamig¢ zakonczytam te czynno$é
dopiero po zakonczeniu utworu (Kinga Wronowska); Podsumowujac, przekazy medialne
towarzysza nam praktycznie na kazdym kroku, bez ustanku znajdujemy si¢ w przestrzeni
mediéw. Nie ma wigc mozliwos$ci, by nie wywotywaty zadnych zachowan jezykowych.
Zwykta rozmowa, nucenie piosenki, rozwazania na temat filmow czy seriali — to tylko ich
matla czgs¢. Wszystko to ksztalttuje nasz obraz §wiata, postrzeganie réznorakich zagadnien
(Patrycja Czech); Niektore produkcje maja tak charakterystyczng Sciezke dzwigkows, ze
zapada nam ona w pamige¢. [ tak czg¢sto widuje ludzi nucacych sobie charakterystyczne
czotowki seriali jak np. Gra o Tron, czy tez soundtracki z filmow (Dominik Stepien).

Chyba bardziej skutkiem niz motywem reagowania odbiorcow indywidual-

nych $piewaniem w interakcjach medialnych jest to, ze nadawcy medialni spet-
niaja recepcyjng potrzebe kognitywna. W zaprezentowanym zbiorze przyktadow
uwidocznit si¢ najbardziej motyw opanowania pamigciowego tekstow utworow

muzycznych.

I1.3.A.b.b.i.i.i. Aspekt lokatywny

W swoim zyciu takze postuguje si¢ hastami pojawiajacymi si¢ w reklamach, odspie-
wuje pod prysznicem ,hity lata” grane w RMF FM, a do swojego chtopaka zwracam si¢
niczym Matgosia Rozenek do Radostawa Majdana w jednym z popularnych programow
o celebrytach; Mowiac o wplywie przekazow medialnych na moje uzycie jezyka nie moge
nie wspomnie¢ o $piewaniu piosenek ustyszanych w radio, takich jak stynne ,,Despacito”
czy ,,Po co” $§piewane przez Kayah, ktore nucitam przez dhugi czas gdy tylko znalaztam
sie sama w pomieszczeniu. Z racji, ze uwielbiam jezyk hiszpanski, a $§piewanie po hisz-
pansku to jedna z moich ulubionych czynnosci. Prawie kazdy utwor latino lecacy w radio
zapada mi w pami¢¢ na bardzo dlugo. Ale nie tylko utwory ustyszane w radio towarzysza
mi kazdego dnia. Ostatnio w pami¢¢ zapadta mi reklama firmy Lenovo, w ktorej uzyto
piosenki w jezyku hiszpanskim, ktora pod$piewuj¢ razem z mojg siostra ,,Chiquita Meji-
canica...” (Kamila Birunt); Po pierwsze, zauwazam wptyw przekazywanych informacji
na moje zachowanie podczas transmisji sportowych. Sport jest najbardziej emocjonu-
jaca dziedzing zycia. Wiele razy podczas ogladania meczu zwlaszcza w gronie rodziny
czy przyjaciol, komentuje¢ wszystkie zachowania na boisku. Sama réwniez czujg si¢ tak,
jakbym byla na hali, co mozZna zauwazy¢ poprzez to, ze trzymam kciuki, unoszg rece
w gescie triumfu, kiedy wygrywa moja druzyna, nuce pod nosem przyspiewki kibicow;
Chyba najbardziej popularnym przyktadem zachowania, ktére determinuja przekazy me-
dialne, jest nucenie tatwo wpadajacych w ucho tekstow piosenek. Nie wazne czy pocho-
dza z programow muzycznych, z seriali, filmow czy chociazby transmisji siatkarskiego
meczu. Wazne, ze zapadaja w pamiec i nie cheg si¢, kolokwialnie méwiac, odczepic¢ od
cztowieka. Kilkakrotnie tapatam si¢ na pod$piewywaniu rytmicznego tekstu w miejscu
publicznym, np. w autobusie, co zwykle nie zwraca uwagi otoczenia, ale sg sytuacje, ze
ludzie zaczynaja podejrzanie patrze¢ (Marta Chlebicka); Kolejna sprawa, jaka porusze
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wigze si¢ z muzyka, jakag shuchamy. Czgsto wstuchujac si¢ w ulubione piosenki zdarza
nam si¢ udawac, ze $piewamy razem z wykonawcg lub nucimy piosenki juz po ich wy-
stluchaniu, wczuwajac si¢ w melodi¢. Takie sytuacje czg¢sto maja miejsce w domu, ale
réwniez w drodze, np. samochodem. Najczesciej wtedy, kiedy nikt nam nie przeszkadza.
Nierzadko zdarza mi si¢ robi¢ to osobiscie. Stuchajac ulubionych utworéw czesto $pie-
wam razem z wykonawcg lub je nuce (Magdalena Dothan).

W odpowiedzi na zadane pytanie studenci w swoich tekstach zwrocili uwage
na miejsca wlasnych reaktywnosci odbiorczych w interakcjach medialnych. Jak
wida¢ w przytoczeniach, $piewali oni na przyklad: ,,pod prysznicem”, ,,w pomiesz-
czeniu”, ,,w miejscu publicznym, np. w autobusie”, ,,w domu”, w samochodzie.

Jest to bardzo interesujacy zbior wypowiedzi dokumentujacy takze, ze wcho-
dzenie przez odbiorcow indywidualnych w interakcje z nadawcami medialnymi
moze by¢ zar6wno natychmiastowe, jak i odroczone.

I1.3.A.b.b.i.i.i.i. Aspekt kumulatywny

W gronie znajomych, ktorzy tak samo jak ja interesuja si¢ motoryzacja, przypadt nam
do gustu motoryzacyjny serial, wzorowany na serii komiksow typu manga - Initial D.
Otworzyto to przed nami nowe horyzonty dzigki czemu, do okreslenia konkretnych mo-
deli aut uzywamy stownictwa zapozyczonego z serialu. I tak Mitsubishi Lancer Evolution
stat si¢ ,,LanEvo”, Toyota Trueno AE86 ,,Hacziroku”, a Nissan Skyline GTR (ze wzglgdu
na charakterystyczne zmigkczanie angielskiego akcentu w jezyku japonskim) ,,Dzi-ti-ar”.
Zainteresowata mnie rowniez muzyka, ktora stuzy w produkcji jako linia melodyczna
wielu scen. Chodzi mianowicie o, tzw. ,,eurobeat”. Caly serial wcigga tak mocno, ze nie
sposob nie polubic¢ tego gatunku muzycznego. Co wigcej, przypadt on do gustu nie tylko
mi, ale rOwniez moim znajomym. Dzi¢ki temu nie tylko stuchamy tej muzyki (czg¢sto
razem nucgc i $piewajgc) ale rowniez opisujemy sytuacje zyciowe tytutami piosenek
(Kamil Biaty); A jako ostatni przyktad postuzg mi wilasnie piosenki, ktorych teoretycznie
nie znamy. Doskonale pokazuje to wptyw radia i muzyki w nich granej. Popularne radia
zazwyczaj puszczajg aktualne nowosci i hity. Duza czestotliwos$¢ powtarzania tych utwo-
row przektada si¢ na to, ze czasami mimowolnie zapami¢tujemy teksty tych piosenek.
I kiedy na jakie$ imprezie kto$ zaczyna $piewac to w jednej chwili dotgczaja do niego
niemal wszyscy. Wlaczajac w to osoby, ktore z danym gatunkiem muzycznym wcale si¢
nie utozsamiaja (Dominik Stepien); Wychowatem si¢ w rodzinie, gdzie gazety, radio,
czy telewizja sg wszechobecne, a czytanie ksigzek i ogladanie filmoéw stanowi pewien
nieroztgczny rytuat rodzinnych spotkan. Mozna powiedzie¢, ze jestem zar6wno obserwa-
torem jak i uczestnikiem sytuacji, w ktorych przekazy medialne skutkujg zachowaniami
jezykowymi. Wspdlne $piewanie piosenek, czy cytowanie ulubionych dialogdw z filmow,
ktore we wspolnym gronie uznawane sg za klasyke, to wrecz naturalne odruchy, ktore
nie sg czyms$ obcym dla naszego spoteczenstwa. Nikogo nie dziwi znajomo$¢ refrenu
piosenki z lat osiemdziesiatych, czy cytowanie stynnego juz ,,Panie Turek koncz pan ten
mecz!” (Jan Wroblewski).
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Studenci potwierdzili swoimi wypowiedziami, ze ich reaktywno$¢ $piewa-
cza czesto ulega ,,uwspolnieniu” z innymi osobami, co moze czgsto oznaczaé po-
wszechno$¢ interakceji z danymi nadawcami medialnymi, przesytajacymi okreslone
przekazy swoim odbiorcom.

Po pierwsze. Na podstawie obserwacji wlasnych zachowan werbalnych moge stwier-
dzi¢, ze czotowym przekazem medialnym wptywajacym na moje zachowania jezykowe
jest muzyka. W réznych sytuacjach, zaleznie od otoczenia, w ktorym si¢ znajduje, staram
si¢ $§piewad, z odpowiednim natgzeniem glosu, fragmenty stuchanych przeze mnie kom-
pozycji — od ich pojedynczych stow czy wersow, az po cate teksty. Aktualnie przyktadem
na potwierdzenie takiego zachowania jest solowy utwor gitarzysty i skrzypka japon-
skiego zespotu LUNA SEA, SUGIZO, zatytutowany ,,VOICE” z goscinnym udziatem
KIYOHARU, wokalisty KUROYUME. Ze wzgledu na wrecz magiczng lini¢ wokalng
nie mog¢ pohamowac prob niespiewania angielsko-japonskich slow pierwszego wersu
jego refrenu brzmiacych: ,,I don’t feel your voice. Kimi no itami”, ktére nalezy rozumie¢
W nastgpujacy sposob: ,,Nie czuje twojego glosu. Twojego bolu”; Czy odbieranie przeka-
zo6w medialnych skutkuje okreslonymi zachowaniami jezykowymi? Zdecydowanie tak.
Za pomoca wymienionych przyktadow staratem si¢ udowodnié, ze za kazdym razem
moga prowadzi¢ do innej reakcji — §piewu, rozmowy, dopowiadania, parafrazowania,
wykorzystywania filmowych kwestii w zyciu codziennym, agresji stownej i komentarza
(Sebastian Cholewa); Nastepnym przyktadem potwierdzajacym to, ze przekazy wptywaja
na zachowania jezykowe jest §piewanie fragmentow ulubionych piosenek. Wybrane utwo-
ry, ktore sg regularnie prezentowane przez stacje radiowe, towarzyszq mi w codziennych
zadaniach domowych. Zdarza si¢, ze powtarzam wybrane fragmenty piosenek podczas
jazdy samochodem. Ze wzglgdu na réznorodnos¢ tekstow, w tym refrenéw do wielu co-
dziennych sytuacji moge dopasowaé odpowiedni krotki fragment. Cytowanie nie zawsze
jest doktadnym powtarzaniem stow. Czgsto z powodu niezapami¢tania catych zdan, do-
daj¢ wymyslone przeze mnie stowa, a takze mieszam tekst réznych utwordéw (Aleksandra
Koszyk); Pierwszy z nich dotyczy reklam telewizyjnych, a doktadniej piosenek w nich
zawartych. Nie ma chyba osoby, ktora ogladajac reklamg sklepu Media Expert, nie zanuci
stow” ,,Media Expert- wiaczamy niskie ceny” do charakterystycznej, tatwej do powto-
rzenia melodii. Jestem w gronie tych 0sob i §piewam ilekro¢ ujrz¢ na ekranie telewizora
z0tto-czarne logo sklepu ze sprzetem RTV i1 AGD. Dotyczy to (niestety) wielu innych
reklam, w ktorych wystepuja Spiewne aranzacje. Nie sposob oduczy¢ si¢ nawyku nucenia
czesto nic nieznaczacych testow; Jednak nie wszystkie teksty zagranicznych piosenek sa
dla ludzi zrozumiate. W takich wypadkach dochodzi najczesciej do swego rodzaju remi-
xu, nowej wersji tekstu. Dlatego tez styszac refren piosenki Carrapicho — ,,Tic Tic Tac”,

zawsze Spiewam ,,Maciej poczul tampon”, doskonale wiedzac, ze w oryginale nie ma to
nic wspdlnego z tymi stowami (Aleksandra Porusito).

Sposréd wypowiedzi studentow mozna bylo wybra¢ liczne przyktady do-
kumentujace perspektywe techniczng ich reaktywnosci interakcyjnej w postaci
spiewu. Okreslali sposob swojego Spiewania jako ,,z odpowiednim natezeniem
glosu”, ,,dodaje wymyslone przeze mnie stowa, a takze mieszam tekst r6znych
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utworow” czy ,,doskonale wiedzac, ze w oryginale nie ma to nic wspolnego
z tymi stowami”.

W jezyku reklam zostajg zupetnie pomini¢te zasady grzecznosciowe. Jezyk jest tu
bardzo wazny,poniewaz od formy jezykowej czesto zalezy, czy w ogdle zareagujemy.
Reklama ma wzbudzi¢ zainteresowanie. Nie ulega watpliwosci, ze moze jej w tym po-
moc atrakcyjna forma jezykowa, szczegdlnie nieporadna, potoczna forma sloganu moze
wywotaé zainteresowanie, jak chociazby slogan reklamujacy sie¢ sklepéw Media Markt
»Rzniemy ceny az mito”. I ten jezyk reklam uksztalca pewne struktury jezykowe . Czy
zauwyzali$cie, ze czgsto si¢ zdaza to, ze naspiewujecie jakie$ piosenki z reklam, ciggle
ta czy inna $piewanka siedzi w glowie i1 tym samym w matym stopniu formuje jezyk,
wypowiedzi, poniewaz my§limy w taki sposob, jaki jest wygodny tworcom tych rektam
(Olesia Kotovska).

Powyzszy przyktad, dokumentujacy zwrocenie uwagi na aspekt techniczny
reakcji $piewem na recepcje przekazow medialnych przez odbiorce indywidual-
nego, zamies$citam osobno, poniewaz w catosci dotyczy kwestii formalnych (tech-
nicznych) ksztattu tego rodzaju komunikatu w interakcji medialne;.

I1.3.A.c. Jezykowe zachowania afektywne

Wielu studentdéw, opowiadajac o swoich reakcjach na przekaz medialny, mo-
wilo o silnych emocjach, ktére wyrazaja si¢ werbalnie. T¢ grupe mozna nazwac
zachowaniami afektywnymi.

I1.3.A.c.a. Krzyczenie

Pierwszg podgrupa sg zachowania jezykowe okreslane przez respondentow
leksemem ,,krzycze¢”, ktore dzigki temu zakwalifikowatam jako realizacje takiego
wlasnie aktu mowy.

I1.3.A.c.b.i. Aspekt temporalny

Po piate, niekiedy zwracam si¢ bezposrednio do autora przekazu, np. czytajac tekst
o prekariacie mamroczg ,,a co ty mozesz o tym wiedziec...”, a podczas czytania wywiadu
Grzegorza Sroczynskiego z Henryka Bochniarz co jaki$ czas pokrzykiwatam ,,co ona
sobie wyobraza? Trzymac¢ ludzi cale zycie na $mieciowkach?!”. Robie tak jednak tylko
w sytuacji, gdy przekaz wywola u mnie silne emocje (Angelika Kubacka).

W niniejszym przyktadzie respondentka ujawnila czas wtasnej reaktywnosci
w interakcji medialnej. Pod wptywem czytania pokrzykiwata ,,co jaki$ czas”.

Drugim przyktadem wplywania przekazow medialnych na moje zachowania jezykowe
sg sytuacje, w ktorych ogladam mecz. Podczas rozgrywek w pitke nozng zdarza mi sie
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krzyczeé¢ do telewizora ,,nie podawaj mu!”, ,,Po co mu podajesz? Przeciez on nie umie
gra¢!”, a gdy padnie bramka dla druzyny, ktorej kibicuje zawsze piszcze¢, podskaku-
je i krzycze ,Jeeeeeeeest”. Natomiast, gdy ,,moja” druzyna traci gola rowniez krzycze,
jednak czg¢sto sa to brzydkie stowa. Wyrazam stownie swoje emocje (Sylwia Bielak);
Pierwszym przyktadem, ktory udowadnia teze, jest granie na komputerze w ulubiong gre.
Cze$¢ z ludzi od czasu do czasu wykonuje takg czynno$¢. Nie od dzisiaj wiadomo, ze
samo granie w gry juz samo w sobie wzbudza wielkie emocje. Kiedy zdarzy si¢ taka sytu-
acja, z ktorej nie jest si¢ zadowolonym w grze, wtedy zaczyna si¢ uaktywnia¢ zachowanie
jezykowe takie jak krzyczenie, a nawet przeklinanie. Niejednokrotnie osobiscie padtam
ofiarg takiego zachowania grajac w ,,Wiedzmina 3”,gdzie najcze¢sciej byto to obwinianie
samej gry, ze jest np. za trudna lub wrog, z ktorym walczytam nie dawat mi szansy na
pokonanie go: ,,Nigdy tego nie zrobi¢!” lub ,,To jest za trudne!” (Magdalena Dothan).

Dwie studentki, analizujac wlasne reakcje odbiorczo-nadawcze w interak-
cjach medialnych, stwierdzily, ze wchodza w rolg odbiorczyn indywidualnych
sporadycznie.

Kolejnym argumentem na poparcie postawionej przeze mnie tezy sa zachowania jg-
zykowe towarzyszace ludziom przy ogladaniu horroréw, czy innych ekranizacji, ktérym
towarzyszy strach. Odbiorcy czgsto podchodza bardzo emocjonalnie przy odbiorze takich
produkcji. Utozsamiajg si¢ z postaciami badz nieswiadomie, w ludzkim odruchu, prébujg
ich uchroni¢ przed niebezpieczenstwem. Przyktadem takiego zachowania jest reakcja
widza na dziatania bohatera, ktoremu ewidentnie grozi niebezpieczenstwo o czym wie
widz, ale nie bohater. Aby go ostrzec czesto krzyczy si¢ do ekranu ,,Nie wchodz tam!
Zostan” itp. Ludzie uwielbiajg filmy i seriale. Ogladaja je czesto godzinami po§wigcajac
caty swdj wolny czas. Kazdy ma jakas swoja ulubiong ekranizacje, do ktorej lubi wracaé
(Wiktoria Janiszewska); Warto rowniez zauwazy¢, ze doskonatym przyktadem sg filmy,
szczegolnie horrory. Wydaj¢ mi si¢, Zze kazdy z nas niejednokrotnie moéwi lub nawet
krzyczy do jednego z bohaterow w stylu ,, Nie wchodz tam!” Tub ,, Uwazaj!”. Pomimo
tego, iz zdajemy sobie sprawe, ze krzyczymy do ekranu to nasze emocje biorg gore nad
rozumem, gdyz chcemy pomoc albo uratowac¢ aktora przed zagrozeniem. Tego rodzaju
komentowanie scen moze swiadczy¢ o zainteresowaniu lub kompletnym zazenowaniu
tym, co w danym momencie ogladamy (Mateusz Lagozny).

W tych przyktadach natomiast dwoje studentow potwierdzito wielokrotno$é¢
swojego uczestnictwa w interakcjach medialnych krzykiem, dzigeki uzyciu okre-
slen: ,,czesto” i ,,niejednokrotnie”, oznaczajacych powtarzalnos¢ takich reaktyw-
nosci w czasie.

I1.3.A.c.b.i.i. Aspekt motywacyjny

Pierwszym przyktadem zachowania jezykowego spowodowanego przekazem medial-
nym jest ogladanie meczu. Jako kibic siatkdwki ogladam $rednio 2-3 mecze tygodniowo.
Ostatnie spotkanie pomi¢dzy Diatec Trentino, a Cucine Lube Civitanova pokazato wiele
zachowan werbalnych z mojej strony. Na poczatek krytykowanie zawodnikow po nie-
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udanej akcji. Mowienie co bylo Zle, co powinien dany siatkarz poprawi¢ w swojej grze.
Kolejny przyktad to krzyk po spektakularnej akcji (Kinga Wronowska).

Krzyk jako reakcja na odebrany przekaz masowy, tak jak w wyzej zacyto-
wanej wypowiedzi, moze by¢ motywowany spetnieniem przez nadawce medial-
nego odbiorczej potrzeby estetycznej. Tego typu reakcje recepcyjne moga zostaé
odczytane przez nadawcow medialnych jako gwarancje kolejnych uczestnictw
odbiorcow indywidualnych w interakcjach z podobnym komunikatem medialnym.

Po pierwsze, zauwazam wpltyw przekazywanych informacji na moje zachowanie pod-
czas transmisji sportowych. Sport jest najbardziej emocjonujacg dziedzing zycia. Wiele
razy podczas ogladania meczu zwlaszcza w gronie rodziny czy przyjaciot, komentuje
wszystkie zachowania na boisku. Sama réowniez czuje¢ si¢ tak, jakbym byta na hali, co
mozna zauwazy¢ poprzez to, ze trzymam kciuki, unosze¢ rece w gescie triumfu, kiedy
wygrywa moja druzyna, nucg¢ pod nosem przyspiewki kibicow. Jest to moment, w ktorym
utozsamiam si¢ z zawodnikami swojego zespotu i wspoélnie z nimi przezywam mecz,
jakby od niego miata zaleze¢ moja przysztos¢. A jako przyktad moge podaé chociazby
¢wierc¢finalowy pojedynek w rozgrywkach o Puchar Polski migdzy druzyng ONICO War-
szawa a Jastrzebskim Weglem. Ogladajac go przed telewizorem krzyczatam do telewizo-
ra, klaskalam i nieustannie dodawatam wiele motywujacych stow. A kiedy wygrata moja
druzyna niemal ptakatam ze szczgécia, zwlaszcza, ze pojedynek byt bardzo emocjonujacy
i do samego konca nie byto wiadomo, ktora z druzyn zwycigzy (Marta Chlebicka);

Ostatnig z reakcji, o jakiej chcialabym powiedziec, jest zywe reagowanie na progra-
my badz mecze sportowe. Zawsze temu towarzysza okrzyki podniecenia, szczgsécia po
wygranej albo rozzalenia po przegranym meczu. ROwnie mocno reagujemy na programy
rozrywkowe. Cieszymy si¢, gdy nasz faworyt dojdzie do finatu, ale czasem smucimy,
gdy mu nie wyszedl wystep, badz nie wygrat. Ja lubie wszelkiego rodzaju wydarze-
nia sportowe oraz programy rozrywkowe o tematyce muzycznej, kulinarnej, badz takiej
gdzie wystepuja dzieci. Zawsze mam faworytow od samego poczatku, ktorym kibicuje
i za ktorych trzymam kciuki. Czasami si¢ to zmienia, w zaleznosci od tego, kto mnie
zaskoczy, a kto rozczaruje. Jednakze reakcje pozostajg niezmienne (Aleksandra Florek);
Tresci, ktore ogladamy 1 to jak je odbieramy moze mie¢ skutki w zachowaniach wer-
balnych nie tylko w przysztosci, gdy przywotujemy sobie sceny z obejrzanego filmu,
lecz réwniez podczas samego seansu. Chyba kazdy z nas przynajmniej raz w zyciu miat
do czynienia z ogladaniem horroru. Pomijajac kwestie zastaniania oczu poduszka, czy
otulania si¢ kocem w celu zmniejszenia czyhajacego na nas zagrozenia ze strony ekranu
telewizora, mozna wspomnie¢ 0 naszym nieznaczacym wplywie na pomoc bohaterom
filmu grozy. Oczywiscie zdaj¢ sobie sprawe z tego, ze moje krzyki: ,,Nie idz tam!”, czy
»Za tymi drzwiami stoi potwor!” nie uratuja postaci przed niebezpieczenstwem. Mimo to
przezywam histori¢ razem z bohaterami filmu, weczuwajac si¢ w ich sytuacje (Aleksandra
Janiec); Czgsto bywa tak, ze gdy ogladamy film, ktéry wywotuje w nas ogromne emocje,
rowniez zaczynamy rozmawiac z telewizorem. I tutaj o przyktad juz nie trudno. Naj-
prostszym jest horror, w ktorym jak to zwykle bywa, gtdéwny bohater idzie gdzies, gdzie
wiadomo, ze co$ mu si¢ stanie, a my probujac go ochroni¢, krzyczymy ,,nie idz tam!”
(Aleksandra Pepiak); Podczas ogladania horroru odbiorca jest przyzwyczajony, ze ciagle
budowane napigcie musi w koncu znalez¢ swoje ujscie. Dlatego tez tak czgsto pojawia
si¢ che¢¢ powiedzenia ,,nie idz tam!” bohaterowi, ktory samotnie zmierza w glab ciemne-
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go korytarza. Jest to naturalna reakcja, bowiem odbiorca doskonale wie, kto czai si¢ na
koncu tej mrocznej wedrowki. Jak na dobry horror przystato — krzyk, krew, wnetrznosci
i dluga, bolesna $mier¢. Najlepiej pokazana z kilku uje¢, tak, by jak najlepiej uchwycié
agoni¢ w oczach bohatera (Jakub Wereszczynski).

Nie bez przyczyny krzyczenie, jako akt mowy z klasy jezykowych zachowan
afektywnych, bywa motywowane spetnianiem przez nadawce medialnego odbior-
czych potrzeb emocjonalnych. Uwidocznity to przywotane przyktady wypowiedzi,
w ktorych respondenci wskazali na uczucia jako przyczyny lub skutki ich reakcji
na przestane przez nadawcow tresci w interakcjach medialnych.

Kolejnym zachowaniem jezykowym, ktory bardzo tatwo jest zaobserwowaé w do-
mowym otoczeniu jest reakcja na projekcje filmowe czy transmisje sportowe. Mysle,
ze kazdy z nas przynajmniej raz w zyciu do§wiadczat lub sam krzyczat razem z komen-
tatorami sportowymi stlowo ,,gol” podczas ogladania meczu wybranej druzyny; Innym
zachowaniem jezykowym jest zwracanie si¢ bezposrednio do postaci, np. w horrorach,
gdzie krzyczymy, by nie szli w ciemny korytarz, bo wiemy, ze co$ tam na nich czeka
(Pawet Suchodolski).

Powyzsza wypowiedz udokumentowata, ze rowniez zaspokajanie przez
nadawce medialnego potrzeby kognitywnej swojego odbiorcy indywidualnego
moze skutkowac reakcjg krzykiem owego odbiorcy w sprze¢zeniu zwrotnym.

I1.3.A.c.b.ii.i. Aspekt kumulatywny

Pierwszym z przyktadéw wplywu na nasz jezyk przekazoéw prezentowanych za pomo-
ca mediow jest kibicowanie polskim skoczkom w trakcie zawodéw w Pucharze Swiata,
bo przeciez Kamil Stoch nie wygra zawodow jesli razem ze swoim tatg nie bede krzycze¢
do telewizora ,,Le¢, Kamil le¢!!!”. Hasto to zago$cito w moim domu jeszcze za czasow
Adama Malysza gdy to Wtodzimierz Szaranowicz po raz pierwszy krzyczat tak podczas
komentowania zawodoéw w odniesieniu do naszego mistrza skokow (Kamila Birunt).

Respondentka poswiadczyta swoja odpowiedzig na zadane pytanie, ze wlasny
krzyk w interakcji medialnej mozna postrzegac z perspektywy wiaczenia w nig innej
osoby. W tym przypadku studentka napisata, ze krzyczy wspoélnie ,,ze swoim tatg”.

I1.3.A.c.a.iiii. Aspekt techniczny

Kolejnym zachowaniem jezykowym potwierdzajacym zalozong przeze mnie tezg, jest
dyskusja ze znajomymi na temat Wielkiej Orkiestry Swigtecznej Pomocy. Jedna z kole-
zanek, pochwalita si¢ wérod znajomych oczekujacych na zajecia przed sala, iz oglada-
ta w niedziele finat Wielkiej Orkiestry Swigtecznej Pomocy i pokaz sztucznych ogni,
ktory wedtug niej wygladat przepigknie. Wsrdd studentow padto wiele komentarzy na
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temat Wielkiej Orkiestry Swigtecznej Pomocy, zarowno pozytywnych jak i negatywnych.
Znajomi dyskutowali na temat istoty tego przedsigwzigcia, wymieniali migdzy sobg ko-
mentarze na temat puszczania sztucznych ogni, podkreslajac tego bezsensownosc¢, inni
wykrzykiwali komentarze oskarzajace Jerzego Owsiaka o kradziez zebranych pienig-
dzy, niektorzy skandowali nazwisko gtownego organizatora, poréwnujac go do zwierzat,
czasem padaly nawet przeklenstwa. Jest to przyktad ukazujacy jak rézne zachowania
jezykowe moga pojawié si¢ po obejrzeniu czy ustyszeniu konkretnego przekazu medial-
nego (Magdalena Filipek); Zachowan jezykowych bedacych wptywem na oddziatywania
mediow jest duzo wigcej. Do tego grona mozemy zaliczy¢ protesty z wykrzykiwanymi
hastami i wiele innych reakcji na to co przeczytamy, obejrzymy, wystuchamy (Anna
Pawelczyk).

W ukazanych przyktadach wypowiedzi uwidocznit si¢ aspekt techniczny wi-
dzenia wilasnych reakcji w interakcjach medialnych. Studentki ukazaty sposoby
swoich artykulacji krzyku: ,,wykrzykiwane komentarze”, ,,protesty z wykrzyki-
wanymi hastami”.

I1.3.A.c.b. Wulgaryzowanie

Innymi leksemami i zwrotami nazywajacymi wypowiedzi emocjonalne sa:
przeklinac / kla¢ / uzywac¢ wulgaryzmow / uzywac agresji stownej. Ze wzgledu na
to, ze uzyli ich respondenci w odpowiedziach na zadane pytanie, przyjetam ogolng
nazwe w klasyfikacji dla aktow mowy tego typu: ,,wulgaryzowanie”.

I1.3.A.c.b.i. Aspekt temporalny

Szkoda mi czasu na zajmowanie si¢ rzeczami, ktore nic nie wnosza do mojego jezyka.
,Polubienie” czego$ sprawia, ze moje zachowania jezykowe ulegaja poprawie, poniewaz
lajkuje tylko to, co na to zastuguje. Dobra literatura, artykut czy felieton, a nawet publicy-
styczny material video, wptywaja pozytywnie na moja mowe. Czytajac wartosciowe tresci
nie uzywam przeklenstw, ktore czasem zdarza mi si¢ wypowiedzie¢ (Maciej Kozyrski).

Student napisal, ze sporadycznie uzywa przeklenstw, chociaz niejednoznacz-
nie wyjasnil, ze stanowia one jego reakcje na odebrane komunikaty medialne.
Trudno zatem uzna¢ t¢ wypowiedz za §wiadectwo wchodzenia przezen takimi
stowami w interakcje medialne.

Pierwszym przyktadem, ktoéry udowadnia teze, jest granie na komputerze w ulubiong
gre. Czes$¢ z ludzi od czasu do czasu wykonuje taka czynno$é. Nie od dzisiaj wiadomo, ze
samo granie w gry juz samo w sobie wzbudza wielkie emocje. Kiedy zdarzy si¢ taka sytu-
acja, z ktorej nie jest si¢ zadowolonym w grze, wtedy zaczyna si¢ uaktywnia¢ zachowanie
jezykowe takie jak krzyczenie, a nawet przeklinanie. Niejednokrotnie osobiscie padtam
ofiarg takiego zachowania grajac w ,,Wiedzmina 3”,gdzie najcze¢sciej bylo to obwinianie
samej gry, ze jest np. za trudna lub wrog, z ktérym walczylam nie dawat mi szansy na
pokonanie go: ,,Nigdy tego nie zrobi¢!” lub ,,To jest za trudne!” (Magdalena Dothan).
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Powyzszym przyktadem informatorka udowodnita wielokrotnos¢ wtasne;j
reaktywnos$ci w postaci wulgaryzmow, wypowiadanych podczas uczestnictwa
w konkretnej grze cyfrowej. Mozna zatem wywnioskowac, ze przy odkodowy-
waniu i interpretowaniu takiego zachowania odbiorcy indywidualnego nadawca
medialny bedzie je odczytywat jako pewng obecno$¢ owego odbiorcy w kolejnych
interakcjach.

Przekazy medialne w duzej mierze wplywajg takze na uzycie jezyka i wyznaczanie
granic jego wulgarnosci. Z reguly uwaza si¢, ze stowa padajace w serwisach informacyj-
nych, czy tez programach publicystycznych nie beda uwazane za obrazliwe czy brutalne.
W ten sposdb spoteczenstwo na co dzien w relacjach interpersonalnych uzywa jezyka
oraz stow ktore ustyszato w telewizji, istnieje bowiem prze$wiadczenie, ze jezyk uzy-
wany po drugiej stronie ekranu, jest tym jezykiem wlasciwym, tym ktérym nalezy si¢
postugiwaé. Dopiero za$ w gronie znajomych oraz najblizszych ludzie pozwalaja sobie
na zmiang sposobu mowienia, co takze czg¢sto wigze si¢ z jego ogromng brutalizacjg
werbalng (Jakub Wereszczynski).

Wypowiedz ta dokumentuje zjawisko codzienno$ci uzywania wulgaryzmow
werbalizowanych wskutek odbioru przekazow medialnych. Ta perspektywa po-
strzegania reaktywnos$ci — moim zdaniem — jednak nie prowadzi do wnioskoéw
o odkodowaniu czy zinterpretowaniu tego typu zachowan mownych jako zapowie-
dzi utrzymania statej liczby interlokutoréw badz jej zwigkszenia przez nadawce
medialnego.

IL.3.A.c.b.i.i. Aspekt motywacyjny

Przekazy medialne wywierajg wptyw na odbiorcow pod bardzo wieloma wzgledami.
Wplywaja na ksztattowanie si¢ ich opinii na rozne tematy, sposob myslenia, poglady, za-
interesowania, zachowanie i wiele innych. Nic wigc dziwnego, ze s czynnikami, od kto-
rych zalezg reakcje werbalne i sposdb wypowiadania si¢. Niejednokrotnie mozna tatwo
wywnioskowac po czyich$ zachowaniach werbalnych, jakiego rodzaju przekazy medialne
preferuje (np. ubogie stownictwo, czgste stosowanie wulgaryzmoéw wigze si¢ na ogot
z mato ambitnymi przekazami, ktore wybiera dany odbiorca) (Aleksandra Przytocka).

Studentka w powyzszym tek$cie nie uwzglednita konkretnego aspektu mo-
tywacyjnego reagowania na komunikat masowy wulgaryzowaniem, ale po§wiad-
czyla branie go pod uwage w sposob ogodlny.

Szczegoblnie dzieci z bajek czerpia duzo informacji i wiedzy, dzigki nim rozwijaja
rowniez swoj zasob stownictwa. Kazde nowe stowo jest w lot zapamigtywane i chetnie
uzywane. Tutaj jednak lezy pewne zagrozenie. Nie wszystkie bajki sg tak naprawdg kiero-
wane do dzieci, postacie moga poshugiwac si¢ jezykiem zdecydowanie nieodpowiednim,
uzywac¢ wulgaryzmow i niewybrednych gestow (Olesia Kotovska).




140 IIL Praktyka badan sondazowych nad recepcja mediow i edukacja medialng

Bajki filmowe, bo o takim gatunku prawdopodobnie napisala respondentka,
z zasady majg uczy¢ i bawi¢. Studentka zwrocita uwagg na to, ze pelnia w zwiaz-
ku z tym funkcje zaspokajania potrzeb kognitywnych i ludycznych, tymczasem
wskutek ich odbioru dzieci wypowiadajg wulgaryzmy. Okreslita zatem reaktyw-
nos¢ odbiorcow indywidualnych z perspektywy motywacyjnej, wskazujac skutek

recepcyjny.

Znajomi dyskutowali na temat istoty tego przedsigwzigcia, wymieniali mi¢dzy sobg
komentarze na temat puszczania sztucznych ogni, podkreslajac tego bezsensownos¢, inni
wykrzykiwali komentarze oskarzajace Jerzego Owsiaka o kradziez zebranych pienigdzy,
niektorzy skandowali nazwisko gtownego organizatora, porownujac go do zwierzat, cza-
sem padaty nawet przeklenstwa. Jest to przyktad ukazujacy jak rozne zachowania jezy-
kowe moga pojawi¢ si¢ po obejrzeniu czy ustyszeniu konkretnego przekazu medialnego
(Magdalena Filipek); Wiele 0sob reaguje bardziej agresywnie niz inni na obejrzany prze-
kaz medialny. Dlatego druga reakcja moga by¢ przeklenstwa. Zawsze, gdy przetaczam na
serwis z wiadomoS$ciami 1 wystucham pierwszych informacji dotyczacych polityki, klng
pod nosem, ,,co si¢ w tym kraju dzieje”. Frustruje mnie ogladanie wieczornych newsow,
nawet, gdy nikogo nie ma w domu, zaczynam mowic na glos i mniej cenzuralnie wyrazaé¢
dezaprobat¢ na otaczajacg mnie rzeczywisto$¢ (Aleksandra Florek); Zastanawiam si¢ czy
to z racji wieku, czy od zawsze tak byto, ale mtodziez wedtug mnie stata si¢ bardzo wul-
garna. Jak zostato wskazane powyzej Internet ma bardzo duzy udziat w zmianach jakie
obecnie zachodzg w jezyku. I tutaj rowniez dopatrywat bym si¢ przyczyny wulgaryzacji
jezyka. Brak jakiejkolwiek kontroli nad tresciami do ktorych dostep maja najmtodsi,
wszechobecny hejt, trolling i brak restrykcji, powoduje przekazywanie takich tresci. Nie-
jednokrotnie zdarzato mi si¢ stysze¢ w autobusie dzieciaki, ktore nie przebierajac w sto-
wach wyzywaja si¢ od najgorszych, nie zwracajgc uwagi ze sa w miejscu publicznym.
Dodac¢ do tego rowniez mozna trend do$¢ niepokojacy i szeroko komentowany w me-
diach. Mowa o marginalizowaniu roli kobiet, ktora rowniez taczy si¢ z wulgaryzacja.
W wielu miejscach w telewizji jak i Internecie zauwazy¢ mozna przedmiotowy stosunek
do kobiet, ktory przenosi si¢ na zwyczaje jezykowe. Nowa stowa mogg by¢ nosnikiem
bardzo wielu emocji, doktadnie tak samo jak wulgaryzmy, ktore rowniez sg bardzo silne
semantycznie (Radostaw Grabarczyk); Z kolei ta sama kwestia ogladania filmow i progra-
mow telewizyjnych moze mie¢ takze negatywny skutek na nasze zachowanie, zwlaszcza
jezykowe. Kiedy w telewizji spotykamy si¢ z wulgaryzmami, jak np. w programie ,,Ku-
chenne rewolucje” prowadzonym przez Magde Gessler, ktora nie szczedzi na tego typu
wyrazeniach, mozemy mie¢ powazny problem ze znalezieniem granicy miedzy jezykiem
grzecznosciowym a wulgaryzmem. To samo dotyczy filméw ukazujgcych akty przemocy
i agresji, zwlaszcza stownej, gdyz mlody czltowiek, podatny na wplywy i poszukujacy
wzorca moralnego, bez wahania moze potraktowac takie zachowanie czy tez wyrazanie
za wlasciwe. Dlatego wazna jest cenzura w telewizji, ktora niestety, ale coraz cze¢sciej
zanika. A stad juz krdtka droga do tego, by ustyszeé od przystowiowej starszej pani, ze
jest sie niewychowanym albo Ze taka jest dzisiejsza mlodziez. Zyjemy przekonaniem, ze
skoro mowi si¢ tak w telewizji — to znaczy, ze jest to dozwolone (Aleksandra Pe¢piak).

Najliczniej reprezentowany zbidr przyktadow reakcji na przekazy medial-
ne za pomocg wulgaryzmoéw ukazuje, ze respondenci postrzegali t¢ reaktywno$¢
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glownie w aspekcie motywacyjnym, a konkretnie zaspokajania przez nadawcow
medialnych w interakcjach potrzeby kognitywnej swoich odbiorcéw indywidu-
alnych. To wlasnie ze wzgledu na tre§¢ wiadomosci, informacji, che¢ przyjmo-
wania nauk 1 wzorcow, studenci, i osoby przez nich opisywane, wchodzili w role
nadawcow indywidualnych w komunikatach, ktére mogtyby by¢ odebrane przez
nadawcoéw medialnych jako wyraz zainteresowania i aprobaty, a w rezultacie jako
utrzymanie si¢ ,,odbiorczo$ci” na stalym poziomie.

I1.3.A.c.b.i.i.i. Aspekt lokatywny

Jako dziennikarz cenie sobie tzw. Feedback, czyli reakcje odbiorcy na komunikat.
Oczywiscie wolg, gdy czytelnik przesle do naszej redakcji list, w ktorym zawrze swoje
przemyslenia i opini¢ na temat danego artykutu, jednak stojac w kolejce do kasy przy
ktorej lezy wezorajsze wydanie gazet, stysze jak kto$ na widok nagldéwka mojego au-
torstwa siarczys$cie przeklnie, czy parsknie §miechem, wyrazajgc tym samym pogarde
jaka odczuwa wobec danego koncernu medialnego. To tez przyktad na to, ze przekazy
medialne skutkujg nie zawsze pozytywnymi, ale jednak zachowaniami jezykowymi (Jan
Wréblewski).

Powyzsza wypowiedz jest niezwykle interesujaca, poniewaz jej autorem jest
student, wykonujacy juz zawod dziennikarski. W tekscie wystapit wigc w roli
nadawcy medialnego, ktory mial okazje zaobserwowac i bezposrednio ustysze¢
reakcje na swoj przekaz jednego z odbiorcow indywidualnych. Student 6w migdzy
innymi uwzglednit w odpowiedzi na zadane w badaniu pytanie aspekt lokatywny
reakcji czytelnika gazety, w ktorej zamieszczony zostatl artykut jego autorstwa.
Odbiorca indywidualny uzyt wulgaryzmu, przeczytawszy nagtéwek artykutu,
a wydarzyto si¢ to w kolejce do kasy.

Wzigcie pod uwage owego aspektu umiejscowienia reakcji moze pozwoli¢
nadawcom medialnym na ,,wyjscie” do odbiorcéw indywidulanych, bezposredni
odbidr ich reakcji, a w rezultacie zamienienie si¢ miejscami nadawczo-odbiorczy-
mi i w koncu doprowadzenie do przejscia interakcji medialnej w interpersonalna.

Po pierwsze dzigki fatwemu dostgpowi do technologii rozpowszechniajg si¢ wulga-
ryzmy. Medium ktore odgrywa znaczaca rolg, szczeg6lnie w zyciu mtodziezy jest Inter-
net. Jego rozwoj doprowadzit do powstania spoteczenstwa obywatelskiego, gdzie petni-
my funkcje zardwno nadawcy, jak i odbiorcy. Utatwiajg nam to w duzej mierze media
spolecznosciowe, takie jak Facebook, czy Twitter. Mozemy si¢ tam podzieli¢ naszymi
spostrzezeniami na dowolny temat. Wyrazamy wtlasne opinie, bez zadnej kontroli czy
cenzury. Czegsto w poczuciu anonimowos$ci uzywamy roéznego rodzaju wulgaryzmow,
aby wyrazi¢ swoje negatywne emocje. To powszechne zjawisko wsrod mtodziezy, ktora
za takie zachowanie, nie ponosi odpowiedzialno$ci. Podatni na wptyw innych nastolatko-
wie, przenoszg uzyte w mediach stownictwo, do swojego zycia codziennego. Skutkuje to
agresja w stosunku do réwiesnikdw, nauczycieli oraz rodzicow. Mtodzi ludzie nie zdaja
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sobie sprawy z faktu, iz postepuja niestosownie i nasladuja pewne zachowania ukazane
w Internecie (Matgorzata Tutka).

Zacytowana studentka wymienita rowniez miejsca reaktywnos$ci wulgary-
zmami, wskazujac na media spolecznosciowe, ktore, nota bene, rd6wniez polegaja
na bezposredniej komunikacji interakcyjnej nadawcow medialnych z odbiorcami
indywidualnymi; w takich relacjach takze si¢ staja oni nadawcami medialnymi,
komunikujgcymi za pomocg obecnosci w medium — Internecie.

IL.3.A.c.b.i.i.i.i. Aspekt techniczny

W tym przypadku byly to, na szcze¢$cie, kontrolowane wybuchy agresji w formie wul-
garyzmow skierowanych do monitora z réznym natezeniem glosu i tempem ich wymo-
wy (Sebastian Cholewa); Nastepnym argumentem jest mowienie na gtos o tym co si¢
dzieje na ekranie . Kazdy przekaz medialny wywiera na nas,odbiorcow, jakies emocje,
badz to pozytywne lub negatywne. Niektorzy w sposob agresywny komentuja to co si¢
leci w internecie lub telewizji (Olesia Kotovska); Hejt, hejter, hejtow¢ — to spolszczona
wersja stowa hate, ktore oznacza nienawidzi¢. To przejaw dzialania w Internecie, ktore
wyraza si¢ ztoScig, agresjg i nienawiscig. Jest to kolejny wyraz, ktéry w mojej ocenie
jest naduzywany zaro6wno przeze mnie jak i osoby medialne. Korzystajac z tego stowa
sugerujemy, ze ten, ktorego wypowiedz nam si¢ nie podoba, nienawidzi, i ze to, co mowi,
mowi z nienawisci. | jest to najczesciej naduzycie, bo nawet chamska wypowiedz nie daje
nam prawa do zarzucania jej autorowi nienawisci. Pamietajmy, Zze konstruktywna krytyka
to nie hejt (Agnieszka Rejmak).

Powyzsze wypowiedzi dokumentuja perspektywe technicznego postrzega-
nia wulgaryzowania w interakcjach medialnych przez odbiorcow indywidualnych,
ktorzy okreslali sposoby swoich werbalizacji jako na przyktad: ,,z roznym natg-
zeniem glosu i tempem ich wymowy”, ,,w sposob agresywny komentuja”, ,,hejt”.

I1.3.A.d. Jezykowe zachowania mediumiczne

Zupetnie inng grupg sg zachowania jezykowe z leksemami oznaczajacymi,
najogolniej méwiac, akty mowy wypowiadane z intencja ,,przesytania” komuni-
katu dalej, czyli zachowania mediumiczne.

I1.3.A.d.a. Opowiadanie

W zbiorze tym mozna odnalez¢ potwierdzenia wypowiadania, wskutek od-
bioru komunikatow masowych, takich aktéw mowy, jak: opowiadanie / przekazy-
wanie / komentowanie / polecanie (zachwalanie).
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I1.3.A.d.a.i. Aspekt temporalny

Pierwszg sytuacja, w ktorej reaguje werbalnie na przekaz medialny jest stuchanie ra-
dia. Najczesciej korzystam z tego medium, gdy prowadzg samochod. Jesli puszczana jest
muzyka, ktorg znam i lubi¢ to zaczynam $piewac. Czgsto zdarza mi si¢ rowniez komen-
towac¢ informacje podawane przez radio, w szczegolnosci dotyczace korkéw na drogach.
Gdy ustysze, ze na trasie, ktorag bede jecha¢ sg duze korki mowi¢ wtedy na gtos ,.,jeju,
moglam pojechac tamtedy” albo ,, nie no, nie wierzg”. Jesli jestem w dtugiej trasie i mam
okazje przez dtuzszy czas postuchac radia, to czgsto komentuje zachowanie ludzi, ktorzy
dzwonig i biorg udziat w konkursach radiowych. Nie sa to czasami mite komentarze,
zdarza mi si¢ powiedzie¢, ze kto$ jest ,,idiotg”, z czego nie jestem dumna (Sylwia Bielak).

Studentka udokumentowata, odpowiedzia na zadane pytanie, sporadyczno$¢
czasowg inicjowanych przez siebie sprz¢zen zwrotnych (w postaci komentowania)
z nadawcag medialnym, uwzgledniajac miedzy innymi aspekt temporalny swojej
reaktywnosci w interakcji medialne;.

Sport jest najbardziej emocjonujacg dziedzing zycia. Wiele razy podczas ogladania
meczu zwlaszcza w gronie rodziny czy przyjaciol, komentuj¢ wszystkie zachowania na
boisku (Marta Chlebicka).

W odroznieniu od poprzedniej, ta informatorka poswiadczyta wielokrotnosé
zachodzenia w czasie zdarzen komentowania przez nig tresci medialnych.

Wezmy przyktad wchodzacego od tego roku bezptatnego przejazdu komunikacja
miejska dla uczniow szkot podstawowych i gimnazjow w Lublinie. W takim przypadku
nawet osoby, ktore na co dzien nie komentuja ani nie powtarzaja ustyszanych w telewizji
czy w radio wiadomosci, ale ktore stanowia grupe docelowa danej ustawy, beda o niej
rozmawiac. Pochwalg si¢ sgsiadce, ze wigcej pienigdzy bedzie im zostawac w portfelu,
powiedzg dziecku, Ze od stycznia nie musi kasowac biletu w autobusie czy wreszcie
przekazg t¢ informacj¢ dalej, innym zainteresowanym osobom. Przekazy medialne w ta-
kich sytuacjach rozchodzg si¢ jak echo i maja charakter ciagly. Sg przekazywane niczym
plotki od jednej osoby do drugiej. Takie zachowania jezykowe, na koncu ,,tancucha in-
formacyjnego” sktaniaja do zglebienia wiedzy na dany, przekazywany temat. Ponownie
w mediach (Anna Pawelczyk).

Powyzszy tekst jest bardzo interesujacy, gdyz obrazuje typ interakcji medial-
nej, w ktorej odbiorcy indywidualni wchodza w interakcje indywidualne w celu
przekazania informacji masowej, pozyskanej w interakcji medialnej. Studentka
napisata, ze ,,rozchodzg si¢ jak echo i majg charakter ciggly” w perspektywie cza-
sowej, a to z kolei moze prowadzi¢ do pozyskania przez nadawce medialnego
kolejnych odbiorcow indywidualnych.
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I1.3.A.d.a.i.i. Aspekt motywacyjny

Nie sposob pomingé faktu, ze stuchajgc radia w ucho wpada mnostwo piosenek. Wiek-
szo$¢ z nich, to piosenki, ktore podobaja mi si¢, stucham i §piewam je pdzniej przez
wiele dni, miesiecy, a nawet lat. Zdarzaja si¢ jednak i takie, ktore zwracaja moja uwage
swoim $miesznym, czasami wrecz glupim tekstem. Pdzniej stucham tej piosenki razem
z przyjaciotmi, lub opowiadam im o niej i zaczynamy dyskusje¢ o tym dlaczego takie
piosenki powstaja i o tym jak zmienita si¢ muzyka przy ktdorej bawili lub relaksowali si¢
nasi rodzice, a przy ktorej teraz bawi si¢ nasze pokolenie (Maria Flont).

Motywem do wcielenia si¢ w rolg interlokutora w interakcji medialnej przez

odbiorce indywidualnego moze by¢ to, ze nadawca medialny spetnia jego potrze-
by estetyczne. Poswiadczeniem owego zjawiska jest stwierdzenie respondentki,
ze opowiada o piosence, ktora jej si¢ podobata, rozpowszechniajac w ten sposob
komunikat medialny.

Kolejnym przyktadem do$¢ typowym przynajmniej dla mnie jest sytuacja, gdy ogla-
dam film, ktdry jest cyklicznie puszczany w telewizji na przyktad Kevin sam w domu.
Gdy fabuta staje si¢ emocjonujgca i trzymajaca w napieciu, potrafi¢ w sposob dos¢ zywy
komentowac poczynania bohaterow a przy tym oddziatywac¢ na osoby, ktore siedzg obok
mnie (Alicja Szczepaniuk); Zapewne nie tylko ja, ale tez wigkszo$¢ osob w formie roz-
rywki lub nauki wlacza Internet i odpala réznego rodzaju filmiki na YouTube lub innych
stronach. Biorgc pod uwagg rozrywke to - ogladanie filméw nie wymagajacych skupienia
si¢ 1 myslenia. Czesto znajomi podsytaja mi bezposrednio w wiadomosci prywatnej lub
wstawiajg na tablice swoich profili na portalach spotecznosciowych aby poleci¢ innym
(Konstancja Ligienza).

Przyktad powyzszy ukazuje, ze spetnianie potrzeb ludycznych w interakcji

medialnej moze zachgci¢ odbiorcg indywidualnego do wzigcia w niej udziatu.

Najczesciej zaczynajac zdanie od ,,A styszatas co dzi§ byto wiadomosciach...” mogg
prowadzi¢ satysfakcjonujacg konwersacje na przyktad z mama lub z siostrg. Opowiadam
im dzigki temu o moich emocjach zwigzanych z danym przekazem a takze wzajemnie
dowiadujemy si¢ o swoich stanowiskach w danym temacie (Jolanta Piotrowska); Nastep-
nym argumentem jest moéwienie na gtos o tym co si¢ dzieje na ekranie . Kazdy przekaz
medialny wywiera na nas,odbiorcow, jakies emocje, badz to pozytywne lub negatywne.
Niektorzy w sposob agresywny komentuja to co si¢ leci w internecie lub telewizji (Olesia
Kotovska); Warto rowniez zauwazy¢, ze doskonatym przyktadem sa filmy, szczegdlnie
horrory.Wydaj¢ mi si¢, ze kazdy z nas niejednokrotnie mowi lub nawet krzyczy do jednego
z bohateréw w stylu ,, Nie wchodz tam!” lub ,, Uwazaj!”. Pomimo tego, iz zdajemy sobie
sprawe, ze krzyczymy do ekranu to nasze emocje biorg gore nad rozumem, gdyz chcemy
pomoc albo uratowac aktora przed zagrozeniem. Tego rodzaju komentowanie scen moze
$wiadczy¢ o zainteresowaniu lub kompletnym zazenowaniu tym, co w danym momencie
ogladamy (Mateusz Lagozny); Kampania spoleczna ,,In Real Life #BeStrong” to trzeci
przyktad przekazu medialnego, ktory zrobit na mnie ogromne wrazenie. Szukajac przy-
ktadow kampanii spotecznych na zajgcia natrafitam na ten wtasnie eksperyment. Akcja
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spoteczna porusza temat wulgaryzmow w sieci. Zatrudniono aktorow, ktorych zadaniem
bylo odegranie scenek, w ktorych obrazliwie komentowali np. ich wyglad, pochodzenie
czy orientacje seksualna. Zawarte w eksperymencie wyzwiska byty zapozyczone z komen-
tarzy umieszczonych w Internecie przez hejterow. Kampania ta stata si¢ tematem do roz-
wazania na zaj¢ciach. Kazdy z obecnych na sali dzielit si¢ swoimi odczuciami i emocjami,
ktore towarzyszyty nam podczas ogladania danego przekazu (Justyna Makos); Ogladajac
dzisiejsza prognoze pogody na programie TVN24, gdzie zapowiedziano niskie tempera-
tury, skomentowatam t¢ informacj¢ stowami nacechowanymi negatywnie, zawierajagcymi
zal i rozczarowanie. Kazdy odebrany przez nas przekaz medialny w wigkszosci przypad-
kow skutkuje okre§lonymi zachowaniami jezykowymi. Niezaleznie od tego czy bedziemy
chcieli skomentowa¢ dany przekaz medialny w pozytywnym lub negatywnym skutkiem
jezykowym zawsze to zrobimy. Chcac przedstawi¢ swoje stanowisko w danej sprawie lub
podzieli¢ si¢ z innymi konkretng informacja. Jednak odbiorca przekazu medialnego musi
posiada¢ umiejetnos¢ styszenia i stuchania by potrafic w pelni zrozumieé¢ dany przekaz
i go skomentowac¢ (Justyna Okon); Kolejnym przyktadem jest film ,,Pearl Harbor” — ame-
rykanski melodramat wojenny, ktéry miatam okazj¢ obejrze¢ w ten weekend. Podczas
ogladania komentowaliSmy wraz z chtopakiem bieg akcji, fenomenalnie zrealizowane
efekty specjalnie, zdarzato nam si¢ rowniez mowic¢ do bohateréw ,,nie, nie rob tego”. Film
wzruszyt mnie do tez, w mocny sposdb wptynat na moje emocje i bez watpienia na dtugi
czas pozostanie w mojej glowie. Jednoglosnie koniec seansu podsumowalismy stowami
,Jak dobrze, ze nie przyszto nam zy¢ w tamtych czasach”. Z przyjemnoscia przy najblizej
okazji polece ten film moim znajomym (Edyta Jagieta).

Ten stosunkowo obszerny zbior tekstow poswiadcza perspektywe motywa-

cyjng reaktywnosci mediumicznej odbiorcow indywidualnych w interakcjach me-
dialnych, gdyz respondenci podniesli w swoich wypowiedziach kwesti¢ spetniania
ich potrzeb emocjonalnych dzigki przekazom medialnym, co spowodowato aktyw-
no$¢ recepcyjno-nadawcza.

Wspolnie ze znajomymi §ledzimy programy zwigzane z medycyng. Podczas spotkan
opowiadamy o tym czego dowiedzieliSmy si¢ z medidéw na temat nowych osiagnie¢ lub
ciekawostek (Aleksandra Koszyk); Po trzecie, ogladajac réznego rodzaju filmy, seriale
czy innego rodzaju programy, ktore przedstawiaja interesujace mnie tresci badz rowniez
kontrowersyjne, poruszam te tematy w gronie rodzinny czy tez przyjaciot. Odzwierciedla
to niedawna rozmowa, w ktorej opowiadatam wspotlokatorce o obejrzanym serialu. Byto
to 13 powodow (Agnieszka Tyburcza); Jezyka uzywamy na co dzien i w kazdej sytuacji.
W koncu to, zdaniem wielu, ze umiemy $wiadomie postugiwac si¢ kodami jezykowymi
odroznia nas od gatunkoéw zwierzecych. Nie inaczej jest, gdy odbieramy przekazy me-
dialne. Obejrzane wiadomosci przewaznie sktaniaja nas do rozméw na tematy, ktére byly
w danym wydaniu poruszane. Wezmy przyktad wchodzacego od tego roku bezptatnego
przejazdu komunikacja miejska dla uczniéw szkot podstawowych i gimnazjow w Lubli-
nie. W takim przypadku nawet osoby, ktdre na co dzien nie komentujg ani nie powtarzajg
ustyszanych w telewizji czy w radio wiadomosci, ale ktore stanowiag grupe docelowg
danej ustawy, beda o niej rozmawia¢. Pochwalg si¢ sasiadce, ze wigcej pienigdzy be-
dzie im zostawa¢ w portfelu, powiedza dziecku, ze od stycznia nie musi kasowac biletu
w autobusie czy wreszcie przekaza t¢ informacje dalej, innym zainteresowanym osobom.
Przekazy medialne w takich sytuacjach rozchodzg si¢ jak echo i majg charakter ciggly. Sa
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przekazywane niczym plotki od jednej osoby do drugiej. Takie zachowania jezykowe, na
koncu ,.tancucha informacyjnego” sktaniajg do zgl¢bienia wiedzy na dany, przekazywany
temat. Ponownie w mediach. Zaciekawienie, dyskusja na dany temat i jego przekazy-
wanie dalej sa jednak $wiadomym procesem, o jakim decyduje kazdy cztowiek (Anna
Pawelczyk); Kolejnym zachowaniem jezykowym potwierdzajacym zalozona przeze mnie
teze, jest dyskusja ze znajomymi na temat Wielkiej Orkiestry Swigtecznej Pomocy. Jed-
na z kolezanek, pochwalita si¢ wérdd znajomych oczekujgcych na zajgcia przed salg, iz
ogladata w niedzielg finat Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy i pokaz sztucznych
ogni, ktory wedlug niej wygladat przepigknie. Wsrod studentow padto wiele komentarzy
na temat Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy, zardwno pozytywnych jak i negatyw-
nych. Znajomi dyskutowali na temat istoty tego przedsiewzigcia, wymieniali migdzy soba
komentarze na temat puszczania sztucznych ogni, podkreslajac tego bezsensownosé, inni
wykrzykiwali komentarze; Komentowanie, opowiadanie na glos co za chwilg si¢ stanie
jest przyktadem na to, jak przekaz — film, ktory ogladatam juz kilkanascie razy — wptywa
na moje zachowanie (Magdalena Filipek); Moim zdaniem odbieranie przekazéw medial-
nych skutkuje okreslonymi zachowaniami jezykowymi. Tresci jakie sg przekazywane za
posrednictwem telewizji, radia, prasy czy Internetu moga wywolywac u odbiorcow wiele
komentarzy, a nawet sporéw; Podsumowujac, przekazy medialne wptywaja na okreslone
zachowania jezykowe. Szczegbdlng ,,moc” majg serwisy informacyjne, ktore zazwyczaj
wywoluja u odbiorcow wiele komentarzy i dyskusji (Paulina Swist).

Z duzej liczby przyktadoéw potwierdzajacych, ze motywem recepcji przeka-
z6w masowych, a nastepnie zachowan mediumicznych w interakcjach medial-
nych jest zaspokajanie przez nadawcoéw medialnych potrzeb kognitywnych swoich
odbiorcow, wynika skutecznos¢ interakcyjna tego typu komunikatow. Mozna si¢
domyslac, ze nadawca medialny odkoduje i zinterpretuje rozpowszechnianie swo-
ich przekazéw przez nadawcow indywidualnych jako zwigkszenie liczby swoich
odbiorcow.

I1.3.A.d.a.i.i.i. Aspekt kumulatywny

Czasami nie zdajemy sobie nawet sprawy z tego jak ogromna wladz¢ majg nad nami
media. Ogladajac relacje z Wielkiej Orkiestry Swigtecznej Pomocy towarzyszy nam ra-
dos¢, ze udato si¢ zebrac tak ogromng ilo$¢ pienigdzy. Cieszymy si¢, klaszczemy, komen-
tujemy i nie szcz¢dzimy pochlebstw w strong Jurka Owsiaka (Nina Furtak); Kolejnym
przyktadem jest film ,,Pearl Harbor” — amerykanski melodramat wojenny, ktory miatam
okazje obejrze¢ w ten weekend. Podczas ogladania komentowali$my wraz z chtopakiem
bieg akcji, fenomenalnie zrealizowane efekty specjalnie, zdarzalo nam si¢ roéwniez mo-
wi¢ do bohaterow ,,nie, nie rob tego” (Edyta Jagieta); Poza tym wspolne ogladanie filmu
jest rozrywka, ktorej towarzyszy rozmowa, wymiana pogladéw czy obecne sg komen-
tarze dotyczace danej sceny. Przybliza to do siebie czesto rozméwcodw, ktorzy poznaja
si¢ nawzajem poprzez poznanie wzajemnego pogladu na otaczajaca ich rzeczywistosé
(Wiktoria Janiszewska); Innym wytworem sg gry komputerowe oraz konsolowe, ktore
majg wplyw na nasze zachowania jezykowe. Gracze zaglebiajac si¢ w Swiat gier czgsto
podczas grania zwracaja si¢ do bohaterow, méwiac: ,,dawaj” lub gdy kto$ ich atakuje: ,,no
chodz”. Oprocz takich prostych zwrotow w strong ekranu telewizora, czy tez monitora,
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kultura wideo rozrywki skupia si¢ na roznych forach internetowych, a takze tworzy strony
internetowe. Przyktadem moze by¢ strona gry-online.pl, gdzie oprocz roznych opisdw
gier w bazie danych, jest rowniez opcja komentarzy pod strong danej gry, gdzie inter-
nauci moga swobodnie komentowa¢ dokonania réznych firm informatycznych. Nie raz
zawigzujg si¢ ciekawe dyskusje dotyczace konkretnych cyfrowych dziet, gdzie fani moga
dzieli¢ si¢ swoimi spostrzezeniami, ktorych nikt inny nie zauwazyt (Pawet Suchodolski);
Pierwszym przyktadem zachowania jezykowego spowodowanego przekazem medial-
nym jest ogladanie meczu. Jako kibic siatkdwki ogladam $rednio 2-3 mecze tygodniowo.
Ostatnie spotkanie pomi¢dzy Diatec Trentino, a Cucine Lube Civitanova pokazato wiele
zachowan werbalnych z mojej strony. Na poczatek krytykowanie zawodnikow po nie-
udanej akcji. Mowienie co bylo Zle, co powinien dany siatkarz poprawi¢ w swojej grze.
Kolejny przyktad to krzyk po spektakularnej akcji. Trzecim i ostatnim zachowaniem
dotyczacym meczu siatkowki jest ocena catego i komentowanie spotkania wraz z innymi
kibicami siatkowki (Kinga Wronowska); Wychowywatem si¢ wsrdd dziennikarzy, ludzi
dla ktorych §ledzenie medialnych przekazoéw to codziennosé, a reagowanie i odnoszenie
si¢ do nich to swoisty obowigzek. Telefony i listy do redakcji, komentarze, oraz analiza
dyskursu medialnego to chleb powszedni, ktory jest nierozlacznym elementem funkcjo-
nowania w tej matej spotecznosci. Sam jako student dziennikarstwa nieustannie odnosze
si¢ do tego zobacze czy przeczytam. Dla przykladu wrecz niewykonalne wydaje mi si¢
obejrzenie Wiadomosci w TVP, czy Faktow w TVN bez Zadnego osobistego komentarza.
Moja reakcja na przekazy medialne czg¢sto zachodzi pod$wiadomie. Jadac przez Lublin
widz¢ 1 w myslach komentuje billboardy, formy oraz umiejscowienie reklam i szyldow.
W tym samym czasie slysz¢ reakcje kierowcy autobusu na radiowy serwis informacyjny.
Ogladajac ulubiony serial staram si¢ ustrzec bohateréw przed pochopnymi dziataniami,
moéwige do ekranu ,,Nie ufaj jej!”. Wracajac do zycia dziennikarza w redakcji wydaje
mi si¢, ze dobrym przyktadem na potwierdzenie mojej tezy sg kolegia podczas, ktorych
oprocz przedstawiania swoich pomystow i1 planowania jutrzejszego wydania gazety, dys-
kutuje i analizuje si¢ teksty zaréwno z rodzimego jak i konkurencyjnego podworka. Kaz-
dy dziennikarz sprawdza, analizuje i komentuje teksty z innych redakcji, tak by zarowno
by¢ zorientowanym, w tym o czym pisze konkurencja, jak i po to, by na tej podstawie
udoskonala¢ i weryfikowac wtasne pomysty ( stynne — Wszyscy o tym pisza, wrzucamy
to na pierwszg strong!) (Jan Wroblewski).

Zachowania mediumiczne same z siebie powoduja, ze intencjonalne roz-

powszechnienie komunikatu ze $srodkow masowego przekazu wymaga odbior-
cy, uczestnika reaktywnosci recepcyjnej odbiorcy indywidualnego. Dlatego tez
w analizowanym korpusie tekstdw mozna bylo odnalez¢ liczne tego potwierdzenia
czy to w formach liczby mnogiej czasownikow, na przyktad ,.komentowalismy”,
czy tez w nazwach konkretnych osob (na przyktad ,,dziennikarz”) lub grup oséb
(na przyktad , kibice siatkowki”).

IL.3.A.d.a.i.i.i.i. Aspekt techniczny

Ow milodszy brat jest wielkim fanem sagi ,,Harry Potter”, dlatego znajac wszystkich
bohaterow, watki i kwestie thumaczy, opowiada i rozmawia ze swoja starszg siostrg; Ko-
mentowanie, opowiadanie na glos co za chwilg si¢ stanie jest przyktadem na to, jak prze-
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kaz — film, ktory ogladatam juz kilkanascie razy — wptywa na moje zachowanie (Magda-
lena Filipek); Ogladajac programy informacyjne spotykamy si¢ z wypowiedziami wielu
politykow. Jednym z przyktadow wypowiedzi medialnej, ktora bardzo dobrze i na dlugo
utkwita w pamigci Polakow, jest chociazby kultowy tekst minister Infrastruktury i Roz-
woju Elzbiety Bienkowskiej ,,Sorry, taki mamy klimat”, ktdra w ten sposdb w programie
,~Fakty po Faktach”, skomentowata problem wielogodzinnego op6znienia pociagdw. Wy-
powiedz ta na dobre zawitala w stownictwie, jednoczes$nie budzac oburzenie wsrod wielu
z nas. Ludzie zaczeli uzywacé tego wyrazenia na wiele sposobow, czgsto opisujac zwykte,
codzienne sytuacje w sposob przesmiewczy i kpiacy (Paulina Kusal); W dzisiejszych
czasach, gdzie dominujgcym medium jest Internet, duzg role wéréd mtodszego pokolenia
odgrywaja tzw. memy. Czgsto kreujg one nowe wyrazenia, a nawet slangi. Z pewnoscia
to co $mieszy mlodziez, nie bedzie tak samo odebrane przez naszych rodzicow lub dziad-
kow. Tworzenie memow ma na celu przewaznie o$mieszenie aktualnych wydarzen i ludzi
z nimi zwigzanych oraz pokazanie wtasnych emocji (Mateusz Lagozny); Co jaki$ czas
pojawiajg si¢ artykuty dotyczace ztodziei kradnacych ze sklepow, ktore sa monitorowane.
W tym przypadku moja reakcja to nie nerwy a szyderczy $miech z ludzi, ktérzy doko-
nali czynu zabronionego i nie zastanowili si¢ czy sklep posiada monitoring. W ostatnim
przypadku byto to dwoch mezczyzn, ktorzy ukradli alkohol i artykuty spozywcze. Za
kazdym razem wysylam link z artykutem mojemu me¢zowi by pokaza¢ kolejne osoby,
ktore nie potrafig mysle¢ i sg zdolni do takich czynow (Justyna Okon); Lajk to nic innego
jak ,.kciuk do gory” (kojarzony z serwisow tj. Youtube, Facebook czy Instagram) oznacza-
jacy abrobate dla danego materiatu video, napisanego postu czy udostepnionego utworu
muzycznego. Lajkowa¢ mozna takze komentarze wsrod uzytkownikow portali (Maciej
Kozyrski); Po pierwsze, gdy co$§ w przekazie medialnym mnie zainteresuje, méwi¢ o tym
na glos. Niejednokrotnie podczas ogladania serwisu informacyjnego (gtéwnie Faktow
lub Wiadomosci) zwracam si¢ do brata lub chtopaka. Komentuje tres¢ newsa, aspekty
techniczne (,,zobacz, kamera mu si¢ strasznie trzesie”), czasami teoretyzuje, mowigc np.
»ciekawe, czy odrzucg te ustawe” (Angelika Kubacka); Odzwierciedla to niedawna roz-
mowa, w ktorej opowiadalam wspotlokatorce o obejrzanym serialu. Byto to 13 powodow.
Stat si¢ on dla nas inspiracja do dyskusji o wysokiej liczbie samobojstw wérdéd mtodych
ludzi oraz o przyczynach tego stanu rzeczy. Dodatkowo, podczas ré6znego rodzaju spotkan
czgsto polecamy sobie ze znajomymi roézne produkcje, ktore potem mozemy wspolnie
omawiac i dzieli¢ si¢ wrazeniami (Agnieszka Tyburcza).

W grupie przyktadow wypowiedzi uwzgledniajacych aspekt techniczny reak-
tywnosci interakcyjnej, czyli pokazujacych sposoby opowiadania / komentowania
itd. w celu rozpowszechniania informacji, znalazty si¢ migdzy innymi zarowno
okreslenia werbalizacji (na przyktad: ,,na gtos”), nazwy form przekazu (na przy-
ktad ,,mem”), jak i nazwy ,,pokrewnych” aktow mowy (na przyktad ,,polecanie
komus czegos”).

I1.3.A.d.b. Dzielenie si¢

Na granicy jezykowych zachowan mediumicznych i interakcyjnych jest dzie-
lenie si¢; leksem ten zostat uzyty w celu nazwania aktu mowy z intencja przeka-
zywania tre$ci komunikatéw innym osobom.
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I1.3.A.d.b.i. Aspekt temporalny

Kiedy spotykalem si¢ ze swoimi znajomym, to od razu mowit, Ze by oni postuchali te
piosenki, czy prosto wlaczat ich; Po trzecie, to program telewizyjny ktore patrze na Ukra-
inie to ,,Varyaty”, Polski program telewizyjny to ,,Mam talent!”. Zawsze moéwie o tych
programach, wrzucam na swoje strone we Facebook, linki zeby mozna byto ogladac na
zywo to wypuszczanie (Ivan Voitenko).

Respondent w swoim tekscie zwrocit uwage na to, ze jego reaktywnos$é jest
nieograniczona w czasie i maksymalnie wielokrotna. Taki komunikat moze skut-
kowac¢ dla nadawcy utrzymaniem liczby odbiorcow na statym poziomie lub zwigk-
szeniem ich liczebnosci. Z kontekstu wypowiedzi wynika, ze akt méwienia miat
intencjonalne podtoze checi przekazania dalej komunikatu, a nie powielenia go
z innych przyczyn.

I1.3.A.d.b.i.i. Aspekt motywacyjny

Ostatnim przyktadem jest ogladanie filmow, kiedy w kinie nie ma takiej mozliwosci,
a w zaciszu domowym owszem, nadarzaja si¢ rézne okazje do komentowania w trakcie
seansu danych sytuacji pokazywanych w filmie. Najczgsciej sa to sceny, ktore nie zgadza-
ja sie z poprzednimi, kiedy jest nie tak lub nam si¢ nie podoba. Sa tez odwrotne sytuacje,
wzbudzajgce wielkie emocje, np. zachwytu. Rowniez po obejrzanym filmie analizujemy
catos¢ i czgsto dzielimy si¢ wnioskami z innymi osobami, co rowniez jest zachowaniem
jézykowym, poniewaz reagujemy na dany odbidr medialny (Magdalena Dothan).

Przyktad wypowiedzi dokumentujacej to, ze przyczyna zajscia interakcji me-
dialnej w postaci reakcji mediumicznej odbiorcy indywidualnego jest niespenianie
przez nadawce medialnego potrzeby estetycznej respondentki.

Nastepnym argumentem mogg by¢ wiadomos$ci w ogdlnokrajowej telewizji, na
przyktad w Wiadomosciach serwowanych na TVP1 lub Panorama na TVP2. Jesli dany
material dotyczacy naszego kraju serwowany w takim formacie telewizyjnym jest dla
obywateli Polski w tym dla mnie wazny, nie w sposob podzieli¢ si¢ z nim z rodzing czy
znajomymi. Odbywa si¢ to takze poza gronem osob, ktore znamy. Moze tak si¢ zdarzy¢,
ze informacje o tym podchwyca sasiadki, lub osoby nieznajome a rozmowy na ten temat
mogg by¢ prowadzone chociazby na ulicy, w warzywniaku czy podczas przerw w pracy
mi¢dzy pracownikami; Kolejnym przyktadem do$¢ typowym przynajmniej dla mnie jest
sytuacja, gdy ogladam film, ktory jest cyklicznie puszczany w telewizji na przyktad Kevin
sam w domu. Gdy fabuta staje si¢ emocjonujaca i trzymajaca w napieciu, potrafie w spo-
sob dos¢ zywy komentowaé poczynania bohaterow a przy tym oddzialywac¢ na osoby,
ktore siedza obok mnie. Cecha takich filméw, ktdre osoba oglada ktory$ raz z kolei jest
takze pamie¢ co do cytatow z filmow, ktorymi nawet ja chetnie dziele si¢ z towarzysza-
mi. Mozna wigc powiedzie¢, ze nawet film w telewizji jest tutaj dobrym przyktadem na
poparcie tej tezy (Alicja Szczepaniuk).
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Jezeli nadawca medialny zapewnia swoim odbiorcom doznania emocjonalne
czy ludyczne, z pewnoscig moze liczy¢ na zwigkszenie ich liczby, szczegdlnie
woweczas, kiedy w interakcjach z nim rozpowszechniaja komunikaty, tak jak w wy-
zej zaprezentowanym przyktadzie.

Reklamy poruszajg kazda sfere zycia ludzkiego, a wigc kazdy znajdzie temat, na ktory
jest w stanie si¢ wypowiedzie¢ na podstawie wlasnych kompetencji (zar6wno zawodo-
wych jak i zyciowych). Reklamy aby zostaty lepiej zapamigtane i wyrdznialy si¢ na tle
innych czgsto bogate sa w wiele kontrowersji. A czy jest lepszy temat do rozmow niz
kontrowersja? Mimowolnie pragniemy dzieli¢ si¢ z innymi swoimi pogladami i spostrze-
zeniami; Ostatnim argumentem, jaki przytocze w celu potwierdzenia postawionej przeze
mnie tezy, jest wymiana zdan w trakcie i po obejrzeniu filmu. Ludzie czgsto bywaja
poruszeni zawartymi tre$ciami i chea podzieli€ si¢ z innymi tym co my$la (Wiktoria Ja-
niszewska); Kampania spoteczna ,,In Real Life #BeStrong” to trzeci przyktad przekazu
medialnego, ktory zrobil na mnie ogromne wrazenie. Szukajac przyktadéw kampanii
spotecznych na zajecia natrafitam na ten wlasnie eksperyment. Akcja spoteczna porusza
temat wulgaryzmow w sieci. Zatrudniono aktoréw, ktorych zadaniem byto odegranie
scenek, w ktorych obrazliwie komentowali np. ich wyglad, pochodzenie czy orientacje
seksualna. Zawarte w eksperymencie wyzwiska byly zapozyczone z komentarzy umiesz-
czonych w Internecie przez hejterow. Kampania ta stata si¢ tematem do rozwazania na
zajeciach. Kazdy z obecnych na sali dzielit si¢ swoimi odczuciami i emocjami, ktore
towarzyszyly nam podczas ogladania danego przekazu; Przekazy medialne majg duzy
wplyw na moje zachowania jezykowych. Staja si¢ one tematem do codziennych rozmow.
To dzigki tym przekazom moge wyraza¢ swoje opinie w réznych kwestiach i dzieli¢ si¢
nimi z najblizszym otoczeniem (Justyna Makos); Natomiast wczoraj w pracy przeczyta-
tam artykut z bezstronnego serwisu informacyjnego pikio.pl dotyczacego tegorocznego
finatu WOSP, ktorego tytul brzmial: , Kaczyfiski whasnie ZNISZCZYE WOSP! MILIO-
NY ztotych przepadng” Artykut mowit o tym,ze Ministerstwo Spraw Zagranicznych wy-
stosowalo specjalne polecenie do przedstawicieli Polski w innych krajach, ze pod zadnym
pozorem nie moga wspiera¢ 26. finatu Wielkiej Orkiestry Swigtecznej Pomocy. Ta infor-
macja wstrzasnela mng ogromnie, poniewaz co roku wspieram WOSP i wiem, ze zebrane
pieniadze podczas finatéw ida na szczytny cel. Niestety zawistni politycy, ktorych boli to,
ze miliony ztotych zostaja wrzucane do puszek Orkiestry bojkotuja tak wielka akcja cha-
rytatywng bo woleliby, aby te pienigdze poszty do Skarbu Panstwa. Wiele wulgaryzmow
przewingto si¢ przez moja glowe. Szybko poinformowatam kolezanke z pracy o prze-
czytanym artykule chcac wiedzie¢ jakie ma zdanie o tej sprawie. Podzielita moja opini¢
1 stwierdzita podobnymi do moich epitetami, ze w naszym kraju jest coraz gorzej przez
takich ludzi jak Kaczynski; Kazdy odebrany przez nas przekaz medialny w wigkszo$ci
przypadkow skutkuje okreslonymi zachowaniami jezykowymi. Niezaleznie od tego czy
bedziemy chcieli skomentowaé dany przekaz medialny w pozytywnym lub negatywnym
skutkiem jezykowym zawsze to zrobimy. Chcac przedstawic¢ swoje stanowisko w danej
sprawie lub podzieli¢ si¢ z innymi konkretng informacja (Justyna Okon).

Trzy studentki w swoich wyczerpujacych odpowiedziach na zadane pytanie
uwzglednity aspekt motywacyjny wtasnych reaktywnosci mediumicznych w in-
terakcjach z nadawcami medialnymi, ktoérzy zaspokajaja potrzeby emocjonalne
swoich odbiorcow indywidualnych.
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Nie sposob poming¢ fakt, ze to z przekazow medialnych czerpiemy nie tylko informacje
z kraju 1 ze §wiata, ale dostajemy rdwniez porcje ciekawych i pomocnych informacji lub
zwyklych ciekawostek. Kiedy ustysze lub przeczytam przydatng informacje np. o tym jak
zabezpieczy¢ samochod przed mrozem, albo ciekawostke dotyczaca urody lub makijazu
dziele si¢ nimi z rodzicami, rodzenstwem lub przyjaciotmi (Maria Flont); Pierwszym i naj-
bardziej oczywistym przyktadem wptywu mediéw na nasze zycie s rozmowy oraz dziele-
nie si¢ zdobytymi informacjami ze znajomymi, rodzing oraz krggiem osob, ktory nas otacza.
To dzigki mediom wiemy o najnowszych osiagnieciach naukowych, zmianach na arenie
politycznej lub nowinkach technologicznych. Nie tak dawno przezywalismy Swigta Boze-
go Narodzenia, a co za tym idzie, wieczerz¢ wigilijna spedzona w gronie rodziny. Czym,
bytby ten wieczor gdyby nie rozmowy na rdzne, czesto zupetnie odregbne tematy takie jak:
polityka oraz nauka. To wlas$nie z mediéw dowiedzieliSmy sig¢, ze premier Beata Szydto
zrezygnowala z petnionej funkcji oraz Kamil Stoch §wietnie radzi sobie w tym sezonie nar-
ciarskim. To dzigki mediom, mozemy podzieli¢ si¢ informacja i co za tym idzie by¢ rowniez
bogatsi 0 nowg wiedze¢. Czlowiek oczytany to osoba z wszechstronng wiedza, potrafigca
swobodnie rozmawia¢ na tematy bliskie spoteczenstwu (Nina Furtak); Przekazywane za
posrednictwem medidw obrazy, stowa, réznego rodzaju informacje wywieraja na mnie
duzy wplyw i staja si¢ tematami, ktorymi chetnie dziele si¢ z innymi; Pierwszym argumen-
tem, ktory przemawia za tym, iz odbieranie przekazéw medialnych skutkuje okreslonymi
zachowaniami jezykowymi jest to, ze kilka dni temu, czytalam w "Wysokie Obcasy Extra"
felieton pod tytulem ,,Zmystowo$¢ Krolikow". Punktem wyjscia rozwazan autorki byta fe-
ralna kampania spoteczna wyprodukowana przez Ministerstwo Zdrowia, poruszone zostaly
w nim rowniez m.in. kwestie polityczne. Ubrany w ironi¢ felieton wywart na mnie bardzo
pozytywne wrazenie szczeg6lnie ze wzgledu na aktualng tematyke i niebanalny sposob jego
ujecia. Postanowitam podzieli¢ si¢ nim z moimi znajomymi ze studiow, przyjaciotkami
i moim chtopakiem. Dzigki temu mogtam pozna¢ ich punkty widzenia i zarazem przekazaé
im swoje mysli dotyczace tematu poruszonego w felietonie. Nastgpnym przyktadem jest
to, iz czgsto styszac w radio nowa piosenke dzielg si¢ z nig ze znajomymi, ktorzy posiadaja
podobny do mnie gust muzyczny. Zazwyczaj przekazuje wiadomo$¢ o nowym znalezisku
za posrednictwem Facebooka. Wysytam link z dopiskiem ,,Patrz, jakg Swietng piosenke
ostatnio styszatam”. Utworem, ktorym niedawno podzielitam si¢ z moja przyjaciotka byt
,Powstanie — Damian SyjonFam”. Tematem naszej rozmowy stat si¢ rowniez tekst piosenki
oraz teledysk. Nie ukrywam, ze kawalek, ktory szczegdlnie wpadnie mi w ucho jest przeze
mnie stuchany i $piewany kilka razy dziennie; Czwartym przyktadem jest sposob ukazania
tematu Wielkiej Orkiestry Swiqtecznej Pomocy w ,,Wiadomosciach” TVP1, ktory wywotat
zacietg dyskusje podczas rodzinnego spotkania, w ktorym uczestniczyty osoby o réznych
pogladach politycznych. Tematem rozmowy stala si¢ rowniez sama istota WOSP, stosunek
do Jurka Owsiaka, czy do Telewizji Polskiej. Dyskusja ta data mi mozliwos$¢, podzielenia
si¢ swoimi przemysleniami z innymi cztonkami rodziny i poznania ich punktéw widzenia
na temat, ktéry od wielu lat budzi wérod ludzi rozne kontrowersje. Kwestia WOSP byta po-
ruszana w tym dniu przez wiele osob, w roznych miejscach: po niedzielnej mszy, w sklepie
czy w pociagu, co miatam okazje ustysze¢; Przekazy medialne z pewnoscia maja wptyw
na moje zachowania jezykowe. Dzialajg na moje emocje, a ich wazno$¢ sprawia, ze chetnie
dziele si¢ nimi z innymi ludZzmi (Edyta Jagieta).

Powyzsze trzy dtugie wypowiedzi poswiadczaja, ze motywem zachowan re-
cepeyjno-nadawczych odbiorcy indywidualnego moze by¢ zainteresowanie tema-
tem poruszonym przez nadawce medialnego w komunikacie masowym. W zwiaz-
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ku z tym nadawca 6w, spelniajac potrzeby kognitywne odbiorcow, moze zapewnic¢
sobie zwigkszenie ich liczby ze wzgledu na to, ze celem wejscia odbiorcoéw indy-
widualnych w sprzezenia zwrotne w interakcjach medialnych jest w tym wypadku
przekazanie komunikatu dalej.

I1.3.A.d.b.i.i.i. Aspekt lokatywny

Idealnym przyktadem mogg by¢ wszelakiego rodzaju filmy oraz seriale, gdzie czgsto
widz zzywa si¢ lub utozsamia z bohaterami. Przez to szuka wielu opcji do podzielenia
si¢ swoimi przemysleniami, obawami dotyczacymi dalszego rozwoju fabuty i najcze-
Sciej jest tak, ze istniejg wszelakiego rodzaju fora internetowe, fanpejdze, gdzie kazdy
fan ma szans¢ wypowiedzie¢ si¢ na dang kwestig. Swietnymi przyktadami moga by¢ te,
ktore dotycza serialu The Walking Dead oraz filméw na podstawie komiksow Marvela,
tworzace jedno uniwersum, ktore nazywa si¢ Marvel Cinematic Universe. W przypadku
pierwszego przyktadu, wierni wielbiciele wymieniajg si¢ opiniami dotyczgcymi odcin-
kow, gdzie dzielg si¢ swoimi spostrzezeniami; Przyktadem moze by¢ strona gry-online.
pl, gdzie oprocz roznych opisow gier w bazie danych, jest rowniez opcja komentarzy
pod strong danej gry, gdzie internauci moga swobodnie komentowa¢ dokonania r6znych
firm informatycznych. Nie raz zawiazuja si¢ ciekawe dyskusje dotyczace konkretnych
cyfrowych dziel, gdzie fani mogg dzieli¢ si¢ swoimi spostrzezeniami, ktorych nikt inny
nie zauwazyt (Pawet Suchodolski); Medium ktore odgrywa znaczaca rolg, szczegdlnie
w zyciu mtodziezy jest Internet. Jego rozwoj doprowadzit do powstania spoleczenstwa
obywatelskiego, gdzie petnimy funkcj¢ zarowno nadawcy, jak i odbiorcy. Utatwiajg nam
to w duzej mierze media spotecznosciowe, takie jak Facebook, czy Twitter. Mozemy si¢
tam podzieli¢ naszymi spostrzezeniami na dowolny temat (Matgorzata Tutka).

Jak wynika z zaprezentowanych przyktadow, rozne moga by¢ miejsca dziele-
nia si¢ odbiorcéw indywidualnych przekazami pozyskanymi z mediow masowych
w interakcjach medialnych. Tutaj respondenci wskazali na rozmaite przestrzenie
w Internecie, takie jak strony gier czy media spoteczno$ciowe: Facebook i Twitter.

IL.3.A.d.b.i.iii. Aspekt kumulatywny

Zgodnie ze swoimi zainteresowaniami duzo uwagi poswigcam nieistniejagcemu juz pro-
gramowi Top Gear, ktory ciagle jednak go$ci na antenie BBC Brit. Byt to program typowo
rozrywkowy, cho¢ jego gtéwnym celem byta zawsze motoryzacja. PrzeSmiewcza formuta
programu, nieustajgce zarty i przyst¢pna formuta sprawila, ze program pobit rekord Gu-
innessa w kategorii ,,program rozrywkowy z najwigksza publiczno$ciag”. Top Gear stat si¢
réwniez przedmiotem Internetowych memow, dzigki czemu jego przystgpnos¢ znacznie
wzrosta. Dzigki temu w gronie znajomych, podzielajacych motoryzacyjne zaintereso-
wania i zamitowanie do tego wtasnie programu, na pytanie ,,co to jest?”” odpowiadatem
,»That’s the Dacia Sandero!”, zgodnie z tym co powiedzial w jednym z odcinkéw James
May. Jest on réwniez autorem tekstu ,,Great news!”, ktory euforycznie zwiastuje dobre
wiesci 1 jest uzywany przeze mnie dos¢ czgsto, gdy dziele si¢ z przyjaciotmi zadowalaja-
cymi mnie informacjami, nie tylko tymi z branzy motoryzacyjnej (Kamil Biaty); Bardzo
czesto po obejrzeniu wiadomosci muszg podzieli¢ si¢ przemysleniami z inng osoba. Jest
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to kolejna reakcja na przekaz medialny, gdy uwazam, ze muszg¢ to obgadaé, ponarzekac,
wys$miaé albo dac¢ upust nerwom. Gdy zobaczylam w telewizji debatg na temat aborcji
i praw kobiet, w ktorej uczestniczyli sami m¢zcezyzni, od razu zadzwonitam do kolezanki
podzieli¢ si¢ swoja opinig. Tego samego dnia na uczelni, w gronie znajomych oraz nawet
na zajeciach poruszali$my ten temat. Byta to zdecydowana reakcja na obejrzany materiat
(Aleksandra Florek).

Powyzsze wypowiedzi dokumentuja uwzglednienie przez respondentow
aspektu kumulatywnego w postrzeganiu wlasnych reakcji dzielenia si¢ na pozyska-
ny od nadawcow przekaz w interakcjach medialnych. Wspotuczestnikami tychze
reaktywnosci w obu przyktadach okazali si¢ przyjaciele i inna osoba.

Bardzo czgsto po obejrzeniu wiadomosci musze¢ podzieli¢ si¢ przemysleniami z inng
osoba. Jest to kolejna reakcja na przekaz medialny, gdy uwazam, ze musz¢ to obgadac,
ponarzeka¢, wySmia¢ albo da¢ upust nerwom (Aleksandra Florek); Cickawa tematyka, dzia-
fanie na emocjach, muzyka lub gra aktorska moga sprawic, ze juz w trakcie przedstawienia
bedziemy dzieli¢ si¢ uwagami z osobg towarzyszacg. Wszystko to moze sprawié, ze przy
spotkaniach z przyjacioimi, bedac w pracy lub w domu zechcemy podzieli¢ si¢ z innymi
tym co zobaczyliémy i w pewien sposob rekomendowac lub odradzi¢ wydarzenie; To co do
nas dociera, wszystkie tre§ci, maja na nas wigkszy lub mniejszy wptyw. Lubimy wiedzie¢
co$ wiecej o innych, dlatego dzielimy si¢ tym w celu lepszego poznania i odnalezienia
wspolnych tematéw (Mateusz Lagozny); Media przekazujg nam tresci po to zeby$Smy mogli
si¢ nimi dzieli¢ przez okreslone zachowania jezykowe (Kinga Wronowska).

Studentki, analizujac interakcje medialne, zwrdcity migdzy innymi uwage na
to, ze reakcje odbiorcow indywidualnych na komunikaty masowe w postaci aktow
mowy ,,dzielenia si¢” tre§ciami mogg przybiera¢ konkretne postaci rekomendacji,
odradzania lub ogélnie ,,okreslonych zachowan jezykowych”.

I1.3.A.e. Jezykowe zachowania interakcyjne

Jak juz wspomniatam wczes$niej, osobng grupe zachowan jezykowych, ktore
mozna uznac¢ za skutek czytania, stuchania, ogladania przekazow medialnych czy
serfowania po Internecie, stanowia zachowania interakcyjne. Realizowane sa przez
akty mowy z intencjg wejscia osoby werbalizujacej w interakcje interpersonalng
wskutek recepcji komunikatu przestanego przez nadawce medialnego.

I1.3.A.e.a. Rozmawianie / konwersowanie
Aktem mowy, w ktorym intencja jego werbalizatora jest migdzy innymi wej-
$cie w interakcje interpersonalna, jest rozmawianie.
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I1.3.A.e.a.i. Aspekt temporalny

Kolejnym przypadkiem sa rozmowy z rodzing, chlopakiem, przyjaciotmi, znajomymi
czy z wyktadowcami na uczelni o tym co si¢ dziej w panstwie i na $wiecie. Wszystkiego
dowiadujemy si¢ z mediow, a pdzniej o tym dyskutujemy. Ostatnio rozmawiatam ze
znajomym o tym jak rozmowy z Wojciechem Cejrowskim prowadzi Michat Rachon,
dziennikarz TVP Info. Dyskutowalismy o tym jak bardzo denerwujgcy a czasami wrecz
»pusty” jest ten dziennikarz i jak $wiadczy to o calym programie i profesjonalizmie stacji.
Czesto tez rozmawiajgc z kim$ pojawiaja si¢ wstawki typu: ,,W Wiadomos$ciach mowili,
ze...” czy ,, z kolei w TVN przedstawili to tak...” (Sylwia Bielak); Ogladanie réznego
rodzaju programoéw w telewizji rowniez wplywa na mdj jezyk. Po wieczornym serwisie
informacyjnym wiem, co dzieje si¢ w kraju i na §wiecie. Wspdlnie z rodzing, przy kolacji,
rozmawiamy o zdarzeniach z tego dnia. Sg to gldwnie tematy zwigzane z wypadkami,
a takze z zyciem celebrytow. Dotycza takze biezacej polityki czy spraw zwigzanych
z regionem i kulturg (Aleksandra Koszyk).

Przyktady dokumentuja, ze studentki zauwazyty w reaktywnosci ,,rozmow-
czej”, charakterystycznej dla interakcji medialnych, aspekt temporalny, gdyz wska-
zaty na czas owych reakcji: ,,0statnio” czy ,,przy kolacji”.

Jednak nie tylko zawody sportowe prowokuje mnie do pewnych zachowan werbal-
nych. Ostatnio, po obejrzeniu jednego z odcinkow programu Magdy Gessler o gotowaniu,
rozmawialam z mamg o wykonanym przez nig przepisie. Nie bardzo moglty$my pojac jak
to mozliwe, ze tatar ze $ledzia na stodko moze by¢ smaczny. Jednoglto$nie doszty$smy do
whniosku, ze nigdy tego dania nie przygotujemy; Kolejnym przyktadem wptywu przeka-
z6w medialnych na moje zachowania werbalne sg hasta pojawiajace si¢ w reklamach lub
programach rozrywkowych. Czesto zdarza mi si¢ uzywac podczas rozmow ze znajomymi
takich sformutowan jak: ,,Nie mow do mnie teraz”” Matgorzaty Rozenek z programu Azja
Express, ,,Brawo Ty, brawo ja” z reklamy sieci komdrkowej Plus czy ,,Definitywnie”
lub ,,Ostatecznie” Huberta Urbanskiego z programu Milionerzy w momencie kiedy chce
potwierdzi¢ to co wezesniej powiedziatam; Przegladajac wiele stron czy popularny portal
Facebook mnostwo wyrazen zostaje w mojej glowie by potem pojawiaé si¢ w codzien-
nych rozmowach, czego przyktadem jest ,,Me gusta” (Kamila Birunt).

Przywotany powyzej tekst poswiadcza, ze reakcje odbiorcow w postaci roz-
moéw w interakcjach medialnych mogg by¢ ,,czgste”, co nalezy interpretowac jako
powtarzalne w czasie.

Bohater serialu ,,Dr House” to arogancki, gardzacy zasadami geniusz medyczny. Mimo
tego, ze jest zgryzliwym, czasami za bardzo szczerym krytykiem jest tez blyskotliwy,
przenikliwy i niesamowicie inteligentny. Jego wypowiedzi zapadajg w pami¢¢, poniewaz
w duzym stopniu odnosza si¢ do rzeczywistosci. Przemawiajacy przez niego cynizm
przekonal mnie na tyle, ze zacz¢tam by¢ tak samo cyniczna, a rozmawiajac z ludzmi
dostrzegatam w sobie ironi¢ i odnoszenie si¢ do innych w rownie uszczypliwy sposob
jak on (Aleksandra Janiec); Przyktadow zachowan jezykowych wywotanych przekazami
medialnymi jest wiele. W ciagu kilku ostatnich dni natknatem si¢ na rozmowy o no-
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wej polskiej produkcji — serialu Korona Krélow. Oznacza to, ze ten przekaz telewizyjny
wplynat na jego odbiorcow w takim stopniu, ze sktonit ich do formutowania wypowiedzi
i prowadzenia dyskusji na jego temat (Olaf Ziotkowski).

Kolejne wypowiedzi dwojga studentéw dokumentujg wielokrotno$¢ w czasie
prowadzenia rozmow przez odbiorcow indywidualnych; konwersacje te stanowia
reakcje na odbior komunikatow masowych.

Innym przyktadem jest codzienne ogladanie programéw informacyjnych, po ktérych
nastepnego dnia toczy si¢ dyskusja na wielu zajeciach na studiach. Rozmawiamy o po-
lityce, o dziataniach politykow, o ustawach, kulturze i innych réwnie waznych sprawach
dotyczacych spoteczenstwa; Czgsto podczas rozmoéw ze znajomymi uzywamy tekstow
z memow aby podrasowac nasza wypowiedz, nada¢ jej wyrazistosci (np. ,,co ja pacze”,
»me gusta”). Jest to spowodowane zapewne tym, ze ich zywot bywa bardzo dtugi; Na ko-
niec chciatabym jeszcze na moment wréci¢ do telewizji, a konkretnie do programoéw typu
infotainment. Mowiac bardzo ogodlnie jest to gatunek dziennikarski polegajacy na potacze-
niu informacji z rozrywka. W telewizji mozna znalez¢ wiele tego typu programdw, a co one
maja na celu? Oczywiste jest to, ze pierwszorzedna jest rozrywka, ale nie mozna zapominaé
o informacji. Chciatabym si¢ skupi¢ bardziej na programach typu ,,Kocham Ci¢ Polsko”,
quizy wiedzy np. o Janie Pawle II czy Fryderyku Chopinie. P6zniej zdobyta cho¢ niewiel-
ka wiedza przydaje mi si¢ w rozmowach (Konstancja Ligienza); Kolejnym argumentem
przemawiajgcym za tym, ze wypowiedzi medialne skutkuja okre$§lonymi zachowaniami
jezykowymi, sg teksty z reklam. Z biegiem czasu stajg si¢ naprawd¢ znane i towarzysza
nam podczas codziennych konwersacji i kontaktéw z innymi ludzmi. Przyktadami takich
tekstow sa: ,,Brawo ty, brawo ja”, cytat z reklamy sieci telefonicznej ,,Plus”, ktory mozemy
ustysze¢ praktycznie codziennie. Ludzie uzywaja go aby okresli¢ zadowolenie z siebie,
wykonywanej pracy, czy tez dobrze zrobionego zadania. Jest krotkim podsumowaniem
swojego zachowania i ukazaniem, ze jesteSmy z siebie dumni (Paulina Kusal).

Jak wida¢, aspekt temporalny jest w przypadku reaktywnosci konwersacyj-
nej odbiorcow indywidualnych bardzo bogato reprezentowany przez duza liczbe
przyktadow. W tym zbiorze studentki odniosty si¢ do nazw perspektyw czasowych
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reprezentowanych przez leksemy: ,,dzien” i ,,codzienno$¢”.

Media w dzisiejszych czasach zalewajg nas falg informacji. Docierajg one do od-
biorcow z kazdej strony i z wielu zrodetl. Przekazy medialne sg czg¢éciag naszego $wiata,
normalng sytuacjg jest wigc tez to, ze staja si¢ one tematem wielu rozméw, dyskusji lub
zartow. I tu na mysl przychodzi stwierdzenie, ze odbieranie przekazow medialnych skut-
kuje okreslonymi zachowaniami jezykowymi. Postaram si¢ to udowodni¢ argumentujac
na podstawie obserwacji wlasnych zachowan werbalnych. Za pierwszy argument niech
poshuzy sytuacja, kiedy przekaz medialny dotyczy moich zainteresowan i pasji. Ogladajac
wieczorne informacje sportowe lub transmisje z wydarzen sportowych z zainteresowa-
niem stucham tego co moéwia dziennikarze lub sportowcy w wywiadach. Pozniej zawsze
rozmawiam z ludzmi podzielajacymi moje pasje na temat wynikow transmitowanych
sportowych wydarzen lub o informacjach, ktore zdobytam stuchajac lub ogladajac spor-
towe programy informacyjne (Maria Flont).
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I jeszcze jeden przyktad, w ktérym respondentka uwidocznita temporalny
punkt widzenia reaktywnosci interakcyjnej w sprzezeniu zwrotnym wobec nadaw-
cy medialnego, ukazujac nieskonczonos¢ czasowy jezykowych zachowan interak-
cyjnych poprzez uzycie leksemu ,,zawsze”.

I1.3.A.e.a.i.i. Aspekt motywacyjny

Nastepnym przyktadem jest to, iz cz¢sto styszac w radio nowa piosenke dziele si¢ z nig
ze znajomymi, ktorzy posiadaja podobny do mnie gust muzyczny. Zazwyczaj przekazuje
wiadomo$¢ o nowym znalezisku za posrednictwem Facebooka. Wysytam link z dopi-
skiem ,,Patrz, jaka §wietna piosenk¢ ostatnio styszatam”. Utworem, ktérym niedawno
podzielitam si¢ z moja przyjaciotka byt ,,Powstanie — Damian SyjonFam”. Tematem na-
szej rozmowy stal si¢ rowniez tekst piosenki oraz teledysk. Nie ukrywam, ze kawatek,
ktory szczegodlnie wpadnie mi w ucho jest przeze mnie stuchany i $piewany kilka razy
dziennie; Czwartym przyktadem jest sposob ukazania tematu Wielkiej Orkiestry Swia-
tecznej Pomocy w ,,Wiadomos$ciach” TVP1, ktory wywotat zacieta dyskusje podczas
rodzinnego spotkania, w ktorym uczestniczyty osoby o r6znych pogladach politycznych.
Tematem rozmowy stata si¢ rowniez sama istota WOSP, stosunek do Jurka Owsiaka, czy
do Telewizji Polskiej; Ostatnim przyktadem sa réznego reklamy szczegélnie telewizyj-
ne i prasowe, ktore czgsto omawiam ze znajomymi. Jedng z reklam, ktdra szczegdlnie
zapadta mi w pamigci i wywarta pozytywne wrazenie zarOwno na mnie jak i na moich
bliskich, byta jedna ze $wiatecznych reklam Allegro. Jej bohaterem byt dziadek, ktory
aby porozumie¢ si¢ ze swoja wnuczka postanowit rozpoczac nauke angielskiego. Rekla-
ma byta wzruszajaca, doskonale zrealizowana pod wzgledem technicznym, niebanalna,
wzbudzajaca refleksje. Zadna z 0sob, z ktorymi rozmawiatam na jej temat nie wypowie-
dzialta si¢ o niej pejoratywnie, a wreez zgadzata si¢ z moim punktem widzenia (Edyta
Jagieta); Po drugie wiele okreslonych zachowan jezykowych mozemy przeja¢ ogladajac
na przyktad filmy. Kiedy obejrzymy dany film, ktéry nam si¢ szczegdlnie spodobat albo
taki, ktory okreslany jest mianem ,,obowigzkowego” do zobaczenia, jesteSmy w stanie
wérod rodziny czy znajomych, cytowaé partie tekstu, ktore najlepiej zapamigtaliSmy
lub, ktére wzbudzity nasze zainteresowanie. Przyktadem takiego filmu jest ,,Apollo 13,
a cytatem: ,,Houston, mamy problem”. Tekst ten zna chyba kazdy z nas, bez wzgledu
na to, czy ogladat ten film, czy nie. Cytat ten wszedl do codziennego jezyka, okreslajac
sytuacje klopotliwe, niespodziewane, kiedy nie za bardzo wiemy co powinni§my zrobié.
Wypowiadajac go jesteSmy przekonani, ze nasz rozmdéwca na pewno zdaje sobie sprawe
z problemu, jaki nam si¢ przytrafil; Podsumowujac, przekazy medialne w duzym stopniu
skutkuja okreslonymi zachowaniami jezykowymi. Wiele kultowych tekstow, cytatow z re-
klam, filmow, czy piosenek uzywamy w codziennych, zwyktych sytuacjach zyciowych.
Takie wypowiedzi muszg by¢ naprawdg¢ znane aby kazdy mogt doktadnie zrozumie¢ co
mamy na mys$li, uzywajac ich. Czgsto zastepujag one dtuzsze wypowiedzi i dobitnie po-
kazuja naszemu rozméwcy, to co chcemy przekaza¢. Zamiast mowié: ,,Swietnie zdatam
ten egzamin, jestem z siebie naprawde dumna!”, wystarczy powiedzie¢: ,,Brawo ja!”
i kazdy doktadnie wie, o co nam chodzi (Paulina Kusal); Rowniez $wietnym przyktadem
moga by¢ puszczane piosenki, w radiu, czy telewizji. Kazdy z nas ma swoj jaki$ ulubiony
zespot, wokaliste, czy rodzaj muzyki. Nie raz zdarza si¢, ze podczas jakich§ zwyktych
czynnos$ci lubimy sobie po$piewac (najczesécie] w samotnosci) jakie$ ulubione hity. Nie
raz zdarza si¢ rozmawia¢ w grupie znajomych o podobnych upodobaniach np. o ostatniej
ptycie zespotu, ktérego sa fanami (Pawet Suchodolski).



I1.3. Jak media wplywaja na zachowania komunikacyjne... 157

Powodem rozméw interpersonalnych moze by¢ ,,podobanie si¢” przekazu
medialnego, co uwidocznili respondenci w swoich odpowiedziach na zadane py-
tanie. Oznacza to, ze nadawca medialny spelnia potrzeby estetyczne wtasnych
odbiorcow indywidualnych, ktorzy reaguja zwrotnie wejsciem w interakcje in-
terpersonalne, przyczyniajac si¢ by¢ moze do tego, ze nadawca medialny bedzie
mogt odebrac¢ ich zachowanie jezykowe w postaci rozpowszechnienia komunikatu
i zwigkszenia liczby interlokutorow w kolejnych interakcjach medialnych.

Obecne w moim zyciu sg takze szczeg6lnie zabawne fragmenty z komedii z lat 80-tych
1 90-tych, zrealizowanych przez rezyserow pochodzenia zydowskiego, jak Mel Brooks
i jego film ,,Robin Hood. Faceci w rajtuzach”, z ktérego niejednokrotnie zapozyczam
,»Ojelenit si¢ zabi¢ krolewskiego $miela” czy sparodiowana kwestia Lorda Vadera (,,Luke,
jestem twoim ojcem”), ktora w filmie ,,Kosmiczne jaja” brzmiata ,,Jestem bytym wspot-
lokatorem kuzyna siostrzenca brata twojego ojca”, czyli absolutnie nikim dla rozméwcy.
Z filmu ,,Mafia!” Jima Abrahamsa cz¢sto usprawiedliwiam siebie frazg ,,Przestepcy to
tez ludzie”; (Magdalena Bondyra); Ostatnim przyktadem, ktory obserwuje w swoim zy-
ciu szczegolnie mocno jest wplyw wszelkiego rodzaju artykutow — prasowych lub tych
zamieszczonych w Internecie. Ich oddziatywanie przejawia sie przede wszystkim w roz-
mowach, jakie niejednokrotnie przeprowadzam ze znajomymi na ich temat. Dotyczy to
zwlaszcza tekstow o tematyce interesujgcej mnie, istotnej, aktualnej lub na przyktad kon-
trowersyjnej. Warto takze wspomniec¢ o horoskopach, ktore czgsto czytam dla rozrywki
lub by moc si¢ z nich po§mia¢ ze znajomymi (Aleksandra Przytocka); Kolejnym przykta-
dem przekazu medialnego, ktory wplywa na konkretne zachowanie jest cytat z kultowego
filmu Wiadystawa Pasikowskiego ,,Psy”, kiedy to grajacy porucznika Franza Maurera,
Bogustaw Linda w rozmowie telefonicznej z Angela (Agnieszka Jaskotka) wyrazit nie-
che¢ dalszej konwersacji stowami ,,nie chce mi si¢ z tobg gadac¢”. W sposob jaki aktor
wypowiedziat te stowa, powiedzenie to weszto na state do polskiej popkultury. Czesto
zdarza mi si¢ uzy¢ tego sformutowania w oczywistym przypadku, gdy nie mam ochoty
na rozmowg¢; Niewatpliwie ogromnym zrddtem informacji jest serwis YouTube. Mozemy
tutaj znalez¢ wszelakie tresci, od stodkich kotkow do wiecow politycznych. Osobiscie,
wykorzystuje t¢ strony przede wszystkim do celow rozrywkowych. Jednym z przyktadow,
ktory stosuje w rozmowie, jest umieszczony na wspomnianym serwisie, wywiad z mtoda
osobg, w ktdrej pytana jest o wakacje, szkole itp. Na pytanie dziennikarza ,,Czy natado-
wane sg bateryjki przed szkota?”, ,,gwiazda Internetu” odpowiedziata ,,no tak $rednio byt
powiedziat, tak $rednio”. Wyglad odpowiadajacego tonacja, sposob w jaki wypowiada
te stowa, sprawito, ze utkwilo to w pamigci. Wyraz wykorzystuje czgsto, gdy co$ mi si¢
nie podoba, nie jestem do czego$ przekonany itp, przede wszystkim w kontek$cie mniej
powaznych rozméw. Wspomniane wyzej przyktady, umozliwig tatwiejsza komunikacje
pomig¢dzy moimi rozmdéwcami. Sprawiaja, ze przekaz jest skuteczniejszy, albo po prostu
zabawny. Jednak wazne jest, to czy odbiorca zna kontekst wypowiedzi, nie znajomo$¢
ich moze sprawi¢, ze przekaz moze nie dotrze¢ do odbiorcy w takiej formie w jakiej
planowalem (Pawet Czarnecki); Przekazy medialne wywieraja na nas ogromny wplyw.
Docieraja do nas z kazdego medium, ktére warunkuja w duzym stopniu nasz poglad na
$wiat. Pierwszym przyktadem potwierdzajacym moja tezg jest zjawisko, ktore niewatpli-
wie spotkato kazdego. Jest nim dyskusja wynikajaca z obejrzenia czy ustyszenia danego
przekazu medialnego. Reklamy poruszajg kazdg sfere zycia ludzkiego, a wigc kazdy
znajdzie temat, na ktory jest w stanie si¢ wypowiedzie¢ na podstawie wlasnych kompe-
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tencji (zardbwno zawodowych jak i zyciowych). Reklamy aby zostaty lepiej zapamigtane
i wyr6zniaty si¢ na tle innych czgsto bogate sa w wiele kontrowersji. A czy jest lepszy
temat do rozmoéw niz kontrowersja? Mimowolnie pragniemy dzieli¢ si¢ z innymi swoimi
pogladami i spostrzezeniami; Ostatnim argumentem, jaki przytocze¢ w celu potwierdzenia
postawionej przeze mnie tezy, jest wymiana zdan w trakcie i po obejrzeniu filmu. Ludzie
czesto bywaja poruszeni zawartymi tre$ciami i cheg podzieli¢ si¢ z innymi tym co mysla.
Poza tym wspoélne ogladanie filmu jest rozrywka, ktorej towarzyszy rozmowa, wymiana
pogladow czy obecne sg komentarze dotyczace danej sceny. Przybliza to do siebie czgsto
rozmowcow, ktdrzy poznajg si¢ nawzajem poprzez poznanie wzajemnego pogladu na
otaczajacg ich rzeczywisto$¢ Ostatnim argumentem, jaki przytocz¢ w celu potwierdzenia
postawionej przeze mnie tezy, jest wymiana zdan w trakcie i po obejrzeniu filmu. Ludzie
czesto bywaja poruszeni zawartymi treSciami i chea podzieli€ si¢ z innymi tym co mysla.
Poza tym wspoélne ogladanie filmu jest rozrywka, ktorej towarzyszy rozmowa, wymiana
pogladéw czy obecne sa komentarze dotyczace danej sceny. Przybliza to do siebie czgsto
rozmowcow, ktdrzy poznajg si¢ nawzajem poprzez poznanie wzajemnego pogladu na
otaczajacg ich rzeczywisto$¢ (Wiktoria Janiszewska); Po pierwsze, czytajac/stuchajac/
ogladajac przekazy medialne w Internecie czy tez przegladajac komentarze umieszczane
pod nimi, z czasem zaczynam si¢ postugiwac takim stownictwem, jakie jest tam zawarte.
Uzywam skrotow czy wyrazen slangowych badz tez styszg je w wypowiedziach moich
znajomych. Dobrym przyktadem tego bede takie wyrazenia jak: odjaniepawlié, lol badz
iksde. Co wiecej, bycie na biezaco z réznymi ,,nowinkami” warunkuje to, Ze wiem o czym
p6zniej rozmawiajg moi przyjaciele. Chodzi gtdéwnie o r6znego rodzaju memy, zabawne
filmiki z YouTube czy tez inne $mieszne ciekawostki zawarte w przekazach interneto-
wych. W takich przypadkach, gdy kto$ zapyta mnie: ,,A widziata$...” moge odpowiedzieé
twierdzaco. Po czg$ci mozna stwierdzi¢, ze obycie w tresciach serwowanych w sieci
pozwala na podtrzymywanie rozméw i dostarcza wspdlnych tematoéw, w przypadku osob,
z ktérymi nie jestem w bliskich relacjach. Natomiast brak takiego zorientowania skutkuje
pewnym wykluczeniem.

Wyjatkowo liczna grupa przyktadow dokumentuje motywacj¢ spetniania
przez nadawce medialnego ludycznych potrzeb odbiorcow indywidualnych do
reagowania przez nich rozmowami interpersonalnymi w ramach interakcji me-
dialnych.

Czesto ogladam ,,modne” w sieci filmiki, ktore sg powszechnie znane, i o ktorych
pozniej rozmawia si¢ z ludzmi, a tym, ktorzy jeszcze ich nie widzieli natychmiast poka-
zuje si¢ cho¢by na ekranie smartfona. Jednym z przyktadow jest film ,,pies pajak™ o psie
przebranym za pajaka, ktory w nocy straszy ludzi. W swoim czasie wszyscy w moim
otoczeniu a na pewno wickszo$¢ rozmawiata o tym filmiku a gdy chciato sie kogos po-
nizy¢, wySmia¢ czy stwierdzié¢, ze do niczego si¢ nie nadaje i nic w zyciu nie osiagnie,
styszatam zdania typu ,,idZ si¢ przebierz za pajagka”. Uwazam, ze powyzsze przyklady
udowadniajg, ze przekazy medialne w bardzo duzym stopniu wptywaja na nasze zycie,
na to, co robimy i jak si¢ wyrazamy, a juz na pewno na to, o czym rozmawiamy (Sylwia
Bielak); To co przekazuja nam media, my jako odbiorcy, najczgsciej odbieramy jako
stuszne, odpowiednie i prawdziwe, przekazujac dalej ustyszane komunikaty naszym roz-
moéwcom, rodzinie, znajomym. Temat pracy sugeruje wiele mozliwosci, jednak postaram
si¢ udowodnié, iz odbieranie przekazow medialnych skutkuje zachowaniami jezykowymi.
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Pigtkowy wieczor dla typowego studenta jest idealng okazjg na odrobing odpoczynku
i ztapania oddechu przed kolejnym tygodniem nauki. Jedni wykorzystujg ten czas na spo-
tkania ze znajomymi, inni wracajg do swoich rodzinnych domow, sa tez tacy, ktorzy ,,0d-
poczywaja” w klubach, tanczac i bawigc si¢ do biatego rana. Zdarzajg si¢ tez i tacy, ktorzy
piatkowy wieczor spedzajg w 16zku, pod kocem z kubkiem goracego kakao, ogladajac
z nudow pierwsza cze$¢ Harry’ego Potter ‘a. Samo obejrzenie filmu nie jest przyktadem
zachowania jezykowego, dopiero w momencie, kiedy zaczynamy rozmawia¢ z mtodszym
bratem o pigtkowym wieczorze i seansie telewizji TVN jest dowodem na to, ze odbiera-
nie przekazow medialnych skutkuje zachowaniami jezykowymi. Ow mtodszy brat jest
wielkim fanem sagi ,.Harry Potter”, dlatego znajgc wszystkich bohateréw, watki i kwestie
tlumaczy, opowiada i rozmawia ze swojg starszg siostrg. Ustalili i zaplanowali takze
obejrzenie kolejnych czesci sagi. Przytoczony przyklad jest dowodem na potwierdzenie
tezy, iz odbieranie przekazow medialnych skutkuje zachowaniami jezykowymi — w tym
przypadku byta to rozmowa na temat filmu (Magdalena Filipek); Czg¢sto bywa tak, ze gdy
ogladamy film, ktéry wywoluje w nas ogromne emocje, réwniez zaczynamy rozmawiac
z telewizorem. I tutaj o przyktad juz nie trudno. Najprostszym jest horror, w ktorym jak
to zwykle bywa, gldwny bohater idzie gdzies, gdzie wiadomo, Ze co$ mu si¢ stanie, a my
probujac go ochronié, krzyczymy ,,nie idZ tam!”; Moim ostatnim argumentem bedzie
najzwyklejsza rozmowa o tym, co wlasnie zobaczylismy w telewizji. Do$¢ typowa sytu-
acja jest, gdy natrafimy na forum w Internecie, w ktorym dochodzi do dyskusji na temat
nam znany i na ktéory mamy wyrobione wlasne zdanie. A gdy do tego dochodzi fakt, ze
kto$ uwaza inaczej niz my, to nasze zachowanie jezykowe niekoniecznie moze wypasé
korzystnie. Zaczynaja nami targa¢ emocje, a my dajemy si¢ im ponies¢, co oczywiscie
prowadzi do zaognienia sytuacji i ostrej wymiany zdan. Jednak wszystko zalezy od nas
i od tego, jak radzimy sobie z takimi sytuacjami. Sg osoby, na ktorych takie sytuacje wy-
wierajg ogromny wplyw i siedzg czerwone przed ekranem komputera, dostownie ,.tupigc”
w klawiature, a sg i takie, ktorym nawet brew si¢ nie zmarszczy (Aleksandra Pepiak).

Kolejne trzy dhugie wypowiedzi studentek uwidoczniaja perspektywe moty-
wacyjng postrzegania reaktywnosci odbiorczej w ramach interakcji medialnych.
Odbiorcy indywidualni rozmawiajg wskutek zaspokajania potrzeb emocjonalnych
przez nadawcow medialnych.

Drugim argumentem potwierdzajacym moja tez¢ jest fakt, ze dzigki przekazom me-
dialnym pozyskuj¢ tematy do rozmow z innymi. Ostatnio glosng sprawg w mediach jest
wybor nowego trenera reprezentacji Polski siatkarzy. Wielokrotnie ogladatam materiaty
z sylwetkami kandydatoéw, z wywiadami na temat planéw pracy z reprezentacja Polski.
W rozmowie z domownikami albo znajomymi rozmawiatam na ten temat, warto$ciu-
jac calg sytuacje w swoj subiektywny sposob. To okazja do wymienienia si¢ pogladami
i komentarzami na wazny dla polskiego sportu temat; Ostatnig rzecza, ktora potwierdza
moja tez¢ na temat wpltywu przekazéw medialnych sg reklamy. Chyba wszyscy pamigtajg
kampani¢ reklamowg Plusa z siatkarzami i tekstem ,,Brawo Ty, Brawo Ja”. Po tych re-
klamach ze znajomymi notorycznie w rozmowach, chwalgc si¢ czyms uzywamy wiasnie
tego sloganu i odpowiedniej gestykulacji (Marta Chlebicka); Kiedy 18 listopada 2017
roku $wiat muzyki rockowej obiegla informacja o $mierci jednego z zatozycieli i glow-
nych kompozytorow AC/DC, Malcolma Younga, nie mogtem przej$¢ obok niej obojetnie.
O tym fakcie dowiedziatem si¢ za posrednictwem strony internetowej miesi¢cznika o mu-
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zyce rockowej pod tytutem ,,Teraz Rock”. Wiadomos¢ byta na tyle przykra, ze po zoba-
czeniu si¢ z przyjacielem rozpoczeliSmy dyskusj¢ na temat uprzedniej choroby gitarzysty,
jego $mierci, a takze twdrczo$ci zespotu stanowigcej nieodparty element fundamentu
nieustannie budowanego domu zwanego muzyka rockowa. To wlasnie powyzej opisany
fakt doprowadzit do sytuacji werbalnej, ktora przybrata forme rozmowy; Czy odbieranie
przekazow medialnych skutkuje okre§lonymi zachowaniami jezykowymi? Zdecydowanie
tak. Za pomocg wymienionych przyktadow staratem si¢ udowodnic, ze za kazdym razem
mogg prowadzi¢ do innej reakcji — $piewu, rozmowy, dopowiadania, parafrazowania,
wykorzystywania filmowych kwestii w zyciu codziennym, agresji stownej i komenta-
rza. To wlasnie to sg jedne z nielicznych skutkow zwigzanych z moim odbiorem rézno-
rodnych treéci (Sebastian Cholewa); Pierwszym i najbardziej oczywistym przyktadem
wpltywu mediéw na nasze zycie sa rozmowy oraz dzielenie si¢ zdobytymi informacjami
ze znajomymi, rodzing oraz kregiem osob, ktory nas otacza. To dzigki mediom wiemy
0 najnowszych osiggnieciach naukowych, zmianach na arenie politycznej lub nowinkach
technologicznych. Nie tak dawno przezywalismy Swicta Bozego Narodzenia, a co za
tym idzie, wieczerz¢ wigilijng sp¢dzong w gronie rodziny. Czym, bylby ten wieczor
gdyby nie rozmowy na rdzne, czg¢sto zupetnie odrgbne tematy takie jak: polityka oraz
nauka. To wiasnie z mediow dowiedzieliSmy sig, ze premier Beata Szydto zrezygnowata
z petnionej funkcji oraz Kamil Stoch $wietnie radzi sobie w tym sezonie narciarskim. To
dzigki mediom, mozemy podzieli¢ si¢ informacja i co za tym idzie by¢ rowniez bogatsi
o nowg wiedzg. Czlowiek oczytany to osoba z wszechstronng wiedza, potrafiaca swobod-
nie rozmawia¢ na tematy bliskie spoteczenstwu (Nina Furtak); Po trzecie, rozmawiam ze
znajomymi o przeczytanych, ustyszanych albo obejrzanych tresciach. ,,Widziate§ nowy
odcinek Korony Kr6low?” albo ,,ostatnio w TOK FM rozmawiali o Wojskach Obrony
Terytorialnej, zaprosili tego generata, co ostatnio opowiadal glupoty” - takie i podobne
wypowiedzi bywaja poczatkiem dhuzszej dyskusji (Angelika Kubacka); Kolejnym przy-
ktadem, bedzie felieton przeczytany w pismie ,,Do Rzeczy” pod tytutem ,,Antypisizm
rutynowy”. Autor opisuje w sarkastyczny sposob zmiany jakich chce dokonaé Prawo
i Sprawiedliwos¢ w karcie nauczyciela. Tekst nawigzuje rowniez do artykutu z ,,Gazety
Wyborczej” pod tytutem ,,Karta przez Pis obdarta”, ktéry mowit o tym jakie zmiany
w 2012 roku proponowata na ten temat Platforma Obywatelska. O artykule rozmawiatam
ze znajomymi ze studiéw i razem z nimi mogtam si¢ wymieni¢ opiniami na jego temat.
Kazdy na swoj sposob zinterpretowat ten felieton i mielismy dobrg okazj¢ do dyskus;ji;
Przekazy medialne majg duzy wplyw na moje zachowania jezykowych. Stajg si¢ one
tematem do codziennych rozméw. To dzigki tym przekazom moge wyraza¢ swoje opinie
w roznych kwestiach i dzieli¢ si¢ nimi z najblizszym otoczeniem (Justyna Makos); Jezyka
uzywamy na co dzien i w kazdej sytuacji. W koncu to, zdaniem wielu, ze umiemy $wia-
domie postugiwac si¢ kodami jezykowymi odrdznia nas od gatunkoéw zwierzecych. Nie
inaczej jest, gdy odbieramy przekazy medialne. Obejrzane wiadomo$ci przewaznie skta-
niaja nas do rozmoéw na tematy, ktore byty w danym wydaniu poruszane. Wezmy przyktad
wchodzacego od tego roku bezptatnego przejazdu komunikacja miejskg dla uczniéw szkot
podstawowych i gimnazjéw w Lublinie. W takim przypadku nawet osoby, ktore na co
dzien nie komentujq ani nie powtarzajq ustyszanych w telewizji czy w radio wiadomosci,
ale ktore stanowig grupe docelowa danej ustawy, bedg o niej rozmawiaé. Pochwalg si¢
sasiadce, ze wigcej pieniedzy bedzie im zostawac¢ w portfelu, powiedzg dziecku, ze od
stycznia nie musi kasowac biletu w autobusie czy wreszcie przekazg t¢ informacje dalej,
innym zainteresowanym osobom. Przekazy medialne w takich sytuacjach rozchodzg si¢
jak echo i majg charakter ciagly. Sg przekazywane niczym plotki od jednej osoby do
drugiej. Takie zachowania jezykowe, na koncu ,,tancucha informacyjnego” sktaniaja do
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zglebienia wiedzy na dany, przekazywany temat. Ponownie w mediach (Anna Pawel-
czyk). Kolejnym argumentem jest reakcja na przekazy, ktore informuja nas o czyms czego
do konca nie rozumiemy. Wtedy mnozy si¢ szereg pytan, na ktore szukamy odpowiedzi.
Prowadzimy rozmowy z innymi osobami, ktore potrafig nam wyjasni¢ niezrozumiate dla
nas kwestie. Probujemy dowiedzie¢ si¢ jak najwigcej na nurtujacy nas temat (Paulina
Swist); Po trzecie, ogladajac roznego rodzaju filmy, seriale czy innego rodzaju programy,
ktore przedstawiajg interesujace mnie tresci badz rowniez kontrowersyjne, poruszam te
tematy w gronie rodzinny czy tez przyjaciot. Odzwierciedla to niedawna rozmowa, w kto-
rej opowiadatam wspodtlokatorce o obejrzanym serialu. Bylo to 13 powod6w. Stat si¢ on
dla nas inspiracja do dyskusji o wysokiej liczbie samobojstw wsréd mtodych ludzi oraz
o przyczynach tego stanu rzeczy. Dodatkowo, podczas roznego rodzaju spotkan czgsto
polecamy sobie ze znajomymi rézne produkcje, ktore potem mozemy wspodlnie omawiac
i dzieli¢ si¢ wrazeniami. Po czwarte, jesli w mediach zdarzy si¢ jakie$ potknigcie, innymi
stowy wpadka, rozmawiam o tym ze znajomymi, ktdrzy rowniez studiujg dziennikarstwo.
Staje si¢ to naszym powodem do zartow; Po szoste, kiedy stysz¢ badz widzg tresci, ktore
mi si¢ nie podobaja, denerwuja mnie badz o ktérych wiem, Ze sa nie prawdziwe lub
wplywaja na moj stan emocjonalny, zaczynam ktocic si¢ z telewizorem rzucajac w strone
0s6b w nim wystepujacych réznego typu inwektywy. W ten sposéb moge wyrazi¢ moje
niezadowolenie czy tez sprzeciw. Czgsto robig to nieswiadomie. Dopiero gdy kto$ zwroci
mi uwagg, zdaje sobie sprawe, ze rozmawiam z ,,czarnym pudlem”. Podsumowujac, prze-
kazy medialne, ktore odbieramy maja ogromny wptyw na nasza rzeczywistos$¢. Ksztattujg
nasze poglady, wpltywajg na tematy rozmow, ale przede wszystkim oddzialywuja na jezyk
jakim si¢ poshugujemy (Agnieszka Tyburcza).

Zbior powyzszy, jeden z najliczniejszych, dokumentuje to, ze motywem reak-
tywnosci konwersacyjnej odbiorcow indywidualnych jest spelnianie przez nadaw-
cow medialnych w interakcjach recepcyjnych potrzeb kognitywnych.

I1.3.A.e.a.i.i.i. Aspekt lokatywny

Warto zauwazy¢, ze w dzisiejszych czasach trudno jest sobie wyobrazi¢ jazde sa-
mochodem, sprzatanie w domu czy gotowanie bez stuchania radia. Najczg$ciej pusz-
czamy je po to, zeby po prostu co$ grato, ale silg rzeczy zawsze wpada nam w ucho na
przyktad jakas piosenka. Jesli nie kojarzymy stow, melodii czy wykonawcy szukamy
czego$ podobnego w Internecie lub rozmawiamy o tym ze znajomymi. Wszystko po to,
by dowiedzie¢ sig, jaki to byt utwor i zeby go odstuchiwac czgsciej, przeciez zawsze
moze trafi¢ na gor¢ wlasnej playlisty. Chciatabym tez zwroéci¢ uwagg na to, ze czgsto
podczas rozmdéw ze znajomymi spore grono osoéb wplata w swoje wypowiedzi cytaty
z filmow badz reklam. Nie ma chyba osoby, ktora cho¢ raz w zyciu nie powiedziata lub
nie ustyszatla ,,.Bo to zta kobieta byta” wypowiedziane przez Bogustawa Linde w filmie
,Psy”. Podobnie sytuacja wygladata podczas Euro2012, kiedy Jakub Btaszczykowski
powiedziat w reklamie ,,Bez Ciebie nie id¢”. Mistrzostwa Europy mingty, a hasto pozo-
stato 1 jest obecne do dzi§ (Anna Sobka); Gdy stysze piosenke, ktdra szczegdlnie wpadta
mi w ucho, szybko daj¢ zna¢ znajomym o tym fakcie poprzez media spotecznosciowe
lub po prostu podczas zwyktej rozmowy. Ta informacja moze rozprzestrzeniaé si¢ jak
wirus. Czesto takze gdy nie znam jakiej$ piosenki, uzywam programéw, ktore pomagajg
mi odkry¢ tytutl, co sprawia, ze jestem bogatsza o nowa informacje; Nastgpnym argumen-
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tem moga by¢ wiadomosci w ogolnokrajowej telewizji, na przyktad w Wiadomos$ciach
serwowanych na TVP1 lub Panorama na TVP2. Jesli dany materiat dotyczacy naszego
kraju serwowany w takim formacie telewizyjnym jest dla obywateli Polski w tym dla
mnie wazny, nie w sposob podzieli¢ si¢ z nim z rodzing czy znajomymi. Odbywa si¢ to
takze poza gronem osob, ktore znamy. Moze tak si¢ zdarzy¢, ze informacj¢ o tym pod-
chwyca sasiadki, lub osoby nieznajome a rozmowy na ten temat moga by¢ prowadzone
chociazby na ulicy, w warzywniaku czy podczas przerw_w pracy mi¢dzy pracownikami
(Alicja Szczepaniuk); Ponad to ogromny wplyw na nasze zachowania maja wiadomosci
transmitowane w telewizji. Ten no$nik masowego przekazu jest o wiele bardziej wpty-
wowy niz na przyktad prasa codzienna. Dzigki obejrzanym w telewizji wiadomosciom,
ktére mnie zszokowaty, zdziwity lub roz§mieszyly, moge spokojnie opowiedzie¢ o tym
moim najblizszym w domu. Najczgsciej zaczynajac zdanie od ,,A styszatas co dzi$ byto
wiadomosciach...” moge prowadzi¢ satysfakcjonujaca konwersacj¢ na przyktad z mama
lub z siostrg (Jolanta Piotrowska).

W odpowiedziach na zadane pytanie nie zabrakto przyktadow dotyczacych
reakcji interakcyjnych na przekaz masowy, $wiadczacych o tym, ze studenci pa-
trzyli z perspektywy umiejscowienia reaktywnosci interakcyjnej, gdyz wskazali
na takie ich lokacje, jak: dom, ulica, warzywniak, praca.

I1.3.A.e.a.i.iii. Aspekt kumulatywny

Czesto ogladam ,,modne” w sieci filmiki, ktére sg powszechnie znane, i o ktorych
p6zniej rozmawia si¢ z ludzmi, a tym, ktorzy jeszcze ich nie widzieli natychmiast poka-
zuje si¢ choc¢by na ekranie smartfona. Jednym z przyktadow jest film ,,pies pajak™ o psie
przebranym za pajaka, ktory w nocy straszy ludzi. W swoim czasie wszyscy w moim oto-
czeniu a na pewno wiekszo$¢ rozmawiata o tym filmiku a gdy chciato si¢ kogo$ ponizy¢,
wys$miac czy stwierdzi¢, ze do niczego si¢ nie nadaje i nic w Zyciu nie osiagnie, styszalam
zdania typu ,,idz si¢ przebierz za pajaka” (Sylwia Bielak); Na kazdego cztowieka mass
media oddziatuja w rozny sposob, na jednych mniej, na drugich bardziej. Tak wigc, uwa-
zam, ze odbieranie przekazéw medialnych skutkuje roznymi zachowaniami jezykowymi.
W dobie spoteczenstwa informacyjnego, przekaz medialny stal si¢ nieodtgcznym elemen-
tem zycia kazdego z nas. Decyduje on o tym, czego si¢ dowiadujemy, jak postrzegamy
$wiat, a nawet o tematach rozmow z naszymi znajomymi, rodzina, przyjacioimi; Ostatnio
dosy¢ glosno jest o polskim serialu Korona kréloéw. Szczerze przyznam, ze do tej pory
nie do konca jestem pewna, o co tak doktadnie chodzi z tym telewizyjnym programem.
Czy jest to dla mnie problemem? Mysle, ze trochg tak. Rozmawiajac ze znajomymi, nie
moge si¢ na ten temat wypowiedzieé, poniewaz jeszcze tydzien temu nawet nie miatam
pojecia, ze co$ takiego istnieje. Jednakze nie robi¢ nic w kierunku cho¢by poznania ob-
sady czy podstawowej fabuly. Od znajomych dowiedziatam sie¢, Ze serial ten jest ,,slaby,
dretwy 1 ogolnie powstat chyba dla zartu”. Takie opinie nie sktaniaja mnie do glebszego
zapoznania si¢ z Korong krélow; Podobnie jest z kultowymi juz Gwiezdnymi wojnami.
Nie obejrzatam ani jeden czg¢$ci tej serii, nie przeczytatam chociazby akapitu z ktdrejkol-
wiek ksigzki. Wérod moich znajomych zdania o ,,star warsach” sa podzielone, jedni je
kochaja, drudzy nienawidzg. Gdy tylko zaczyna si¢ watek tego filmu, nie jestem w stanie
wypowiedzie¢ si¢ na zaden temat z nim zwigzany. Moze troche czuje¢ si¢ z tego powodu
wykluczona z rozmowy, jednakze nigdy nie interesowata mnie taka tematyka, dlatego tez
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nie mam ochoty jej zgltebiac, tylko po to, by porozmawiac ze znajomymi 0 najnowszej
cze$ci Gwiezdnych wojen; Zaobserwowatam rowniez wérod moich znajomych czgste
uzywanie kwestii ze znanych filméw w sytuacjach codziennym. Przyktadem moze by¢
tekst z wyzej wspomnianych Gwiezdnych wojen — ,,Niech moc bedzie z Tobg!”. I cho¢
sama na temat serii wiem niewiele, uzywam tego stwierdzenia. Najczesciej pada ono
przed kolokwiami, egzaminami czy jakim$ trudnym, ci¢zkim zadaniem do zrealizowa-
nia. Inne przyktady to: »,,Hasta la vista, baby!” (Terminator) — kiedy nie mamy ochoty
juz z kim$ dluzej rozmawiaé, Kolejnym zachowaniem jezykowym wywotanym przez
przekaz medialny moze by¢ zwykla rozmowa o tym co zobaczylismy. Czgsto rozma-
wiam ze swojg wspotlokatorka o nowym odcinku serialu, ktory obie ogladamy (Lucyfer).
Rozmowa zazwyczaj dotyczy gldéwnego bohatera, rozwazan na temat jego zachowania,
czy dociekania roznych teorii, tego co moze sta¢ si¢ w nastgpnym odcinku. Zbliza si¢
rowniez finat WOSP, wszedzie jest duzo informacji na ten temat — wymieniamy wiec
swoje spostrzezenia dotyczace tego zagadnienia. Dzigki temu ciggle mamy nowe tematy
do rozméw. Podsumowujac, przekazy medialne towarzysza nam praktycznie na kazdym
kroku, bez ustanku znajdujemy si¢ w przestrzeni mediow. Nie ma wigc mozliwosci, by
nie wywolywaty zadnych zachowan jezykowych. Zwykta rozmowa, nucenie piosenki,
rozwazania na temat filméw czy seriali — to tylko ich mata cz¢é¢. Wszystko to ksztattuje
nasz obraz $wiata, postrzeganie réznorakich zagadnien (Patrycja Czech); Kolejnym skut-
kiem oddziatywania mediow jest wytwarzanie si¢ barier komunikacyjnych, szczeg6lnie
pomigdzy osobami starszymi, a mtodzieza. Wigkszo$¢ wsrod odbiorcow telewizji, radia,
czy Internetu stanowig ludzie mtodsi. To oni w gtdwnej mierze wptywajg na charakter
przekazow, dlatego tez dominuje w nich rozrywka. Osoby starsze nie sg specjalnie zaan-
gazowane w rozwoj cyfryzacji. Dlatego tez dochodzi do braku porozumienia migedzy tymi
dwoma pokoleniami; Po piate, portale internetowe, Myscore, FootballUA, Facebook,
YouTube, Onet. Po prostu zawsze rozmawiam co tam dowiedzalam si¢ interesujgcego,
zebyscie co wigcej 0s6b wchodzito na te portale, mam ich aplikacji na telefonie, zeby
mozna bylo wejs¢ w dowolny czas i popatrze¢, co$ nowe, co tam stalo si¢ (Ivan Voiten-
ko); Drugim przyktadem jest ogladanie wieczornego serwisu sportowego. Wraz z rodzing
rozmawiamy o sukcesach sportowcow oraz ztej hierarchizacji wiadomosci w serwisie.
Kolejnym przyktadem zachowania jezykowego spowodowanego przekazem medialnym
jest reakcja na wywiad Fabiana Drzyzgi dla Przegladu Sportowego. Zawodnik wypowie-
dzial si¢ na temat aktualnej sytuacji w Polskiej Reprezentacji. Po przeczytaniu na stronie
portalu jego wypowiedzi przez tydzien rozmawiatam z innymi kibicami o jego stowach.
Wielokrotnie cytowaliSmy jego stowa oraz krytykowali$my jego podejscie do tematu.
Jako czwarte potwierdzenie mojej tezy przytocze przyktad ostatnio ogladanego filmu pt.
Harry Potter i Komnata Tajemnic. Podczas ogladania filmu zauwazytam, ze nuce muzyke,
ktora leci w tle toczacej si¢ akcji. Po ogladaniu filmu rozmawialam z mama o tresci fabuty
filmu. Takze zdarza mi si¢ cytowac niektore kwestie aktorow z filmu w codziennym zyciu
(Kinga Wronowska).

Prawdopodobnie ze wzgledu na konieczno$¢ udziatu przynajmniej jednej in-
nej osoby niz inicjator w interakcji interpersonalnej, jaka jest rozmowa, pojawita
sie w korpusie tekstow studenckich bardzo duza liczba przyktadéw dokumentu-
jacych udziat w reaktywnosci odbiorcy indywidualnego w interakcji medialnej
postaci ,,wspotreagujacych”, nazwanych przyktadowo takimi leksemami, jak: ,,lu-
dzie”, ,,wszyscy”, ,,wspotlokatorka”, ,,rodzina”.
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Mtodziez postuguje si¢ zwrotami, ktorych ich babcie czy dziadkowie nie sa w stanie
zrozumie¢. Skutkiem tutaj jest wykluczenie cyfrowe. Jezeli nie korzystasz z okreslonego
mediow, nie mozesz porozumiec si¢ z 0sobg w nie zaangazowang. Dotyczy to nie tylko
0s0b starszych. Przyktadowo cztowiek, ktory nie posiada konta na Facebook’u uznawany
jest za zacofanego, z ktérym nie mozna porozmawia¢ na temat wielu spraw poruszanych
przez to medium (Matgorzata Tutka).

Powyzszy przyktad wyodrebnitam ze wzgledu na to, ze studentka podjeta

temat mozliwosci reakcji konwersatoryjnej w interakcji medialnej mtodziezy ze
wspotuczestnictwem o0sob starszych. Ktadac nacisk wtasnie na aspekt kumula-
tywny, zauwazyta znaczenie kompetencji medialnych w interakcjach interperso-
nalnych.

Wracajgc do tematu, kolejnym przyktadem sg memy (dowolne, chwytliwe porcje in-
formacji, ktére moga przybra¢ wiele form, spetniajace warunek popularnosci w sieci).
Moga by¢ one uszczypliwe, Smieszne, kreatywne, ironiczne itp. Te ,,zarazliwe wzorce” sa
regularnie powielane przeze mnie i zapewne przez wigkszos¢ mtodziezy. Czgsto podczas
rozmow ze znajomymi uzywamy tekstow z memow aby podrasowac naszg wypowiedz,
nadac¢ jej wyrazistoSci (np. ,,co ja pacze”, ,,me gusta”). Jest to spowodowane zapewne
tym, ze ich zywot bywa bardzo dhugi (Konstancja Ligienza); Kolejnym internetowym
memem, ktory bardzo czesto jest uzywany na potwierdzenie dos¢ dziwnych zbiegow
okolicznos$ci w sytuacjach z mojego zycia oraz zycia moich znajomych to powiedzenie
»Przypadek? Nie sondze” (pisownia celowo btedna). Wigkszo$¢ znajomych, z ktorymi
rozmawiam uzywajac poszczegdlnego stownictwa zna kontekst, co niejednokrotnie
wywoluje usmiech na ich twarzy (Kamil Biaty); Kolejnym przyktadem zachowan je-
zykowych jest cytowanie stow ulubionego aktora badz z filmu czy serialu. Na pewno
do kultowych i bardzo znanych naleza film ,, Sami swoi” oraz teksty Bogustawa Lindy.
Niekiedy uzywajac ich w rozmowie ze znajomymi, stanowia one kod, rozumiany tylko
w§rod osob zorientowanych skad on pochodzi. Jest to tez pewnego rodzaju ubogacenie
jezykowe, poniewaz przez cytowane zdanie mozemy ukry¢ prawdziwy sens wypowia-
danego przez nas zdania (Mateusz Lagozny); Ostatni argument, ktory przytocze dotyczy
uzywania skrotow wyrazoéw codziennego uzytku. Czgsto zauwazam, ze uzywajac réznych
komunikatoréw, niektore wyrazy przybieraja inng forme¢. Dla przyktadu ,, o ogodle” to
teraz ,,wgl”, a ,,Ciebie” to po prostu "Cb”. Uzywajac skroconych form podswiadomie
staram si¢ zaoszczedzi¢ jak najwigcej czasu na rozmowie i przekaza¢ wszystkie infor-
macje jak najszybciej (Aleksandra Porusito); A lepsze od dyskusjach o filmach sg z pew-
no$cig dyskusje o polityce. Akurat w tej dziedzinie kazdy mieszkaniec naszego kraju
jest ekspertem. Spory najczesciej toczg rozmowcey o odmiennych pogladach, ktorzy sa
wierni serwisom informacyjnym, ktore informacje przedstawiaja w sposob taki jakiego
oczekuja. A rozmowa tych dwdch osob opiera si¢ gtdéwnie na wymianie argumentow
opartych na informacjach zastyszanych w tychze serwisach. W moim teks$cie pojawili
si¢ juz wezeséniej mitosnicy kina i filmow, ale jeszcze do nich wroce. Tym razem chodzi
o wplatanie w rozmowy dialogow z filmow. Niektore scenariusze zawierajg kwestie, ktore
przechodzg do historii i sg tak charakterystyczne, ze widzowie natychmiast je zapamig-
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tujag. W rozmowach ze znajomymi czesto stysze ,,Hasta La Vista, Baby” z Terminatora.
A prawdziwa kopalnig cytatow jest chyba Pulp Fiction z ,,Say What Again” na czele
(Dominik Stepien); Podobnie bylo takze z kampanig Generalnego Inspektoratu Sanitar-
nego, gdzie media obiegl bardzo niskiej jakosci spot zachgcajacy do odrzucenia i walki
z dopalaczami, ktore zbieralty wtedy $miertelne zniwo. Zwrot ,,sorry, taki mamy klimat”
mimo, ze znany wczesniej z wypowiedzi jednej z postanek zyskat drugie zycie i podobnie
jak poprzedni slogan jest intensywnie eksploatowany w przestrzeni publicznej podczas
prywatnych rozméw (Jakub Wereszczynski);

Z punktu widzenia techniki reakcji ,,rozmoéwczej” w interakcji medialnej
studenci zobrazowali sposoby konwersowania, na przyktad za pomoca memow
internetowych, przy tym dookreslili je nawet jako ,,uszczypliwe, $mieszne, kre-
atywne, ironiczne”.

I1.3.A.e.b. Dyskutowanie

Druga grupe w zbiorze jezykowych zachowan interakcyjnych stanowia wy-
powiedzi zawierajace leksem ,,dyskutowac”, sugerujace werbalizacje przez od-
biorcéw indywidualnych wtasnie takich aktow mowy wskutek recepcji przez nich
przekazow medialnych.

I1.3.A.e.a.i. Aspekt temporalny

Przekazy medialne istotnie wplywajg na ludzi oraz ich zachowania jezykowe. To co
dzisiaj styszymy w telewizji, jutro bedzie na jezyku ludzi. Bedg dyskutowac o ostatnich
wydarzeniach, katastrofach, plotkach i sukcesach (Jakub Wereszczynski).

Student wyeksponowal w swojej wypowiedzi perspektywe temporalng reak-
cji ,,dyskutywnej” odbiorcow indywidualnych na przekazy medialne, ukazujac ja
jako nastepstwo czasowe: ,,dzisiaj” odbidr, ,,jutro” dyskutowanie.

Wracajac do zycia dziennikarza w redakcji wydaje mi si¢, ze dobrym przyktadem
na potwierdzenie mojej tezy sa kolegia podczas, ktorych oprocz przedstawiania swoich
pomystow i planowania jutrzejszego wydania gazety, dyskutuje i analizuje si¢ teksty
zardwno z rodzimego jak i konkurencyjnego podworka (Jan Wroblewski).

Respondent ukazat reakcje odbiorcow indywidualnych migdzy innymi dys-
kutowaniem w czasie ,,kolegiow”, zachodzace wskutek odbioru przekazéw me-
dialnych.

Nastgpnym argumentem sg reakcje na przekazy medialne, ktore informujg nas o ja-
kichs tragediach. Takie informacje_czesto wywotuja poruszenie wsrod odbiorcéw przez
co zazwyczaj powstajg emocjonalne wypowiedzi i dyskusje. Podobnie jest z newsami,
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ktore powiadamiajg nas o skandalu. Wtedy powstajg opinie, ktore krytykuja badz kpig
z zaistniatej sytuacji. Nierzadko pojawia si¢ tak zwany ,,hejt” czy mowa nienawisci;
Podsumowujac, przekazy medialne wpltywaja na okreslone zachowania jezykowe. Szcze-
g0lng ,,moc” majg serwisy informacyjne, ktére zazwyczaj wywoluja u odbiorcéw wiele
komentarzy i dyskusji (Paulina Swist);

Przyktad zaprezentowany przez studentke potwierdza wielokrotno$¢ czasowa
interakcji interpersonalnych w postaci dyskusji, do ktérych dochodzi w wyniku
recepcji przynajmniej przez jednego z interlokutoréw komunikatu masowego.

Po obejrzeniu filmu nastaje czas przemyslen nad obejrzanym dzietem. I czasami wy-
miana opinii z inng osobg, ktora rowniez ogladala te sama produkcje nie ogranicza si¢
tylko do ,,fajne” lub ,,niefajne”. Jesli spotkajg si¢ dwie osoby, ktore kompletnie inaczej
odebraly film to dyskusje o_nim nie maja konca. Przerzucanie si¢ argumentami za i prze-
ciw trwaja naprawde dhugo. I w gronie moich znajomych, ktérych spora cze$¢ interesuje
si¢ filmami, sg na porzadku dziennym. A lepsze od dyskusjach o filmach sg z pewnoscig
dyskusje o polityce. Akurat w tej dziedzinie kazdy mieszkaniec naszego kraju jest eks-
pertem. Spory najczesciej tocza rozmowcey o odmiennych pogladach, ktorzy sa wierni
serwisom informacyjnym, ktore informacje przedstawiaja w sposob taki jakiego oczekuja.
A rozmowa tych dwoch osob opiera si¢ gldwnie na wymianie argumentéw opartych na
informacjach zastyszanych w tychze serwisach (Dominik Stepien).

Zacytowany student zwrocit natomiast uwage na to, ze odpowiedzi w inte-
rakcjach medialnych odbiorcow indywidualnych, w postaci wchodzenia przez nich
w dyskusje z interlokutorami w interakcjach interpersonalnych, mogg ,,nie mie¢
konca”, co wskazuje na ich liczng powtarzalno$¢ w czasie.

I1.3.A.e.a.i.i. Aspekt motywacyjny

Media w dzisiejszych czasach zalewajg nas falg informacji. Docieraja one do od-
biorcow z kazdej strony i z wielu zrodel. Przekazy medialne sg czg$cig naszego $wiata,
normalng sytuacjg jest wigc tez to, ze staja si¢ one tematem wielu rozméw, dyskusji lub
zartow; Nie sposob poming¢ faktu, ze stuchajac radia w ucho wpada mnoéstwo piosenek.
Wigkszo$¢ z nich, to piosenki, ktore podobaja mi si¢, stucham i §piewam je pdzniej przez
wiele dni, miesiecy, a nawet lat. Zdarzaja si¢ jednak i takie, ktore zwracaja moja uwage
swoim $miesznym, czasami wrecz ghupim tekstem. Pozniej stucham tej piosenki razem
z przyjaciotmi, lub opowiadam im o niej i zaczynamy dyskusje¢ o tym dlaczego takie
piosenki powstaja i o tym jak zmienita si¢ muzyka przy ktorej bawili lub relaksowali si¢
nasi rodzice, a przy ktorej teraz bawi si¢ nasze pokolenie (Maria Flont).

»Zabawa” 1 ,,relaks” odbiorcow indywidualnych, o ktorych napisata student-
ka, udzielajac odpowiedzi na zadane pytanie, sa nosnikami nazw zachowan, jakie
mogg by¢ wynikiem speliania przez nadawcow medialnych recepcyjnych potrzeb
ludycznych swoich odbiorcéw indywidualnych.
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Kiedy 18 listopada 2017 roku $wiat muzyki rockowej obiegta informacja o $mierci
jednego z zatozycieli i gtdwnych kompozytorow AC/DC, Malcolma Younga, nie mogtem
przej$¢ obok niej obojetnie. O tym fakcie dowiedziatem si¢ za posrednictwem strony
internetowej miesi¢cznika o muzyce rockowej pod tytutem ,, Teraz Rock”. Wiadomo$¢
byla na tyle przykra, Ze po zobaczeniu si¢ z przyjacielem rozpoczelisSmy dyskusje na te-
mat uprzedniej choroby gitarzysty, jego $mierci, a takze tworczosci zespolu stanowiacej
nieodparty element fundamentu nieustannie budowanego domu zwanego muzyka rocko-
wa. To wlasnie powyzej opisany fakt doprowadzit do sytuacji werbalnej, ktora przybrata
form¢ rozmowy (Sebastian Cholewa); Moim ostatnim argumentem bedzie najzwyklejsza
rozmowa o tym, co wlasnie zobaczyliSmy w telewizji. Do$¢ typowa sytuacja jest, gdy
natrafimy na forum w Internecie, w ktérym dochodzi do dyskusji na temat nam znany i na
ktéory mamy wyrobione wilasne zdanie. A gdy do tego dochodzi fakt, ze kto$ uwaza inaczej
niz my, to nasze zachowanie j¢zykowe niekoniecznie moze wypas¢ korzystnie. Zaczynaja
nami targa¢ emocje, a my dajemy si¢ im ponies¢, co oczywiscie prowadzi do zaognienia
sytuacji i ostrej wymiany zdan. Jednak wszystko zalezy od nas i od tego, jak radzimy
sobie z takimi sytuacjami. Sg osoby, na ktdrych takie sytuacje wywieraja ogromny wptyw
i siedzg czerwone przed ekranem komputera, dostownie ,,tupigc” w klawiature, a sg i ta-
kie, ktérym nawet brew si¢ nie zmarszczy (Aleksandra Pepiak); Przyktadéw zachowan
jezykowych wywotanych przekazami medialnymi jest wiele. W ciagu kilku ostatnich dni
natknatem si¢ na rozmowy o nowej polskiej produkcji — serialu Korona Kréléw. Oznacza
to, ze ten przekaz telewizyjny wplynal na jego odbiorcow w takim stopniu, ze sktonit
ich do formutowania wypowiedzi i prowadzenia dyskusji na jego temat; Podsumowujac
wyzej przytoczone argumenty, jestem zdania, ze przekazy medialne maja silny wptyw na
zachowania jezykowe ich odbiorcow. Caty ten proces przebiega podswiadomie i skutkuje
ubogaceniem zycia, wypowiedzi i dyskusji (Olaf Ziotkowski).

Studentka oraz student zareagowali stownie wskutek recepcji przekazow,
ktore wzbudzity w nich, tak jak i w ich interlokutorach stosunkowo silne emocje.

Kolejnym przypadkiem sa rozmowy z rodzina, chtopakiem, przyjaciotmi, znajomymi
czy z wyktadowcami na uczelni o tym co si¢ dziej w panstwie i na §wiecie. Wszystkiego
dowiadujemy si¢ z mediéw, a pdzniej o tym dyskutujemy. Ostatnio rozmawiatam ze
znajomym o tym jak rozmowy z Wojciechem Cejrowskim prowadzi Michat Rachon,
dziennikarz TVP Info. Dyskutowalismy o tym jak bardzo denerwujgcy a czasami wrecz
»pusty” jest ten dziennikarz i jak §wiadczy to o catym programie i profesjonalizmie stacji.
Czgsto tez rozmawiajac z kim$ pojawiaja si¢ wstawki typu: ,,W Wiadomos$ciach mowili,
ze...” czy ,, z kolei w TVN przedstawili to tak...”. Dyskutujemy o tym jak media ukazuja
dang sytuacje i za pomoca jakich srodkow (Sylwia Bielak); Przekazy medialne wywierajg
na nas ogromny wptyw. Docieraja do nas z kazdego medium, ktoére warunkujg w duzym
stopniu nasz poglad na §wiat. Pierwszym przykladem potwierdzajacym mojg tezg jest
zjawisko, ktore niewatpliwie spotkato kazdego. Jest nim dyskusja wynikajaca z obej-
rzenia czy ustyszenia danego przekazu medialnego (Wiktoria Janiszewska); Po trzecie,
rozmawiam ze znajomymi o przeczytanych, ustyszanych albo obejrzanych tresciach. ,,Wi-
dziate$ nowy odcinek Korony Krélow?” albo ,,ostatnio w TOK FM rozmawiali o Woj-
skach Obrony Terytorialnej, zaprosili tego generala, co ostatnio opowiadat ghupoty” -
takie i podobne wypowiedzi bywaja poczatkiem dtuzszej dyskusji (Angelika Kubacka);
Kiedy ustyszymy w telewizji jakas wiadomos¢, mozemy dyskutowac o tym z ludzmi,
uzywajac do tego okreslonych cytatow lub znanych i modnych okreslen (Paulina Kusal);
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Wiele razy po obejrzeniu, mojego ulubionego programu rozrywkowego ,,Mam talent”
miatam w glowie pewne wnioski, przemyslenia. Pragnetam si¢ tym podzieli¢ z moimi
przyjacioimi, dyskutowaliSmy o tym (kto powinien wygrac, kto odpadt zbyt wczesnie,
na kogo bedziemy gltosowac itp.). Innym przyktadem jest codzienne ogladanie progra-
moéw informacyjnych, po ktorych nastepnego dnia toczy si¢ dyskusja na wielu zajgciach
na studiach; Kolejnym wybranym przeze mnie przykladem sa wyktady uniwersyteckie.
Wedtug mnie mozemy je zaliczy¢ do przekazéw medialnych, poniewaz bywaja wyktady
prowadzone przez wielkie osobowosci, ktore sg pozniej publikowane lub transmitowane
na zywo. W tym wypadku odchodzi si¢ od rozrywki a stawia na nauk¢. Bywalo i tak, ze
szukatam na Internecie nagranych wyktadow z innych uczelni aby si¢ czego$ dowiedziec/
wykorzysta¢ informacje np. w pisaniu pracy dyplomowej. Ponadto zgromadzona wiedza
moze mie¢ odzwierciedlenie w przysztosci np. podczas roéznych dyskusji. Wyktady pro-
wadzone przez takie osoby daja, wedtug mnie, w stu procentach poczucie wiarygodnos$ci
i rzetelnosci (Konstancja Ligienza).

Zaspokajanie przez nadawcow medialnych potrzeb kognitywnych odbiorcow
indywidualnych prowadzi do tego, ze dyskutuja oni na tematy, ktdre ich interesuja.

I1.3.A.e.a.i.ii. Aspekt lokatywny

Czwartym przykladem jest sposob ukazania tematu Wielkiej Orkiestry Swiatecznej
Pomocy w ,,Wiadomosciach” TVP1, ktory wywolat zacieta dyskusje podczas rodzinnego
spotkania, w ktérym uczestniczyly osoby o réznych pogladach politycznych. Tematem
rozmowy stala si¢ rowniez sama istota WOSP, stosunck do Jurka Owsiaka, czy do Tele-
wizji Polskiej. Dyskusja ta data mi mozliwo$¢, podzielenia si¢ swoimi przemysleniami
z innymi czlonkami rodziny i poznania ich punktow widzenia na temat, ktory od wielu lat
budzi wéréd ludzi rozne kontrowersje. Kwestia WOSP byta poruszana w tym dniu przez
wiele 0sob, w rdznych miejscach: po niedzielnej mszy, w sklepie czy w pociagu, co mia-
tam okazj¢ ustysze¢; Przekazy medialne z pewno$cig majg wplyw na moje zachowania
jezykowe. Dziataja na moje emocje, a ich wazno$¢ sprawia, ze chetnie dziele si¢ nimi
z innymi ludzmi. Tematy prezentowane przez media otwierajg rézne, cickawe dyskusje
W moim otoczeniu, sprawiajg, ze moge pozna¢ punkty widzenia i opinie innych ludzi,
skonfrontowac je z wlasnymi oraz wiele si¢ nauczy¢ (Edyta Jagiela); Innym wytworem
sa gry komputerowe oraz konsolowe, ktore maja wptyw na nasze zachowania jezykowe.
Gracze zaglebiajac sie¢ w $wiat gier czgsto podczas grania zwracaja si¢ do bohaterow,
mowigc: ,,dawaj” lub gdy ktos ich atakuje: ,,no chodz”. Oprdcz takich prostych zwro-
tow w stron¢ ekranu telewizora, czy tez monitora, kultura wideo rozrywki skupia si¢ na
roznych forach internetowych, a takze tworzy strony internetowe. Przyktadem moze by¢
strona gry-online.pl, gdzie oprocz roznych opiséw gier w bazie danych, jest rowniez
opcja komentarzy pod strong danej gry, gdzie internauci moga swobodnie komentowac
dokonania r6znych firm informatycznych. Nie raz zawiazujq si¢ ciekawe dyskusje doty-
czace konkretnych cyfrowych dziet, gdzie fani moga dzieli¢ si¢ swoimi spostrzezeniami,
ktorych nikt inny nie zauwazyt (Pawet Suchodolski).

Powyzej przywotatam dwa przyktady unaoczniajace aspekt lokatywny reakcji
,dyskutywnej” w interakcji medialnej, ktore pokazuja, ze do dyskusji, wskutek
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recepcji przekazow medialnych przez odbiorcow indywidualnych, moze dojs¢
W sklepie czy w pociggu”, ale tez na stronie ,,gry-online.pl”.

I1.3.A.e.a.i.iii. Aspekt kumulatywny

Nastepne dwa przyktady sg zwigzane z jedng czynnoScia, jaka jest ogladanie telewizji,
a konkretniej — wiadomosci. Pierwszym przyktadem zjawiska zachowania jezykowego
jest dyskusja zwigzana z tym, co ogladamy. Podczas przegladania wiadomosci z druga
osoba, z kim$ z rodziny lub znajomych, bardzo latwo o wywiazanie si¢ dyskusji zwigza-
nej z danym tematem wiadomosci. Drugim przyktadem moze by¢ samo komentowanie,
nawet w samotnos$ci, komunikatow wydobywajacych si¢ z telewizji, najczesciej sarka-
zmem, ironig lub samg ztoScig, np. ,,Ta, jasne”, ,,Na pewno tak byto”. Kiedy nie pasuje
nam to, co mowi si¢ w telewizji, nietrudno o negatywne reakcje werbalne (Magdalena
Dothan); Kolejnym zachowaniem jezykowym potwierdzajacym zatozong przeze mnie
teze, jest dyskusja ze znajomymi na temat Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy. Jed-
na z kolezanek, pochwalita si¢ wsérdd znajomych oczekujacych na zajecia przed sala, iz
ogladata w niedziele finat Wielkiej Orkiestry Swigtecznej Pomocy i pokaz sztucznych
ogni, ktory wedtug niej wygladat przepicknie. Wsrdd studentéw padto wiele komentarzy
na temat Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy, zardwno pozytywnych jak i negatyw-
nych. Znajomi dyskutowali na temat istoty tego przedsiewzigcia, wymieniali miedzy sobg
komentarze na temat puszczania sztucznych ogni, podkreslajac tego bezsensownosc, inni
wykrzykiwali komentarze oskarzajace Jerzego Owsiaka o kradziez zebranych pienig-
dzy, niektdérzy skandowali nazwisko gldwnego organizatora, porownujac go do zwierzat,
czasem padaly nawet przeklenstwa. Jest to przyklad ukazujacy jak rézne zachowania
jezykowe moga pojawié si¢ po obejrzeniu czy ustyszeniu konkretnego przekazu medial-
nego (Magdalena Filipek); Kolejnym przyktadem, bedzie felieton przeczytany w pismie
,»Do Rzeczy” pod tytutem ,,Antypisizm rutynowy”. Autor opisuje w sarkastyczny sposob
zmiany jakich chce dokona¢ Prawo i Sprawiedliwos$¢ w karcie nauczyciela. Tekst nawig-
zuje rowniez do artykutu z ,,Gazety Wyborczej” pod tytulem ,,Karta przez Pis obdarta”,
ktory mowit o tym jakie zmiany w 2012 roku proponowata na ten temat Platforma Oby-
watelska. O artykule rozmawiatam ze znajomymi ze studiéw i razem z nimi mogtam
si¢ wymieni¢ opiniami na jego temat. Kazdy na swoj sposob zinterpretowat ten felieton
i mieli$my dobrg okazj¢ do dyskusji; Nastepnym przyktadem bedzie wiadomosé, o zmia-
ny w rzadzie, dokonanych przez premiera Mateusza Mazowieckiego. Z zaciekawieniem
czekatam i dyskutowatam z rodzing kogo Pan premier odwota i powota do nowego rzadu.
Majac rozne poglady polityczne moglismy podyskutowaé na temat nowo wybranego
rzadu. Jednych te wybory zdziwity, drugich zaciekawity, a jeszcze innych zadowolity
(Justyna Makos); Trzeba takze pamigtac o tym, ze podczas przekazow medialnych do
naszej $wiadomosci przenika masa informacji, ale tylko nieliczne sg w stanie zmusié
odbiorcow do zastanowienia si¢ nad nimi lub przedyskutowania czego$ w wigkszym
gronie. Z takimi sytuacjami spotykamy si¢ w pracy, w szkole, a nawet w zwyktych sa-
siedzkich pogaduchach. Warto jednak zaznaczy¢, ze zeby temat wzbudzit kontrowersje
lub takie zainteresowanie musi by¢ ogdlnodostepny (Anna Sobka); Po trzecie, ogladajac
réznego rodzaju filmy, seriale czy innego rodzaju programy, ktore przedstawiajg intere-
sujgce mnie tresci badz rowniez kontrowersyjne, poruszam te tematy w gronie rodzinny
czy tez przyjaciot. Odzwierciedla to niedawna rozmowa, w ktdrej opowiadatam wspot-
lokatorce o obejrzanym serialu. Bylo to 13 powoddéw. Stat si¢ on dla nas inspiracjg do
dyskusji o wysokiej liczbie samobojstw wsréd mtodych ludzi oraz o przyczynach tego
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stanu rzeczy. Dodatkowo, podczas rdéznego rodzaju spotkan cz¢sto polecamy sobie ze
znajomymi rézne produkcje, ktdre potem mozemy wspdlnie omawiaé i dzieli¢ si¢ wraze-
niami; Media wptywaja na to co mowimy, o czym i w jaki sposob. Wybieramy te formaty,
ktore sprzyjaja naszym pogladom politycznym, stylowi zycia i przekonaniom religijnym.
Jesli jednak zdarzy nam si¢ odbior przekazoéw przeciwnych do naszych upodoban, mamy
szerokie spectrum tematow do dyskusji (Agnieszka Tyburcza); Media prezentuja nam
konkretne tresci w okreslonym celu. Jest to zamierzone dziatanie, ktére ma wywotac
reakcje odbiorcow. Nie zawsze te reakcje sg takie same, poniewaz przekazy rozng si¢ od
siebie tak samo jak ludzie. Jednak nic nie pozostaje obojetne. Nawet cisza jest reakcjg na
odbidr danej tresci. Niezaleznie od zainteresowan jestesmy uczestnikami w komunikacji
jednokierunkowej, w ktorej odbieramy dane medium, a reakcje na tany przekaz widza
jedynie ludzie z ktorymi dyskutujemy o tym lub wspdlnie odbieramy dany przekaz. Media
przekazujg nam tresci po to zeby$my mogli si¢ nimi dzieli¢ przez okreslone zachowania
jezykowe (Kinga Wronowska).

Z kolei te przyktady wypowiedzi poswiadczaja fakt wchodzenia w podwojng

interakcj¢ w wyniku odbioru komunikatu od nadawcy medialnego. Odbiorcy indy-
widualni inicjujg bezposrednig interakcje interpersonalng i tym sposobem wspolnie
z innymi osobami reaguja na przekaz w interakcji medialne;.

Istnieja jednak stowa, ktore bardziej ,,nadaja” si¢ na ten zaszczytny tytut i ktoérych — ja
sam czgsto uzywam w komunikacji interpersonalnej: trolling, diss, brechta, czlen, lajk,
funbase — to zaledwie kilka przyktadéw. Pochodzg gtownie z mediow spotecznoscio-
wych, jak i srodowisk muzycznych lub subkulturowych. W przypadku stow brechta,
czlen, diss, funbase, postuguje si¢ nimi w komunikacji z kolegami i kolezankami od
co najmniej 10 lat. Przewaznie w zaciszu domowym i na osiedlu. Z reguty dotyczy to
sytuacji towarzyskich lub humorystycznych. Trolling i lajk — to nowsze stowa, ale ist-
niejagce w mojej mowie i komunikacji od jakichs kilku lat. Pierwszy wyraz, najczesciej
definiowany jest jako ,,rodzaj niestosownego zachowania spotykanego na forach inter-
netowych’®'”. I zgodnie z thumaczeniem ,,polega na $wiadomym prowokowaniu innych
uzytkownikdw poprzez agresywne, kontrowersyjne (roOwniez niezwigzane z tematem) lub
obrazliwe (czgsto o charakterze osobistym) wypowiedzi majace na celu rozbudzenie lub
wywotanie nowej dyskusji oraz skupienie uwagi na trollu (osoby uprawiajacej proceder)
(Maciej Kozyrski); Podobny schemat jest w przypadku, gdy na przyktad ogladam rozne
przekazy ukazane w reklamach, ktore sg przerywnikiem filmu lub programu w telewizji.
Szczegodlnie pamigtam przekazy zwigzane z odchudzaniem i dietami. Jak wiadomo, wiele
0s0b pragnie mie¢ upragniong sylwetke, a takie komunikaty, ktore serwuje nam telewizja,
wzmacnia ta potrzebe. Reklam tego typu jest bez liku, wiec jest duze prawdopodobien-
stwo, ze tres¢ z nich ptyngca begdzie na ustach osob, ktore majg zapotrzebowanie na diete
i zmian¢ swojej figury. Glownie jest to skierowane do mtodych kobiet, ale zdarzajg si¢
réwniez osoby nieco starsze. W swoim gronie namietnie dyskutujg o diecie, o ktdrej byta

51 Zrodho: Autor nieznany, Stownik intensys, trolling, data publikacji nieznana, https://slownik.

intensys.pl/definicja/trolling/, Chart, miejski.pl - Stownik slangu i mowy potocznej, trollowac, 2012,
https://www.miejski.pl/slowo-Trollowa%C4%87 (Maciej Kozyrski). (AG: nieujednolicony font)
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mowa w reklamie. Zdarza si¢ rowniez, ze ma to charakter manipulacyjny, majacy na celu
zdoby¢ jak najwicksza rzesze¢ zdesperowanych kobiet, ktore dla idealnej figury kupig
prezentowany specyfik (Alicja Szczepaniuk).

Sa to dwie interesujace wypowiedzi, w ktorych mozna odnalez¢ perspektywe
techniczng ogladu dyskusji jako reakcji odbiorcéw indywidualnych na przestane
przez nadawcdéw medialnych komunikaty w ramach interakcji medialnych. Przy-
ktadowe sposoby prowadzenia takich dyskusji: metoda ,,trollingu” Iub ,,namigtnie”.

I1.3.B. Korpus formalny

Korpusem formalnym nazwatam zbior wszystkich odpowiedzi udzielonych
przez respondentéw na zadane pytanie, poddanych analizie poprawnosciowe;j: in-
terpunkcyjnej, ortograficznej, gramatycznej i, ze wzgledu na to, ze byly edytowane
cyfrowo, takze typograficznej. Chodzito o wyekscerpowanie tego typu btedow lub
usterek jezykowych, ktore mogly by¢ skutkiem odbioru przekazéw medialnych.

I1.3.B.a. Cyfryzacyjna ikonizacja pisma

Jeszcze jedng grupg zachowan jezykowych, o ktorych nie tylko bezposred-
nio pisali studenci, ale ktora jest takze widoczna wprost w ich tekstach, stanowi
cyfryzacyjna ikonizacja pisma.

Wielu badaczy mediéw udowadnia, ze rozwoj technologii komputerowych
spowodowal preferowanie przez jej uzytkownikéw ,.komunikacji obrazkowe;j”.
Moim zdaniem, nie jest to do konca prawda, poniewaz nalezy pamigtac, ze pi-
smo jest tez swoistym ,,obrazem”, percypowanym wzrokiem (dla niewidomych
— dotykiem) i powstato z uproszczen pierwotnych obrazkéw. Obecnie jest jeszcze
bardziej upraszczane i wzbogacane. Cho¢by w komunikacji SMS-owej mozna
zauwazy¢ stosowanie samych rdzeni wyrazowych, co si¢ nierzadko przektada na
sposob mowienia (na przyktad: ,,nara” zamiast ,,na razie”), wzbogacanych liczny-
mi emotikonami [Emotikon].

I1.3.B.a.a. Uzywanie emotikonéw w mowie i w pismie

Patrzac na to z innej perspektywy, warto przytoczy¢ drugi argument przemawiajacy
za wplywem mediéw na naszg komunikacje. Emotikon ,,xD” do niedawna byt kojarzony
glownie z portalami spoteczno$ciowymi, a konkretnie — z zapomniang juz aplikacja —
Gadu Gadu. Byt to ,,znak” wyrazajacy $miech, rado$¢, zartobliwy sposob ujgcia tematu,
itp. W 2017 roku jezykoznawcy i eksperci z Instytutu Jezyka Polskiego UW i portalu
stownikowego Wydawnictwa Polskiego PWN, sklasyfikowali ,,xD” jako Mlodziezowe
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Stowo Roku. Co$, co 15 lat temu w Polsce byto ZNAKIEM, dzisiaj jest SLOWEM. Ja
osobiscie nie uzywam tego podczas komunikacji w sieci, a tymbardziej w realnym zyciu
Na koniec moich rozwazan dotyczacych wptywu mediéw na moje zachowania j¢zyko-
we, chciatbym podkresli¢, ze ten temat nie dotyczy tylko mojej osoby. Nie chciatbym
przykleja¢ sobie tej etykietki. Nie bagdzmy egotykami. To spotyka rowniez wielu moich
rowniesnikow czy osob ode mnie mtodszych. Przekazy medialne, a $cislej mowiac, prze-
kazy mediow internetowych, ksztaluja naszag mowge i sposob w jaki ja wykorzystujemy.
Niemniej, nalezy zauwazy¢, ze wskutek ubiegtorocznego konkursu na ,,Mtodziezowe
Stowo Roku”, potwierdza si¢ zjawisko zastgpywania stow na emotikony. Zamiast napisac
kilka sensownych zdan, zmierzamy w stron¢ minimalizmu i zdawkowych wiadomosci
tekstowych w postaci ,,minek”. ,,Usmieszki” nie przykryja braku stownictwa i szero-
ko pojetej kultury. Z nig wyrasta si¢ wsrod bogatego felietonu, reportazu, audycji czy
magazynu publicystycznego. Dla wielu moze to by¢ ,,wystarczajaco wysoko postawio-
na poprzeczka”. Nie dla mnie. (Maciej Kozyrski); Jednym z najbardziej zauwazalnych
aspektow zmian zachowan jezykowych jest powstawanie neologizméw. Objawia si¢
w szczegdlnosci wsrod nastolatkow. Zjawisko ogromne, ktore spowodowato ze stowem
roku 2017 zostaty takie wyrazy jak ,.xD” czy ,,odjaniepawlac” lub ,,sztos”. Wszystkie
z powyzszych swoje pochodzenie zawdzigczaja mediom spoteczno$ciowym. Pierwsze
tj. ,,xD” pisane podobno przez niektorych jako ,,iksde” byto czgsto stosowane jako emoji
(Radostaw Grabarczyk).

Emotikony sg coraz cz¢sciej wykorzystywane w roznych gatunkach tekstow
pisanych nie tylko komputerowo, ale tez recznie, co zostato pokazane w poprzed-
nim rozdziale. W tym wypadku potwierdzili to zjawisko rowniez studenci.

I1.3.B.a.b. Tworzenie memow internetowych
Innym sposobem na cyfryzacyjng ikonizacje pisma moze by¢ tworzenie me-
moéw internetowych® przez odbiorcow mediow.

Zgodnie ze swoimi zainteresowaniami duzo uwagi poswigcam nieistniejgcemu juz
programowi Top Gear, ktory ciaggle jednak gosci na antenie BBC Brit. Byt to program
typowo rozrywkowy, cho¢ jego gtéwnym celem byta zawsze motoryzacja. Prze§miew-
cza formuta programu, nieustajgce zarty i przystgpna formuta sprawita, ze program
pobit rekord Guinnessa w kategorii ,,program rozrywkowy z najwiekszg publicznoscig”.
Top Gear stal si¢ rowniez przedmiotem Internetowych memow, dzigki czemu jego przy-
stepno$¢ znacznie wzrosta. Dzigki temu w gronie znajomych, podzielajacych motory-
zacyjne zainteresowania i zamilowanie do tego wtasnie programu, na pytanie ,,co to
jest?” odpowiadatem ,, That’s the Dacia Sandero!”, zgodnie z tym co powiedziat w jed-
nym z odcinkdéw James May. Jest on rowniez autorem tekstu ,,Great news!”, ktory eu-
forycznie zwiastuje dobre wiesci i jest uzywany przeze mnie dos¢ czgsto, gdy dziele si¢
z przyjaciotmi zadowalajagcymi mnie informacjami, nie tylko tymi z branzy motoryza-
cyjnej; Najwickszym zroédlem oddzialywania jest jednak Internet. Na swoj sposob laczy

2 Mem internetowy, mem — gatunek wypowiedzi internetowej, komunikat obrazkowy zbu-
dowany w oparciu o schemat konstrukcyjny, wykorzystujacy skonwencjonalizowane elementy zwig-
zane z kulturg i historig internetu” [Mem].
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wszystkie inne dostgpne srodki przekazu w jedng cato$¢ oraz dodaje mozliwosci two-
rzenia amatorskich tresci. Internet jest najwickszym zbiorem tresci, ktore sg przeze mnie
nasladowane lub parodiowane. Jako pierwsza przychodzi mi do glowy wypowiedz pew-
nego pana, biorgcego udziat w sondzie ulicznej, kwitujgcego swoja nietrzymajacg si¢
kupy wypowiedz stowami ,.taka sytuacja”, dzigki czemu bardzo czg¢sto, humorystycznie
kwituje w ten sam sposob swoje wypowiedzi, nie tylko te niesktadne. Film umieszczo-
no w serwisie YouTube, tak samo jak kolejna rzecz, ktora ma na mnie niewatpliwy
wptyw. Pewien youtuber prowadzi kanat o domowych naprawach swojego samochodu.
Podczas kazdego filmu padaja takie zwroty jak ,,git malina”, czy ,,luksus”, kiedy po
wykonanej (czgsto niechlujnej) pracy autor wyraza swoja satysfakcje i zadowolenie.
Sama forma tego kanatu nie przypada mi do gustu, jednak przez zainteresowanie moich
przyjaciotl i uzywane przez nich wiasnie takie stownictwo, sktonito mnie réwniez do
jego uzywania. Dzigki czemu ,,git malina” czy ,,luksus” niejednokrotnie kwituja moje
wypowiedzi, lub sg stosowane jako synonim stowa ,,0k”. Kolejnym internetowym me-
mem, ktory bardzo czgsto jest uzywany na potwierdzenie do$¢ dziwnych zbiegdw oko-
liczno$ci w sytuacjach z mojego zycia oraz zycia moich znajomych to powiedzenie
,»Przypadek? Nie sondze” (pisownia celowo btedna). Wigckszo$¢ znajomych, z ktorymi
rozmawiam uzywajac poszczegolnego stownictwa zna kontekst, co niejednokrotnie wy-
wotuje udmiech na ich twarzy (Kamil Biaty); Kolejnym przyktadem wptywu przekazoéw
medialnych na moje zachowania werbalne sa hasta pojawiajace si¢ w reklamach lub
programach rozrywkowych. Czgsto zdarza mi si¢ uzywac podczas rozmow ze znajomy-
mi takich sformutowan jak: ,,Nie moéw do mnie teraz”” Malgorzaty Rozenek z programu
Azja Express, ,,Brawo Ty, brawo ja” z reklamy sieci komorkowej Plus czy ,,Definityw-
nie” lub ,,Ostatecznie” Huberta Urbanskiego z programu Milionerzy w momencie kiedy
chee potwierdzié¢ to co wezesniej powiedziatam. Gdy bytam mtodsza ogladatam seriale
Disneya i od jednej z bohaterek takiego serialu nauczytam si¢ mowic ,,Kurzy podnozek™
zamiast innych niekulturalnych wyrazow, w momencie gdy si¢ zdenerwuj¢. Duzg role
we wplywaniu na moje zachowania jezykowe odgrywajg takze memy i obrazki w Inter-
necie. Przegladajac wiele stron czy popularny portal Facebook mndstwo wyrazen zosta-
je w mojej glowie by potem pojawiac si¢ w codziennych rozmowach, czego przyktadem
jest ,,Me gusta” (Kamila Birunt); Wracajac do tematu, kolejnym przyktadem sa memy
(dowolne, chwytliwe porcje informacji, ktore mogg przybraé wiele form, spetniajace
warunek popularnosci w sieci). Moga by¢ one uszczypliwe, $mieszne, kreatywne, iro-
niczne itp. Te ,,zarazliwe wzorce” sg regularnie powielane przeze mnie i zapewne przez
wickszo$¢ mtodziezy. Czgsto podczas rozmow ze znajomymi uzywamy tekstow z me-
mow aby podrasowac naszg wypowiedz, nadac jej wyrazistosci (np. ,,co ja pacze”, ,,me
gusta”). Jest to spowodowane zapewne tym, ze ich zywot bywa bardzo dtugi (Konstan-
cja Ligienza); W dzisiejszych czasach, gdzie dominujagcym medium jest Internet, duzg
role wsrod mtodszego pokolenia odgrywaja tzw. memy. Czesto kreuja one nowe wyra-
zenia, a nawet slangi. Z pewnoscig to co $mieszy mtodziez, nie bedzie tak samo odebra-
ne przez naszych rodzicéw lub dziadkow. Tworzenie memdéw ma na celu przewaznie
o$mieszenie aktualnych wydarzen i ludzi z nimi zwigzanych oraz pokazanie wtasnych
emocji. W wielu przypadkach jeden obrazek z krotkim opisem zastgpuje to, co mogli-
by$my napisa¢ wtasnymi stowami, tworzac elementy nowej kultury mtodziezowej (Ma-
teusz Lagozny); Pierwszym przekazem, ktory wydaje mi si¢ wystarczajaco powtarzalny,
zeby uznaé go niejako za sprawce okreslonych zachowan jezykowych, jest wypowiedz
Matgorzaty Rozenek z programu ,,Azja Express”. Celebrytka wypowiedziata w nim
stowa Nie méw do mnie teraz, kierujac je do swojego meza, Radostawa Majdana, aby
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nie przeszkadzat jej w zbieraniu mysli. Fragment ten byt mocno zaznaczany w zapowie-
dziach danego odcinka programu, stad tez widz oczekiwat pojawienia si¢ go. Po emisji
»Azja Express”, wypowiedz ta wyjatkowo zapadta widzom w pamig¢, przez co stata si¢
ona tematem wielu internetowych memoéw, dodatkowo oczywiscie ludzie zaczeli uzywac
tych stow w celu wyegzekwowania u bliskich zachowania ciszy (Kinga Olchowy); My-
$le, ze jesli chodzi o przekazy odbierane mimowolnie, ich wplyw wynika przede wszyst-
kim z duzej czgstotliwosci, z jakg ich doswiadczam. Dotyczy to przede wszystkim me-
mow internetowych, ktorych przegladanie nie jest moim najwigkszym hobby, a jednak
wiele zwrotow 1 wyrazen przechodzi do j¢zyka uzywanego przeze mnie na co dzien.
Mam tu na mysli miedzy innymi popularne ostatnio nazywanie typowego Polaka z wa-
sem, skarpetami i sandatami oraz reklamowka z popularnego marketu — Januszem,
a jego zon¢ — Grazyng. To samo dotyczy stereotypowego Seby — tysego chtopaka w dre-
sie oraz jego dziewczyny, typowej Karyny — tandetnie wymalowanej blondynki w krot-
kiej spddniczce i biatych kozakach. Znajomos$¢ kontekstu sprawia, ze jesli w gronie
znajomych nazwie si¢ kogo$ np. Januszem albo Seba, to nie ma potrzeby wyjasniania,
co mialo si¢ na mysli; wszyscy doskonale rozumieja, na jakie cechy danej osoby chcia-
no zwréci¢ uwage (Aleksandra Przytocka); Po pierwsze, czytajac/stuchajac/ogladajac
przekazy medialne w Internecie czy tez przegladajac komentarze umieszczane pod nimi,
z czasem zaczynam si¢ postugiwac takim stownictwem, jakie jest tam zawarte. Uzywam
skrotow czy wyrazen slangowych badz tez stysze je w wypowiedziach moich znajo-
mych. Dobrym przyktadem tego bedg takie wyrazenia jak: odjaniepawlié, 1ol badz iks-
de. Co wigcej, bycie na biezgco z roznymi ,,nowinkami” warunkuje to, ze wiem o czym
pozniej rozmawiajg moi przyjaciele. Chodzi gtdéwnie o r6znego rodzaju memy, zabawne
filmiki z YouTube czy tez inne $mieszne ciekawostki zawarte w przekazach interneto-
wych. W takich przypadkach, gdy kto$ zapyta mnie: ,,A widzialas...” moge odpowie-
dzie¢ twierdzaco. Po cz¢$ci mozna stwierdzi¢, ze obycie w tresciach serwowanych
w sieci pozwala na podtrzymywanie rozmow i dostarcza wspolnych tematow, w przy-
padku osob, z ktorymi nie jestem w bliskich relacjach. Natomiast brak takiego zorien-
towania skutkuje pewnym wykluczeniem; Po czwarte, jesli w mediach zdarzy si¢ jakie$
potkniecie, innymi stowy wpadka, rozmawiam o tym ze znajomymi, ktorzy rowniez
studiujg dziennikarstwo. Staje si¢ to naszym powodem do zartow. Dla niektorych jest to
rowniez materiat do tworzenia réznego rodzaju obrazkow i memow. Za przyktad postu-
zy mi sytuacja z TVN z Kamilem Durczokiem i brudnym stotem. Poza tym, kiedy ja
badz kto$ z mojego srodowiska obejrzy jakas nisko budzetowa produkcje w stylu docu-
drama, omawiamy pozniej to, co zostalo w niej przedstawione, zastanawiajac si¢ jak to
jest mozliwe, ze niektorzy odbiorcy mediow sg §wiecie przekonani, ze to co jest tam
pokazane to prawdziwe i realne sytuacje, ktore miaty miejsce w realnym zyciu (Agniesz-
ka Tyburcza).

To wiasnie zjawisko jezykowe poswiadczaja bardzo liczne, przywotane tu
wypowiedzi respondentow.

I1.3.B.b. Cyfryzacyjna ekonomizacja zapisow

Poza leksemami, w metatekstach studenckich nazywajacych konkretne akty
mowy, ktore zostaty wyekscerpowane dzigki analizie zawartos$ci tresci wypowie-
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dzi, rowniez po analizie formalnej odpowiedzi respondentow udalo si¢ stwierdzi¢
obecnos$¢ ,,pisemnych” zachowan jezykowych mieszczacych si¢ w grupie cyfry-
zacyjnej ekonomizacji zapisow.

Nalezy pami¢ta¢ o tym, ze poddani badaniu studenci dziennikarstwa i ko-
munikacji spotecznej majg juz stopnie licencjackie, teoretycznie zatem powinni
sprawnie postugiwac si¢ jezykiem w mowie i piSmie. Powinni zna¢ i stosowac
zasady interpunkcji, ortografii i formatowania standardowego tekstu (znormalizo-
wanego maszynopisu)™.

Okazuje sie, ze zasadniczo tak jest, jednakze bywa tez tak, ze w ich tekstach
pojawiaja si¢ bledy, co mozna ttumaczy¢ przyzwyczajeniem do szybkiego pisania
na klawiaturze bez zwracania uwagi na poprawnos¢ (odpowiednio ustawiony pro-
gram sam poprawia btedy) czy forme tekstu, poniewaz znakiem obecnych czaséw
jest nieustanny pospiech, w tym dawna ekonomizacja zapisu moze objawiac si¢
w lekcewazeniu jego formy, gdyz wazniejsza jest tres¢. Studenci dziennikarstwa
sa dobrze przygotowani do przelewania wiasnych mysli na papier, pisza bowiem
zasadniczo poprawnie i interesujaco, dlatego tez usterki moga Swiadczy¢ wlasnie
o cyfryzacyjnej proweniencji.

W tym miejscu przywotuje kilka przyktadow w poszczegolnych kategoriach,
a pelng pulg zanonimizowanych wypowiedzi zamiescitam w Aneksie (ANEKS 3.
Teksty skorygowane przy wltgczonym trybie sledzenia zmian). Zgodnie z brzmie-
niem tytutu tej czesci publikacji, bledy zostaly pokazane dzigki funkcjom progra-
mu Word w postaci podkreslen, wykreslen i kolorowych wstawek.

3 Znormalizowany maszynopis — ustalony sposob przygotowania materiatu tekstowego dla

redakcji wywodzacy sie z czasow, gdy prace dostarczano w postaci maszynopisu (tekstu na papie-
rowych kartkach uzyskanego [za pomoca] maszyny do pisania). Znormalizowany maszynopis liczy
1800 znakow na stronie (w tym spacje i znaki interpunkcyjne) w uktadzie: 60 (przecigtnie) znakow
w wierszu, 30 wierszy na stronie, podwojny odstep migdzy wierszami.

Obecnie pod pojeciem znormalizowanego maszynopisu rozumie si¢ zazwyczaj samg liczbe
1800 znakow jako jednostke wielkosci stosowang przy okreslaniu objetosci materialu przygotowy-
wanego przez autora — cz¢sto jednak norma ta okreslana jest indywidualnie przez kazdego edytora
czy wydawce. Najczesciej jest to wydruk komputerowy o podanych wyzej parametrach, co oznacza
np. zastosowanie czcionki Times w stopniu 13 przy odstepie podwojnym (np. przy czcionce Times
12 i odstepie pojedynczym na stronie A4 mieszczg si¢ doktadnie 2 strony maszynopisu znormalizo-
wanego). Taki uklad tekstu jest wygodny do czytania dla wigkszosci osob, nawet noszacych okulary,
oraz zapewnia miejsce na wygodne nanoszenie znakéw korektorskich.

Inna, podobna jednostka, jest arkusz wydawniczy — 40 000 znakow, co oznacza ok. 22 strony
znormalizowanego maszynopisu.

[Na potrzeby] ustalania wynagrodzenia ttumacza przysigglego za strong uwaza si¢ 1125 zna-
kow, tj. 25 wierszy po 45 znakdw, przy czym znak definiuje si¢ jako »wszystkie widoczne znaki
drukarskie, w szczegolnosci litery, znaki przestankowe, cyfry, znaki przeniesienia oraz uzasadnione
budowa zdania przerwy migdzy nimi«, za$ strong rozpoczeta uwaza si¢ za cala (§ 8 rozporzadze-
nia ministra sprawiedliwosci z dnia 24 stycznia 2005 r. w sprawie wynagrodzenia za czynnosci thu-
macza przysieglego; Dz.U. z 2005 r. Nr 15, poz. 131)” [Znormalizowany maszynopis].
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I1.3.B.b.a. Cyfryzacyjna degramatyzacja zapisow

Piszac te¢ rozprawke, stucham radia i od czasu do czasu nucg czy podspiewnjepod-
$piewuje dobrze mi znane utwory.

Przyktad btedu fleksyjnego, polegajacego na zastosowaniu formy trzeciej
zamiast pierwszej osoby liczby pojedynczej czasownika w czasie terazniejszym.
Mozna go jednak zinterpretowac jako tak zwana ,,literowke”, wynikajaca ze zbyt
stabego, moze z pospiechu, wcisnigcia kompozycji klawiszy ,,Alt” plus ,,e”.

Do nauki wybieram raczej spokojniejsze utwory, zazywezaj zazwyczaj te, ktore juz
znam dlatego, by nie rozpraszaly mojej uwagi nowymi stowami czy melodia.

Respondent, piszac, umiescit w tek$cie niewlasciwy, nieistniejacy w jezyku
polskim leksem. Taki btad to typowy btad czeski:

Czeskie bledy, czyli przestawienia liter w wyrazach pisanych na maszynie lub na kom-
puterze, zdarzajg si¢ zwykle osobom, ktore piszg szybko, obiema r¢kami. Wystepuja
najczesciej miedzy literami znajdujacymi si¢ po przeciwnych stronach klawiatury, np.
a lub e mylone jest czesto z i. Piszemy wigc nei zamiast nie. Moze komus te pomylone
stowa wydaly si¢ podobne do czeskich? Nie wiem — Maria Krajewska, WSz PWN [Kra-
jewska, 2003].

I1.3.B.b.b. Cyfryzacyjna dezinterpunkcyzacja zapisow

Kolejnym zachowaniem jezykowym wywotanym przez przekaz medialny moze by¢
zwykta rozmowa o tym| co zobaczyliSmy.

Powyzsze zdanie ztozone dopelieniowe jest catkowicie pozbawione przecin-
kéw. Wprawdzie nie ma obowigzku wyroznienia jego podkreslonej czgsci, ktorg
mozna uzna¢ za wtracenie — przecinkami, ale konieczne jest oddzielenie znakiem
interpunkcyjnym dwoch zdan sktadowych (w miejscu pionowej kreski).

W dzisiejszej potocznej komunikacji pisemnej coraz czesciej nie stosuje sie
znakow interpunkcyjnych ze wzgledu na przyspieszenie tempa przekazu. Moze to
jest powdd przeniesienia tego zjawiska na inne teksty edytowane cyfrowo?

I1.3.B.b.c. Cyfryzacyjna dezortografizacja

Kolejnym przyktadem, majacym potwierdzi¢ t¢ teze, jest fakt, ze grajac w gry kom-
puterowe (w sytuacji trudnej lub wtedy, gdy przegram), zdarza mi si¢ uzywac stow na-
cechowanych emocjonalnie. Mowi¢ réwniez do postaci z gier, czasami im gratuluj¢ lub

wydaj¢ komendg: ,tetekaj Uciekaj, schowaj sig!”.
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Jak juz wspominatam, studenci dziennikarstwa nie majg problemoéow ze sto-
sowaniem w swoich rozprawkach zasad ortograficznych, dlatego najczestszymi
btgedami, nie wspominajac o zapisie wyrazu ,,Internet” w znaczeniu nazwy wtasnej
globalnej sieci komputerowej, jest niepoprawne uzycie wielkich i matych liter.
Komputer przyzwyczaja do tego, ze po kropce wstawia zawsze wielka litere. W za-
prezentowanym przyktadzie w cudzystowie pojawilo si¢ petne zdanie, dlatego
powinno si¢ rozpoczaé od wielkiej litery, o czym piszacy respondent prawdopo-
dobnie zapomniat.

Kolejnym aspektem moze by¢ telewizja. Mysle, ze jednak telewizja ma duzy wptyw
na ksztattowanie si¢ jezyka - w szczego6Inos$ci na sposéb mowienia popularnych spikerow
czy prezenterow telewizyjnych, ktorzy sa gospodarzami programow o duzej ogladalnosci.

Btad ortograficzny polega na zastosowaniu niewtasciwego znaku zamiast od-
powiedniego dla danego zapisu. W przywotanym powyzej tekscie osoba piszaca
popehnita whasnie tego rodzaju blad, gdyz w miejscu, gdzie powinien znalez¢ sig¢
myS$lnik, realizowany komputerowo za pomoca znakow interpunkcyjnych takich
jak pauza lub potpauza, umiescita znak ortograficzny — dywiz (tacznik). Nalezy
zauwazy¢, ze w edytorstwie nie istnieje dywiz ze spacjami, tymczasem jest on
nagminnie umieszczany w tej postaci w tekstach pisanych komputerowo. Wynika
to z nieznajomosci tej zasady przez piszacych.

I1.3.B.b.d. Cyfryzacyjna deztypografizacja

Kolejnym argumentem na poparcie postawionej przeze mnie tezy sa zachowania jg-
zykowe towarzyszgace ludziom przy ogladaniu horrorow czy innych ekranizacji, ktorym
towarzyszy strach. Odbiorcy czgsto podchodza bardzo emocjonalnie do ich tresci przy
odbiorze takich produkcji. Utozsamiajg si¢ z postaciami badz nieSwiadomie, w ludzkim
odruchu, probuja ich uchroni¢ przed niebezpieczenstwem. Przyktadem takiego zachowa-
nia jest reakcja widza na dziatania bohatera, ktoremu ewidentnie grozi niebezpieczenstwo,
0 czym wie widz, ale nie bohater. Aby go ostrzec, czgsto krzyczy sie¢ do ekranu: ,.Nie

wchodz tam! Zostan” itp.

W zacytowanym tekscie widac, ze ostatnie zdanie wyglada inaczej niz pozo-
state, ze wzgledu na wicksze odlegtosci migdzy wyrazami. Wynika to z tego, ze re-
spondent uzyt w celu przejscia do kolejnego akapitu zestawu klawiszowego ,,Shift”
plus ,.Enter” zamiast ,,Enter”, nie§wiadomie wprowadzajac twarda spacjg™.

s Twarda spacja (ang. hard space) — znak spacji, ktory wyglada na ekranie tak samo jak
zwykla spacja, lecz nie jest traktowany przez oprogramowanie jak znak bialy, to znaczy nie pozwala
tamaé w danym miejscu wiersza tekstu. Znak ten jest stosowany tam, gdzie konieczne jest utrzyma-
nie w jednym wierszu dwoch lub wiecej wyrazow. Mozna za jego pomocag np. wymusic, aby jed-
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__Nie mozna zaprzeczy¢, ze wplyw mass mediéw na wypowiedzi wszystkich ludzi
jest ogromny.

Kolejnym, bardzo czestym bledem typograficznym jest akapitowanie tekstu
za pomoca spacji, tak jak w zaprezentowanym przyktadzie, lub za pomocag tabu-
latoroéw, co nie jest wlasciwe i powoduje nieréwnosci weie¢ w poszczegdlnych
wierszach akapitowych.

I1.3.C. Samoswiadomo$¢ odbiorcza studentéw a edukacja medialna

Na podstawie tego, ze studenci, odpowiadajac pisemnie na zadane im pyta-
nie, wytworzyli korpus tekstow, ktory swoja zawarto$cig semantyczng narzucit
mozliwosci klasyfikacyjne udokumentowanych w ten sposob realizacji zachowan
jezykowych wynikajacych z recepcji przekazow medialnych przez odbiorcow
indywidualnych, biorgcych udzial w interakcjach medialnych, mozna postawié¢
teze o ogromnej odbiorczej samoswiadomosci respondentow uczestniczacych
w badaniu.

Po przeanalizowaniu wszystkich wypowiedzi pod wzgledem semantycznym
okazato sie, ze studenci zobrazowali w nich cate zbiory aktow mowy, mozliwych
do wlaczenia w zakresy klas zachowan jezykowych ze wzgledu na przyswiecajace
ich werbalizatorom intencje. Klasy te to: 1) jezykowe zachowania reproduktywne/
kalkujace (reprezentowane przez méwienie i cytowanie); 2) jezykowe zachowa-
nia kreatywne (dopowiadanie i §piewanie); 3) jezykowe zachowania afektywne
(krzyczenie i wulgaryzowanie); 4) jezykowe zachowania mediumiczne (opowia-
danie i dzielenie si¢) oraz 5) jezykowe zachowania interakcyjne (rozmawianie
i dyskutowanie).

Aspektami, ktore respondenci brali pod uwagg, prezentujac reaktywnosci od-
biorcow indywidualnych w interakcjach medialnych, byty: 1) aspekt temporalny;
2) aspekt motywacyjny; 3) aspekt lokatywny; 4) aspekt kumulatywny; 5) aspekt
techniczny.

Dzic¢ki przeanalizowaniu wypowiedzi studentow pod wzgledem formalnym
udalo si¢ wyciaggnac¢ wnioski dotyczace skutkow odbioru przekazow medialnych
zakodowanych w samych zapisach cyfrowych. Byly to: 1) cyfryzacyjna ikoniza-
cja pisma, polegajaca na a) uzywaniu w pismie i w mowie emotikonow, b) two-
rzeniu memow internetowych; a takze 2) cyfryzacyjna ekonomizacja zapisow,

noliterowe przyimki lub spojniki nie pozostawaly same na koncu wiersza, co w jezyku polskim jest
uwazane za niezreczno$¢ typograficzng, por. sierotka (typografia)” [Twarda spacja).
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czyli a) cyfryzacyjna degramatyzacja zapisow, b) cyfryzacyjna dezinterpunkty-
zacja zapisow, ¢) cyfryzacyjna dezortografizacja zapisoéw, d) cyfryzacyjna dezty-
pografizacja zapisow.

Zaprezentowane przez studentow wypowiedzi, narzucajace semantycznie
i formalnie ich klasyfikacje, a §wiadczace o samoswiadomosci interlokutorskiej
odbiorcow medialnych w interakcjach, prowadza do zaproponowania wskazowek
badawczych dla ewentualnych tworcow edukacji medialne;j:

1.

Czy warto wykorzystac to, ze studenci chetnie mowia wskutek odbioru
medidw, o czym $wiadcza liczne przyktady dokumentujace samoswia-
domos¢ recepcyjnej reaktywnosci mtodych ludzi, ktorzy dostrzegaja, ze
motywem zainicjowanego przez nich sprzezenia zwrotnego w interak-
cjach medialnych jest zaspokajanie przez nadawcow medialnych potrzeb
kognitywnych?

Czy mozna wykorzysta¢ w tworzeniu programow edukacji medialnej na
nizszych poziomach nauczania wiedzy to, ze studenci dziennikarstwa
i komunikacji spotecznej, dzigki zajeciom dydaktycznym, uwzglednio-
nym w programie kierunku studiow, sg §wiadomi cech (aspekt technicz-
ny) wlasnych aktow mowienia, bedacych skutkiem reaktywnosci w inter-
akcjach medialnych?

Czy warto sprawdzi¢ hipoteze, ze obecnie najwickszy wptyw na slang
mlodziezowy maja media, co udokumentowaty przyktady cytatow z prze-
kazéw masowych, stosowane przez odbiorcow indywidualnych w inte-
rakcjach z nadawcami medialnymi?

Czy warto zebra¢ dodatkowg liczbe argumentow przemawiajacych za
tym, aby udokumentowang przez respondentéw reaktywnos$¢ w postaci
powtarzania tekstow anglojezycznych wykorzysta¢ do nauki jezyka an-
gielskiego, zwtaszcza potocznego, ale takze do postulowania nieza$mie-
cania jezyka obcego ,,anglicyzmami medialnymi”?

Czy nalezy sprawdzi¢ stopien przydatnosci w programach edukacyjnych
zjawiska reaktywnos$ci $piewaczej na odbierane z mediow przekazy, kto-
rych motywacjg lub skutkiem jest spetnianie przez nadawcow medial-
nych recepcyjnej potrzeby kognitywnej w postaci chetnego opanowy-
wania pamigciowego tekstow z podktadem muzycznym przez odbiorcow
indywidualnych?

Czy warto wykorzysta¢ w edukacji medialnej wiedze o tym, ze odbiorcy
indywidualni, a zwtaszcza mtodzi, wchodza w role odbiorcow indywi-
dualnych w interakcjach medialnych, nie tylko w r6znym czasie, ale tak-
ze w rozmaitych miejscach (co wida¢ takze w zachowaniach mlodziezy
innych niz werbalne, na przyklad przemieszczanie si¢ ze stuchawkami
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na/w uszach czy czytanie i pisanie ,,smartfoniczne” w rozmaitych miej-
scach w przestrzeni publicznej?

7. Czy warto zweryfikowa¢ hipoteze o wywotywaniu wigkszych emocji
przez wspotczesne przekazy masowe, o czym na przyktad swiadcza re-
akcje afektywne w interakcjach medialnych, niz przez tresci dawnych
komunikatow masowych, takich jak teksty niektorych lektur szkolnych?

8. Czy powinno si¢ zbada¢ bajki telewizyjne pod wzgledem zawartosci
w nich wulgaryzmdw oraz sprawdzi¢ stopien zapotrzebowania na wpro-
wadzenie elementow edukacji medialnej juz od okresu nauczania przed-
szkolnego?

9. Czy warto pogtebi¢ badania nad rolg mediumicznych zachowan jezy-
kowych odbiorcow indywidualnych w ksztattowaniu wartosci rynkowe;j
mediow?

10. Czy nalezy zbada¢ znaczenie posiadania kompetencji medialnych inter-
lokutoréw, ktorzy biorg udziat w podwojnych interakcjach: raz — inter-
personalnych, a dwa — medialnych, w ktorych reakcjami odbiorcow in-
dywidualnych jest konwersowanie czy dyskutowanie z innymi osobami.

11. Czy wazne by bylo sprawdzenie stopnia opanowania zasad ,.kompute-
ropisania” przez osoby z roznych grup wiekowych ze wzgledu tak na
dominacj¢ tego sposobu zapisu, jak i na rozpowszechnianie si¢ bledow
edytorskich w tekstach internetowych?

Powyzsze wskazowki badawcze w postaci pytan maja na celu ukazanie za-
leznos$ci wiedzy plynacej z przeprowadzonych eksploracji od mozliwosci wy-
korzystania ich do tworzenia podstaw programowych postulowanego od dawna
przedmiotu: edukacji medialne;j.

Jednoczesnie czynnos¢ pisania przez studentow rozprawki, w ktorej argumen-
towali odpowiedzi na pytanie: ,,Czy odbieranie przekazow medialnych skutkuje
okreslonymi zachowaniami jezykowymi?”, mozna juz uznac za swoiste ¢wiczenia
z zakresu edukacji medialne;.



III. PRAKTYKA BADAN NAD ODBIOREM MEDIOW
W WARUNKACH NATURALNYCH

II1.1. ZAJECIA FAKULTATY WNE — BADANIA NAD ODBIOREM
MEDIOW W PRAKTYCE DYDAKTYCZNE]

W II semestrze roku akademickiego 2017/2018 kilkunastu studentéw II roku
produkcji medialnej na Wydziale Politologii Uniwersytetu Marii Curie-Sktodow-
skiej uczestniczyto w zajeciach fakultatywnych: badania nad odbiorem mediow
w praktyce.

Na wstepie uczestnicy zajec zostali zapoznani z sylabusem oraz zaznajomieni
z wiedzg z zakresu badan audytoryjnych w celu uswiadomienia im mozliwosci wy-
korzystywania takiej wiedzy w zarzadzaniu instytucja medialna. Studenci zostali
takze poinformowani o tym, ze stang si¢ swoistg grupa badawcza, ktoéra po zdo-
byciu podstawowej wiedzy na temat teorii wptywu mediéw oraz metod i technik
badan audytoryjnych, takich jak ankieta, wywiad, bedzie samodzielnie przepro-
wadza¢ obserwacje odbiorcoOw przekazow medialnych w warunkach naturalnych
(dzieki zastosowaniu techniki filmowania ukryta kamera), a takze wezmie udziat
w wycieczce przedmiotowej do Centrum Analiz Medialnych UW, aby zobaczy¢,
jakim sprzetem dysponuje laboratorium i jak mozna wykorzystywac badania nad
odbiorem w celach naukowych i komercyjnych. Studenci zostali rowniez zaznajo-
mieni z zamieszczonym w sylabusie, a przydatnym do realizacji celow zaje¢, spi-
sem literatury [Blumer, 1951; Himmelveit, Oppehein, Vince P., 1958; Kloskowska,
1959; Kloskowska, 1964; Koblewska, 1972; Katz, Blumler, Gurevitch, 1973-1974;
Pilch, Wujek, 1974; Bandura, 1977; Goban-Klas, 1978, Mikutkowski-Pomorski,
1980; Izdebska, 1981; Hopfinger, 1985; Werwicki, 1986; Sutek, Nowak, Wyka
(red.), 1989; Izdebska, 1991; Izdebska, 1994; Lutynska, 1994; Izdebska, 1996;
Boniecka, 1999; Braun-Gatkowska, Ulfik, 2000; Hammersley, Atkinson, 2000;
Maison, 2001; Churchill, 2002; Shaughnessy, Zechmeister, Zechmeister, Rucinska,
2002; Babbie, 2003; Grabias, 2003; Le Bon, 2004 (1895);Gajda, 2005; McQuail,
2007; Szreder, 2010; Macik (red.), 2011; Creswell, 2013; Andrzejewska, 2014;
Kowalska, 2014; Boniecka, Granat (red.), 2015; Boniecka, Granat (red.), 2016;
Boniecka, Granat (red.), 2017]. W zatozeniach efektem przeprowadzonych badan
mialy by¢ analizy przypadkow oparte na obserwacjach sfilmowanych odbiorcow
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przekazow medialnych (samodzielnie wybranych przez studentow i zaprezento-
wanych ich znajomym).

Studenci wigc w procesie dydaktycznym wystuchali wyktadow na nastepu-
jace tematy: badan audytoryjnych, zachowan werbalnych i niewerbalnych, zasad
transkrypcji tekstow 1 opisow sytuacji interakcyjnych; uczestniczyli w wycieczce
do Warszawy, nastgpnie opracowali prezentacje w programie Power Point na temat
historii i metodologii badan nad recepcja mediow, czym udokumentowali wlasne
studia nad zagadnieniem i mieli okazj¢ wykazac si¢ znajomoscig literatury.

Uczestnicy zaje¢ zostali wyposazeni w ukryte kamery i mikrofony, majace
stuzy¢ im do zapisu obrazu i dzwigku dokumentujgcego zachowania osob podda-
nych badaniom, ktére mialy by¢ nieswiadome tego procesu.

dyktafon ukryta kamera

Poza tym studenci wykonali filmy dzigki kamerom zainstalowanym w lapto-
pach, w ktorych emitowali wybrane przez siebie przekazy medialne. Przydatnym
narzedziem do pozyskiwania nagran okazaty si¢ rowniez smartfony. Wyswietlane na
monitorach tych urzadzen tresci byty poddawane recepcji badanych osob i za sprawa
aplikacji ,,Background video recorder” jednoczesnie byli filmowani obserwatorzy.

W ten sposob zostaty pozyskane nagrania, dzieki ktérym studenci mogli, juz
po uzyskaniu zgody badanych 0sob, poproszonych o nia po badaniu, podda¢ obser-
wacji odbiorcéw medialnych w warunkach naturalnych. Obserwacje te zaowoco-
waly analizami i wnioskami opartymi na opisach sytuacji odbioru, transkrypcjach
wypowiedzi os6b badanych i opisach ich zachowan niewerbalnych.

Rezultatem tych wszystkich czynnosci jest zbior rozprawek naukowych stu-
dentow, zawierajacych opisy historii i stanu badan nad odbiorem mediéw, objas-
nienia przyjetej metodologii i technik badawczych oraz same analizy przypadkow
wraz z wnioskami.

Ze wzgledu na ogromng warto$¢ tak rzadkich eksploracji terenowych nad od-
biorcami medialnymi w warunkach naturalnych fragmenty jedenastu prac studenc-
kich, po korekcie i uzupetnieniach dokonanych przez prowadzaca grupe, znajduja
swoje miejsce w niniejszej ksigzce w postaci analiz przypadkow.
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I11.2. W JAKI SPOSOB SWIADOMOSC BYCIA BADANYM POD
WZGLEDEM RECEPCJI MEDIOW WPLY WA NA EKSPRESJE
ODBIORCY PRZEKAZU MEDIALNEGO?

Swiadomo$¢ bycia poddawanym badaniu ma duzy wptyw na reakcje podczas odbioru
przekazu medialnego. Osoba, ktora jest filmowana podczas ogladania prezentowanego
materiatu, nie jest w stanie w pelni naturalnie, sugestywnie i wyraziscie (ekspresywnie)
ujawniac¢ swoich emocji. Udato mi si¢ zaobserwowac te sytuacje podczas ogladania przez
dwie osoby kompilacji $miesznych filméw z YouYube. Obserwacji zostata poddana $wia-
doma badania dziewczyna (dz) i nieswiadomy filmowania chtopak (ch).

Analizujac zachowanie obserwowanych os6b wedtug najstarszego modelu badaw-
czego ,,bodziec—reakcja”, mozna zauwazyc, ze osoby badane, odbierajac bodziec, ktory
zostal wysylany przez dany przekaz medialny, reaguja na pierwszy rzut oka podobnie.
Réznice mozna zaobserwowaé natomiast podczas $§miania si¢ obserwowanych osob:
$wiadoma filmowania zakrywata twarz r¢ka, co moze §wiadczy¢ o odczuwaniu przez nig
zawstydzenia. Poza tym badani reagowali werbalnie:

Ch — Jezu kangur.

[Smieje sig.]

Ch — Pobiegt dale;j.

Dz — [$miech].

[Smieje si¢, zakrywajac twarz reka. ]

Ch — O to nie jest §mieszne.

Dz — [$miech].

[Zakrywa ponownie usta i odwraca gltowe, $miejac si¢.]

Zakrycie ponownie ust oraz odwrdcenie gtowy podczas §miechu sygnalizuje zawsty-
dzenie wynikajace ze Swiadomosci trwajacego nagrania. Oznacza to podwojne reakcje:
zaréwno na zaprezentowany przekaz medialny, jak i na udzial w badaniu.

Ch — Ja nie mogg!

Dz — [$Smiech].

Ch — Jakie ryby wielkie.

[Otwiera szerzej oczy i unosi brwi.]

Reakcje chlopaka sg naturalne, obrazujg zaskoczenie i dowodza recepcyjnego zaan-
gazowania.

Dz — [cisza].
[Caty czas trzyma r¢ke przy twarzy. ]

Takie zachowanie moze $wiadczy¢ o dyskomforcie spowodowanym nagrywaniem, ale
tez stanowi reakcje na wypowiedzi kolegi.

Ch - O foka, ja nie moge!

[Znowu unosi brwi.]

Dz — [cisza].

[Unosi brwi, trzymajac caty czas reke przy ustach.]
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Warto zauwazy¢, ze nawet przy rekcjach naturalnych, wynikajacych z odbioru prze-
kazu medialnego, takich jak w tym wypadku zaskoczenie, dziewczyna caly czas trzyma
reke przy ustach. Jest to pewnego rodzaju bariera przed swobodnym okazaniem emocji,
wynikajacym ze swiadomosci trwajacego badania.

Ch — Wyje... [Smiech].

Dz — [cisza]

[Smieje si¢ i trzyma reke przy ustach.]
Ch — Wpierdolg mu [$miech].

Dz — Tomek, nie przeklinaj!

Uzyty przez chlopaka wulgaryzm §wiadczy o poczuciu swobody ekspresji. Dziew-
czyna z kolei, wiedzgc o trwajacym nagraniu, od razu go strofuje, upomina, sama czujgc
si¢ zawstydzona i trzymajac reke przy ustach. Chtopak tez ktadzie dton na usta, jednak
wynika to bardziej z reakcji zaskoczenia na przekaz medialny niz z uczucia wstydu.

Ch — Ale jaja majg tam, ja nie moge! O, to widziatem [$miech]. To bedzie dobre, ogla-
dajcie! [do kolezanki badanej i tej, ktora pokazuje filmy]. Ja nie mogg! [gtosny $miech].
O kurwa!

[Trzyma palec na czubku nosa, po czym ktadzie catg dton na ustach i unosi brwi.]

Palec na czubku nosa moze w tym wypadku oznaczaé¢ skupienie, natomiast zastonie-
cie twarzy i uniesienie brwi — zaskoczenie. Wszystkie te reakcje $wiadczg o swobodzie
w wyrazaniu emocji wywolanych przez przekaz medialny.

Dz: Tomek, Tomek nie przeklinaj!
[Odwraca gtowe w kierunku chtopaka, z usmiechem, caty czas trzymajac rgce przy
twarzy.|

Rece trzymane przez dziewczyng przy twarzy caly czas mowig o barierze, wynikajace;j
ze $wiadomosci nagrywania, podobnie jak odwrocenie glowy z u§miechem i strofowanie
chlopaka. Usmiech za$ moze takze §wiadczy¢ o ekscytacji, ktora wynika z wiedzy o na-
graniu i §wiadomosci o niewiedzy chlopaka.

Reasumujgc, mozna stwierdzi¢, ze $wiadomos$¢ przeprowadzanego nagrania bardzo
wplyneta na ekspresje wyrazanych emocji przez dziewczyne. Swiadcza o tym gesty, takie
jak zakrywanie ust, wynikajace, jak juz wspominatam, z uczucia wstydu. Rowniez mozna
zauwazy¢ ograniczenie ruchow ciala, dziewczyna siedzi prawie caly czas w takiej samej
pozycji, rzadko si¢ wypowiada i nie komentuje tego, co widzi, zwraca si¢ natomiast do
kolegi. Chtopak natomiast reaguje na przekaz medialny duzo bardziej spontanicznie, jest
swobodniejszy, czgsto zmienia pozycje ciala i mimike twarzy. Mozna tez zauwazyc¢ jego
wigkszg ekspresj¢ jezykowa ujawniajacg si¢ licznymi komentarzami oraz stosowaniem
wulgaryzmow.

Na zakonczenie chciatabym doda¢ kilka stow o metodach badawczych, ktére mo-
glyby uwiarygodni¢ badania i potwierdzi¢ reakcje ogladajacych. Sadze, ze najlepszym
sposobem na zbadanie reakcji odbiorcow bytoby uzycie kabiny badawczej wyposazonej
w Eye Tracker, ktory pozwolitby zbada¢ ruchy gatek ocznych oraz odczucia towarzy-
szace badanym podczas ogladania filmu, jednak bytoby to niewykonalne w przypadku
chtopaka, poniewaz nie mialby on juz poczucia swobody i sytuacja filmowania nabrataby
charakteru laboratoryjnego.

Adrianna Klimek
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Adrianna Klimek w swoim tekscie pokazala, ze swiadomos¢ bycia obiektem
filmowania zmienia zachowania, w tym wypadku odbiorcze.

W dzisiejszych czasach mtodzi ludzie bardzo czesto filmuja siebie wzajem-
nie i upubliczniajg swoje nagrania w Internecie. Jest to ogromnie interesujgce
z punktu widzenia interakcji medialnych, poniewaz dotychczasowi odbiorcy indy-
widualni wcielaja si¢ w role nadawcow medialnych. Moim zdaniem, wskazoéwka
badawcza dla decydentow, ktorzy tworzyliby edukacje medialng, powinien by¢
wniosek ptynacy z obserwacji Adrianny Klimek, sktaniajacy do tego, by w czasie
zaje¢ szkolnych postawi¢ kazdego ucznia w roli nagrywajacego i filmowanego.
Dzigki temu w warunkach kontrolowanych przez kompetentnego pedagoga dzieci
mogtyby uczy¢ si¢ empatii w tej sferze, a to z kolei mogtoby skutkowaé przykta-
dowo mniejsza liczba tragedii spowodowanych przez bezrefleksyjne filmowanie
rowiesnikow dla zartu i rozrywki. Zamiana r6l w interakcji medialnej to kwestia
do sprawdzenia, czy przeprowadzana w warunkach szkolno-dydaktycznych bytaby
rzeczywiscie pozyteczna.

I11.3. SMIESZNE CZY NIESMIESZNE TRESCI Z YOUTUBE?

Zasadnicza réznica migdzy starymi a nowymi mediami jest taka, ze dzigki nowym
mediom tworcg tresci zamieszczanych w Internecie moze stac si¢ kazdy. Na dodatek
nowe technologie umozliwiajg produkcje tresci w kazdym miejscu i czasie (jes$li ma
si¢ tylko dostep do Internetu). Przestrzen wirtualna jest codziennie zalewana olbrzymig
ilo$cig réznorodnych tresci, zawierajaca nieskonczong ilos¢ danych. Czy w wodospadzie
tresci zamieszczanych m.in. na portalach spotecznosciowych potencjalnego odbiorcg jest
w stanie jeszcze co$ zaskoczy¢ lub chocby roz§mieszy¢? Taka probe przeprowadzitam
na osobie, ktora na co dzien korzysta z Internetu, przeglada jego tresci w poszukiwaniu
niejednokrotnie zabawnych ciekawostek [...].

Zainteresowana sposobami odbierania medidow przez codziennych uzytkownikéw In-
ternetu przeprowadzitam badanie. Polegato ono na sfilmowaniu odbiorcy tresci i obser-
wacji jego reakcji podczas ogladania jednego z zaproponowanych przeze mnie filmow,
a wybranego sposrod zamieszczonych w popularnym serwisie YouTube.

Film pt. Laktoza, ktory zaprezentowatam badanemu, zostat umieszczony na serwisie
YouTube 17 grudnia 2017 roku, na kanale SNL — Polska. Wybratam ten materiat filmo-
wy, gdyz wczesniej prezentowany rozsmieszyt innego odbiorce, a na dodatek postuguje
si¢ on zawartymi w filmie cytatami na co dzien. Badany, nazwijmy go B., jest 23-letnim
studentem z Lublina, codziennie przegladajacym tresci internetowe. W chwili nagrywania
za pomocg ukrytej kamery znajdowatl si¢ we wtasnym mieszkaniu, nie byt poinformo-
wany o prowadzonym badaniu, dlatego mozna zaktada¢, Zze jego reakcje sa zupetnie
naturalne. Film, ktory postuzyt do celow badawczych, zaprezentowatam mu podczas jego
»porannego przegladu Internetu” w jego mieszkaniu. W tym czasie (czego nie wida¢ na
filmie) przygotowywat si¢ do zazycia tabaki. Zeby nie wzbudzié podejrzen w badanym,
obejrzatam film razem z nim, siedzgc obok i starajac si¢ nie wchodzi¢ w kadr. Nagranie
zostato wykonane za pomocg kamerki internetowej wbudowanej w laptop.



186

III. Praktyka badan nad odbiorem mediéw w warunkach naturalnych

Podczas analizy filmu wykonanego na potrzeby badan mozna zaobserwowac, ze re-
spondent ogladat film z uwaga, lecz wbrew mojemu zalozeniu, ze tres¢ filmu moze go
roz$mieszy¢ juz w pierwszych sekundach, jego $miech pojawit si¢ dopiero wtedy, kiedy
w filmie uzyto zwrotu ,,podloga to lawa”. Jednocze$nie podczas badania B. dwa razy
odwrdcit wzrok od filmu, kierujac go na ekran wiasnego laptopa, ktory stat obok. Moze
to $wiadczy¢ o braku zainteresowania prezentowana trescig. Drugie lekkie roz§mieszenie
miato miejsce pod koniec badania, lecz byt to zaledwie moment. Na koniec filmu badany
»zasmial si¢”, ale bardziej byt to ,,§miech bez Smiechu” — to byto $mieszne, nie na tyle
jednak, zebym ptakal ze Smiechu. Podsumowanie badania i przebieg rozmowy po skon-
czeniu ogladania filmu byl bardzo krotki.

A —Noijak?

B — No, nawet.

A. — Gzyms.

B — To byta $mietana!

(Gdzie A oznacza badacza, a B oznacza osobe badang.)

Podsumowanie to pokazuje, ze film nie spehit potrzeby rozrywki i nie dostarczyt od-
powiedniego poczucia humoru. Sformutowanie ,,no, nawet” mozna odczyta¢ jako tres¢
niedostateczng, aby poswiecic jej wiecej czasu, niewartg zapamigtania. To, co roz$mie-
szylo respondenta, w pierwszej kolejnosci nie zostalo zapamigtane — w pamieci B. utkwit
cytat z konca filmu ,,to byla $mietana”, a nie ,,podtoga to lawa”. Moze to §wiadczy¢
0 bardzo krotkotrwatym oddziatywaniu na widza.

Aby uzyskac wigcej szczegotow o odczuciach badanego odnosnie do prezentowanego
filmu, skorzystatam z metody pogl¢bionego wywiadu. Dzigki temu dowiedziatam sig, ze
film rozsmieszyt badanego tylko w kontekstach sytuacyjnych, ktore w jakis sposob sg z nim
zwigzane. Biorgc pod uwage catos¢ filmu, badany stwierdzit, ze film go ,,nie porwat”, po-
niewaz nie trafit w jego poczucie humoru i byt przetadowany absurdem, ktore prowadzito
do zagubienia w odbiorze. Kolejnym dowodem na niezainteresowanie filmem by? fakt,
ze badany pamigtat to, Ze zaraz po obejrzeniu materiatu filmowego zacytowal fragment
z listy dialogowej, jednak podczas prowadzenia poglebionego wywiadu nie mogt sobie
go przypomniec.

Majac do dyspozycji jedynie najprostsze narzedzia, takie jak nagranie filmu ukryta
kamerg oraz przeprowadzenie wywiadéw, nasuwa mi si¢ pytanie — jakich narzedzi mozna
uzyé¢, zeby poglebi¢ wynik badania? Za pomoca narzegdzi do eye trackingu (dysponuje
nim Laboratorium Badan Medioznawczych UW) mozna by dowiedzie¢ sig, na jakie ele-
menty przekazu zwracat uwage badany. Dodatkowo za pomoca specjalnych kamer—czyt-
nikéw mozna by uzyska¢ informacje o wszystkich emocjach, ktore przezywat informator
podczas ogladania materialu badawczego. W potaczeniu obu wspomnianych narzedzi
bytoby mozliwe wyciagnigcie wnioskow z tego, czy badany reagowal bardziej na tresci
foniczne czy wizualne elementy materiatu. Wykorzystanie jednak tych narzedzi wigza-
loby si¢ z konieczno$cia poinformowania badanego o badaniu, co mogloby rzutowac¢ na
autentyczno$¢ reakcji. Jednocze$nie nastapitaby zmiana srodowiska — z dobrze znanego
badanemu na warunki laboratoryjne, a to z kolei mogtoby wptyna¢ na jego komfort i sa-
mopoczucie.

Po przeprowadzeniu badania i analizie pozyskanego materiatu dochodz¢ do wnio-
sku, ze prezentowany przeze mnie przekaz filmowy nie odniost zatozonego celu, jakim
byto rozémieszenie respondenta. Badany czut si¢ bardziej znudzony niz zainteresowany
materiatem upublicznionym na serwisie YouTube. Moze to wynika¢ rowniez z faktu za-
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znajomienia si¢ przez B. z duzg ilo$cig treéci zawartych w Internecie, co z kolei mogto
uodporni¢ go na proby rozSmieszenia. Jednak majgc w pamigci poprzednie doswiadczenie
z 0sobg, ktorg ten filmik bawit, mozna zainspirowac si¢ do przeprowadzenia eksploracji
na wigkszej liczbie respondentow i zbadania, jak t¢ samg tres¢ beda odbieraty rozne oso-
by, ktére w r6znym stopniu przegladaja tresci zawarte w Internecie.

Agata Wiatr

Z tekstu Agaty Wiatr mozna si¢ dowiedzie¢, ze nie wszystkie tresci serwisu
YouTube sg $Smieszne, mimo takiego celu ich zamieszczenia. Autorka tekstu za-
uwazyta takze ,,uodpornienie” swojego znajomego ma recepcje¢ ludycznych tresci
wiadomego zrodta.

YouTube jest serwisem bardzo czesto przegladanym przez internautdow.
Oznacza to, ze z tym nadawca medialnym wchodza w interakcje liczni odbiorcy
indywidualni. Wyeksponowany tu aspekt chronemiczny interakcji medialnych,
moim zdaniem, warto podda¢ pod dyskusj¢ i wyciggna¢ wnioski, ktoére pozwola
odpowiedzie¢ na pytanie: Dlaczego w szkole nie korzysta si¢ z tego zrodla, aby na
jego podstawie uczy¢ o wartosciach tekstu, filmu itp.? Uczniowie prawdopodobnie
chetniej i szybciej przyswajaliby terminy wpisane do programéw nauczania jako
obowiazujace, gdyby przyktady pochodzity z takich zrédet, ktore sg im najblizsze.
Uczenie o wartosciach wielkich dziet kultury musi by¢ bardziej praktyczne. Juz
nie wystarczy odgorne twierdzenie autorytetu, ze ,,Stowacki wielkim poetg byt”,
ale potrzeba konfrontacji z kulturg popularng, w tym pokazywania nie tylko jej
brakow, ale 1 warto$ci. Kazdy ma prawo do wyboru odbiorczego, ale powinien
pozna¢ zardwno przekazy ,,wysokie”, jak i ,,niskie” pod kontrolg osoby z odpo-
wiednim podej$ciem pedagogicznym. Ksztalttowanie zmystu estetycznego u mto-
dego cztowieka jest niewatpliwie bardzo trudnym i waznym zadaniem, poniewaz
teraz w wigkszosci wypadkow najmtodsze pokolenia zdane sg w tym obszarze
ksztalcenia same na siebie.

Mysle, ze te wlasnie wnioski, pltynace z badania przeprowadzonego przez
Agate Wiatr, powinny zosta¢ zweryfikowane w dalszych badaniach pedagogicz-
nych i psychologicznych, aby ewentualnie postuzy¢ zatozeniom edukacji medialne;.

1I1.4. CZY REKLAMA M&M-S EMITOWANA PODCZAS SUPER
BOWL 2018 ZACHECILA ODBIORCE DO ZAKUPU DRAZY?

»Media” to obecnie jedno z najczesciej uzywanych stéw. Pod tym pojeciem rozumie-
my prasg, radio, telewizje, ale takze wszelkie technologie stuzace do utrwalania i prze-
kazywania informacji, takie jak: aparat fotograficzny, odtwarzacz muzyczny, telefon ko-
morkowy i oczywiscie Internet. Ogolnie rzecz biorac, media to potaczenie technologii
z dziataniem komunikacyjnym.
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Dzi$ juz wiemy, dzigki licznym badaniom, ze media majg bardzo duzy wpltyw na
odbiorcow, co powoduje zmiany w funkcjonowaniu spoteczenstwa. Jest zdecydowanie
coraz wigcej 0osOb korzystajacych aktywnie ze srodkdw masowego przekazu, jednak
zwigksza si¢ rowniez §wiadomos¢ ludzi dotyczaca odbierania komunikatow medialnych
dostarczanych r6znymi kanatami. Dzigki do§wiadczeniu i weryfikacji jesteSmy w stanie
sprawdzi¢, ktore informacje sa fatszywe. Wydarzenie z 1976 roku idealnie pokazuje, jak
bardzo media wptywajg na ludzi. Wowczas to znany brytyjski astronom Patrick Mo-
ore oznajmit w radiu, ze doktadnie o 9:47 nastgpi jedyne w swoim rodzaju wydarzenie
astronomiczne, poniewaz wyjatkowy uktad planet miat spowodowac¢ zmniejszenie sity
przyciagania. P. Moore powiedziat stuchaczom, ze jesli podskocza doktadnie w tym mo-
mencie, to przez chwile beda unosi¢ si¢ w powietrzu. Do radia zadzwonity setki osob,
twierdzac, ze im si¢ to udato.

Jesli wiemy, ze media majg wptyw na swoich odbiorcow, to warto rowniez poznaé
metody, ktore mozemy zastosowac, aby sprawdzi¢, w jaki sposob ludzie odbierajg mate-
rialy audiowizualne. Mozemy to zrobi¢ poprzez sondaze, badania empiryczne czy analizy
case study. Wraz z rozwojem technologii zwigkszaja si¢ mozliwosci przeprowadzanych
badan. Mozna do tego wykorzystywa¢ migdzy innymi:

e okulografy — stuzace do rejestracji ruchu gatek ocznych podczas korzystania z roz-
nych przekazéw medialnych oraz do badan zainteresowania wzrokowego respon-
denta w dowolnych warunkach i przestrzeni,

e facial expression affectiva — rozwigzanie stuzgce do monitorowania tzw. ekspresji
mimicznej, a wigc dokonywania pomiaru opartego na systemie kodowania ruchéw
miesni twarzy;

e gsr shimmer3 gsr + unitgsr — narzg¢dzie do galwanicznego pomiaru skory za po-
moca dwoch elektrod mocowanych do palcow. Urzadzenie rejestruje impedancje
skory badanego, ktora zmienia si¢ wskutek bezwarunkowych reakcji gruczotow
potowych. Zmiany impedancji wskazuja na pobudzenie respondenta;

e imotions — oprogramowanie wykorzystywane na najlepszych uczelniach $wiata,
stuzy do monitorowania i analizowania sygnalow biometrycznych (zmiany fizjo-
logiczne zachodzace u badanego)™.

W dzisiejszych czasach sposobow umozliwiajacych doktadne odczytanie reakcji jest

bardzo wiele.

W swoich badaniach zastosowatam metod¢ obserwacji w warunkach naturalnych.
Uczestnik byt nagrywany z ukrycia podczas ogladania materialu audiowizualnego. Nie
wiedzial, ze bierze udziat w badaniu. Celem tego doswiadczenia bylo sprawdzenie, czy
reklama M&M-s emitowana podczas Super Bowl 2018 zachgcita odbiorce do zakupu
drazy.

Badang osobg byt Dominik Lewczuk, student II roku logistyki, kierunku na Uniwer-
sytecie Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie®.

Materiatem prezentowanym byta reklama emitowana w przerwie programu Super
Bowl 2018. By? to finatowy mecz o mistrzostwo w futbolu amerykanskim zawodowe;j
ligi National Football League, bg¢dacy najwazniejszym wydarzeniem sportowym roku
w Stanach Zjednoczonych. Wigze si¢ to z konkurowaniem firm o mozliwo$¢ zaprezen-
towania swojego spotu reklamowego, a koszt takiego przedsiewzigcia jest bardzo duzy,
poniewaz reklamodawcy muszg zaptaci¢ ok. 5 milionéw dolardw.

% Przyktadowe sprzety znajdujace si¢ w Centrum Analiz Medialnych na Wydziale Dzienni-
karstwa, Informacji i Bibliologii Uniwersytetu Warszawskiego.

36 Uczestnik badania wyrazit zgode na publikacje swoich danych osobowych.
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Ja zdecydowatam si¢ na reklame, ktora najbardziej przypadta mi do gustu, a mianowi-
cie M&M-s. Spot rozpoczyna si¢ rozmowa dwoch kolorowych animowanych drazy. Jedna
z nich skarzy si¢ na swoja popularnosc¢ i atrakcyjno$é, poniewaz wszyscy chceg ja zjesc.
W tym samym momencie przechodzi transformacj¢ z cukierka w dorostego cztowieka.
Mezczyzng niskiego wzrostu (ok. 1,5 m), lekko grubszego i ubranego w czerwony strdj
— w role wciela si¢ amerykanski aktor Danny DeVito. Przemiana sprawila, ze wszystkie
zapytane osoby o to, czy chcialyby go zjes¢, odpowiedziaty negatywnie. Na koniec ko-
lorowy cukierek i czlowiek przegladaja si¢ w lustrze oraz zostaja wyciagnigte wnioski
z zaistnialej sytuacji.

Badanie odbyto si¢ w warunkach naturalnych. Wraz z dwoma kolezankami i Domi-
nikiem spotkali$émy si¢ w godzinach popotudniowych w lokum, w ktérym mieszkam ze
znajomymi, aby wspolnie wypi¢ kawe po intensywnym dniu spedzonym nad Zalewem
Zemborzyckim. Byta to mile sp¢dzona niedziela, poniewaz odpoczywaliSmy nad woda,
grillowali$my oraz gralisSmy w siatkowke. Po wielu atrakcjach bylismy juz troch¢ zmgcze-
ni, a Dominik ze swojg dziewczyng wybierat si¢ wieczorem, zeby pojezdzi¢ na rowerze
i p6j$¢ na lody. Czujemy si¢ w swoim towarzystwie swobodnie, poniewaz czgsto si¢
wspolnie spotykamy.

Osoby uczestniczace w spotkaniu nie wiedzialy, ze w danym momencie sg przeprowa-
dzane badania. Reklame ogladali$my w kuchni. W pomieszczeniu byto cicho i stosunko-
wo ciemno, co mogto spotggowaé zmeczenie ogladajacych. Tablet, gdzie wyswietlat si¢
spot, stat na stole, przy ktorym siedziaty cztery osoby. Przed materialem, ktoéry wybratam,
ogladali$my wspolnie inne filmiki na YouTube, migdzy innymi influenceréw opowiada-
jacych o $miesznych sytuacjach ze swojego zycia. Dominik podczas ogladania reklamy
siedziat przy stole i jedna reka podpierat gtowe, ktéra byta pochylona w prawa strong.
Nie wykonywat zadnych gestow. Jego mimika byta bardzo minimalistyczna i ograniczata
si¢ jedynie do usmiechu. Prawie przez caty czas trwania reklamy jego ze¢by zachodzity
na dolng warge.

Analizujac postawe chlopaka, mozna stwierdzic, ze byt zmgczony, co potwierdza pod-
pieranie glowy reka [Collins, 2003].

Dominik usmiechnat si¢ w 5. sekundzie, gdy draza zmienita si¢ w czlowieka, oraz
w 12. sekundzie, gdy mezczyzna cieszyt si¢, ze nikt nie chece go zjesé, a takze w dalszej
czesei spotu, gdy mezczyzna zostal potracony przez cigzarowke i wpadt na stragan z wa-
rzywami. W ostatnich sekundach ogladania rowniez pojawit si¢ uSmiech na twarzy bada-
nego studenta, jednak jego reakcja mogta by¢ spotggowana moim $miechem, poniewaz
reklama mnie rozbawita. Na koniec powiedziatam, ze reklama jest §mieszna. Natomiast
Dominik nie dat zadnego komentarza ani nie odpowiedzial na moja reakcje.

Spot reklamowy trwat 30 sekund, a film do badan z obserwacja — 39 sekund.

Kilka dni po obejrzeniu spotu reklamowego przeprowadzilam wywiad, aby poznaé
opini¢ chtopaka oraz dowiedzie¢ sig, czy film miat wplyw na jego decyzje zakupowe.
Dominik wypowiedzial si¢ pozytywnie na temat reklamy. Uwazat, ze byta zabawna i kre-
atywna. Najbardziej podobata mu si¢ rola czerwonego M&M-sa, ktory przemienit si¢
w czlowieka i cieszyt si¢, ze w koncu nikt nie chee go zje$¢. Rozémieszyt go réwniez
moment potracenia cukierka przez cigzardwke.

Jednak po obejrzeniu spotu Dominik nie kupit opakowania drazy, uzasadnieniem takiej
decyzji moze by¢ fakt, ze nie jest mito$nikiem stodyczy. Ponadto opakowanie M&M-s6w
kosztuje okoto 10 ztotych. Jest to produkt z wyzszej potki cenowej, dlatego nie kazdy
moze sobie pozwoli¢ na zakup drazy tej firmy. Dominik studiuje oraz pracuje, a jego
budzet jest ograniczony, dlatego zazwyczaj sigga po tansze produkty.
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Reklama wywarta na Dominiku dobre wrazenie. Chtopak stwierdzit, ze gdyby zoba-
czyl w sklepie M&M-sy, to przypomniatby sobie reklamg.

Badania dotyczace wptywu reklamy M&M-s na zakup drazy tej firmy wykazaty, ze
niestety uczestnik nie zakupit tego produktu. Jednak spot rozbawit i wywotal pozytywne
wrazenia na uczestniku badania. Dominik podczas ogladania filmu u$miechnat si¢ dwa
razy, co moze wskazywacé, ze reklama byla §mieszna i dobrze ja odebrat. Ponadto podczas
wywiadu chtopak wskazat, ze gdy zobaczy produkt firmy M&M-s w sklepie, skojarzy go
z obejrzang reklama. Warto roéwniez wskazaé, ze zachowanie Dominika podczas ogla-
dania reklamy mogto by¢ spowodowane zme¢czeniem po intensywnym dniu, ktdre pote-
gowal potmrok panujacy w pomieszczeniu. Ostatecznie spot reklamowy zostat oceniony
bardzo pozytywnie.

Aleksandra Swictochowska

Jedna z gléwnych funkcji przekazéw medialnych jest perswazja. Test Alek-
sandry Swietochowskiej to zdecydowanie potwierdza. Reklama nie zawsze jest
w stanie skutkowa¢ zakupem towaru czy ustugi przez odbiorcdw, ktodrzy sa coraz
bardziej $wiadomi jej znaczenia i wptywu na podejmowane decyzje. Zakup towaru
wskutek odbioru przekazu medialnego stanowi takze reakcje¢ odbiorcza i wejscie
w interakcje medialng. Cennym wnioskiem jest wigc uswiadomienie tego kupuja-
cym czy korzystajacym z ustug firm lub instytucji.

Wydaje si¢ zatem, iz tworcy edukacji medialnej powinni zweryfikowa¢ hi-
poteze, ze warto, aby juz najmlodsze dzieci byly w warunkach szkolnych, a nawet
przedszkolnych, uswiadamiane, czemu reklama stuzy i na czym si¢ opiera. Mozna
by byto przyktadowo zaproponowac¢ dzieciom konfrontacje produktu autentycznego
z jego odpowiednikiem z prezentacji reklamowej czy zlecenie samodzielnego opra-
cowania przez ucznidéw reklamy. Takie zajecia praktyczne z zakresu edukacji medial-
nej prawdopodobnie przyczynityby si¢ do zdystansowania i bardziej racjonalnego
dokonywania przez mtodych ludzi wybordéw zakupowych, gdyz uswiadamiatyby im
wlasng reaktywnos$¢ w interakcji medialne;.

II1.5. ODBIOR ODCINKA ULUBIONEGO SERIALU

Osoba, ktorag wybratam do przebadania, byta moja 19-letnia siostra. Sfilmowatam jg
podczas ogladania przez nia odcinka ulubionego serialu pod tytulem ,,Plotkara” (amery-
kanski serial mtodziezowy, ktory zadebiutowat 19 wrzesnia 2007 roku). Fabula serii jest
dosy¢ prosta — tajemnicza plotkara opowiada o perypetiach pigknych, ekscentrycznych
i bogatych mieszkancoéw Upper East Side w Nowym Jorku.

Nagranie zostato wykonane z ukrycia za pomocg aplikacji w telefonie ,,Background
video recorder” podczas ogladania serialu na komputerze w naszym pokoju. Powstat
z tego szeSciominutowy filmik pokazujacy, w jaki sposob dziewczyna reaguje na serial.
Mimo dhugiego czasu nagrania siostra zareagowala $miechem na pewne sceny tylko kilka
razy — na przyktad na zart o popularnych w popkulturze wampirach i smarowaniu gofrow
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czosnkiem. Przez wigkszo$¢ czasu siedziata przy biurku z glowa opartg na dtoni. Moze
to sugerowacé, ze nie byla zainteresowana akurat tym odcinkiem lub byta skr¢powana
obecnoscia drugiej osoby podczas seansu. Transkrypcja nie byla uzasadniona w tym przy-
padku, gdyz odbior byt niemy.

Badania te nie przyniosly oczekiwanych efektow ze wzgledu na brak reakcji werbal-
nych i koncentracj¢ odbiorcy na przekazie, polegajaca na niedostrzegalnych gotym okiem
zachowaniach mimicznych. Aby moc wyciagna¢ wigcej wnioskow, warto by byto sko-
rzystac na przyktad z systemu iMotions, a z niego zwlaszcza z Affectivy (Facial Expres-
sion Analysis Engine), rozwiazania sluzacego do badania ekspresji mimicznej, w tym
wykonywania pomiaréw odczytu podstawowych emocji respondenta, ktore towarzysza
odbiorowi poszczegdlnych fragmentéw bodzca, tu: filmu.

Alicja Kutarska

Wydaje sie, ze przeprowadzone przez Alicje Kutarskg badanie nie dalo za-
dowalajacych rezultatow, jednak tak nie jest. Bardzo istotnym spostrzezeniem jest
to, ze 19-latka ogladata film z wtasnej woli 1 w ciszy. Stanowi to $wiadectwo, ze
badana osoba jest w stanie si¢ skoncentrowac na przekazie medialnym. Zaangazo-
wanie w odbidr stanowi przestanke do wywnioskowania, ze dana osoba wchodzi
w role odbiorcy indywidualnego w interakcji medialnej, a jej reakcja jest w tym
wypadku silne skupienie.

Alicja Kutarska napisala rowniez, ze przekazem byt ,,ulubiony serial”, eks-
ponujac w ten sposob kluczowy aspekt recepcji filmu przez siostre, a mianowicie
— motywacyjny, w tym wypadku — zaspokajanie potrzeb emocjonalnych. Pozwala
to z kolei przyja¢ zatozenie, ze nadawca medialny uzyska, w osobie zaprezentowa-
nego tu telewidza, znowu interlokutora podczas emisji nastgpnego odcinka serialu.

Wielu nauczycieli narzeka, Ze uczniowie nie potrafig si¢ skupic na lekturze,
podczas lekcji, czy nawet na prezentowanym w czasie zaj¢¢ szkolnych filmie. War-
to zada¢ zatem pytania o to, czy owe przekazy medialne, ktére proponuje szkota,
sa wystarczajaco interesujace, odpowiednio dobrane dla danej grupy odbiorcow?
Dlaczego uczniowie nie moga uczy¢ si¢ na przyktadach dla nich atrakcyjnych
i zadowalajacych pod wzgledem tresciowym i formalnym zaréwno ich samych,
jak 1ich nauczyciela? Te pytania proponuj¢ uznac za badawcze i zweryfikowac ich
zasadnos¢ przez tych, ktorzy by¢ moze beda tworzyli edukacje medialng.

II1.6. FILM LAKTOZA BAWI WIDZA

Przyjeta przeze mnie metodg byta obserwacja w warunkach naturalnych. Badanie zo-
stato przeprowadzone w pomieszczeniu, w ktorym nie byto wigcej 0sob poza badanym
1 osobg nagrywajaca. Osoby siedzialy obok siebie, a w pomieszczeniu nie bylo stycha¢
innych dzwigkow poza emitowanym filmem. Dzi¢ki tak spokojnym warunkom mozna
mie¢ pewnos¢, ze nic nie zaktocito odbioru przekazu medialnego, ktory ogladat badany.
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Do tego typu eksploracji mozna byloby rowniez wykorzystaé inne metody i sprzety.
Migdzy innymi okulograf, ktory pozwala za pomoca specjalnych technologii na badanie
ruchu galek ocznych, a tym samym rejestruje to, na co zwracamy najwigkszg uwage
podczas ogladania danego przekazu i jakie emocje nam wtedy towarzysza. Jest to bar-
dzo przydatne narzgdzie, poniewaz wywiad, ankieta czy badanie grupy fokusowej moga
przektamywa¢ wyniki, natomiast ten sprzgt — nie. Dlatego jest to czesto wykorzystywana
technologia do badan reklam, aby pomo6c firmom w zrozumieniu tego, czy ich przekaz
zostal przyjety w taki sposob, jaki zatozyli dla danej kampanii.

SNL Polska to kanatl tworzacy skecze przy udziale publicznosci i gwiazd, ktore pozniej
sq emitowane na serwisie Showmax i Youtube. Celem mojego badania byto udowodnie-
nie, ze film Laktoza (z YouTube) moze rozbawi¢ widza za pomocg insynuacji.

Posta¢ mojego badania mozna okresli¢ jako analize przypadku, bgdzie to zatem ba-
danie o charakterze jakoSciowym. Moje argumenty w tej pracy wynikajg z zapisu wideo
twarzy i gltosu osoby, ktora ogladata Laktoze. Filmowany mezczyzna nie wiedziat o tym,
ze uczestniczy w badaniu az do konca nagrania. Dopiero po catej sytuacji zostat poinfor-
mowany o zarejestrowanym materiale i wyrazit zgode na upublicznienie jego wizerunku.
Z sytuacji tej wynika jednoznacznie, ze jego reakcje byly niewymuszone, szczere i nie
byly podyktowane proba osiagniecia jakiegokolwiek celu.

Badang osobg byt okoto 20-letni me¢zczyzna. Podczas nagrania nie reagowat zbyt zywio-
towo. Na poczatku odbioru o jego zainteresowaniu nie $wiadczyto nic poza lekkimi ruchami
galek ocznych, oznaczajacymi, ze badany $ledzit akcje dziejacg si¢ na ekranie. Okoto 22
sekundy nagrania mozna zaobserwowac lekkie wzruszenie ramion i krotkie westchniecie,
ktére moze oznaczaé nieznaczne rozbawienie badanego. Po chwili co$ $ciggneto uwage
mezczyzny i uciekl wzrokiem w bok. Byto to tylko chwilowe rozproszenie i po chwili
wrocit do ogladanego materiatu. Podczas nagrania badany bardzo rzadko mrugat, co z kolei
moze oznaczaé, ze film go zainteresowat i skupit jego uwage. Silniejsza reakcje na prezento-
wany material dalo si¢ zaobserwowac dopiero okoto minuty po rozpoczgciu nagrania, kiedy
badany lekko si¢ usmiechnat, a nastepnie potart kciukiem gorng warge. Po okoto minucie
1 dwudziestu sekundach wida¢ szczery $miech m¢zczyzny. Szczero$¢ sugeruja wygiete ku
gorze kaciki warg oraz drobne zmarszczki kacikow oczu. Badany, zapytany po zakoncze-
niu filmu o to, co sadzi o wyemitowanym mu przekazie medialnym, odpowiedziat, ze byt
on ,,nawet, nawet”. Po czym, sprowokowany wypowiedzig drugiej osoby, powtorzyt tekst
z filmu, ktoéry najwyrazniej najbardziej go rozSmieszyt.

Pomimo niezbyt zywiotowych reakcji badanego mozemy potwierdzi¢, ze film spehit
swoje zatozenia i roz§mieszyl widza swoimi insynuacjami, jakoby mialo to by¢ bardzo
ambitne dzieto. Mogli$my zauwazy¢ szczery, nieprzymuszony niczym u$miech, a potem
nawet $miech. Luzna, przyjacielska atmosfera z pewnos$cia miata wptyw na naturalne
reakcje badanej osoby. Za mojg tezg przemawia rowniez fakt, ze badanie zostato prze-
prowadzone bez poczatkowej wiedzy mezczyzny.

Transkrypcja nagrania:

M — He He to byto dobre.
B —1T1jak?
M — No, nawet, nawet.
B — Gzyms. [$Smiech]
M —To byla $mietana! [zmienionym glosem].
(M — Mgzczyzna; B — Badajacy)
Weronika Sedal
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Badanie przeprowadzone przez Weronike Sedal potwierdzito wnioski, ktore
zostaly wyciagnigte pod wplywem analizy tekstu Alicji Kutarskiej.

W tym wypadku mozna bylo rowniez zauwazy¢ wejscie przez osobe badana
w interakcje¢ medialng, a z obserwacji wynikato, ze dla mg¢zczyzny kluczowy byt
aspekt ludyczny interakcji. To potwierdza, ze teksty kultury stuza tez celom roz-
rywkowym i sktaniajg do postawienia pytania badawczego o przestanki doborow
przekazow medialnych do analizy podczas zaje¢ szkolnych, czyli czy nie powinny
one wyplywac¢ z propozycji dzieci i mtodziezy oraz stanowi¢ wynikow wspdlnych
uzgodnien nauczycieli i uczniow, by realizowac zatozenia edukacji medialnej?

I11.7. ZYWIOLOWOSC REAKCJI NA PRZEKAZ MEDIALNY

Moje badanie polegato na nagraniu filmu z ukrycia, na ktorym widac reakcje respon-
denta na dany materiat. Chciatam udowodnic, ze odbiorca moze zareagowac zywiotowo
na przekaz medialny. Waznym faktem byto to, iz respondentka nie byta §wiadoma prze-
prowadzanego badania i znajdowala si¢ w naturalnym dla siebie $rodowisku.

Wykorzystujac ukrytg kamerg z aplikacji na smartfonie, sfilmowatam reakcje kolezan-
ki Darii (D). Badana ogladata na tym samym smartfonie kompilacje $§miesznych filmow
(Best Vines of All Time Vine Compilation | Funny Vine 2017 & 2018 na youtube.com).
Sama trzymata telefon, momentami zastaniata kamere palcem.

Odtworzytam (J) film zaraz po wyj$ciu z sali zajgciowej. StatySmy w ciasnym i ciem-
nym korytarzu bez okien w budynku Wydzialu Politologii UMCS. Byta z nami jeszcze
jedna kolezanka — Sylwia (S).

Oto transkrypcja nagrania i opis sytuacji z udziatem wyktadowcy (W):

D — Dwanascie minut?

J — Nie, pig¢.

D — [u$miechajac si¢, méwiac cicho] O Jezu [glo$no] nienawidze na to patrzeé. [Smie-
je si¢ lekko, tapie si¢ lewa r¢ka za glowe.]

[Oglada dalej, odpowiada co$ Sylwii, przygryza wargi. Styszac wycie, uSmiecha si¢
lekko i spoglada na mnie (Julig). Mowi do mnie co$ niezrozumiatego ze $miechem i z po-
wrotem kieruje wzrok na ekran.]

D — [pochylajac gtowe do Sylwii, z u§miechem] O nie. [co$ niezrozumiatego].

[Chwile oglada, zaciska usta. Z otwartym usmiechem spoglada w stron¢ wychodzace-
go z sali wyktadowcy, ktory zamyka drzwi. Wybucha lekkim $miechem. Wraca do ogla-
dania. Mruzy oczy. Trochg dusi w sobie $miech. Wyktadowca zamykajac drzwi, méwi co$
odnosnie do filmu (styszat z niego dziwne dzwigki). Daria patrzy na niego i $mieje si¢.]

W — Do widzenia.

D — Do widzenia! [ze $miechem)].

S iJ — Do widzenia [rownoczesnie].

[Daria zamyka oczy i jeszcze szerzej (prawie bezgtosnie) si¢ Smieje. Z zaskoczenia
podnosi prawg reke do ust i odrzuca glowe do tytlu, odwraca ja w prawo.]

D — Straszneee... [wracajac wzrokiem do ogladania i uSmiechajac si¢].
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Tak jak przypuszczatam, Daria zostata rozbawiona. Spogladata tez co chwile na mnie
1 naszg kolezanke, zeby sprawdzi¢ nasze reakcje na ogladany materiat. W pewnym mo-
mencie nagrania nasz wyktadowca wyszedt z sali. Badana wygladata wtedy na nieco za-
wstydzong i trochg zazenowang. By¢ moze dlatego, ze dzwigk prezentowanego materiatu
byt zbyt glo$ny i wyktadoweca styszat dziwne dzwigki.

Po zakonczeniu filmowania poinformowatam kolezanke o nagraniu i zapytatam o zgo-
de na wykorzystanie w celach badawczych. Zadatam Darii pytanie ,,Co ci si¢ najbardziej
podobato?”, a ona odpowiedziata: ,,Masakra, ale ta sytuacja z mamg w samochodzie byta
genialna!”.

Julia Dynkiewicz

Julia Dynkiewicz udokumentowata zywiolowa reakcje na przekaz medialny
osoby badanej, co moze dowodzi¢, ze w mtodej dziewczynie, Darii, wzbudzit on
emocje. Daria zareagowata spontanicznie w interakcji medialnej, réwniez wer-
balnie. Obserwacja udowodnita, ze gldownym aspektem reaktywnos$ci w tej inte-
rakcji byt aspekt motywacyjny, w tym wypadku zaspokajanie potrzeb ludycznych
i emocjonalnych.

Od wiekow glownym celem artystow, tworcow rozmaitych dziet jest wtasnie
wzbudzanie emocji, co im si¢ udaje z ré6znym skutkiem. Programy szkolne obfi-
tuja w tego typu przyktady. Badania odbioru mediow dowodza, jak powyzsze, ze
liczne filmy internetowe o charakterze ludycznym sa skuteczne w realizacji swo-
jego przestania. Jaka zatem powinna ptyna¢ z powyzszych konkluzji wskazéwka
badawcza dla 0so6b, ktére beda konstruowaly programy z edukacji medialnej? —
sprawdzi¢, czy warto by bylo wykorzysta¢ $mieszne filmy z Internetu do omowie-
nia zasad decydujacych o skuteczno$ci przekazu masowego.

II1.8. REAKCJE SUBSKRYBENTA NA FILM ZAMIESZCZONY PRZEZ
YOUTUBERA

Badanie zostato przeprowadzone przeze mnie w warunkach naturalnych i polegato na
sfilmowaniu kamerg ze smartfona mojej, poczatkowo nieswiadomej udziatu w badaniu,
wspotlokatorki Agnieszki (22.1). Celem przedsigwzigcia bylto sprawdzenie reakcji na fil-
mik znanego youtubera, ktorego dziatalnos¢, wraz z badana osoba, czyli moja wspotlo-
katorka, $ledzimy dzigki subskrypcji na co dzien. Posta¢ mojego badania mozna okresli¢
jako analiz¢ przypadku, bedzie to zatem badanie o charakterze jakoSciowym. Badanie
ilosciowe warto by bylo przeprowadzi¢ w warunkach laboratoryjnych, pokazujac ten
program wigkszej grupie ludzi badz kazdemu oddzielnie, aby doktadniej zanalizowaé
ruchy gatek ocznych, czgstotliwo$¢ bicia serca czy inne zjawiska kinezyczne i haptyczne.

Zaprezentowany kolezance material filmowy Youtuberzy w Familiadzie to dzieto
wspomnianego wczesniej youtubera (Naruciaka), w ktorym Naruciak ocenial swoj udziat
w jednym z odcinkow specjalnych powszechnie znanej niedzielnej ,,Familiady”. Wybrat
on fragmenty popularnego show, po czym komentowat je i opowiadal, jak to wszystko
wygladato ,,od kuchni”. Wybratam akurat ten filmik, poniewaz nieraz podobne oglada-
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lysmy z Agnieszka i wiedziatam, Ze si¢ ona zgodzi i nie bedzie podejrzewac obecnosci
,»ukrytej kamery”.

Ukrylam wigc telefon, po czym zawotalam ja i zaczekalam az znajdzie dla mnie chwi-
le. Usiadtam wygodnie na t6zku, dla niej takze zrobitam miejsce obok siebie, tak jak
zwykle, kiedy ogladaty$my co$ razem. Jezeli chodzi o naszg relacje, to znamy si¢ kilka
miesigcy, mieszkamy jeszcze z dwiema kolezankami, nigdy nie byty$Smy poktocone, re-
lacja jest swobodna, tak wigc nic nie zaktdcato jej odbioru ogladanego materiatu, nie
stresowala si¢ itp. Po krotkiej chwili przyszta z przygotowanym przez siebie obiadem,
usiadta wygodnie i zacze¢ly$Smy ogladac.

Filmik trwat okoto 18 minut, jednak dtugo$¢ nagrania z jej reakcja okoto 30 minut,
z ktorych wybratam 7 ostatnich minut do analizy. Badanie miato miejsce w moim pokoju.
Miejsce bylo dosy¢ zacienione, co wida¢ na nagraniu, jest to tez utrudnienie w analizie
jej reakcji. Okna byly zamkniete, wigc nic z zewnatrz nie moglo jej rozpraszaé. Drzwi od
mojego pokoju byly otwarte, jednak bylysmy same w mieszkaniu, wigc z tej strony tez nie
wystepowatly zadne zakldcenia. Miejsce przeprowadzonego badania, czyli moj pokoj, to
miejsce jasne i dosy¢ przestrzenne, nie ma tam nic, co mogloby rozprasza¢ uwage, mysle,
ze Agnieszka calg swoja uwage skupita na ogladanym filmiku.

Badana osoba nie wykazywala zbyt wiele reakcji, siedziata caty czas w tym samym
miejscu, w jednej pozycji, zmieniata jedynie utozenie reki, ktora si¢ podpierata. Spora-
dycznie, czyli okoto 3 razy, stycha¢ byto $miech. Reakcja werbalna nastgpita dopiero po
zainicjowaniu dialogu przez mnie, pod koniec prezentacji filmu:

N —No i jak?

[Nachylam si¢ do laptopa, zeby wytaczy¢ filmik.]

A —Noo ... najbardziej lubi¢ ten moment, jak oni zaczynajg Spiewac i po prostu wszy-
scy sg tacy [niewyraznie]...

[W tle stycha¢ moj $miech i przytaknigcie.]

A — Ale w ogdle widacé, ze si¢ uwazaja za takich lepszych...

N —-No....

A —Bo graja w telewizji...

Dialog ten stanowi podsumowanie ze strony Agnieszki. Filmik ostatecznie jej si¢ po-
dobat, mimo znikomych reakcji mozna stwierdzi¢, ze ja zainteresowal I rozbawil, gdyz
taki tez byt poczatkowy cel i ogdlny zamyst ogladanego odcinka serii. Badana osoba
rowniez widziata problem w zachowaniu ukazanych na nagraniu ludzi, a doktadnie;j to,
jak zachowuja si¢ w swoim zawodzie oraz jakie majg mniemanie o sobie.

Jako ostatnig kwesti¢ analizy odbioru mediow przez moja wspotlokatorke pragng po-
ruszy¢ kwesti¢ spozywanego przez nig w tym czasie positku. Zwykle jedzenie jest dodat-
kowa czgsécig organizowanego seansu, jednak pytanie, na jakie powinnam w tym wypadku
odpowiedzie¢, brzmi: Czy spozywany positek tym razem zaktocit odbior mediow czy
wrecz przeciwnie, byt dodatkiem, ktory to urozmaicit? Biorge pod uwage, ze ,,Familiada”
jest programem, ktory zwykle ogladamy catg rodzing w porze obiadowej, mysle, ze na
pewno urozmaicit czas projekcji, co wigcej, mysle, ze jest to jeden z elementow, ktore
kojarza nam si¢ z popularnym show i tym samym z obiadem w domowym zaciszu.

Podsumowujac, moge stwierdzi¢, ze prezentowany material spetnit swoja funkcje hu-
morystyczng, nie pojawily si¢ zadne niespodziewane reakcje, natomiast te, ktore wysta-
pity, byly charakterystyczne dla spokojnego i cichego charakteru badanej osoby.

Natalia Andrzejczak
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Nie sposob ignorowac¢ w zyciu spoteczno-kulturowym obecno$ci nowego
typu tworcow: blogerow, w tym youtuberdw, ktorzy czesto publikuja materiaty
internetowe cieszace si¢ ogromna popularnoscia, o czym §wiadczy badanie Natalii
Andrzejczak.

W tym wypadku po raz kolejny ujawnit si¢ problem upowszechnienia inte-
rakcji medialnych, w ktoérych odbiorcy indywidualni wchodza w role nadawcow
medialnych. W ten sposob powstaja przekazy nieprofesjonalne, ktore z kolei sg
bardzo chetnie odbierane przez, zwlaszcza mtode, osoby ze wzgledu na zaspoka-
janie potrzeb: emocjonalnych, kognitywnych czy ludycznych.

Ze wzglgdu zatem na masowos$¢ tego rodzaju interakcji, nasuwa si¢ pytanie,
znowu do weryfikacji przez pedagogéw medialnych i psychologéw, o to, czy nie
byloby zasadne, aby edukacja medialna zawierata propozycje analiz tego rodzaju
komunikatow.

II1.9. INTERNET JAKO MEDIUM TOWARZYSZACE

W przeprowadzanym przeze mnie badaniu uczestniczyla mtoda kobieta, studentka
Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej w Lublinie. Eksperyment odbyt si¢ w warunkach
naturalnych oraz dotyczy! odbioru przekazu medialnego. Chodzito o udowodnienie, ze
obecnie medium towarzyszacym oprocz radia jest takze Internet.

Badanej, tuz po zakonczeniu spozywania obiadu, zostat przedstawiony film pt.
Youtuberzy w Familiadzie, ktory prezentowal zestawienie najsmieszniejszych sytuacji
zaistnialych podczas nagrywania teleturnieju ,,Familiada”. Badana podczas ogladania
6-minutowego filmu siedziala na kanapie i trzymata w r¢ku pusty talerz po skoficzonym
positku. Na stoliku stat komputer, na ktérym odtwarzany byt material, a badanie zostato
zarejestrowane przez ukryty na szafce telefon komorkowy z wlaczonym nagrywaniem
aparatu fotograficznego. Kobieta, podczas ogladania materiatu, siedziata z zatozona noga
na nogg, co moze oznaczac, ze badana podeszta z dystansem do tresci filmu. Po pierwszej
minucie kobieta zaczgta si¢ usmiecha¢ w najbardziej zabawnych momentach materiatu,
a w trzeciej minucie zmienita pozycjg, ktadac obie nogi na podltodze i przyblizajac twarz
do monitora. W czwartej minucie badana otwarcie $miala si¢, ogladajac materiat, i dwa
razy zastonifa usta podczas $miechu. Podczas ostatnich dwdch minut zachowanie kobiety
nie zmienito si¢ wzgledem wczeéniej prezentowanej postawy. Kiedy film si¢ skonczyt,
kobieta (K) podj¢ta dialog z badaczem (B):

B —T1jak?

K — Noo, najbardziej lubi¢ ten moment, kiedy oni zaczynaja Spiewac i po prostu
wszyscy tacy [niewyraznie]. Ale w ogéle widaé, ze si¢ uwazaja za takich lepszych [nie-
wyraznie],

B — Noo.

Ton wypowiedzi kobiety sugeruje, ze materiat byt takze zenujacy i wywotat w niej
oprocz $miechu negatywne emocje. Osoba badana przez caly czas trwania eksperymentu
trzymata w rece pusty talerz, takze podczas dialogu z badaczem.
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Analizujac przebieg calej sytuacji, mozna wywnioskowaé, ze materiat filmowy byt dla
osoby badanej bardzo atrakcyjny, poniewaz wywolywat w niej roznorodne emocje, ktore
zostaly wyartykutowane w wyrazny sposob, takze podczas krotkiej rozmowy z badaczem.
Warto zwroci¢ uwage na pusty talerz po jedzeniu, ktory pozostat w rece kobiety przez
caly czas trwania badania. Potwierdza to atrakcyjno$¢ przekazu oraz jego zdolno$¢ do
catkowitej absorbcji uwagi odbiorcy. Badana nie byta zmuszana do ogladania filmu, a na
stoliku przed nig byto miejsce na wspomniany, pusty talerz, wigc istniata mozliwos¢ odto-
zenia naczynia tak, aby nie obcigzac reki 1 ograniczy¢ wysitek. Wolata jednak pozostaé
w miejscu, aby nie straci¢ mozliwosci pelnego odbioru przekazu. Przekaz internetowy
towarzyszyt zatem spozywaniu positku, mozna go wigc w tym wypadku uzna¢ za ,,me-
dium towarzyszace”.

Doktadne okreslenie emocji towarzyszacych osobie badanej powinno by¢ mozliwe po
powtorzeniu badania w warunkach laboratoryjnych za pomoca urzadzen wyposazonych
w Eye Tracker oraz rejestrator mimiki twarzy. Potaczenie dwoch typow badan zmniejsza
ryzyko btgdnej interpretacji zachowan osoby badanej i pozwala na sporzadzenie pelnej
analizy wptywu przekazu medialnego na odbiorcg.

Rafat Granat

Rafat Granat postawit bardzo interesujaca hipotezg badawcza. Od dawna ra-
dio uwazane jest za medium towarzyszace. Ze wzgledu na konwergencj¢ srodkoéw
masowego przekazu nie dziwi fakt, ze rowniez przekazy foniczne przesytane droga
internetowg towarzyszg odbiorcom w réznych czynnos$ciach. Istotne jest jednak
to, ze z badania przeprowadzonego przez Rafata Granata wynika, iz spozywaniu
positku przez mtoda osoba towarzyszyt film, czyli obrazy i fonia.

Wchodzenie przez odbiorce indywidualnego w interakcje medialng stanowi
tutaj jedng z czynno$ci wykonywanych w danym momencie przez badang osobg.
Recepcja takiego komunikatu byta zatem specyficzna.

Wydaje si¢ wigc, ze w dobie nieustajgcego obcowania z obrazami i dzwigka-
mi, ptyngcymi ze §rodkow masowego przekazu, trzeba podda¢ badaniom kwesti¢
recepcji 1 percepcji przez mtode pokolenia. To przeciez one decyduja takze o tym,
jak cztowiek przyswaja wiedze.

Moze zatem waga wchodzenia odbiorcow indywidualnych w interakcje me-
dialne z nadawcami medialnymi ,,towarzyszacymi” w zyciu codziennym nie po-
winna by¢ lekcewazona i wykorzystana w przygotowaniu mtodego pokolenia do
recepcji i percepcji w systemowy, uporzadkowany, profesjonalny sposob, ktory
nazywany jest przez licznych badaczy edukacjg medialna?
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I11.10. REAKCJE NA MATERIAL FILMOWY
ZAANGAZOWANEGO I NIEZAANGAZOWANEGO FANA

Posta¢ mojego badania mozna okresli¢ jako por6wnawcza analize przypadku, byto to
bowiem badanie o charakterze jakosciowym, ktdre przeprowadzilem, prezentujac film
zamieszczony w serwisie YouTube: fanowi uniwersum Marvel Comics (ja sam) i osobie
ogladajacej po raz pierwszy zwiastun filmu Avengers: Infinity War (polskie thumaczenie
— Avengers: Wojna bez granic) — m¢zczyznie o pseudonimie Turpat, ktory nie byt nie-
$wiadomy tego, ze jest obserwowany za pomoca ukrytej kamery.

Prezentowanym materialem fimowym, jak juz wspomniatem, byt pierwszy zwiastun
dhugo oczekiwanego filmu pod tytutem Avengers Infinity War. Obraz braci Russo jest
kulminacjg 10 lat tworzenia uniwersum, ktore zawiera znane z komiksow postacie, takie
jak: Hulk, Thor czy Iron Man, od ktorego to si¢ zaczeto w 2008 roku.

Turpat (T) i ja (J) ogladaliSmy zwiastun w laptopie, a nasze reakcje rejestrowata
wmontowana kamera:

T — Jest Ziemia czy co$... chyba Ziemia.

J — Byt taki pomyst...

T — Doktor Strange znalazt Hulka?

J —To jest Vision w wersji ludzkiej?

T — Ooo blondynka.

J —no tak.. oh [nucenie]. Zapomniatem juz, jakie Avengers miato fajny motyw mu-
zyczny. Chyba jeden z najbardziej rozpoznawalnych.

T — O prosze.

J — No Thanos w koncu, tak.

T — Jest i Spidey... kurcze Spider-Man... Dobrze, ze si¢ on pojawit, jak dobrze, ze on
wrocit do Marvela.

J —Mamy Dr. Strange, Hulka, Iron Man.

T — Loki, no Loki musi by¢ oczywiscie, zreszta wszyscy.

J—No i Thanos, no jakis taki, no chyba na glowie co$ wczesniej miat albo nie, bardziej
ludzki.

T — Woo0o0... Iron Man Spider Man [heh].

J — Thor bez oka.

T —No i jest Captein z broda.

J — Hulkbuster.

T — Wszyscy sg [heh].

J — Black Panther.

T — Woo... Vision bye-bye... straciles chyba swdj kamien.

J — Ale to bedzie bad-ass, zeby tylko kurcze zrobili dobrze wrogg postac tego Thanosa,
to bedzie to.

T — Wszyscy sa, Black Panther, Bucky. Woo. Hulk, woo...

[Stycha¢ nucenie.]

J — Tylko tytut polski mi nie lezy, Avengers wojna bez granic.

T — Nie ma oka Thor, aaaa zapomniatem no [heh].

Ogladajac reakcje uzytkownika Turpata, mozna wywnioskowac, ze jest fanem filmow
z uniwersum Marvela, ale nie jest zagorzatym wielbicielem, takim jak ja. Wnioskuje to
po paru czynnikach.
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Po pierwsze jest zaznajomiony z filmami, widac¢, ze kojarzy postacie poboczne, m.in
Bucky-ego, czyli przyjaciela Kapitana Ameryki. Zwiastuny majg tendencje do pokazy-
wania tez kawatkow fabuly, gdzie ludzie potrafig ogladac klatka po klatce, doszukujac
si¢ ,,znajdziek”.

Po drugie jest swiadomy sytuacji ze Spider-Manem, gdzie trwala bitwa prawna pomie-
dzy Sony a Marvelem o prawa do postaci. Rozgorzata ona po ujawnieniu tytulu trzeciej
czesei ,,Kapitana Ameryka” o podtytule Civil War (Wojna bohateréw). W komiksach z serii
»Spider-Man” jest jedng z kluczowych postaci, wigc fani oczekiwali, ze si¢ pojawi. Pojawit
si¢ pod koniec drugiego zwiastuna owego filmu oficjalnie, ktérego gra Tom Holland.

Podsumowujac badanie i jego charakter, osoba zainteresowana, ale nieb¢daca fanem,
ogladajaca po raz pierwszy zwiastun filmu, reaguje tak jak na film z duza ilo$cig efektow
specjalnych, ktore chetnie zobaczy. Fan natomiast patrzy na kazda klatke, zeby odczytac,
co przygotowali tworcy jeszcze przed premierg filmu.

Pawet Jasinski

Pawel Jasinski w swojej analizie porownawczej zestawil wlasne doswiadcze-
nia odbiorcze z reakcjami na przekaz filmowy innej osoby. Tekst ten stanowi zatem
dowdd zaréwno na istnienie réznic w recepcji obrazoéw ze srodkéw masowego
przekazu, jak i na istnienie 0sob szczegolnie zainteresowanych (tzw. fanéw) da-
nym gatunkiem medialnym. Innymi stowy obrazuje rézne motywacje wchodzenia
przez odbiorcow indywidualnych w interakcje medialne.

Zainteresowanie sktania do poznawania, analizowania dzieta, dlatego trzeba
sprawdzi¢, czy z tego faktu warto by byto korzysta¢ na lekcjach z edukacji me-
dialnej? W ich trakcie fani by¢ moze zaraza rowiesnikdw swoimi pasjami, a jesli
nie, to pokaza, na co zwracajg uwagg podczas odbioru, a to wszak praktyka analizy
1 interpretacji dzieta w czystej postaci, a ich uswiadomienie aspektow reaktywnosci
w interakcjach medialnych.

I1.11. SKUTKI WARUNKOW OTOCZENIA NA ODBIOR
OGLADANEGO PRZEKAZU MEDIALNEGO

Celem przeprowadzonego przeze mnie badania byto udowodnienie tezy, ze dla mtod-
szego pokolenia widzow nie jest wazne to, co si¢ oglada, lecz w jakich warunkach. Roz-
woj portali internetowych takich jak Youtube.com sprawit, ze pod naciskiem milionow
krétkich, niezobowiazujacych filmow, niektoérych widzow przestaje obchodzi¢ to, co wia-
Sciwie ogladaja, lecz wigksza uwage zwracajg na to, gdzie lub z kim to robig. W szcze-
g6Inosci odnosi si¢ to do mtodych osob, ktore z nowych medidw uczg si¢ wzorcow
zachowan, postaw i zachowan wobec $wiata [Dlugosz-Wolska, 2007, s. 89-96].

Przeprowadzitem badanie o charakterze jakosciowym. Przygotowatem krotki film
z serwisu Youtube o nazwie Funny Cats — hold your laugh if you can na kanale Tiger
production. Na nagraniu, ktore zostalo zaprezentowane badanej osobie, byty pokazane,
w zalozeniu, $mieszne sytuacje z kotami. Reakcje odbioru zostaty sfilmowane, bez $wia-
domodci tej czynnosci, telefonem przez moja dziewczyng, siostre badanej (K).
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Badang osobg byta 7-letnia dziewczynka (L) — wielka wielbicielka kotow i wszystkie-
€0, co jest z nimi zwigzane. Miejsce, w ktorym prezentowany byt film, to salon w domu
L. Usiedli$my na kanapie, na ktorej badana czesto oglada bajki. Uznatem, ze jest to
odpowiednio przyjazny obszar dla dziewczynki, by mogta swobodnie obejrze¢ przekaz
medialny. Usiadlem ok. 20 centymetrow od niej. Badang znam od ponad 3 lat, lecz nigdy
nie nawigzaliSmy dtuzszych dialogéw czy blizszych kontaktdéw, co, dla mnie, oznacza,
ze jest osobg prawie obcg. Nalezy doda¢, ze dziecko nie lubi nawigzywaé kontaktow
z osobami spoza jego najblizszej rodziny. Moja obecno$¢ mogta zatem sprawic¢ dziew-
czynce dyskomfort.

Warto rowniez dodaé, ze badana, jako osobka bardzo spostrzegawcza i inteligentna,
mogla domyslic sig, ze jest filmowana, co wprowadzito ja w jeszcze wigkszy dyskomfort.
Podczas nagrywania dziecko czgsto odwracato wzrok w strong siostry. Wedtug mnie
dziewczynka jednocze$nie sprawdzata, czy jej siostra jest obok niej. L, ogladajac wi-
deo, $miata si¢ co ok. 10 sekund, jednak byt to $§miech cichy i krotki, sprawial wrazenie
nerwowego. Na nagraniu widac¢ tez, ze dziewczynka, najpewniej odruchowo, machata
nogami, a wedtug interpretacji zachowan kinezycznych, mogto to oznaczaé rozdraznie-
nie. W ksigzce Mowa ciata A. i B. Pease [2007] podaja, ze ,,nerwowe ruchy noga lub
wymachiwanie stopg w powietrzu wyraznie zdradzaja frustracj¢ i che¢ ucieczki”. Nie
zdziwitbym sie, gdyby rzeczywiscie tak bylo. Zeby przeprowadzi¢ moje badanie, prze-
rwatem zabawg¢ L. podczas imprezy na dworze i zaprositem jg do $rodka. Nie bytoby tez
wykluczone, gdyby dziewczynka czula zniecierpliwienie i cheiala jak najszybciej wrocié
do poprzednich czynnosci i wyzwolic€ si¢ ze stresujacej sytuacji. Na filmiku rowniez wi-
daé, ze badana stara si¢ utrzymac pewien dystans wobec mnie. Po wylaczeniu filmiku na
serwisie Youtube, razem z K rozpoczelismy krotki dialog na temat obejrzanego materiatu.
Na potrzeby przepisania transkrypcji bede oznaczat siebie jako B:

B — Smieszne, co?

L — [krotki, cichy $miech].

B — Fajne?

L — [ponowny $miech i kiwnigcie glowa].

K — Podobalo ci si¢? Co tam byto?

L — (seria krotkich $miechow)

K — Hmm? Jakie$ zwierzaki?

L — [kiwni¢cie gtowa, seria $miechow].

K — Fajne byto, co?

L — [ponowne kiwnigcie glowa, cichy $miech].
B — Byto napisane psy i koty, a byty tylko koty, nie?
L—Yhym.

Badana nie byta zbyt rozmowna. Zagadywana, by opowiedziata o swoich wrazeniach
na temat filmiku, nieustannie $miata si¢ pod nosem. Wedtug mnie nie byt to $miech
spowodowany filmem, tylko reakcja na stres. Dziewczynka, domyslajac sig, ze jest fil-
mowana, bata si¢ odpowiada¢ na pytania. Mam wrazenie, ze gdyby prezentacji dokonat
kto$ z bliskiej rodziny, a badana nie miataby podejrzen co do tego, ze jest nagrywana,
jej reakcja mogtaby by¢ o wiele bardziej naturalna i swobodna. Jednocze$nie dodam, ze
podczas nagrania L odwracata wzrok co kilkanascie sekund. Moim zdaniem, nie przy-
wigzywata duzej wagi do filmiku, bardziej skupiala si¢ na otoczeniu i na tym, co dzieje
si¢ dookota niej, przy okazji patrzac na zabawne sytuacje z kotami.



II1.12. Skutki odbiorcze niespdjnosci tytutu filmu autorstwa Krzysztofa Gonciarza... 201

Stowem podsumowania chciatbym przypomnie¢ mojg poczatkowa teze. Moim zda-
niem, dla badanej nie byto bardzo wazne, co oglada, lecz co i kto jg otacza. Naruszenie jej
przestrzeni osobistej czy telefon skrycie filmujacy ja moglty wzbudza¢ niepewnosc¢ i nawet
lekki strach, mimo ze L byla w swoim domu, na kanapie w salonie, gdzie codziennie
ogladata bajki. Na pierwszy rzut oka byta w bezpiecznym miejscu, lecz wystarczyta mata
zmiana, by zaburzy¢ calg ,,domowa aur¢”. Pokazuje to, jak wazny jest komfort podczas
kontaktu z mediami rozrywkowymi.

Maciej Nieszporek

Maciej Nieszporek, przeprowadzajac badanie, zwrdcit uwage na kontekst od-
biorczy, ktory czgsto determinuje recepcje przekazu medialnego. Nawet ludyczny
film moze nie $mieszy¢ dziecka ze wzgledu na skrgpowanie wywolane obecno$cia
w sferze intymnej obcego mezczyzny. Odbiorca indywidualny wymaga okreslo-
nych warunkow, aby mogt w petni przyjac¢ swoja role w interakcji medialne;.

Opis i analiza tej sytuacji, poczynione przez Macieja Nieszporka, prowadza
do ogromnie interesujacych refleksji, ktore mozna uzna¢ za wskazoéwki badawcze
dla tworcow edukacji medialnej. Jezeli przyktadowo poeta napisat pod wplywem
poteznych uczué przepickny przepetniony osobistymi refleksjami wiersz, to jaki
bedzie jego odbidr, kiedy mtodzi ludzie beda go czyta¢ w obecnosci nauczycie-
la i grupy klasowej? Czy podczas przeprowadzania, wymaganej przez programy
szkolne, analizy i interpretacji tekstu bierze si¢ pod uwage kontekst odbioru?

I11.12. SKUTKI ODBIORCZE NIESPOJNOSCI TYTULU FILMU
AUTORSTWA KRZYSZTOFA GONCIARZA DEPILACJA NOSA
WOSKIEM *CHALLENGE* Z WSZYSTKIMI TRESCIAMI PRZEKAZU

W mojej pracy skupie si¢ na opisaniu wynikéw badania odbioru przekazu interne-
towego, ktore przeprowadzitam, obserwujac zachowania kolezanki, sfilmowane za po-
mocg ukrytej kamery, a dodatkowo przeprowadzajac rozmowg po prezentacji materiatu
medialnego. W realizacji mojego celu badawczego mozna by byto wykorzysta¢ rézne
sprzety do analiz medialnych, dostgpne w Uniwersytecie Warszawskim, na Wydziale
Dziennikarstwa Informacji i Bibliologii, w Centrum Analiz Medialnych UW. Uwazam, ze
dobrze sprawdziltby si¢ Facial Expression Affectiva, ktory monitoruje ekspresj¢ mimiczng
i za pomocg kodowania ruchéw migéni potrafi rozpoznaé¢ podstawowe emocje badanego
(rados¢, ztos¢, smutek, pogarda, strach, zdziwienie, obrzydzenie) podczas zapoznawa-
nia si¢ z materiatem badawczym (w moim przypadku z materiatlem audiowizualnym).
Warto$ciowym urzadzeniem pod wzgledem pozyskiwania informacji o respondencie jest
takze Tobii Pro GLasses 2 (100HZ). Jest to mobilny okulograf, ktory §ledzi ruch gatek
ocznych podczas ogladania materiatu wideo. Sprawdza, na jakie elementy zwraca uwage
osoba badana oraz mierzy interakcje¢ ze sSrodowiskiem naturalnym dzigki wygodnemu
uzytkowaniu. Z powodu braku takich mozliwos$ci przeprowadzenia badan w warunkach
laboratoryjnych wykonatam je tylko w warunkach naturalnych.
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Materiatem badawczym byt film nagrany moim prywatnym telefonem, jego przednia
kamerg. Na materiale widoczne sa dwie kobiety: ja i obiekt obserwacji. Na nagraniu
widaé, ze przyjmujemy wobec siebie dystans intymny, poniewaz dotykamy si¢ gtowa-
mi. Badang osobg jest 20-letnia Natalia, studentka. Eksperyment odbywat si¢ w jasnym,
cieptym, zamknietym pomieszczeniu sypialnym, a przestrzen jest statyczna. Natalia nie
byta $wiadoma, ze w trakcie ogladania filmu byla filmowana jej twarz, co w zatozeniu
gwarantowalo miarodajne wyniki w analizie. Zaprezentowany za$ zostal materiat wi-
deo z platformy www.youtube.com, ktory trwat okoto 10 minut. Film Depilacja NOSA
woskiem *challenge*, ktorego autorem jest Krzysztof Gonciarz, powinien skupié si¢ na
tematyce zawartej w tytule, jednak zawiera wiele elementéw niezwiagzanych z glownym
watkiem. Prezentowane sg tematy: architektury industrialnej, podrézy samochodem,
zakupow w sklepie IKEA. W ciagu catego filmu mysl przewodnia z tematami pobocz-
nymi wystepuje w stosunku 30:70. Jest to typowy zabieg, aby zwigkszy¢ ogladalnosé
filméw youtubera [http://monte-video.pl/15-sposobow-zwiekszenie-popularnosci-kanalu-
youtube/].

Natalia znajdowata si¢ w pozycji lezacej, na boku. Byta zrelaksowana, kinezyka —
zerowa. W pierwszych 3 minutach nagrania pojawial si¢ watek tytutlowy. Po kilku se-
kundach ogladanego materiatu u dziewczyny pojawit si¢ $miech. Padt z jej ust rowniez
pierwszy komentarz. Badana kobieta zazwyczaj komentuje ogladane materiaty wideo,
wigc nie byt to indywidualny przypadek. Takie zachowanie moze §wiadczy¢ o potrzebie
rozmowy 1 wymianie mysli z drugg osobg. Szczegdétowo opisane komentarze mozna
przeczytaé w opracowanej przeze mnie transkrypcji dzwigku nagranego przeze mnie
materiatu badawczego, ktorej fragmenty bedg zawarte w tej pracy. Natalia zachowuje si¢
swobodnie, nie wykonuje zadnych ruchow ciata, skupia uwage na ogladanym materiale,
us$miechajac si¢ co pewien czas i komentujac go.

Oznaczenia glosow:

N — Natalia (widoczna na filmie)
P — Patrycja (widoczna na filmie)
M — Mezczyzna (stychaé w tle)
K — Kobieta (stycha¢ w tle)

P — Yhh [niewyraznie]

M — Przetestujemy dzisiaj taki... zestawy [w tle].

[Stycha¢ $miech.]

M — [Niewyraznie] ...woskowe do... wyrywania wlos6w z nosa. Dla goryli? Ale
ozyjemy, mimo ze jestesmy youtuberami [w tle].

K — Nosy jak goryle, roztopilismy.

N — Ona si¢ nie wydaje jaka$ sympatyczna bardzo.

P — Mhm [w tle]..

K — Ten wosk za-to-zy¢.

M — Podobno nie mozna za glgboko, bo potem ci¢zko wyjac.

K — Na zdrowie.

M — [Niewyraznie].

K — Ooo, cieplutkie [niewyraznie] minut¢ poczekac az sig...

M — To drugie od razu?

K — Jesli cheesz szalec, szale;j.

M — [Niewyraznie] zaszalej¢ i zrobi¢ od razu.

K — Chcesz pociagna¢ moje, a ja pociagne Twoje?
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M — Nie.

K —To jest przyjemne, jak si¢ wktada, a mysle, ze bedzie gorzej, jak si¢ wycigga.
M — Jak wyglada?

N — Ej, oni w ogo6le nie wygladaja jak zakochana para.

Po okoto 1,5 minucie prezentacji materiatu filmowego pojawiaja si¢ u badanej za-
chowania mimiczne obrazujgce emocje obrzydzenia oraz zaskoczenia. Wida¢ wyrazny
grymas niesmaku na twarzy, marszczy czoto przy ogladaniu ujec, na ktoérych osoby robig
co$, co mozna odczuwac jako bolesne. Studentka werbalizuje réwniez komentarze ujaw-
niajace jej wstret do tego, co widzi na ekranie

N — Fuuuu [w tle].

K — [Niewyraznie] wlosy.

M — Nigdy, nigdy tyle wlosow nie wyrwatem z nosa.

K — Ci ludzie som bardzo hardkorowi w tych, jak robiom te demonstracje [niewyraz-
nie] aktorzy?

[W filmie stycha¢ stgkanie.]

[Stycha¢ $miech badane;j.]

K -0 Jezu!

[Stycha¢ $miech badane;j.]

M - O tat!

N - O fuuu.

M — Ja jestem pod wrazeniem, to jest wogle bardzo duzo wlosow.

K — Tak.

Kiedy w filmie nastgpita zmiana tematu z tytutowego na inny, Natalia zmodyfikowata
nieznacznie pozycj¢, co moglo oznaczaé, ze przygotowuje si¢ na przyjecie kolejnych,
innych informacji z nowego watku. Pojawito si¢ rowniez wigcej jej pozytywnych, silnych
reakcji np.: $miech, delikatny u§miech, wyrazny, radosny wyraz twarzy. Taka zmiana
emocji prawdopodobnie byta spowodowana tym, ze poprzedni temat i odbiér nie byty
tak przyjemne jak prezentowany teraz. Ciekawym zjawiskiem, ktore dalo si¢ zaobser-
wowac w trakcie ogladania przez studentke materiatu wideo, byto przypomnienie sobie
przez kobiete produkcji filmowej widzianej poprzedniego dnia. To oznacza, ze przekazy
audiowizualne powodujg skojarzenie z innymi przekazami medialnymi. Badana stata si¢
znudzona w momencie, gdy w filmie nie byto dialogdw, a ujecia to gtdéwnie architektura
industrialna z podktadem fonicznym w postaci dzwigkdw elektronicznych w wersji azja-
tyckiej. Oznaki jej braku zainteresowania to gtéwnie: pocieranie przez nig oczu (robita to
tak, jak mate dzieci, gdy sa $piace), ziewanie, a takze zainicjowanie przez nig rozmowy na
tematy niezwigzane z obrazem filmowym. Kobieta krecita si¢, ruszata rgkami, zauwazalne
byto jej rozproszenie. Zaczeta dotykaé twarzy i linii wlosow, w koncu podniosta reke
i trzymata jg w gorze przez okoto 30 sekund. Niestety dton nie byla ujeta w kadrze, wige
nie moge dokona¢ doktadnej analizy mowy ciata. Po opuszczeniu reki, to reka wlasnie
stata si¢ obiektem zainteresowan Natalii, ktora, ogladajac materiat filmowy, ciagle rusza
reka, a szczegodlnie palcami, weiaz nimi ,,pstryka”. Przy koncowych ujeciach komentarzy
badanej bylo wigcej niz w poczatkowej badz srodkowej czgsécei filmu. Zainteresowanie
tematyka produkcji, niezwigzang z tytutem, okazato si¢ bardzo mate.

Poza obserwacjami przeprowadzitam krotka rozmowe, majacg na celu poznac opinig
uczestniczki badania na temat obejrzanego materiatu. Kobiecie najbardziej podobaty si¢
fragmenty przypadkowych ujg¢ wraz z zawartag muzyka i brakiem dialogéw. To intere-
sujaca opinia, poniewaz na nagraniu wynika z jej zachowania zdecydowane znuzenie
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i che¢é rozmowy na tematy odbiegajace od tych ogladanych. Stwierdzita takze, ze nie
lubi w filmach Krzysztofa Gonciarza zabiegu ,,naciggania” widza. Zachg¢cona tytutem
spodziewata si¢, ze w wigkszosci bedzie poswigcony glownej tematyce, jednak zawarte
w nim tresci jg rozczarowaty. Wedtug Natalii materiat audiowizualny wywotat w niej
obrzydzenie i nieprzyjemne uczucia, szczegolnie w czg¢sci zwigzanej z depilacjg nosa,
jednak watek podrézowania i architektury industrialnej wywotat rado$¢. Kobieta twier-
dzita, ze niepotrzebne byly kadry realizowane w sklepie IKEA, poniewaz nie wnosily nic
ciekawego do catego obrazu. Ponadto, podczas rozmowy na temat refleksji nad odbiorem
przekazu medialnego Natalia zndw nawigzata do innej produkcji filmowej, ktora ogladata
kilka dni wcze$niej.

Globalny zasieg komunikowania rozpowszechnia roznego rodzaju materiaty audio-
wizualne, do ktorych kazdy uzytkownik Internetu ma dostep. Ludzie si¢ roznig, maja
odmienne poglady, cechy charakteru, towarzyszg im niejednakowe emocje. Przekazy
medialne wptywaja na kazdego cztowieka inaczej. W moim badaniu odbidr okazat si¢
niejednoznaczny, towarzyszyly mu negatywne i pozytywne emocje. Reakcje byly zalez-
ne od konkretnej tematyki badzZ sposobu przekazania informacji. Badana kobieta czgsto
komentowata obraz filmowy, czesto byly to interpretacje niezwigzane z tematyka badz
rozwazania na temat ludzi obecnych w ujeciach. Nawigzywata roéwniez do realizacji fil-
mowych, o ktérych nie byto mowy podczas badania. Prawdopodobnie jednym z elemen-
tow odbioru sg skojarzenia z innymi przekazami medialnymi.

Patrycja Mielniczek

Dzigki przeprowadzonemu przez siebie badaniu Patrycji Mielniczek udato

si¢ udowodnié, ze wlasciwe zatytutowanie przekazu medialnego rzutuje na jego
odbior, gdyz determinuje typ grupy odbiorcow zainteresowanych danym zagad-
nieniem. Tym samym tytutowanie swego komunikatu przez nadawc¢ medialnego
wptywa na reakcje odbiorcow indywidualnych.

Badanie zaowocowalo zatem wnioskami, ktore mozna uzna¢ za wskazowki

badawcze do wykorzystania w tworzeniu programow nauczania, gdyz wpisuja si¢
w zagadnienia teorii struktury przekazu medialnego i stanowig przyktad dziatan
badajacej, nalezacych do grupy zadan z zakresu edukacji medialnej. Uczniowie
juz od najmtodszych lat moga dochodzi¢ do podobnych wnioskow nawet na wtas-
nym przyktadzie, dzigki czemu zrozumienie w procesie lekcyjnym przez nich roli
tytulatury bedzie tatwiejsze.
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Tom szosty z serii Recepcji mediow: Badania nad odbiorem przekazéw ma-
sowych w praktyce edukacji medialnej zasadza si¢ na trojdzielnej kanwie.

W pierwszym rozdziale przedstawitam teorie dotyczace badan wptywu me-
diéw na odbiorce, przyjmujac za glowny obiekt zainteresowania eksploracje nad
efektami recepcji przekazow medialnych przez odbiorcow. W tej czesci publikacji
omowitam tez kwestie zarowno edukacji medialnej, ktora jest od wielu lat postu-
lowana, ale faktycznie nieobecna w nauczaniu, jak i jej zwigzku z eksploracjami
o charakterze audytoryjnym. Trzeci podrozdziat pierwszego rozdziatu potrakto-
walam za$ jako miejsce okreslenia szczegdlowych perspektyw badawczych przy-
jetych w czasie analiz podstaw materiatowych z rozdziatow drugiego i trzeciego.

Za glowng przestanke poszczegdlnych analiz przyjetam, Ze najistotniejsze
bedzie pozycjonowanie reaktywnosci jezykowej odbiorcy indywidualnego w in-
terakcjach medialnych z uwzglednieniem jej roli w konstruowaniu wskazowek
badawczych dla ewentualnych tworcow edukacji medialnej. Rozwazania i wska-
zowki o charakterze pedagogicznym czy nawet metodycznym wynikaja w tym
wypadku wprost z analiz interakcyjnych wypowiedzi respondentow. Jak juz pi-
salam wczesniej, mtodzi ludzie poprzez uczestnictwo w badaniach brali udziat
w zajeciach z zakresu edukacji medialnej, ale takze w tworzonych przez siebie
tekstach zakodowali wilasne oczekiwania wobec edukatoréw. Postulatow tych nie
chciatam poming¢ podczas eksploracji nad reakcjami odbiorczymi, mimo ze moga
si¢ wydawac¢ niespojne z eksploracjami komunikologicznymi, ale przeciez juz
Tomasz Goban-Klas [2009, s. 240-241] pisat o problemach metodologicznych
1 koncepcyjnych badan nad oddziatywaniem mediow. W ten sposob scalitam w pu-
blikacji wiele perspektyw ogladu rzeczy, poniewaz uwazam, ze jezeli z samego
materiatu badawczego wynikaja wnioski, ktore moga by¢ uzyteczne dla praktyki,
tu — dla edukacji medialnej, warto je uwzgledni¢. Chciatabym, aby konkluzje te,
gtéwnie w postaci wskazowek badawczych, staly si¢ asumptem do poglebionych
badan i dyskusji nad koniecznoscig wprowadzenia edukacji medialnej na wszyst-
kich etapach edukacyjnych.

Rozdziat drugi stanowi szczegotowa prezentacje analiz wypowiedzi uczniow
1 studentow, ktore potraktowatam jako korpus tekstow i poddatam dwu rodzajom
eksploracji.

Pierwszy polegat na poddaniu ogladowi wypowiedzi pod wzgledem seman-
tycznym i doprowadzit do ukonstytuowania si¢ kategorii klasyfikacyjnych, wy-
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ekscerpowanych z tre$ci odpowiedzi udzielanych przez mtodych ludzi na zadane
pytania. Przede wszystkim w wypowiedziach respondentéw pojawity si¢ infor-
macje o tym, ze odbiorcy indywidualni reaguja werbalnie na przekazy medialne
w ramach interakcji medialnych okreslonymi aktami mowy, ktére mozna byto
przyporzadkowa¢ do klas zachowan jezykowych ze wzgledu na gldwne intencje
poszczegolnych aktow mowy uzytych w okreslonych kontekstach wypowiedze-
niowych. Jednoczesnie udato si¢ takze wywnioskowaé z wypowiedzi uczniéw
i studentow, ze odbiorcy indywidualni mogg postrzega¢ swojg interaktywnos¢
w postaci aktow mowy z réznych perspektyw czy punktow widzenia, zwanych
fasetami badz aspektami.

W ten sposob powstaly dos¢ ztozone klasyfikacje, ktorych jednak nie na-
lezy traktowac jako wyczerpujace, ostateczne i doskonate. Wyodrebnione klasy
zachowan jezykowych stanowig czesto nieostre zbiory, zachodzace na siebie lub
wlaczajace sie jedne w drugie. Te same akty mowy natomiast wystepuja w réoznych
klasach, a okre$lenie ich intencjonalnos$ci, zakodowanych w danym kontekscie,
byto wynikiem moich interpretacji.

Poza tym analizy poszczegdlnych przyktadow moga si¢ wydawac zbyt po-
biezne, poniewaz pod czgsto dtugimi (ze wzgledu na konteksty, o czym pisatam
wezesniej) partiami przyktadow nastepuja niewspotmiernie krotkie komentarze,
a te z kolei sg podobne. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze material badawczy stanowi
zamknigta pula tekstow, ktore sa dos¢ jednolite, poniewaz stanowig opinie infor-
matoréw formulowane z jednej perspektywy, ale to wlasnie §wiadczy o ich auten-
tycznos$ci, a moje wnioski nie moga przerastac tego, co znajduje si¢ w tekstach
sformutowanych przez respondentow. Staratam si¢ wiadomosci utrzymywac we
wlasciwej symetrii, co moze by¢ nuzace dla czytelnika, jednak dowodzi r6znych
aspektow patrzenia odbiorcoOw na udziat w interakcjach medialnych.

Uwazam zatem, ze na przyje¢te pytanie badawcze o to, jak mozna sklasyfiko-
wac zachowania jezykowe w interakcjach medialnych, udato mi si¢ odpowiedziec,
ale jednoczesnie mam §wiadomosé, ze jest to jedynie propozycja kategoryzacyjna,
wymagajaca dalszych przemyslen, dyskusji i opracowan, a takze poréwnan z in-
nymi korpusami tekstow.

Drugi typ badan korpusu miat charakter formalny i doprowadzit do wniosku,
ze wiele cech zapisow dokonanych w kwestionariuszach ankiet lub w rozprawkach
studenckich ma swojg proweniencj¢ w odbiorze przez respondentdéw komunikatow
emitowanych droga cyfrowa.

Glownym wnioskiem plynacym z przeprowadzonych badan jest stwierdze-
nie, ze mlodzi ludzie z pelng swiadomoscig postrzegali siebie i inne osoby w roli
odbiorcow indywidualnych, reagujacych werbalnie w sprzezeniach zwrotnych
z nadawcami medialnymi w interakcjach medialnych. Ta §wiadomos$¢ natomiast
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zaowocowata wypowiedziami, z ktérych mozna byto wyekscerpowa¢ wskazowki
badawcze dla ewentualnych tworcow programow edukacji medialnej. Poza tym
udziat uczniow i studentow w badaniach sondazowych okazat si¢ de facto udzia-
tem mtodziezy i dorostych w ¢wiczeniach z zakresu edukacji medialne;j.

Trzeci rozdziat rowniez ma charakter eksploracyjny, gdyz obrazuje prze-
bieg i wyniki badan audytoryjnych prowadzonych przez studentow. Stanowi wigc
wartosciowy zbior opiséw rzadko prowadzonych badan terenowych w warunkach
naturalnych z uwzglednionymi wnioskami z zakresu ich wykorzystania do ksztal-
towania programow edukacji medialne;j.

Ze wzgledu na duza liczbe pozyskanych wypowiedzi, nie zamiescitam ich
petlnych korpusow w poszczeg6lnych rozdziatach, ale ulokowatam je w Aneksach,
majac nadzieje, ze postuza czytelnikom do dalszych badan, poglebiajacych czy
poszerzajacych niniejsze eksploracje lub — zupehie innych.
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ANEKS 1
TABELE Z ODPOWIEDZIAMI UCZNIOW NA PYTANIA
ANKIETOWE

Tabela 1.1. Odpowiedzi 13-letnich 0sob na pytanie: ,,Czy zdarzylo si¢, ze przeczytany
przez Ciebie tekst z czasopisma albo z Internetu spowodowat, ze co$ powiedziate$/as,

o czyms$ rozmawiate$/as? Jesli tak, to prosze, napisz, o czym czytales/as i co powiedzia-
tes/as (do kogo?). Moze byto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (2)

Mezczyzna (5)

. Zdarzyto mi si¢, ze przeczytalam w internecie

0 moim ulubionym serialu i powiedziatam o tym
mojej najlepszej przyjaciolce.

—_

. Mysle ze, chyba tak. Kiedys mi si¢ na pew-

no zdarzylo ale nie pamigtam kiedy.

Napewno tak bylo nieraz, jednak nie jestem
w stanie przytoczy¢ konkretnego przyktadu

. Tak. Gtownie ciekawostki zwigzane z bio-

logia. Méwig o tym czasami mamie ponie-
waz ona tez lubi si¢ dowiadywa¢ nowych
rzeczy.

Tak $rednio, ale chyba kiedy$ mi si¢ przy-
darzylo.

Nie zdarzylo si¢ to

Powiedzialem z internetu wynik meczu
koledze.

Zrodto: Opracowanie whasne.

Tabela 1.2. Odpowiedzi 14-letnich 0sob na pytanie: ,,Czy zdarzylo si¢, ze przeczytany
przez Ciebie tekst z czasopisma albo z Internetu spowodowat, ze co$ powiedziates/as,
o czyms$ rozmawiates$/as? Jesli tak, to prosze, napisz, o czym czytate$/as i co powiedzia-
tes/as (do kogo?). Moze byto wiecej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (21) Mezczyzna (10)
1. Tak, ale nie pamigtam o czym mowitam. 1. Tak. Przeczytatem jaka$ nowinke zwiazana
ze sportem (nie raz) i pézniej rozmawialem
o tym z kolegami.
2. Nie 2. Nie
3. Tak. Jak mi si¢ np.: spodobat cytat, to powie-|3. —

dziatam, pokazatam go przyjacidtce. Uwielbia
czytac cytaty, a ja fajne znajduje i jej wysytam,
pokazuje, czytam itd.
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Kobieta (21)

Mezczyzna (10)

4. Ostatnio czytatam na portalu internetowym |4.

o syndromie sztokholmskim, poniewaz zacie-
kawil mnie tekst jednej piosenki, o ktorym w niej
moéwiono. Pdzniej rozmawiajac z kolezanka
wspomniatam jej o tym i wszczely$Smy mata
dyskusje.

Czytalem o pitkazu ktory narzekat na s¢-
dziego w meczu innej druzyny, a gdy sedzia
zle dyktowal jego druzynie napisat ze s¢-
dzia ma trudny zawo6d potem powiedzia-
tem to koledze i troche mowilismy o pitce
noznej

5. Tak, zdazyto si¢ tak na przyktad gdy po przeczy- | 5.

taniu informacji na temat zamachow zaczetam
dyskusje z kolega. Jest wiele takich wiadomosci,
ktore moga by¢ poczatkiem rozmowy, np. infor-
macje o filmie ksiazce.

Nie zdarzyto mi si¢

6. Tak, bylo duzo takich sytuacji. Migdzy innymi | 6.

gdy dowiedzialam si¢ o tym Ze mdj ulubiony
wykonawca wydaje nowa piosenke, rozmawia-
tam o tym z kolezanka.

Nieraz przeczytany przeze mnie tekst
w internecie pokazywalem moim przyja-
ciotom. Czytatem o réznych rzeczach. Od
naukowych ciekawostek po wiadomosci
ze $wiata.

7. Jaczesciej $mieje sig z tego co pisza w mediach | 7.

bo w wigkszosci stron plotkarskich pisza totalne
bzdury. Czasami nie mogg uwierzy¢, ze kto$
wierzy w to

W swoim zyciu miatem takg sytuacje 1 raz.
Gdy przeczytatem ksigzke to rozmawiali-
$my o niej z kolegami.

8. Moja przyjaciotka czyta duzo artykutow o ksiaz- | 8.

kach i pdzniej o nich rozmawiamy. Szukamy tez
recenzji filmow, ktérymi potem dzielimy si¢ ze
soba nawzajem.

Przeczytatem o wypadku w Lublinie i po-
wiedzialem o tym mamie.

9. Czasami przegladam roézne portale plotkarskie | 9.

takie jak pudelek, onet itp. Ostatnio znalaztam
tam informacje o grze ,,Niebieski wieloryb”.
Przeczytatam na czym ona polega i co przez tg
gre si¢ wydarzylo. Same zasady tej gry byty dla
mnie straszne i niezrozumiale. Odrazu podzie-
litam si¢ tym z siostrg, a potem z rodzicami.

Czytalem o tym, ze Zbigniew Stonoga
zostal zatrzymany przez policj¢. Rozma-
wiatem z tatg.

10. Tak, przeczytatam artykut o mezczyznie co zabit | 10. Nie pamigtam

SW0ja zone i owszem rozmawiatam na ten temat
z rodzing i kolezankami.

11. U mnie si¢ tak zdarzyto. 1) Przeczytatam ostat-
nio w telefonie, Ze ten stynny aktor z ,,M jak
mito$¢” zmart. Bardzo si¢ zasmucitam i od razu
powiedziatam o tym mamie, a ona to powtorzyla
tacie. 2) Wczoraj 09.05. przeczytata w telefonie,
ze aktorka z filmu ,,Sok z zuka”, ktory moj tata
bardzo lubi skonczyta 44 lata.
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Kobieta (21)

Mezczyzna (10)

12. W internecie czytam duzo o ré6znych chorobach,
o celebrytach oraz o sportach. Czytanie o cho-
robach typu rak lub depresja na razie w niczym
mi si¢ nie przydaje. O celebrytach rozmawiam
z kolezankami. Kiedy w internecie znajde ogto-
szenie o jakich$ zawodach w pitke nozna od razu
dzielg si¢ tym z trenerem oraz druzyna.

13. Miewam takie sytuacje, Oto jedna z nich: Na
portalu Internetowym dowiedziatam si¢ ze mesz-
czyzna w $rednim wieku skoczyt z wierzowca na
moim osiedlu Odrazu powiedziatam o tym mojej
przyjaciolce.

14. Nie raz czytatam takie artykuty o ktérych rozma-
wialam z innymi osobami, byly one np. o bardziej
kryminalnym charakterze co$ w stylu ze kogo$
porwali czy zabili, ale zdarzaty si¢ takie bardziej
plotkarskie albo mlodziezowe na temat r6znych
gwiazd i ich zycia.

15. Przeczytalam o trendach na wiosng, a potem
z kolezanka o nich rozmawiaty$my.

16. Nie

17. tak czytatam o chtopaku, ktory pokazat srodkowy
palec na majdanek i potem opublikowal zdjecie
z tym, wyzucili go ze szkoty i miat rozprawe
w sondzie po tym jak pewien chtopak prubowat
si¢ popisac powiedziatam zeby tego nie robit bo
to zatosne i glupie.

1

o]

.Przeczytalam kiedy$ na forum internetowym
jaki$ taki artykut o tym, ze w 80 proc. Polskich
sklepoéw znajduja si¢ larwy tasiemcoOw w owo-
cach, warzywach i rybach. Zaciekawil mnie jego
temat i zeby ewentualnie ostrzec kogo$ to opo-
wiedziatam o tym artykule rodzinie i znajomym.

19. Przeczytalam rézne informacje z ,,Pudelka”
i tak na prawde to rozmawiatam o Radku Pestce
i 0 jego incydencie na Snap Chacie.

20. nie

21.Nie

Zrédto: Opracowanie wiasne.
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Tabela 1.3. Odpowiedzi 15-letnich 0sob na pytanie: ,,Czy zdarzylo si¢, ze przeczytany
przez Ciebie tekst z czasopisma albo z Internetu spowodowat, ze co$ powiedziates/as,
o czyms$ rozmawiates$/as? Jesli tak, to prosze, napisz, o czym czytate$/as i co powiedzia-
tes/as (do kogo?). Moze byto wiecej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (12) Mezczyzna (10)
1. Nie 1. Nie
2. Tak, ale nie pamigtam do kogo i 0 czym mo- | 2. Nie, nie zdarzyto mi si¢
witam.

3. Tak, czesto czytam wiadomosci ze Swiata
w Internecie, a pdzniej dziele si¢ tym z naj-
blizszymi.

3. Nie zdarzyto mi si¢ to

4. Strony o problemach réznych ludzi. Wspot-
czutam im i podzielitam si¢ tym uczuciem
z tatg.

4. Nie pamigtam teraz doktadnie o czym czyta-
tem, ale zeby rozmawia¢ musz¢ mie¢ jakas
wiedze na ten temat, wigc jest to oczywiste
ze wzorowatam si¢ przeczytanym artykutem.

5. Czesto czytajac artykuly w Internecie, dziele
si¢ tym z rodzicami lub znajomymi.

5. Nie

6. Tak, wczoraj. O tym, ze czlowiek sam si¢ nie
moze potaskotaé.

6. Nie pamigtam

7. Tak, wczoraj Na temat biletow lotniczych do
Dubaju

7. Nie pamigtam.

8. Kiedy dowiedziatam si¢ o nominacji mojego
ulubionego zespotu oraz pojawieniu si¢ go
na gali rozmawialam o tym z przyjaciotka. —
Widziatas, ze maja nominacje? — TAK! I beda
na gali! — O BOZE!!!

8. Tak zdarzylo si¢. Przeczytatem artykut o pro-
totypie Fiata 126 p z silikiem z przodu. Tak
zafascynowany bytem tym artykutem, ze
od razu podzielitem si¢ tym z moim kolega
z osiedla.

9. Kiedy dowiedziatam si¢,, ze mdj ulubiony
zespoOt zostat nominowany do Amerykanskiej
gali, rozmawialam o tym z przyjaciotmi i sio-
stra. Mowitam: — Jeeeju! Jestem z nich taka
dumna! — Ale (nieczytelne)! — Brawo im!

9. Kiedys$ zdarzylo si¢, ze czytalem w internecie
tekst o porzuconych zwierzetach i zaczatem
rozmawia¢ z mama o tym ,,jak mozna by¢
okrutnym i bezdusznym”.

10. Tak, wielokrotnie przeczytawszy jaki$ artykut
rozmys$latam i dyskutowatam wiele na jego
temat. Jednym z takich artykutow byt pewien
zawarty w jednym z czasopism, nie zdotam
przytoczy¢ jego tytulu, jednakze doskonale
pami¢tam jego temat — ,,akceptacja” Prze-
czytawszy owy artykut, wszczegtam burzliwa
dyskusje z rodzicami. To co tam przeczytatam
odbito si¢ na mnie do tego stopnia i wywarto
na mnie takie wrazenie, ze ten wlasnie temat
byl przewodni we wszystkich rozmowach
domownikéw, przez najblizszy tydzien.

10. Pewnego razu czytalem jedno z czasopism na-
ukowych. Zaciekawil mnie jeden z artykutow
dotyczacy najwyzszego budynku na §wiecie.
Podzielitem si¢ tg informacjg z moim tata,
po czym odbyli$my cickawg rozmowg¢ na ten
temat.
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11. Tak. Z pewnoscia zdarzyto mi si¢ rozmawiaé
o przeczytanych przeze mnie artykutach.
Glownie rozmawiatam z kolezanka na temat
kosmetykow, ich jakosci i opinii. Lubi¢ ko-
rzystac z takich rzeczy, gdyz mogge si¢ przez
to dowiedzie¢ znacznie wigcej.

12. By¢ moze kilka razy zdazyta si¢ taka sytuacja,
ze jaki$ temat bardzo mnie zaciekawit i wtedy
rozmawialam z niektéorymi osobami na ten

temat.

Zrodto: Opracowanie whasne.

Tabela 1.4. Odpowiedzi 16-letnich 0s6b na pytanie: ,,Czy zdarzylo si¢, ze przeczytany
przez Ciebie tekst z czasopisma albo z Internetu spowodowal, ze co§ powiedziates/as,
o czyms$ rozmawiate$/as? Jesli tak, to prosze, napisz, o czym czytales/as i co powiedzia-
tes/as (do kogo?). Moze byto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (13) Mezczyzna (29)
1. Nie 1. Nie miatem styczno$ci z taka sytuacja.
2. NIE 2. Takich sytuacji byto wiele od zmian statystyk

postaci po ,.ktutnie” znanych ludzi

3. Bylo kilka tekstow o ktorych czytatam, a po-
tem rozmawiatam na ich temat z kolezankami,
ale nie pamigtam o czym byly owe artykuly

3. Tak na tematy polityki, historii, ekonomii,
broni. Rozmawialem ze znajomymi

4. Nie

4. Nie

5. Nie

e

Tak

6. Nie. Nie interesuje si¢ zbytnio mediami. Jed-
nak jezeli trafi si¢ co§ naprawde ,,mocnego”
rozmy$lam nad tym sama.

6. Nie, nie zdarzylo si¢ tak

7. Gdy przeczytam jaki§ kontrowersyjny tekst,
konsultuje go z kolezankami.

7. Tak, o polityce lub poprostu wiadomos$ciach

8. Czytalam o najnowszych informacjach ze
$wiata gwiazd, o ktorych pdzniej rozmawia-
fam z kolezankami.

8. Wiele razy tak si¢ zdazylo kiedy przeczytatem
jaki$ artykul najczesciej o morderstwie badz
jaki$ wojnach, Isis. Rozmawiatem z kolegami
co sadza na ten temat i jak by si¢ zachowaty
czy cos. Co do Isis uwazam, Ze to nie powinno
istniec.

9. Bardzo czgsto dziele si¢ swoimi refleksjami
na rézne tematy ze swoimi znajomymi

9. NIE

10. Nie

10. Nie czytam zadnych tekstow w czasopismach
ani w internecie.

11. Nie zdarzyto mi sig.

11. Nie

12.NIE

12. poprawitem pania od fizyki

13. Tak, o trendach w makijazu, ubraniach, cele-
brytach, i r6znych wydarzen ze §wiata. Mo6-
witam te rzeczy do innych osob (kolezanki,
rodzina, itp.).

13. czytatem w telewizji o kradziezy pieni¢dzy
w bankowni i dtugo na ten temat rozmawiatem
z innymi
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Kobieta (13) Mezczyzna (29)

14. Tak, ale nie pamigtam.

15. Tak, przeczytalem raz w jednostkach na-
pedowych Mitsubishi, najwigcej o 4G63.
Rozmawiatem o tym z kolega, z technikum
samochodowego. Doszli§my do wniosku, ze
kiedys takie jednostki sobie kupimy do swoich
samochodow.

16. TAK.

17. Jakies wiadomosci sportowe, wtedy najcze-
$ciej rozmawiam z kolegami najblizszymi.

18. Nie.

19. Nie.

20. Przeczytatem raz informacje o tym ze zablo-
kowano wikipedi¢ w Turcji i powiedziatem
kolegom jako ciekawostke.

21. Tak, idk nie pamigtam.

22.—

23.—

24.—

25.—

26.—

27.—

28.—

29.—

Zrodto: Opracowanie whasne.

Tabela 1.5. Odpowiedzi 17-letnich os6b na pytanie: ,,Czy zdarzylo si¢, ze przeczytany
przez Ciebie tekst z czasopisma albo z Internetu spowodowal, ze co§ powiedziates/as,
o czyms$ rozmawiates$/as? Jesli tak, to prosze, napisz, o czym czytate$/as i co powiedzia-
tes/as (do kogo?). Moze byto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (19) Mgzczyzna (13)

1. Czgsto czytam gazety i artykuly na temat sytuacji poli- | 1. Nie.
tycznej w Polsce i na $wiecie. Interesuj¢ si¢ tematami
dotyczacymi ekonomii, gospodarki i stosunkow mig-
dzynarodowych. Najczesciej po przeczytaniu jakiego$
artykutu rozmawiam z o tym z tata, ktory takze czgsto
czyta takie czasopisma.

2. Taknp. o tej dziewczynie co pojechata do Egiptu i zgi- | 2. Nie
nela tam z niewyjasnionych okoliczno$ciach. Méwitam
o tym znajomym, ze trzeba uwazac¢ jak wyjezdzam na
wakacje poniewaz nie znamy innych ludzi i nie wiem
czy mozemy komus zaufac.
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Kobieta (19)

Mezczyzna (13)

3. informacje polityczne, sportowe, wydarzenia ze $wiata,
rozmawiam na te tematy z rodzing i znajomymi.

3. O Gimnazjalistkach, ktore pobity
dziewczyne w Gdansku. Smier¢
Magdy Zuk w Egipcie.

4. Zwykle jak czytam opublikowane artykuty i s dla mnie
ciekawe, to one staja si¢ watkiem rozmowy. Jednak nie
zwracam na to szczegdlnej uwagi dlatego nie potrafe
przywota¢ konkretnych przyktadow.

4. Tak

5. Tak rozmawiam, ale jedynie jezeli mnie to zainteresuje,
np. jakie$ wiadomosci.

5. Nie wiem.

6. Tak, wiele razy rozmawiam o tym co przeczytalam
lub ustyszalam w mediach, czasem to krytykowalam,
czasem popieratam. Czytam bardzo duzo artykutow lecz
zainteresowanie tym jest chwilowe i z czasem zapomi-
nam to co przeczytatam. Najwigcej czytam artykutow
sportowych dotyczacych $wiata sportu np.: wypowiedzi
sportowcow, terminarz rozgrywek itp.

7. Tak, bardzo lubi¢ czyta¢. Lubi¢ korzysta¢ z wolnych me-
diéw, poznawac¢ nowe rzeczy i wzbogaca¢ moja wiedze.
Najczesciej czytam o sytuacji na $wiecie i w polityce,
jednak dokonuje selekeji informacji i nie biorg tego
wszystkiego do siebie.

7. Nie.

8. Najczesciej rozmawiam o tym, 0 czym najwigeej mowia
w mediach. Czgsto sg to tematy polityczne.

8. Tak.

9. Nie czytam artykulow z czasopism, ani Internetu.

9. Przeczytatem artykut o nowinkach
technicznych i wspomniatem o nich
podczas rozmowy z kolega.

10. Nie zdarzyto mi sig.

10. Tak, wielokrotnie. Chociazby jakie$
nowinki techniczne, bardzo czgsto
dyskutuje¢ o tym ze znajomymi.

11. Nie.

11. Niezdarzyto.

12.NIE.

12. Mein Kampf a powiedziatlem: Deut-
chlind Deutchland Uberalles.

13. Jesli przeczytam co$ cickawego w Internecie zazwyczaj
dziele si¢ tym z innymi.

13. Przeczytalem w internecie o dziew-
czynach ktore pobity swoja kolezan-
ke, poczyms taki co przeczytatem
i zobaczyle cisnely mi sie ostre sto-
wa 0 nich i facecie co to nagrywat.

14. Myslg, ze teksty z Internetu bardzo wpltywaja na wypo-
wiedzi i zachowanie ludzi. Tym sposobem ksztaltuje si¢
moda na co$ i po jakim$ czasie dosi¢ga to do wickszej
liczby odbiorcow, w wyniku czego jest to powtarzane.

15. Nie zdarzyto mi sig.
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Kobieta (19) Megzczyzna (13)

16. Bylo bardzo duzo takich sytuacji. Na porzadku dzien-
nym jest to, ze ludzie méwig o tym co przeczytaja. Na
swoim przyktadzie moge powiedzieé, ze przeczytatam
w Internecie o wielu wypadkach, dzielitam si¢ tymi
informacjami z rodzing i chtopakiem. Réwniez za-
gadkowa $mier¢ Magdaleny Zuk oraz popularna gra
»,Niebieski wieloryb”.

17. Tak, byto duzo takich sytuacji.

18. Nie pamigtam, ale pewnie duzo byto takich sytuacji.

19. Moim gtéwnym tematem rozmow jest to co zobaczytam
w Internecie, wigc jest wiele takich sytuacji.

Zrodto: Opracowanie whasne.

Tabela 1.6. Odpowiedzi 18-letnich os6b na pytanie: ,,Czy zdarzylo sie¢, ze przeczytany
przez Ciebie tekst z czasopisma albo z Internetu spowodowal, ze co§ powiedziates/as,
o czyms$ rozmawiates$/as? Jesli tak, to prosze, napisz, o czym czytate$/as i co powiedzia-
te$/as (do kogo?). Moze byto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (12) Mezczyzna (11)

1. Nic takiego mi si¢ nie zdarzyto. 1.

2. Nie mam czasu na czytanie takich rzeczy. |2. [] Krotkie artykuty o zaistniatych wydarze-
niach na $wiecie/ w Polsce. [1 Memy (do$¢
popularne, $mieszne, zartobliwe fakty, sytu-
acje) duzo si¢ o nich mowi.

3. Zdarza mi si¢ dzieli¢ informacjami wyczyta- | 3. Wiadomosci z kraju oraz ze $wiata, poradniki.

nymi w Internecie ze znajomymi lub rodzing
4. Nie. 4. Wiadomosci z kraju, najblizsze okolice,
memy, poradniki do kolegow kolezanek.

5. Tak, czgsto po tym gdy co$ przeczytam roz- | 5. Czasami, gdy znajde jaki$ ciekawy artykut
mawiam o tym z kolezankami, rodzicami, w internecie, podsytam go kolegom.
przyjaciotmi. Teksty te dotyczyty np. wprowa-
dzonych programéw w Polsce, o tym co dzieje
sie w okolicy, a takze o aspektach dotyczacych
tego co jest aktualnie modne lub o wydarze-
niach jakie majg miejsce. Zazwyczaj dziele si¢
z drugg osoba na temat tego co przeczytatam,
wymieniajac poglady co dana osoba mysli na
ten temat.
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6. Tak, jezeli jest tam zawarta jaka$ interesujaca | 6. Staram si¢ nie czytaé artykutow skrajnie ide-
dla mnie wiadomos$¢ to méwie o niej znajo- ologicznych lub narzucajacych przez autora
mym i rodzinie. swoje zdanie. Czytam artykuty rzetelne i opar-

te na realnych faktach. Ze wzgledu na to ze
artykut jest popularny i styszg ze kto$ o nim
rozmawia sam chce si¢ czego$ dowiedzie¢
o danym temacie od jakie$ osoby i sam spraw-
dzam. Wiasciwie to nie chciatem czuc si¢ [nie-
czytelnie] z tego powodu wigc interesowatem
si¢ typowymi i pospolitymi rzeczami takimi
jak memy czy aktualnosci na facebooku.

7. Nie byt to przeczytany tekst, ale program 36,6 | 7. NIE czytam czasopim Koran nadewszystko.
na TVN w ktérym ostatnio moéwiono ze cu-
kier nie jest zywicielem raka, chociaz badania
naukowe mowig ze cukier jest zywicielem
raka, i musiatam skonsultowac te informacje
z innymi osobami.

8. informacje sportowe, wiadomosci polityczne. | 8. Czytalem o sytuacjach politycznych i dys-
kutowatem o nich ze znajomymi. Czytatem
artykut o filmach i wypowiedziatem si¢ o nim
na forum internetowym.

9. Tak, zdarzyto mi si¢ nie raz. Wszystko o czym | 9. Kiedy$ w internecie przeczytalem o cztowieku

czytam, w odpowiednich sytuacjach jest prze-
kazywane przeze mnie drugiej osobie: mamie,
tacie, babci, bratu, kolegom i kolezankom oraz
innym osobom. Np. gdy przeczytam jaka jest
dzisiaj pogoda to niemal w jednej chwili do-
ciera to do drugiej osoby, gdy czytam, ze co$
si¢ wydarzylo (festiwal muzyki; dni otwarte),
czytam rézne dowcipy itp.

ktory testowal noze i pomimo tego, ze byt to
zwyczajny test sprawnosci narzedzia w inter-
necie powstal artykut mowiacy o tym, ze jest
to uwazane jako trening dla cztonkow JSJS.
Rozmawialem wtedy z kolegami o ktamliwo-
$ci niektorych mediow.

10. Sytuacja polityczna w Polsce, we Francji

(wybory), jezyk rosyjski, o zespotach mu-
zycznych, recenzje dot. filméw, recenzje
kosmetykow, egzaminy maturalne, sytuacja
polityczna na Ukrainie

10. Nie.

I1.

Lubie czyta¢ przepisy kulinarne, Smieszne
historie, wydarzenia w Polsce, recenzje i opisy
filmow, plotki o aktorach.

12. Czasami zdarza si¢, ze przeczytany przeze

mnie tekst w Internecie powoduje, Ze rozma-
wiam o nim z kolezanka. Ostatnim tekstem
jaki przeczytatam byt na temat polityki o kto-
rym rozmawiatam kolezanka.

11. TAK, Gloéwnie czytam na tematy zwigzane
z komputerami i nie pamig¢tam dostownych
przyktadow. Bylo ich zbyt wiele zeby o tym
pisac.

Zrodto: Opracowanie whasne.
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Tabela 1.7. Odpowiedzi 19-letnich 0s6b na pytanie: ,,Czy zdarzylo si¢, ze przeczytany

przez Ciebie tekst z czasopisma albo z Internetu spowodowal, ze co§ powiedziates/as,

0 czyms$ rozmawiates$/as? Jesli tak, to prosze, napisz, o czym czytates$/as i co powiedzia-
tes/as (do kogo?). Moze byto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (2)

Megzczyzna (12)

1.

Jezeli dany tekst mnie zainteresowat to wy-
razitam swoje zdanie na ten temat. Nie zapa-
mietuje tego o czym czytam, poniewaz nawet
jezeli chcialabym zapamigtaé to zapomng, ale
jest mozliwos$¢, ze przypomneg sobie w tym
najblizszej przysztosci

1.

Czytatem o wypadku odrogowym w mojej
miejscowosci, a pézniej przekazatem ta wia-
domos$¢ moim znajomym, czgsto dziele si¢
ciekawostkami z okolicy ze znajomymi.

,,No tak paradoksalnie to srednio bym powie-
dziata. A moze wtasnie za dtugie te wakacje?
Bo si¢ cztowiek rozleniwia troche”.

. Tak, Janusz Korwin Mikke przekonat mnie

oraz pokazat jak naprawde funkcjonuje $wiat.
Od dzisiaj moja mama i siostra spedzaja kazdy
dzien w kuchni!

. Czgsto czytam pisma naukowe, ktore pozwa-

laja poszerza¢ swoja wiedzg na temat otacza-
jacego swiata. Czasem faktycznie uzyje infor-
macji zdobytych w ten sposéb, czy migdzy
rodzicami czy znajomymi.

. To byly rozmowy z réznymi kolegami typu

zapowiedzi jakie$ nowej gry.

TAK. Wiele razy, np. ostatni atak cybernetu
z wykorzystaniem [nieczytelnie].

Tak.

Nie.

XN

Tak.

9.

Nie.

10. Nie zdarzylo sig.

11. Tak, o wydarzeniach ze §wiata, wymienili$my

si¢ informacjami.

12. Tak.

Zrodto: Opracowanie whasne.
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Tabela 2.1. Odpowiedzi 13-letnich 0s6b na pytanie: ,,Czy zdarzyto si¢, ze to, co ustysza-
tes/as przez radio, spowodowato, ze co$ powiedziates/as lub zaspiewates/as? Jesli tak,
to proszg, napisz, co ustyszates/as i co powiedziates/as (do kogo?) lub zaspiewales/as.

Moze byto wiecej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (2) Megzczyzna (5)

Ju—

1. Rano ustyszatam pewna piosenke, ktora potem Pamigtam Ze powiedzialem co$ co powiedzia-
$piewalam caty dzien 1o radio, ale nie pamigtam juz co.

2. Jesli spodoba mi si¢ jakas piosenka to ja $pie- | 2. Nic takiego si¢ nie zdarzyto
wam, gdy ustysze ja w radiu . To mi sie przydarzylo kilka razy.

2

3

4. Nie zdarzylo si¢ to

5. Powiedzial do Mamy, Ze bedzie fadna pogoda
na Sobote.

Zrodto: Opracowanie whasne.

Tabela 2.2. Odpowiedzi 14-letnich 0s6b na pytanie: ,,Czy zdarzyto si¢, ze to, co ustysza-
tes/as przez radio, spowodowato, ze co$ powiedziates/as lub zaspiewates/as? Jesli tak,
to prosze, napisz, co ustyszates/as i co powiedziates/as (do kogo?) lub zaspiewales/as.

Moze byto wiecej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (21) Megzczyzna (10)
1. Tak, np. wezoraj w radiu mowili, ze cztowiek | 1. Zdarzaty si¢ takie piosenki, ktore ,,wpadty
nie moze sam siebie potaskotac. w ucho”; pdzniej je sobie pod$piewywatem
2. — 2. Nie

3. W radiu, Zze na ul. Nal¢czowskiej beda poma- | 3. —
ranczowe kamizelki. W sensie sg tak utrud-
nienia przez budowe. Nie mowili o tej ul., bo
niby tam nie ma utrudnien. A sa wigksze niz
na ul. Monte Casino.

4. W radio czesto leca piosenki, ktore znam, |4. Nie stucham radia
poniewaz bardzo lubi¢ rézne rodzaje muzyki.
Dlatego gdy rano mdj tata odwozi mnie do
szkoty $piewam. Jedng z piosenek jest Hary
Styles —,,Sting of the times”, poniewaz ostat-
nio byla jej premiera. Pézniej rozmawiatam
o niej z tata, poniewaz i mnie, i jego zasko-
czyta.

5. Tak, prawie zawsze $piewam z wykonawcami | 5. Nie zdarzyto mi si¢
piosenek, nawet mimo nieznajomosci tekstu.
Przyktadem moze by¢ piosenka Twenty one
pilots ,,Stressed out”. Rzadko natomiast roz-
mawiam z innymi o tym co ustyszatam w ra-
diu, chyba Ze sg to informacje o festiwalach.
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Kobieta (21)

Mezczyzna (10)

6. Jest duzo piosenek w radiu przy ktorych odra- | 6.
zu $piewam. Gdy ustyszatam o tym, ze niedtu-
go bedzie koncert powiedzialam o tym mamie
ktora razem ze mna si¢ na niego wybrata.

Nie zdarzyta si¢ taka sytuacja, poniewaz nie
stucham radia.

7. Tak $piewatam, $piewam codziennie w koncu | 7.
w radiu leca fajne piosenki (nie wszystkie).
Czasami rozmawiam z rodzicami i przyjaciot-
mi jak ustysze np. o wypadku.

Nic mi si¢ takiego nie zdarzyto.

8. Czgsto po uslyszeniu audycji muzycznej mam | 8.
ochote $piewac. Moja kolezanka stuchata au-
dycji o mtodych artystach, a potem razem
wziety$my udziat w konkursie piosenki.

Ustyszalem fajna piosenke, ktora czasem nu-
citem.

9. Np. Jak ustyszatam o jaki§ wydarzeniach | 9.
w Lublinie to mowitam to siostrze i rodzicom.

Styszatem swoja ulubiong piosenkg.

10. Tak, caty dzien nucitam piosenke zespotu one | 10.
Directon. Oraz byla sytuacja na dyskotece
szkolnej ze leciata z radia piosenka to bardzo
nam z kolezankami si¢ spodobata Ze $piewa-
ty$my ja caly nastepny dzien

11. Bardzo czgsto tak mam. 1) Zazwyczaj w so-
bot¢ z mojag mama wiaczamy radio VOX
lub ESKE. Leciala taka tadna piosenka i nie
miatam pojecia jak ona si¢ nazywa. Trzy dni
szukatam i w koncu znalaztam. 2) Tak okoto
tygodnia temu w sobote bytam na gorze i ry-
sowatam. Ustyszatam, ze leci moja ulubiona
piosenka. Szybko zbieglam i zaczetam $pie-
wac.

12. Czgsto stysze piosenki w radiu, a bardzo lubi¢
muzyke wigc znam praktycznie kazda piosen-
ke. Wiec kiedy ustysze ja w radiu to od razu
zaczynam $piewac. Potem w szkole kiedy
stysza to moje kolezanki zaczynaja Spiewac
ze mna.

13. W radiu stysz¢ wiele piosenek ktore wpadaja
mi w ucho migdzy innymi ,,Shope of you”

14. Oczywiscie ze tak bardzo czesto gdy usty-
sz¢ co$ w radiu chodzi mi to po glowie sg to
czasem typowe gwiazdy pop takie jak Justyn
Bieber, Shawn Mendens itp. ale czasem jest
nawet disco polo.

Ustyszatem dowcip radiowca i opowiedziatem
go kolegom.
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Kobieta (21)

Mezczyzna (10)

15. Jezeli ustysz¢ w radiu jaka$ piosenke, ktora
mi si¢ podoba to jg $piewam. Czasem sama,
czasem z kolezankami.

16. Ed Sheerare — Shape of you

17. Pamigtam, ze kiedy$ w radio leciata moja ulu-
biona piosenka ,,shappe of you™ i pote zacze-
tam ja $piewac a jak moja siostra to ustyszata
to zaczela $piewaé ze mna.

18. informacje o gwiazdach Hot Plota

19.Gdy w tamtym roku jechatam na wakacje
ustyszalam w radiu piosenke, ktora mi si¢
bardzo spodobata i nie mogtam przestac jej
$piewac. Polecitam ja znajomym.

20. tak, jakie$ katastrofy

21. Tak kiedy$ przez p6t dnia $piewatam piosenke,
ktora ustyszatam

Zrodto: Opracowanie whasne.

Tabela 2.3. Odpowiedzi 15-letnich 0s6b na pytanie: ,,Czy zdarzyto si¢, ze to, co ustysza-
le$/as przez radio, spowodowato, ze co$ powiedziates/as lub zaspiewales§/as? Jesli tak,
to prosze, napisz, co uslyszates/as i co powiedziates/as (do kogo?) lub zaspiewales/as.

Moze byto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (12) Mezczyzna (10)
1. Nie 1. Nie
2. Nie 2. Nie stucham radia, niezdarzyto mi si¢
3. Tak, gdy stucham radia w samochodzie i usty- | 3. —
sz¢ swoje ulubione piosenki pods$piewuje so-
bie stuchajac.
4. Za$piewatam, zanucilam znang piosenke zra- | 4. Tak ale nie pamigtam zadnej z tych sytuacji
dia jezeli lubitam ja.
5. nie slucham radia. 5. Nie zdarzylo si¢ takiej sytuacji, bo nie stucham
radia
6. Tak, ulubiony zespo6t 6. Zazwyczaj w radiu puszczane sg piosenki.
Wigc gdy si¢ nudze wybijam rytm albo sobie
podspiewuje.
7. Tak, piosenke ulubionego zespotu 7. Zdarzyto mi sig¢ zaspiewac, lecz nie pamigtam
jaka to bylta piosenka.
8. Czesto gdy stysze jakas piosenke w radiu | 8. Czesto jak jade rowerem to stucham stacji
(i spodoba mi si¢) podzniej Spiewam ja sobie. VOX FM. Prawie zawsze $piewam pod no-
sem, zwlaszcza muzyke Disco Polo
9. Styszac w radiu np. tematy polityczne roz-|9. Kiedys zdarzylo sig, ze jak ustyszalem przez

mawiam o nich z rodzicami. Kiedy w radiu
zaczyna lecie¢ piosenka ktorg znam, od razu
zaczynam $piewac

radio piosenke¢ Alvaro Solara pt. ,,Sofia” to
zaczatem jg Spiewac.
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Kobieta (12)

Mezczyzna (10)

10. Oczywiscie, ze tak. Nucenie ustyszanych

w radiu piosenek przes§laduje mnie od za-
wsze. Wystarczy ze raz zetkng si¢ z jakim$
utworem, zeby pozniej wpas¢ w sidia nie-
ustannego nucenia jego melodii i stow. Taka
przyktadowa nuta jest na przyktad. Ostatnio
ciggle puszczana w radiu, piosenka ,,Lost on
you”, badz nieco mniej niz poprzedni utwor
,Despacito”. Obie te melodie zamieszkuja
moja gtowg i przypominajg mi o sobie, czgsto
w najmniej odpowiednich momentach.

11.

Bylo wiele sytuacji gdy styszac jakas muzyke
w radiu, (nie wiem czy sklepie, samochodzie
czy w domu) zaczegtam co$ chociazby nucic,
przyktadem tego sa utwory Tweny One Pilots,
bo zawsze gdy ich stysze od razu si¢ ozywiam.

12.Kiedy w radiu ustysz¢ jakas sympatyczna

dla moich uszu piosenke, wtedy zdaza sie, ze
wpadnie mi w ucho i czgsto ja nuce i §piewam.
W tej sytuacji cigzko mi jest podaé przyktad.
Jezeli jeszcze chodzi o radio, to lubie¢ stucha¢
roznych audycji, jezeli sg na jaki$ interesuja-
cy mnie temat, czasami stucham tez réznych
stuchowisk, najczesciej w radiu 1.

10. Niedawno jadac z mama do fryzjera stuchatem

radia. Odtworzony zostat utwor, ktory znam
na pamigé. Od razu po pierwszych dzwigkach
przed oczami pojawit mi si¢ caly tekst.

Zrodto: Opracowanie whasne.

Wypowiedzi mtodziezy 16-letniej miesci tabela 8.

Tabela 2.4. Odpowiedzi 16-letnich 0s6b na pytanie: ,,Czy zdarzylo si¢, ze to, co ustysza-
le$/as przez radio, spowodowato, ze co$ powiedziates/as lub zaspiewales§/as? Jesli tak,
to prosze, napisz, co uslyszates/as i co powiedziates/as (do kogo?) lub zaspiewales/as.

Moze bylo wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (13) Megzczyzna (29)

1. Tak. Kocham $piewac, dlatego czgsto stucham | 1. Nie stucham radia

radia.
2. NIE SLUCHAM RADIA 2. Nie
3. Nie stucham radia 3. Tak. Na temat aktualnych wydarzen
4. Nie stucham radia. 4. Tak, wiele razy ale niepamigtam bo wiele razy

mi si¢ to zdarzylo.

5. Nie stucham radia 5. Nie
6. Czasami zdarza mi si¢ $piewac razem z ra- | 6. Nie, nie zdarzylo si¢

diem, ale tylko jesli jestem sama
7. Nie 7. Nie stucham radia, nie preferuje tej formy

przekazu
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Kobieta (13)

Mezczyzna (29)

8. Gdy stysze jaka$ fajna piosenke, lubig $pie-
wac.

8. Przewaznie si¢ $piewa jak jedzie si¢ samo-
chodem i juz kiedy$ usyszato piosenke.

9. Czesto stuchajac muzyki, $§piewam potem
cickawe piosenki czgsto co$ obija si¢ 0 uszy
i potem pozostaje w glowie

9. NIE

10. nie

10. Czasami lubie $piewac rozne piosenki z przy-
jaciotmi dla zabawy.

11. Nie zdarzyto mi sig.

11. Nie

12. Codziennie $piewam stluchajac radia. Swe
dzwieki kieruje do innych domownikow.

12. zawsze kiedy stucham radio $piewam

13. Nie, gdyz nieslucham radia.

13. tak spiewam czasami piosenki lecace zradia

14. Nie.

15.NIE

16. Nie.

17. Tak, jak w radiu leci muzyka, to jak mi si¢
podoba to $piewam. Czasami jakie§ wiado-
mosci, tez zdarza mi si¢ komentowac.

18. Tak. Zdarza si¢ jak czasem styszg jakies$ pio-
senki.

19. Nie.

20. Zwykle nie stucham radia, ale czasem co$
zaspiewam zwykle co$ popularnego jak sig¢
nudze.

21. Tak, idk nie pamigtam.

22.—

23.—

24.—

25.—

26.—

27.—

28.—

29.—

Zrédto: Opracowanie wiasne.
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Tabela 2.5. Odpowiedzi 17-letnich os6b na pytanie: ,,Czy zdarzyto si¢, ze to, co ustysza-
tes/as przez radio, spowodowato, ze co$ powiedziates/as lub zaspiewates/as? Jesli tak,
to prosze, napisz, co ustyszates/as i co powiedziates/as (do kogo?) lub zaspiewales/as.

Moze byto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (19)

Mezczyzna (13)

1. Czasem, gdy w radio puszczona jest moja
ulubiona piosenka, to lubi¢ sobie pospiewac.
Gdy styszg jakie$ kontrowersyjne wypowiedzi
takze czasem reaguj¢ slownie (szczegdlnie,
gdy jestem wkurzona stowami, z ktorymi si¢
nie zgadzam.

1. Nie stucham radia.

2. Tak o tym ze w radi $piewaja czgsto te same
piosenki

2. Nie

3. Spiewam piosenki ustyszane w radiu.

3. Nie stucham radia.

4. —

4. Tak

5. Zazwyczaj tak, jak ustysze piosenk¢ w radiu
to wpada mi w ucho i ja §piewam znajomym,
rodzinie albo nuc¢ pod nosem.

5. Tak $piewam piosenki z radia.

6. Wiele piosenek, ktore stysz¢ w radiu w puz-
niejszym czasie §piewam. Czgsto jest tak, ze
nie podoba mi si¢ pewna piosenka, ale gdy
stysze ja wiele razy a nawet pare razy dziennie
zaczyna mi si¢ podobac.

7. Najczesciej w radiu styszg piosenki i zdarza
mi si¢ zaspiewac.

7. Nie.

8. ,,Wpadaja w ucho’ melodie z reklam najcze-
$ciej powtarzanych lub te, w ktorych wyko-
rzystane sa znane piosenki. Jezeli piosenka
mi si¢ spodoba to potem ja nuce.

8. Tak, zdarzalo sie.

9. Uslyszatam w radiu na temat Kozienali w Lu- | 9. Nie.
blinie, gwiazda bedzie Taco Hemingway
w wyniku czego zaspiewatam jego piosenke.

10. Nie. 10. Nie.

11. Jak stucham piosenki w radiu lub w telewizji,
pbzniej przez pewien czas mam jg w gtowie
ija nuce.

11. Niezdarzyt.

12. Zaspiewatam Despacito — Luis Fonsi ze swo-
imi przyjaciotmi.

12. Tak, Piosenka byta bardzo fajna i rytmiczna
pt. Despacito oraz

13. Czgsto podczas stuchania radia §piewam.
Przez co moja rodzina przy okazji czasem
si¢ wlacza i tworzy si¢ mita atmosfera.

13. Czgsto mam jak stysze cos w radiu to sobie
$piewam przez pewien czas nie pamietam co
to bylo ale wiem ze §piewam w samochodzie
czy to do taty czy do koledzi ale takze czesto
wykonuje beadbox i to chyba mi wychodzi.
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Kobieta (19)

Mezczyzna (13)

14. Zazwyczaj nie shucham radia tj. wiadomosci,
informacje lecz sa przypadki gdy piosenka
wpada mi w ucho, potem ja nucg i po jakims
czasie szukam jej w internecie aby shuchac
kiedy tylko najdzie mnie na to ochota.

15. Gdy jechatam autem ustyszatam piosenke
wykonawcy Michata Szpaka, wiec po chwili
zaczelam ja $piewac razem z nim. Opisatam
wam tylko jedna taka sytuacja bo jest ich wicle
w moim zyciu i sg do siebie podobne.

16. Czgsto podrézujac samochodem lub robiac
positek z moim chtopakiem stucham radia.
To co ustysze i spodoba mi sig, Spiewam.
Przyktadowymi tworcami sa: Selena Gomez,
Sia, Grzegorz Hyzy i wielu innych autorow
popularnych piosenek.

17. Piosenki znanych wykonawcow zazwyczaj
obcokrajowcow ale tych nowych, a nie sta-

rych.

18. Gdy jechatam autem ustyszatam w radiu moja
ulubiong piosenke i zaczg¢tam automatycznie
ja $piewac.

19. Nie stucham na co dzien. Gdy zdarza mi si¢
stuchac¢ to raczej stucham wiadomosci.

Zrodto: Opracowanie whasne.

Tabela 2.6. Odpowiedzi 18-letnich os6b na pytanie: ,,Czy zdarzyto sie, ze to, co ustysza-
le$/as przez radio, spowodowato, ze cos powiedziates/as lub zaspiewales$/as? Jesli tak,
to prosze, napisz, co uslyszates/as i co powiedziates/as (do kogo?) lub zaspiewales/as.

Moze byto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (12) Megzczyzna (11)
1. Tak, ustyszalam piosenke i ja zaspiewatam. | 1. —
2. Zawsze w pracy stucham radia i $piewam |2. Rzadko stucham radia, raczej nie $piewam...

Abbeg.

Ewentualnie pogoda/ wydarzenia/ wiadomo-
$ci, raczej o tym nie mowie, lecz zachowuje
to dla siebie.

3. Czesto $piewam piosenki ktore ustysze w ra- | 3. Spiewam nowe hity muzyczne oraz zwracam
diu. uwage na reklamy firm z okolicy.
4. Tak, $piewam piosenki z radia. 4. Tak rozne piosenki czasem nawet reklamy

najblizsze osoby.

5. Czesto stuchajac radia, kiedy jakas piosenka
mi si¢ spodoba zaczynam ja Spiewac. Zdarza
mi si¢ ze gdy w radiu ustysze jakies dowcipy
to pdzniej opowiadam je znajomym.
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Kobieta (12)

Mezczyzna (11)

6. Najczesciej jak ustusze jakas piosenke w radiu
i mi si¢ spodoba to ja $piewam sobie, znajo-
mym albo rodzinie.

6. Nie slucham niczego poza muzyka. Nie ob-
chodzg mnie czgsto nic nie warte wiadomo§ci
o celebrytach czy politykach.

7. —

7. Radia nie stucham bo nie ma stacji na ktorej
leci Metal.

8. Piosenki ustyszane w radiu i telewizji.

8. Spiewam piosenki z radia.

9. Tak, nie raz. Np. piosenki disco-polo, opo-
wiedziany kawal przez prezentera radiowego,
pogoda itp.; wszystkie ustyszane piosenki,
dowcipy itd byly przeze mnie przekazywane
osobom z mojego najblizszego otoczenia.

9. Tak ilekro¢ styszg znana mi muzyke w radiu
nuce lub $piewam ja.

10. Znane piosenki :) czesto jakies Zarty.

10. Nie.

11. Znane wpadajace w ucho piosenki.

12. Nie byto takiej sytuacji.

11. TAK, ale nie $§piewatem jesli juz to nucitem
a przyklady nie wiem jako$ losowo, glupia
wpadajaca w ucho piosenka.

Zrodto: Opracowanie whasne.

Tabela 2.7. Odpowiedzi 19-letnich 0s6b na pytanie: ,,Czy zdarzyto si¢, ze to, co ustysza-
tes/as przez radio, spowodowato, ze co$ powiedziates/as lub zaspiewates/as? Jesli tak,
to prosze, napisz, co ustyszates/as i co powiedziates/as (do kogo?) lub zaspiewales/as.

Moze byto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (2)

Megzczyzna (12)

1. Jezeli szukam jakis piosenek to z gory wiado-
mo, ze si¢ w nie wciagne i zaczne spiewac.

—_

. Jesli styszg popularng piosenke w radiu zdarza
mi si¢ ja zaspiewac.

2. Tak. Byta taka fajna piosenka, pt.,,Spacito
Spacito” i zaczetam ja $piewac.

2. Nie.

3. Nie pamig¢tam dokladnie takiej sytuacji po-
niewaz rzadko stucham radia.

4. Duzo byto takich utworéw w radiach, kiedy
przys$piewywaltem. :D

5. NIE stucham radia

6. Nie.

7. Czgsto reklamy, ktore stysze¢ w radiu sa chwy-
tliwe 1 wbijaja si¢ do glowy.

8. Tak.

9. Bardzo czgsto stuchajgc radia pods$piewuje
sobie.

10. Nie zdarzyto sig.

11. Zdarza mi si¢ ustyszec¢ stare polskie utwory
ije Spiewac.

12. Tak $piewatem.

Zrédto: Opracowanie wiasne.
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Tabela 3.1. Odpowiedzi 13-letnich 0s6b na pytanie: ,,Czy zdarzylo sie, ze to, co zobaczy-
les/as w telewizji lub w Internecie, spowodowato, ze co$ powiedziates/as lub zaspiewa-
tes/as? Jesli tak, to prosze, napisz, co zobaczytes$/as i co powiedziates/as lub zaspiewates/
as. Moze byto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (2)
1. Widziatam w telewizji jak mowili o wypadku
w moim miescie i powiedziatam o tym tacie
2. Czesto ogladajac telewizje komentujg, to co | 2.
widze.

Megzczyzna (5)
Tak, zobaczytem film w telewiz;ji jak si¢ Sci-
gaja i potem go powiedziatem.
Tak. Gloéwnie fakty i ciekawostki o $wiecie.
Czasem mowig o tym rodzinie.
3. Czasem tak.
4. Nie zdarzylo si¢.
5. Powiedziatem ze w sklepic Media Markt jest
telewizor w dobrej cenie itp.

Ju—

Zrédto: Opracowanie whasne.

Tabela 3.2. Odpowiedzi 14-letnich 0s6b na pytanie: ,,Czy zdarzylo si¢, ze to, co zobaczy-
les/as w telewizji lub w Internecie, spowodowato, ze co$ powiedziates/as lub zaspiewa-
es/as? Jesli tak, to prosze, napisz, co zobaczytes$/as i co powiedziate$/as lub zaspiewates/
as. Moze byto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (21)

Mezczyzna (10)

. Tak, powiedzialam mamie, ze chciatlabym
zeby mi kupita np. taki kosmetyk, ubranie.

. Tak, przeczytatem cos cieckawego w Internecie

rozmawialem o tym po6zniej ze znajomymi.

. Czgsto $piewam piosenki z roznych reklam

Tak, zobaczytem gre na konsole.

. W internecie np.: ze znajoma zmienita pro-
filowe na facebooku i pokazatam lub powie-
dziatam przyjacidlce; jakis fajny cytat do
pokazania, powiedzenia, przeczytania itp.

. Teraz w telewizji glo$no mowi si¢ 0 Magdzie,
ktora wyjechata na wycieczke do Egiptu i zgi-
neta. Razem z moja rodzing rozmawialiSmy
o tym i snuliSmy rézne przypuszczenia.

W internecie i telewizji znalaztem duzo pio-
senek ktore stucham do dzis.

. Tak, czesto komentuj¢ wpisy na mediach spo-
tecznosciowych lub to co uslyszg w telewizji.
Jako konkretny przyktad dla $piewania po-
dam gdy zesp6t Imagine Dragons dodato na
Twitterze wpis o nowo wychodzacej piosence
zaczetam nuci¢ wigkszo$¢ ich piosenek.

. Zobaczytem duzo zartow i opowiadatem zna-

jomym.

. Tak, istnieje duzo programow telewizyjnych
podczas ktorych dowiadujemy si¢ czegos no-
wego. Gdy leca znane reklamy w ktorych jest
muzyka albo jaka$ melodia od razu zaczynam
to nucic.

To samo co w punkcie 1. Zdarzylo sie.

. Jesli chodzi o filmy, wiadomosci, internet to
zawsze o nich rozmawiam z innymi, to chyba
naturalne.

Podczas stuchania muzyki czasami zdarza
mi si¢ powiedzie¢ jaki§ podchwytliwy tekst
z danej piosenki (Avicii, twenty One Pilots)
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Kobieta (21)

Mezczyzna (10)

8. Gdy ustysz¢ w Internecie piosenke, ktora mi
si¢ podoba, to potem caty czas ja nucg. Tele-
wizji nie ogladam.

8. Zobaczylem $mieszny artykul lub zdjecie

i pokazatem i powiedziatem o nim rodzicom.

9. Tak, czasem po obejrzeniu jakiego$ bez-
sensownego serialu np. 19+, szkota, ukryta
prawda, §piewam piosenki z czotowki, ktore
wpadng mi w ucho.

9. Nic poniewaz nie ogladam prawie w ogole

telewizji

10. Tak, zobaczytam reklame to rozmawialiSmy
o niej z zaciekawieniem. Reklama: Playa.

10. Obejrzatem film i zachecitem mojego kolege,
zeby tez kiedys obejrzat

11. Tak. 1) Ostatnio byta taka reklama, ktora
$piewata: ,,Love, love” i zaczetam z nig ra-
zem $piewaé. 2) W Playu jest taka reklama
z Sylwig Grzeszczak, ktora $piewa ,,Tamta
Dziewczyna” i zawsze zaczynam $piewac
Z nig.

12. Nie ogladam praktycznie telewizji poniewaz
nie mam na to czasu. Z domu wychodze
0 6:30a wracam koto 20:00, wtedy si¢ uczg,

odrabiam lekcje i id¢ spa¢

13. Tak. Gdy zobaczytam ze w maju w Polsce
spadt $nieg odrazu powiedzialam to mojej

mamie

14. to ze w moim miescie potracili matego chtopca
i to ze w moim miescie bedzie koncert lub
jakis festyn

15. Jezeli ogladam film, ktory mi si¢ spodobat to
opowiadam o nim i polecam go innym.

16. Nigdy cos takiego si¢ nie zdazylo...

17. Kiedy$ w internecie widziatam wspaniaty fil-
mik pokazywatl on mate, brudne i bezdomne
dziecko a potem tosamo dziecko byto zmie-
nione na normalna, czysta dziewczynke¢ po-
dejszcie ludzi byto oszatamiajace do biedne;j
dziewczynki nikt si¢ prawie nie odzywat a jak
juz to tylko poto by ja przegoni¢ a ,,bogata”
wszyscy si¢ pytali co si¢ stalo, czy si¢ zgubita
po tym powiedziatam takiemu koledze zeby
nie oceniatl ludzi po wygladzie bo akurat si¢
z kogo$ $miat.

18. Tak np. z serialu: Szkota, 19+, szpital, ukryta
prawda rozmawiam o dziwnych sytuacjach

ktoére dzieja si¢ w tych odcinkach
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Kobieta (21)

Mezczyzna (10)

19. Z moja siostra cioteczng w jej urodziny zrobi-

ty$my sobie maraton filmowy. ObejrzatySmy
wiele fajnych filméw ale najpiekniejszy byt
film ,,Gwiazd naszych wina. Plakatam przy
nim jak bobr. Opowiadat on o dziewczynie
i chlopaku, ktérzy byli chorzy. Po obejrzeniu
opowiedziatam o wszystkim rodzinie.

20. tak np. wypadki na drogach

21. Tak $piewatam piosenki ktore styszatam

Zrodto: Opracowanie whasne.

Tabela 3.3. Odpowiedzi 15-letnich 0s6b na pytanie: ,,Czy zdarzylo sig, ze to, co zobaczy-
tes/as w telewizji lub w Internecie, spowodowalo, ze co$ powiedziate$/as lub zaspiewa-
tes/as? Jesli tak, to prosze, napisz, co zobaczyles/as i co powiedziates$/as lub zaspiewates/

as. Moze byto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

nych reklam.

Kobiety (12) Mezczyzni (10)
1. Nie 1. Nie
2. Czesto zdarza mi si¢ $piewac piosenki z r6z- | 2. Tak, ale nie pamigtam.

niej rozmawiam o nich i $piewam je razem
z przyjaciotka. Gdy ogladam programy mo-
ich ulubionych zespolow rozmawiam o nich
z przyjaciotka.

3. Tak, byly to np. obejrzane filmy, seriale, tele- | 3. Zobaczylem dobre filmy i ustyszalem fadne
turnieje. piosenki
4. Rozne programy miodziezowe w telewizji | 4. Tak, ale nie pamigtam juz co powiedziatem
spowodowaty, ze pyskowatam i sprawiatam i do kogo.
przykro$¢ mamie. Nauczylam si¢ poprzez
ogladanie ich nieszanowania rodzicow.
5. — 5. Tak, wtedy kiedy zobaczytem $mieszny filmik
w internecie to zaczotem opowiada¢ o nim
6. — 6. Kiedy jest co$ bardzo cickawego n.p. mecz
Rozmawiam razem z kolegami na jego temat
7. — 7. Tak. Byt to mecz reprezentacji Polski z Por-
tugalig na Euro 2016.
8. Tak, gdy stucham piosenek na YouTubie p6z- | 8. Bardzo czgsto, jak czytam lub ogladam wia-

domosci polityczne (Ale nie na TVP, bo ta
stacja jest zmonopolizowana przez pewna par-
ti¢ polityczng) to zawsze rozmawiam o tym
zrodzing i krytykujemy zmiany wprowadzane
przez obecny rzad. Bardzo czgsto do glosnych
dyskusji, poniewaz obecnemu rzadowi nic
nie mozna nic zrobicz, bo tak naprawde rzad
podlega o. Tadeuszowi Rydzykowi za ktorym
jest wigksza czgs¢ elektoratu
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Kobiety (12) Mezczyzni (10)
9. Cze¢sto rozmawiam o tym co widziatam|9. Kiedys si¢ zdarzylo, ze jak zobaczytem w tele-

w internecie z siostrg badz rowiesnikami. Na
Youtubie ogladam teledyski do piosenek i stu-
cham muzyki. Zawsze podczas tego Spiewam.
Kiedy ich postucham §piewam je potem caty
dzien. A kiedy obejrze co§ nowego, dyskutuje
o tym z przyjaciotka.

wizji Familiade to zaczalem nucic¢ jej melodig.

10.—

11

. Jasne Ze tak, mogtoby si¢ wydawac ze podczas

ogladania telewizji reklamy sg bardzo irytuja-
ce, lecz dzigki nim moge dowiedzie¢ si¢ np.
o promocjach w moich ulubionych sklepach.

12.Kiedy z jakim$ znajomym mamy wspolne

zainteresowania, rozmawiamy o réznych
programach telewizyjnych, sa to najczgsciej
programy rozrywkowe. Jezeli chodzi o takie
programy jak historyczne, wiadomosci, o nich
najczesciej dyskutuje z rodzicami. Wydaje mi
si¢, ze wigcej informacji czerpig z telewizji
niz z internetu.

10. Generalnie z rana ogladam jedna ze stacji

informacyjnych, gdyz moi rodzice jg ogladaja.
Wszystkie wiadomosci ze $wiata i polityki sa
dla mnie norma, wigc o wigkszo$¢ rzeczy nie
pytam.

Zrodto: Opracowanie whasne.

Tabela 3.4. Odpowiedzi 16-letnich os6b na pytanie: ,,Czy zdarzyto sie, ze to, co zobaczy-
tes/as w telewizji lub w Internecie, spowodowalo, ze co$§ powiedziate$/as lub zaspiewa-
te$/as? Jesli tak, to prosze, napisz, co zobaczyles/as i co powiedziates$/as lub zaspiewates/

as. Moze byto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

w ucho.

Kobiety (13) Mezczyzni (29)
1. Nie 1. Nie opowiadam o rzeczach ktore widuje w in-
ternecie
2. Najczesciej sa to piosenki ktore wpadaja|2. 3. Spiew

majg w sobie wiele dzwickow, ktore z nami
pozostaja na dtugo np. reklamy

3. Zazwyczaj sa to wpadajace w ucho reklamy | 3. To samo co w pytaniu nr. 1
1 piosenki.

4. Nie 4. Nie

5. Nie 5. Tak

6. Zaspiewalam piosenki z reklam 6. Tak, ale nie pamigtam jaka to byta sytuacja

7. ustyszatam piosenke, ktorg Spiewatam przez|7. Zobaczytem teledysk piosenki a pdzniej ja
dhtugi czas $piewatem

8. Gdy ogladam film w telewizji rozmawiam | 8. Telewizji nie ogladam, a co do internetu to
z kim$ o nim. jak znam piosenke i jest fajna to $piewam

9. Czgsto si¢ tak zdarza programy telewizyjne|9. NIE
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Kobiety (13)

Mezczyzni (29)

10. nie

10. Ostatnio np. zobaczytem w internecie ze Ro-
bertowi Lewandowskiemu urodzita si¢ corka
i powiedziatlem to mamie, bo go lubi.

11. Nie zdazyto mi sig. 11. Nie
12.NIE 12. karaoke i tp
13. Tak, zaspiewatam rézne piosenki oraz rozma- | 13. nie byto

wiatam o sprawach biezacych.

14. Tak $piewalem piosenke z reklamy o oleju
z pierwszego ttoczenia gdyz byta bardzo ryt-
miczna a jej stowa zapadaty w pamiec.

15.NIE. NIE JESTEM UPOSLEDZONY

16. TAK.

17.Jak zawsze rozmawiam z najblizszym kole-
ga lub kolezanka, o wszystkim w Internecie.
To co leci w telewizji, nawet niekomentuje,
chyba, ze serial ,,Szkota”.

18. Nie. Ostatnio praktycznie nie ogladam TV.

19. reklama ,,perwolu”: ,,nowe?”’,,Nie wyprane
w perwolu”.

20. Tak samo jak punkty 1, 2.

(Przeczytatem raz informacj¢ o tym Ze zablo-
kowano wikipedi¢ w Turcji i powiedzialem
kolegom jako ciekawostke.

Zwykle nie stucham radia, ale czasem co$ za$pie-
wam zwykle co$ popularnego jak si¢ nudze.)

21. Tak, idk nie pamigtam.

22.—

23.—

24.—

25.—

26.—

27.—

28.—

29.—

Zrédto: Opracowanie whasne.
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Tabela 3.5. Odpowiedzi 17-letnich 0s6b na pytanie: ,,Czy zdarzylo si¢, ze to, co zobaczy-
les/as w telewizji lub w Internecie, spowodowato, ze co$ powiedziates/as lub zaspiewa-
tes/as? Jesli tak, to prosze, napisz, co zobaczytes$/as i co powiedziates/as lub zaspiewates/

as. Moze byto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (19) Mezczyzna (13)
1. Nie bylo takiej sytuacji. 1. Nie.
2. Tak o tym ze Prezyden Polski byt w Parczewie | 2. Nie
mowitam, o tym znajomym, rodzince.
3. —seriale. wymieniam poglady, opinie ze zna- | 3. W Internecie RAP HIP-HOP np. Beszczel
jomymi i na forach internetowych; — filmy. ,,Niejebajka”.
4. — 4. Tak
5. Nie, nie powiedziatam i nie zaspiewatam. |5. Tak $piewam piosenki.
6. Tak $piewam piosenki z reklam. 6. —
7. Najczesciej jest to co§ wartego uwagi lub|7. Reklama ,,Calgon”.
$miesznego co przyciaga uwage wickszosci
Iudzi. Jesli chodzi o piosenki sg to przewaznie,
chwytliwe teksty.
8. Reklamy najczgsciej powtarzane lub te, w kto- | 8. Tak.
rych sg znane piosenki.
9. Gdy ogladatam telewizj¢, powtdrzytam mamie | 9. Nie.
prognoze pogody.
10. Nie. 10. Nie.
11. Nie. 11. Niezdarzyto.
12.NIE. 12.—

13. Czgsto podczas wiadomosci w telewizji moz-

na ustysze¢ wiele ciekawych wiadomosci kto-
re moga by¢ tematem do rozmowy lub takich
ktore sa warte rozgtosu.

13. No jest wiele takich sytuacj abym zobaczyt

cos ciekawego, to musze to przekaza¢ dalej nie
podam konkretnie co to byto bo niepamietam
ale moge powiedziec ze to co ciekawe dla
mnie to mowie znajomym.

14. Odpowiedz zawarta w pytaniu 1: ,,Mysle, ze

teksty z Internetu bardzo wptywaja na wy-
powiedzi i zachowanie ludzi. Tym sposobem
ksztaltuje si¢ moda na co$ i po jakims$ czasie
dosiega to do wigkszej liczby odbiorcow,
w wyniku czego jest to powtarzane”.

15. Zaczgtam $piewac razem z Kasia Mo$ podczas

jej wystepu na Eurowizji. Nie wptyneto to za
bardzo na moje zycie.

16. Jak juz wspominatam jest duzo takich sytuacji.

Szczegoblnie dziele si¢ z rodzing zobaczonymi
newsami w Wydarzeniach, np. pobicie uczen-
nicy przez jej rowiesniczki.

17.Nie, chyba, ze YouTube.

18. Nie pamigtam, ale pewnie duzo byto takich

sytuacji.
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Kobieta (19)

Megzczyzna (13)

19. Jest wiele takich sytuacji i nie bylabym w sta-
nie wymieni¢ wszystkich. Muzyka jest duza
czescig czasu, ktory spedzam i nawet podczas
nauki zdarza mi si¢ jej stucha¢. Telewizji nie
ogladam. Ostatnig rzecza, ktora $piewatam byty
piosenki z nowego albumu Harryego Stylesa.

Zrodto: Opracowanie whasne.

Tabela 3.6. Odpowiedzi 18-letnich os6b na pytanie: ,,Czy zdarzyto sie, ze to, co zobaczy-
les/as w telewizji lub w Internecie, spowodowato, ze cos powiedziates/as lub zaspiewa-
te$/as? Jesli tak, to prosze, napisz, co zobaczyles/as i co powiedziates/as lub zaspiewates/
as. Moze byto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (12)

Mezczyzna (11)

1. Tak, $piewatam piosenke. 1.

2. Tak, glupie reklamy lub piosenki na MTV | 2.
Rocks.

Trudne sprawy, Dlaczego Ja, Interwencja,
Gliniarze.

3. Tak. 3. Widzialem wiadomosci ktére sprawiaja, ze
lubi¢ o nich méwi¢ i wymieniac si¢ informa-
cjami z przyjaciolmi.

4. — 4. Teledyski i piosenki r6zne kawaty memy.

5. Telewizja i internet nie wywierajg na mnie | 5.
wplywu. To co ogladam i czytam nie wplywa
na to co robig i jak si¢ zachowuje.

6. Tak, byly to migdzy innymi r6znego rodzaju | 6.
wiadomosci, albo to co si¢ wydarzylo w ja-
kim$ serialu badz jak na jakim$ programie
muzyczny ushusze fajng muzyke to §piewam
czasami j3 znajomym.

Nie ogladam paradokumentéow typu trudne
sprawy itd. ani polskich seriali tasiemcow.
Jedynie o czym rozmawiam to film o ktérym
cos si¢ dowiem i ogladam w catosci i z uwaga.
Rozmawiam tez o rzeczach ktore obejrze na
kanatach naukowych typu discovery, jednak
to co teraz jest emitowane na tych kanatach
sprawia ze nie ogladam tego.

. Ogladatem ,, Trudne Sprawy” i,,Dlaczego Ja”

dzieki tym programom wiem jak zachowywac
w obecnym $wiecie. a kiedy obejzatem pa-
mietniki z wakacji caly czas po glowie lata mi
piosenka Migsnym jezu ktory leciat tak Mig-
sny jez, Migsny jez, ty go zjesz, ty go zjesz.
zrodlem mojej ogromnie widzy jest o zyciu
w spoteczenstwie jest rowniez kanat youtube
BorBobTV ktory bawi i uczy ludzi w moim
wieku.

8. Reklamy; filmy; seriale. 8.
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Kobieta (12) Mezczyzna (11)
9. Tak, wielokrotnie. Byly to m.in.: piosenki, ka- | 9. Kiedy$ zobaczylem w telewizji material po-
baretowe przedstawienia, reklamy, dowcipy, $wigcony grom komputerowym. Byt to ma-
~memy” itp. teriat sugerujacy iz gry sa zte i naktaniajg do

agresji. Wtedy razem z rodzicami zaczatem
dyskusje o tym, ze to nieprawda.
10. Tak, czgsto zdarza si¢ ze Spiewam gdy ustysze | 10.—
znang badz lubiang przeze mnie piosenke,
badz czgsto powtarzany slogan.

11. Ogladam wydarzenia, uwage i rozmawiam | 11. TAK, ale robi¢ to pod§wiadomie i nie pamig-
o nich z bliskimi kometujemy r6zne zdarzenia. tam takich zeczy...
12. Nie bylo takiej sytuacji.

Zrodto: Opracowanie whasne.

Tabela 3.7. Odpowiedzi 19-letnich 0s6b na pytanie: ,,Czy zdarzylo sie, ze to, co zobaczy-
les/as w telewizji lub w Internecie, spowodowato, ze co$ powiedziates/as lub zaspiewa-
tes/as? Jesli tak, to prosze, napisz, co zobaczyltes/as i co powiedziates/as lub zaspiewates/
as. Moze byto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (2) Mezcezyzna (12)

1. Widzac ostatnie wydarzenia w Gdansku

jestem zatamana, ze ro$nie takie pokolenie

agresywnych, nietolerancyjnych i zacofanych
ludzi.

_.
I

2. Az warkoczykami i bez warkoczykow. 2. Jeszcze gdy chodzitem do podstawowki to
byt tam taki Pawet i ja jechalem na rowerze
i go spotkatem i potem jeszcze pojechatem do
biedronki na lody i po drodze do domu wtedy
jeszcze i juz do domu pojechatem.

3. Ogladajac internet mozna natkna¢ si¢ na [nie-
czytelnie], ktorych mozna potem uzy¢ w zyciu
codziennym. [Nieczytelnie] mozna natkna¢
si¢ na JD czy Mlyn co czgsto uzywamy z przy-
jaciohmi.

4. Tak samo jak w pytaniu 2.

(Duzo byto takich utworéw w radiach, kiedy
przy$piewywatem. :D)

TAK.

Tak.

Tak.

Nie przypominam sobie.

10 Nie zdarzyto sig.

HERIEIE

11. Nie, nie ogladam telewiz;ji.
12. Tak.

Zrodto: Opracowanie whasne.
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Tabela 4.1. Odpowiedzi 13-letnich 0s6b na pytanie: ,,Czy zdarzylo sie, ze jaka$ gra inter-
netowa (komputerowa, na tablecie, na telefonie itp.) spowodowata, Ze co$ powiedzia-
fes/as lub zaspiewales/as? Jesli tak, to prosze, napisz, jaka to byta gra i co powiedziates/as
lub zaspiewales/as. Moze byto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (2)

Mezczyzna (5)

1. Znalaztam na telefonie gre, ktora mi si¢ spodo-
bata i powiedziatam o niej mojej przyjaciotce

1. Nie, nie bo chyba nie byto takiej sytuacji.

2. Raczej nie

2. Nic takiego si¢ nie zdarzyto.

w

Nie

4. ,,World of Fanks” rozmawiatem i namawialem
ich zeby ze mna grali.

5. Rozmawiali$my z kolega na temat gry (FIFA).
RozmawialiSmy na temat zawodnikow i ich
statystyk w tej grze.

Zrodto: Opracowanie whasne.

Tabela 4.2. Odpowiedzi 14-letnich 0s6b na pytanie: ,,Czy zdarzylo si¢, ze jaka$ gra inter-
netowa (komputerowa, na tablecie, na telefonie itp.) spowodowata, ze co§ powiedziates/
as$ lub zaspiewates/as? Jesli tak, to prosze, napisz, jaka to byta gra i co powiedziates/as
lub zasdpiewaltes$/as. Moze byto wiecej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (21)

Megzczyzna (10)

1. Nucitam sobie muzyczke z The Sins 4.

1. Zdarzyto si¢ ze muzyka z jakiej$ gry mi si¢
spodobata i p6zniej ja sobie nucitem.

2. Nie gram w Gry

2. Tak, powiedziatem co$ o grze FiFa

3. Tak np.: bombit, slither.io, pancerne starcie,
lara Croft Tomb rider legenda, Simsy 2. Opo-
wiadatam kumpeli itd.

3. -

4. Od bardzo dawna nie gram w gry, czesciej
robie rézne quizy. Czasami robie je tez z sio-
strg lub mama, wigc przy tym duzo myslimy
i rozmawiamy.

4. Ostatnio w jednej grze dostatem skrzynie ktora

byta warta 6 euro potem powiedzialem o tym
koledze.

5. Nie gram zbyt wiele w gry internetowe, ale
czasami zdaza si¢ ze nucg¢ podczas grania
w The Sims 4.

5. Nie zdarzylo mi si¢

6. Tak, skyirm, Cs. Wywotluja one negatywne
emocje.

6. Tak, zdarzylo si¢, ze po zagraniu w jakas

gre opowiadatem przyjaciotom rozne rzeczy
z nig zwigzane. Gralem i mowilem o bardzo
duzej ilosci gier, ale te o ktorych mowitem
najczesciej to: *Metin 2, *Minecraft, *World
of Tanks, *Untarned, *Battlefield 3.,4,1, Bad
Company 2, *GTA: VC -V, *CS: GO, CS
1.6 ITD.
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7. Tak zdarza si¢, a tres¢ zawsze brzmi ,,Ale mnie
wkurza”, ,,odinstalowuje”.

7. Czesto zdarza mi si¢ rozmawia¢ w ostatnim

czasie o grach ze znajomymi takimi jak (Co-
unter Strike: Global Offensive, League of Le-
geng, Terraria i World of Warchraf). Rozma-
wiamy czesto o historii gier, fabule i wiedzy.

8. Nie, nie gram w gry komputerowe.

8. Mialem fajng gre na tablecie i powiedziatem

o niej oraz pokazatem ja tacie. Powiedziatlem
mu o co wniej chodzi.

9. Nie gram w gry

9. Byt to Rocket Leange. Gdy zdobytem punkt

to zaczalem Spiewaé

10. Tak, gra Minecraft ze bardzo mnie zacieka-
wita.

11. Tak. Ostatnio gratam w gre HEXA uktada si¢
takie ksztatty. I przegratam i sie zdenerwowa-
tam i powiedziatam: , kurcze no!!”

12. Gram w pianospiles poniewaz jak wspomi-
natam bardzo kocham muzyke i gram na pia-
ninie w rzeczywisto$ci, wiec pomyslatam ze
w telefonie tez moge. Kiedy spodoba mi si¢
jakas muzyka w grze w telefonie to chce ja
gra¢ w rzeczywistosci

13. Nie

14.nie gram w gry

15. zadna gra nie sprawita nic takiego.

16. Nie gram w gry

17. Zadna gra niewptyneta namnie tak mocno
bym co$ glupiego robita.

18. Wzbudzita we mnie zazenowanie i moich
znajomych gra ,,Niebieski wieloryb”

19. Niestety nie zdarzyto mi si¢ tak nigdy. Nie
jestem pasjonatka gier, uwazam, ze W moim
wieku to takie troche dziecinne gra¢ w gry,
apozatym nie lubie ich. Granie w nie dla mnie
nie ma sensu.

20. nie

21.Nie

10. Byta to gra komputerowa. Kiedy skonczytem
grag, to ciaggle $§piewatem piosenke z tej gry

Zrodto: Opracowanie whasne.
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Tabela 4.3. Odpowiedzi 15-letnich 0sob na pytanie: ,,Czy zdarzylo sie, ze jaka$ gra inter-
netowa (komputerowa, na tablecie, na telefonie itp.) spowodowata, Ze co$ powiedziates/
as$ lub zaspiewale$/as? Jesli tak, to prosze, napisz, jaka to byta gra i co powiedziates/as
lub zas$piewaltes$/as. Moze byto wiecej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

dla mnie sg fajna i przyjemna forma spedzania
czasu. Nie zawsze, s3 to jednak gry interne-
towe. Jezeli chodzi o przyktad to na przyktad
The sims 3/4.

Kobieta (12) Megzczyzna (10)

1. Nie 1. Gralem sobie w gr¢ Counter-Strike i Global
Offensive i gdy gracz Patriczi, o niebywa-
tych umiejetnosciach skutecznego planowania
skomplikowanych taktyk, strzelit mnie w gto-
we krzyknatem: ,,CYKA BLYAT” i zaczatem
wyzywac jego rodzicow.

2. Nie. 2. Byla to gra League of Legends

3. Nie, poniewaz nie gram w gry. 3. —

4. Nie zdarzyla sig. 4. Tak, jestem uzalezniony od gry League of Le-
gends. Wiem jestem przegrywem zyciowym.
I dobrze mi z tym.

5. Nie zdarzyto si¢ co$ takiego 5. Tak, lecz zadko i niepamigtam

6. — 6. Spodobata mi si¢ gra na telefon rozmawiatem
o niej z kolegami. Teraz potowa naszej klasy
gra w tg gre.

7. Simsy 3 zwierzaki Zastanawiatam si¢ jak li- | 7. Zdarzyto si¢ podczas gry w CS: GO

czone sa w grze lata

8. — Melodia z Mario Rozmawiatam o grach | 8. Czgsto rozmawiam z kolegami o grze mobilnej

razem ze znajomymi ,»Real Raciny 3” w ktdrg bardzo lubi¢ graé
i opowiada¢ o swoich postepach. Pomimo
tego, ze gram w te gre prawie miesiac, to do-
piero jestem na 1 proc. kariery.

9. Gdy gralismy przyjaciétmi w gre (niestety nie | 9. Kiedys zdarzyto sig, ze gralem w gre ,,Dota 2,
pamigtam jaka) stworzyliSmy mini piosenke ktora spowodowata, ze powiedziatem: ,,Ale to
na melodii tej gry. jes niezbalansowana gra” i przestatem w nia

grac.

10.— 10. W jeden z wieczorow gratem w LOL-a. Jeden

11. W moim przypadku nie zaistniala taka sy- z przeciwnikow uzywajac jednej umiejetnosci
tuacja m.in. dlatego ze nie gram w zadne- zabit mnie. Pod wptywem emocji, zdarzyto mi
go rodzaju gry. Uwazam, ze jest to zbedne sie przeklna¢.

i niepotrzebne, jednak znam osoby ktore to
uwielbiaja.

12. Owszem, jest kilka gier komputerowych, ktore

Zrodto: Opracowanie whasne.
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Tabela 4.4. Odpowiedzi 16-letnich os6b na pytanie: ,,Czy zdarzylo si¢, ze jaka$ gra inter-
netowa (komputerowa, na tablecie, na telefonie itp.) spowodowata, ze cos powiedziates/
as lub zaspiewates$/as? Jesli tak, to prosze, napisz, jaka to byta gra i co powiedziates/as lub
zaspiewales/as. Moze bylo wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobiety (13)

Mezczyzni (29)

1. Nie

1. Nie

2. NIE GRAM W GRY KOMPUTEROWE

2. Wiele razy zdarzalo si¢ aby podczas grania
w CS: GO lub League of legends padto wiele
przekelnst wywotanych przez emocje

3. Nie gram w gry 3. Nie

4. Nie gram w gry komputerowe 4. Nie

5. Nie gram w gry komputerowe. 5. Nie

6. Nie. Nie gram w gry, zadnego rodzaju. 6. Tak, byta to gra Outlast I, rozmawialem
o tym, ze tak si¢ przestraszytem, ze batem
si¢ spa¢ samemu.

7. nie 7. Nie

8. nie 8. przewaznie $piewam jak gram, jak przejde

jakas$ misje badz stanie si¢ co§ dobrego xD (?)

9. mysle, Ze nie zdarzylo si¢ tak

9. NIE

10. nie

10. Wyrazam opinie na temat gier i polecam rozne
przyjaciotom.

11. Nie zdazyto mi sig.

11. Nie

12. Przeklnetam se jak przegratam.

12.NFS: Underground two

13. Nie.

13. opowiadatem wielokrotnie o grah

14. Nie.

15.NIE

16. TAK.

17. Nie niespiewam przy grach, ale czasami zda-
rzy mi si¢ co$ skomentowac lub zapytac.

18. Tak. Czasem zdarza si¢, ze rozmawiam ze
znajomymi o jakiejs$ rozgrywce lub np. fabule
gry.

19. TAK.

20.—

21. Tak, idk nie pamig¢tam.

22.—

23.—

24.—

25.—

26.—

27.—

28.—

29.—

Zrédto: Opracowanie wiasne.
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Tabela 4.5. Odpowiedzi 17-letnich 0s6b na pytanie: ,,Czy zdarzylo sie, ze jaka$ gra inter-
netowa (komputerowa, na tablecie, na telefonie itp.) spowodowata, Ze co$ powiedziates/
as$ lub zaspiewale$/as? Jesli tak, to prosze, napisz, jaka to byta gra i co powiedziates/as
lub zas$piewaltes$/as. Moze byto wiecej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (19) Mezczyzna (13)
1. Nie bylo takiej sytuacji. 1. Oczywiscie, jesli mowa o wyrazaniu opi-
nii.
2. Nie. 2. Tak. TETRIS.
3. Nie. 3. CS GO powiedziatem cytuje ,, Wy kurwy

jebane polaczki”.
4. Czesto gram w gry komputerowe, zwykle [ 4. Tak.
fabuta jest zwigzana z akcja, zdarza mi si¢
rozmawia¢ na ten temat.

5. Nie gram wiec si¢ nie wypowiem. 5. Czesto rozmawiam o roznych grach. Co
si¢ w nich dzieje lub co si¢ w nich zmie-
nia.

6. Aktualnie nie mam czasu na granie. 6. League of Legends. Tak mowie o niej
duzo.

7. NajczeSciej wyrazam mojg opini¢ na temat | 7. Przeklenstwa w CS:GO.
danej gry.

8. 8. Nie gram w gry.

9. Nie mam czasu na granie w gry. 9. Nie.

10.Nie. 10. Tak, byto to League of Legends, [nieczytelne]

nie musza si¢ golic.

11. Nie. 11.Niezdarzyto.

12.NIE. 12.—

13.Nie gram w gry 13.Tak czesto cisnie mi si¢ na usta stowa

14. Nie, nie gram w gry komputerowe. wulgarne jak mysle o grze Counter Stri-

15. Na telefonie posiadam gr¢ Barbie, ktora za- ke-Global Offensive nie bedg cytowat
instalowata moja siostra. Podczas nabijania tych stow co sa wymienione przezemnie.

rekordu siostrze, podeszta do mnie przyjaciot-
ka i zaczetam z nig o tym rozmawia¢. Bylo
bardzo zabawnie.

16. Niestety nie moge wypowiedzie¢ si¢ na ten
temat, poniewaz unikam gier.

17.Nie gram w gry.

18. Lubig gra¢ w gry na ps3 ale to nie powoduje,
Ze 0 niej mowisz lub $piewam XD.

19.—

Zrodho: Opracowanie whasne.
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Tabela 4.6. Odpowiedzi 18-letnich 0s6b na pytanie: ,,Czy zdarzylo sig, ze jaka$ gra inter-
netowa (komputerowa, na tablecie, na telefonie itp.) spowodowala, ze co§ powiedziates/
as$ lub zaspiewale$/as? Jesli tak, to prosze, napisz, jaka to byta gra i co powiedziates/as
lub zaspiewates/as. Moze byto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (12) Mezczyzna (11)

1. Nie. 1. —
2. Nie. 2. CS go—gradruzynowa, uczy wspodlpracy i ko-
munikacji, taktyki i przedewszystkim jezyka
angielskiego i rosyjskiego. Wiedzmin — gra
przygodowa, opowiadajaca o zyciu wiedz-
mina, uczy j. angielskiego, jest zrobiona na
przyktadzie ksiazek Sapkowskiego.
3. ??7? Swietnie sformutowane pytanie, gratuluje. | 3. FiFA— Komentarze Dariusza Szpakowskiego.
GTA V.
4. Nie. 4. FiFA 14/16/17. Komentarze Dariusza Szpa-
kowskiego. GTA SA/V.
5. Nie zdarzylo mi si¢ nigdy taka sytuacji, po-|5. Czgsto gry internetowe sa tematem przewod-

niewaz nie gram w zadne gry. nim w rozmowie z kolegami. Chwalimy si¢
osiggni¢ciami, mowimy o nowosciach w danej
grze.
6. Nie gram w gry. 6. Zycie realne a czas spedzony przy grach kom-
puterowych trzymam na oddzielnych ptasz-
czyznach.

7. — 7. Wiedzmin 3 od kiedy gratem w te gre¢ zacza-
tem cytowac glowna posta¢ Geralda z Rivii
na kazdym kroku swojego zycia. dzigki Wielu
grom internetowy takim jak CS GO lub LOL
urozmaicam moje stomyci i dowiaduje si¢
wielu rzeczy o spoteczentwe polskich i za-
granicznych nastolatkow.

8. Nie gram w gry. 8. —

9. Nie. 9. Tak zdarzaly si¢ czasem momenty w ktorych
poniosty mnie emocje zard6wno pozytywne
jak i negatywne i rzucalem wtedy roéznymi
stowami.

10. Piosenka startowa w grze The Sims. 10.—

11. Nie gram w gry. 11. ROWNIEZ TAK, wiele razy i nie pamictam

12. Nie zdarzyto si¢ nigdy zeby gra w jakg bym przyktadéw bo bylo ich stanowczo zbyt wie-

grata spowodowalaby ze co$ powiedziatam. le...

Zrodto: Opracowanie whasne.
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Tabela 4.7. Odpowiedzi 19-letnich 0s6b na pytanie: ,,Czy zdarzylo sie, ze jaka$ gra inter-
netowa (komputerowa, na tablecie, na telefonie itp.) spowodowata, Ze co$ powiedziates/
as$ lub zaspiewale$/as? Jesli tak, to prosze, napisz, jaka to byta gra i co powiedziates/as
lub zaspiewale$/as. Moze byto wigcej takich sytuacji? Jesli tak, opisz tyle, ile zechcesz”.

Kobieta (2)

Mezczyzna (12)

1. Jezeli gram z kim$ [nieczytelnie] wprawia
mnie w pozytywny nastrdj to zaczynamy $pie-
wac... Moze nie przez telefon czy skype, ale
po prostu na czacie.

1. Jest wiele gier, w ktérych uzywa si¢ komu-
nikatoru glosowego, zdarza si¢ stysze¢ i te
niekulturalne stowa.

2. Byla taka gra Twierdza Krzyzowiec i jak by-
tam mata to przez nig zacz¢tam podchodzi¢
do ludzi i méwi¢ NIEWIERNYYY!! Byta tez
sytuacja, ze podesztam do babci i powiedzia-
tam: ,,Twoja popularnos¢ spada”.

2. Pokaz mi swoje towary, wyzywam ci¢ na
pojedynek. Chodzmy na arene. Boisz si¢, ze
oberwiesz tchorzu? Fifa 08.

3. [Nieczytelnie] z gry Wiedzmin 3 [nieczytel-
nie]. Uzywam ich miedzy kolegami.

Utwory w konczacych si¢ grach.

NIE. Raczej rzadko gram.

Tak.

Nie.

Tak.

N Bl Rl Fa Rl B

Counter strike uzytem wielokrotnie wulgary-
zmoéw w kilku jezykach.

10. Nie zdarzyto sig.

11. Cze¢sto wymieniam ze znajomymi opinie na
temat danych gier.

12. [Nieczytelnie] powiedziatem ,,Cyka [nieczy-
telnie]”.

Zrodto: Opracowanie whasne.

Tabela 5.1. Odpowiedzi 13-letnich 0s6b na pytanie: ,,Czy Twoim zdaniem to, co jest
w czasopismach, w radiu, w telewizji, w Internecie, wplywa na to, co mowisz i jak
mowisz?”

Kobieta (2)

Megzczyzna (5)

1. Tak

Nie

2. Jest takie prawdopodobienstwo

W jakims$ stopniu napewno.

Mysle, ze w swoim stopniu tak.

Nie za bardzo.

bl Pl el Bl o

Tak w internecie byto ze w czerwcu beda za-
wody w pewng gre.

Zrédto: Opracowanie wiasne.
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Tabela 5.2. Odpowiedzi 14-letnich 0s6b na pytanie: ,,Czy Twoim zdaniem to, co jest
w czasopismach, w radiu, w telewizji, w Internecie, wplywa na to, co mowisz i jak
mowisz?”

Kobieta (21)

Megzczyzna (10)

1. Tak, poniewaz mozna si¢ dowiedzie¢ duzo
roznych ciekawych rzeczy, jak i ghupich i nie
potrzebnych do zycia.

1. Tak, lecz w niewielkim znaczeniu. Jednak
znam takie osoby co przez rézne zachowania
W internecie stajg si¢ poprostu i np. zaczynaja
uzywaé wulgaryzmow.

2. —

2. Nie

[ 8)

No raczej tak. Tak.

hed

Tak sadze. To tez ksztattuje jako$ cztowieka.

4. Jestem pewna, ze na kazdego wptywaja me-
dia. Jest to niezalezne od wieku. Kazdy ma
z tym stycznos$¢ na codzien, wigc ja rOwniez.
Wigkszos¢ moich wypowiedzi w normalnej
rozmowie jest nawigzaniem do tego co prze-
czytatam, ustyszatam, obejrzatam.

4. Dzigki temu mamy wigcej tematow do roz-
mowy.

5. Mysle, ze ma to wplyw, szczegdlnie na na-
sza wiedzg o wydarzeniach ze $wiata. Wiele
0s0b korzysta tez pewnie ze stow zobaczonych
w mediach. Poza tym wydaje mi si¢, ze media
wplywaja tez na przekonania.

5. Moim zdaniem troche¢ wplywa to na to co
mowimy.

6. Uwazam ze tak.

6. Zalezy od tekstu lub piosenki.

7. W moim przypadku nie, ale w wigkszosci
mysle, ze wptywa.

7. Tak w 40 proc.

8. Na pewno wptywa to na to, co mowie. Opinia
innych ludzi i to, co méwia sprawia, ze czto-
wiek zaczyna mysle¢ podobnie do nich, czgsto
zmienia wlasne przekonania. Media wptywaja
na mnie, ale potrafi¢ zachowac wtasne zdanie.

8. Czasami

9. Tak, mysle ze niektore stowa, ktore ustyszymy
lub przeczytamy wydaja si¢ nam fajne i mto-
dziezowe i1 potem bierzemy z tego przyktad
ije powtarzamy. Przez to myslimy ze to jest
fajne i mlodziezowe.

9. Owszem

10. Tak, bo to co zobaczymy lub ustyszymy jest
w naszej glowie. [ jakie$ tematy zawsze ktore
si¢ przypomina opowiada.

10. TAK

11. Oczywiscie, ze tak.

12. Wedtug mnie media spotecznos$ciowe bardzo
wplywaja na moje zachowanie. ..

13. Tak

14. Mysle ze tak.

15. Zalezy bo jezeli to sg straszne ghupoty to nawet
tego nie czytam.

16. Nie... Nic na to nie wptywa

17. tak, mysle ze tak
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Kobieta (21)

Mezczyzna (10)

18. tak na pewno wptywa wigkszos¢ dzieci, mto-
dziezy oglada, czyta, stucha r6znych, zenuja-
cych i niebezpiecznych informacji myslac, ze
jak bedzie robi¢ to samo co w mediach beda
bardziej rozpoznawalni.

19. Oczywiscie, ze tak. Dzigki temu dowiedziatam
sie wielu ciekawych rzeczy o ktorych nie mia-
tam pojecia! w niektorych sprawach zaczetam
patrze¢ na $wiat z innej perspektywy.

20. Raczej tak

21.Mysle ze nie

Zrodto: Opracowanie whasne.

Tabela 5.3. Odpowiedzi 15-letnich 0s6b na pytanie: ,,Czy Twoim zdaniem to, co jest
w czasopismach, w radiu, w telewizji, w Internecie, wptywa na to, co mowisz i jak
mowisz?”

Kobieta (12)

Megzczyzna (10)

1. Tak

. Tak

2. Ma duzy wptyw.

. W malym stopniu tak.

3. Tak, w duzym znaczeniu na nas wptywa, po-
niewaz to nas otacza, mozemy dowiedzieé¢
si¢ wigcej i poszerzy¢ swoja wiedze na temat
czego$ nowego.

. Uwazam ze troch¢ moze wplynaé¢ na mnie ze

bede inaczej si¢ zachowywat lecz tylko wtedy
kiedy sprawy podawane sa powazne.

4. oczywiscie, ze wplywa cho¢ na poczatku tego
nie widac.

. Tak bo dodaje nowych tematéw do rozmow.

5. Wydaje mi sig, ze tak. Media bardzo wptywaja
na mtodziez.

. Tak i wydaje mi sig, ze wptywa to na kazdego

czlowieka

6. —

. Tak

7. Tak,uwazam ze najwigkszy wptyw ma Inter-
net

. Moim zdaniem to co styszymy i czytamy to

wplywa na to co mowimy, gdyz bierzemy
przyktad z innych.

8. Tak, daje mi tematy do rozmoéw, dowiaduje
si¢ nowych rzeczy, na fanpage’ach i grupach
poznaj¢ nowych ludzi o podobnych zaintere-
sowaniach.

. Raczej tak, bo czgsto wymieniam si¢ z kole-

gami nowosciami, o ktorych przeczytatem lub
ustyszatem.

9. Tak, wptywa. Wielu rzeczy dowiaduje si¢
z tych zrodel. Dzigki temu pojawia si¢ wiele
tematéw do rozmow. Na to jakim jezykiem si¢
poshuguje wpltywa bardziej otoczenie i spote-
czenstwo, niz portale, telewizje czy radio.

. Moim zdaniem to, co jest w czasopismach

w radiu, w telewizji, w Internecie wptywa na
to, co mowige i jak mowie.
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Kobieta (12)

Mezczyzna (10)

10. Sadzg, ze tak. Wbrew pozorom nasz mozg
zapamigtuje o wiele wigcej niz nam si¢ wy-
daje. Czesto niezaleznie od tego czy nam si¢
to podoba czy nie, niektore rzeczy zapadaja
nam w pamigé. Czasami jesteSmy wdzigczni
naszej pamigci, lecz zdarzaja si¢ sytuacje,
w ktérych pamientamy przykre obrazy sy-
tuacje i wypowiedzi i napotkane w mediach
spotecznosciowych.

10. Mysle, ze to co jest w mediach nie wplywa
na to co mowie i jak mowig.

11. Uwazam ze tak, gdyz poprzez czytanie czto-
wiek zapamigtuje wigcej i si¢ rozwija w du-

Zym stopniu.

12. Uwazam, ze tak, w dzisiejszych czasach,
media bardzo czgsto wptywaja na to jak si¢
zachowujemy i co mowimy.

Zrodto: Opracowanie whasne.

Tabela 5.4. Odpowiedzi 16-letnich 0sob na pytanie: ,,Czy Twoim zdaniem to, co jest
w czasopismach, w radiu, w telewizji, w Internecie, wptywa na to, co mowisz i jak mo-
wisz?”

Kobiety (13)

Mezczyzni (29)

1. Tak. Wigkszos¢ osob wyraza swoje zdanie
na réznego rodzaju portalach spotecznos$cio-
wych, przez co wypowiedzi osob w moim
wieku sg ograniczone. Telewizja i internet
robig ,,wod¢ z mdzgu”. Stownictwo staje si¢
ubogie i coraz czg$ciej uzywamy wulgary-
Zmow.

1. Nie

2. NIE

2. Nie

3. Moim zdaniem tak, poniewaz gdy ustysz¢ cos
co jest ztg informacja lub zostato zle powie-
dziane, powtarzam to nieSwiadoma bledu

3. Cze$ciowo tak

4. To co ogladam w telewizji nie wptywa na to
co mowig.

4. Tak

5. To co ogladam w telewizji nie wptywa na to
co moOwig.

5. Nie xd

6. Nie. Uwazam czasopisma i internet za miejsce
petne ktamstwa. Jedynie ksigzki i autorytety
ksztattuja moj $wiatopoglad.

6. Mysle, ze zalezy to od cztowieka, do ktorego
to dociera

to, co media nam pokazuja wiele zmienia
W naszym zyciu, sugerujemy si¢ tym i tak
ksztattuje si¢ nasz §wiatopoglad

7. tak 7. Wplywa na to o czym rozmawia si¢ z ludzmi
8. tak 8. Sadze, ze tak i to bardzo. ;)
9. mysle, ze media bardzo nami manipuluja. |9. NIE
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Kobiety (13)

Mezczyzni (29)

10. nie

10. no tak

11. Nie zawsze wplywa ona na moje zachowanie.

11. Tak

12. TAK

12. tak

13. Tak.

13. Tak ma znaczenie

14. Tak nieraz powiedzialem co$ co powiedziat
znany cztowiek. Uwazam ze wiele 0sob w in-
ternecie wyznacza nowych trendow.

15.NIE

16. TAK.

17. Moim zdaniem, tak, ma to wptyw na nas.

18. Tak.

19. Niezbyt.

20. Tak, uwazam owe rzeczy za zrodta informacji.

21. Tak.

22.—

23.—

24.—

25.—

26.—

27.—

28.—

29.—

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Tabela 5.5. Odpowiedzi 17-letnich 0sob na pytanie: ,,Czy Twoim zdaniem to, co
jest w czasopismach, w radiu, w telewizji, w Internecie, wptywa na to, co mowisz
i jak mowisz?”

Kobieta (19)

Mezcezyzna (13)

1. Tak, moim zdaniem media maja bardzo duzy
wplyw na to, co méwi¢. Media ,,otaczajg”
mnie wszedzie, praktycznie przez caly dzien,
wigc czasem pewnie nie zdaj¢ sobie sprawy
z ich wplywu na moje wypowiedzi.

1. Tak, wptywa, gdyz popkultura wywiera
ogromny wptyw na pod$wiadomos¢.

2. Tak poniewaz mozemy si¢ duzo nauczy¢, ale
takze mozemy si¢ uzalezni¢ np. od Internetu
i wplynie Zle to na nasze otoczenie.

2. Tak.

3. Myslg, ze informacje zawarte w czasopismach
czy internecie poniekad wptywaja na to co
mowig, poglady, zainteresowania.

3. Oczywiscie.
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Kobieta (19)

Mezczyzna (13)

4. Uwazam, ze tak, poniewaz to przede wszyst-
kim media kreuja nasza osobowo$¢, zaintere-
sowania oraz poglady. Sprawia to Zze naszym
tematem do rozmowy staja si¢ watki zacia-
gniete z telewizji badz Internetu.

4. Tak.

5. Wydaje mi si¢, ze raczej nie, poniewaz nie
wplywa to na mnie bo nie zawsze to jest praw-
da.

5. Tak wptywa.

6. Nie!

6. Tak.

7. Mysle, ze to wszystko trzeba traktowac z lek-
kim dystansem i dokonywa¢ $wiadomej se-
lekcji informacji.

7. W pewnym stopniu.

8. Wedlug mnie, jezeli kto$ spedza duzo czasu
przegladajac strony w internecie lub ogladajac
telewizje, zaczyna uzywac stbw mowionych
w mediach, zwigzanych z jaka$ dziedzing. Tak
samo jest, gdy kto$ interesuje si¢ jakas dzie-
dzing nauki, potem uzywa specjalistycznych
stow.

8. Moim zdaniem to co jest w czasopismach
(mediach) wplywa na to co moéwie.

9. Wszystko co jest w wyzej wymienionym py-
taniu wplywa na to jak si¢ zachowujemy, co
moéwimy, a nawet co myslimy.

9. Tak.

10. Tak.

10. Tak.

11. Czasami tak.

11. Na pewno w jakims$ stopniu ale niewolno we
wszystko odrazu wierzy¢.

12.NIE.

12.No TAAAAAK

13. Mysle, ze w jakim$ stopniu to co ogladam,
stucham czy czytam wptywa na to co méwie
ijak.

13. Wplywa na to co mowig ale nato jak mowie
to tego nikt nie zmieni kazdy mowi inaczej to
co mowi moze by¢ takie same ale to jak rozne
osoby mowia to od nich zalezy. Kazdy mowi
inaczej i tak bedzie zawsze (mam nadzieje).

14. Mysle, ze tak. Zazwyczaj jest tak, ze jedna
osoba zobaczy co$ lub uslyszy a reszta zacznie
powtarza¢. Wigkszos$¢ ludzi $lepo podaza za
moda nie tylko jesli chodzi komunikacje, lecz
rowniez wlaczajac w to zachowanie i ubior.
Wigkszo$¢ czuje presj¢ otoczenia i starajg si¢
przypodobac innym. Boja si¢ rowniez odrzu-
cenia.

15. Nie wplywa to na moje zycie, poniewaz mam
wiasny rozum i sama wszystko analizuje, jesli
mam watpliwos$ci pytam o zdanie mojej mamy
i taty.
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Kobieta (19)

Mezczyzna (13)

16. Oczywiscie w pewnym stopniu wptywa to
na to co mowi¢. Niektore wydarzenia, pio-
senki sa tematem dyskutowania. Dzigki temu
przekazujemy sobie informacje i debatujemy
z rodzing na rézne tematy.

17. W telewizji tylko.

18. Wplywa, poniewaz w jakim$ stopniu pewne
rzeczy sa prawdziwe, wigc przekazujemy je
dalej.

19. Tak. Sa to tematy, ktdre sg bardzo cz¢sto roz-
wazane.

Zrodto: Opracowanie whasne.

Tabela 5.6. Odpowiedzi 18-letnich 0s6b na pytanie: ,,Czy Twoim zdaniem to, co
jest w czasopismach, w radiu, w telewizji, w Internecie, wptywa na to, co mowisz
i jak mowisz?”

Kobieta (12)

Mezczyzna (11)

1. Nie. Internet to ZLO.

. Wplywa na to co mowi¢ ale nato jak mowie

to tego nikt nie zmieni kazdy mowi inaczej to
co moéwi moze by¢ takie same ale to jak rézne
osoby mowig to od nich zalezy. Kazdy méwi
inaczej i tak bedzie zawsze (mam nadzieje).

2. Tak, w negatywny sposob.

. Media wplywaja na nasza wymowe i sposob

w jaki si¢ wyslawiamy, wiemy jak mowi¢, co
mowié, kiedy mowic¢ i o czym mowic.

3. Tak.

. Wszystko co ustyszymy w mediach sprawia,

Ze mamy nowe tematy do rozmowy z innymi.

4. Tak.

. Czasem tak daje to mozliwosci w prowadzeniu

rOZMOowy.

5. Uwazam ze media nie wywierajag na mnie
wplywu.

. Winternecie poshuguje si¢ slangiem, czasami

moze to wpltywac na styl w jakim mowie.

6. Moim zdaniem to co jest w czasopismach,
w radiu, w telewizji i w Internecie niewptywa
na to co mowimy i jak moéwimy. Poniewaz
w mediach nie zawsze jest mowiona prawda.

. Sensacje sprawiaja ze dany temat przyciagnie

nasza uwage.

7. Nie wplywa to na méj poglad, gdyz mam
ograniczone zaufanie do medidéw, lecz dos¢
czesto konsultuje informacje ktore przeczytam
Z innymi.

. Tak

8. Tak.

. Nie wplywa na to co méwie, ale czgsto wply-

wa to na osoby z mojego otoczenia i przyta-
czaja one to co ustyszaty w Internecie, tele-
wizji, mimo ze nie znaja danego tematu.
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Kobieta (12)

Mezczyzna (11)

9. Tak, wedlug mnie wptywa to bardzo na to co
moéwie 1 komu, a przede wszystkim na sposob
w jaki to mowie.

9. Tak, poniewaz czytanie z réoznych zrddet
dostarcza mi informacji ktorych czg¢sto mi
brakuje.

10. Widzac rézne artykuly w gazetach i reportarze
wyciaggam wnioski dat. danych wydarzen.

10.—

11. Mysle, ze to ma duzy wplyw poniewaz czesto
z chtopakiem poruszamy tematy jakie usty-
szymy w czasopismach, radiu badz telewizji

12. Wydaje mi sig, ze to co widzimy w telewiz;ji
lub ustyszymy moze wptywac na nasz sposob
mowienia.

11. TAK

Zrodto: Opracowanie whasne.

Tabela 5.7. Odpowiedzi 19-letnich 0s6b na pytanie: ,,Czy Twoim zdaniem to, co jest
w czasopismach, w radiu, w telewizji, w Internecie, wplywa na to, co mowisz i jak
mowisz?”

Kobieta (2)

MezZczyzna (12)

1. Nie zbyt si¢ przejmuje... Chyba, ze pokazuja
przemoc wobec stabszych ludzi badz zwie-
rzat... Wtedy mam ochotg zrobi¢ im to samo
co oni zrobili swoim ofiarom. Jestem rowniez
za tym, aby kary byly ostrzejsze.

—_

. Wydaje¢ mi sig, ze ma to wielki wptyw na to
co mowie.

2. Jeszcze jak!

2. Nie

3. Jak najbardziej to co styszymy czy widzimy
wplywa na nasze zachowanie.

Tak.

TAK.

Tak.

N | s

Mysle, ze wszystko to co jest publikowane
w mediach w jakim$ stopniu wplywa na to
co moéwimy i jak mowimy.

8. Nie.

9. Mysle, ze ma to na nas duzy wptyw.

10. Mysle, ze tak.

11. Na pewno wplywaja na styl wypowiedzi,
czgsto moge poszerzy¢ stownictwo o kilku
dodatkowych zwrotow.

12. Tak.

Zrédto: Opracowanie whasne.




ANEKS 2
TEKSTY UCZNIOW SKLASYFIKOWANE WEDLUG ANALIZ
Z KORPUSU FORMALNEGO

ANEKS 2.A. CYFRYZACYJNA IKONIZACJA PISMA

ANEKS 2.A.a. Stosowanie w zapisach kwestionariusza
ankiety emotikonéw

Ja czgsciej $mieje si¢ z tego co pisza w mediach bo w wigkszos$ci stron plot-
karskich piszg totalne bzdury. Czasami nie moge uwierzy¢, ze kto$ wierzy w to
(Tabela 1.2.); Znane piosenki :) czesto jakies zarty (Tabela 2.6.); Duzo byto takich
utworow w radiach, kiedy przyspiewywatem. :D (Tabela 2.7.); Duzo byto takich
utworow w radiach, kiedy przyspiewywatem. :D (Tabela 3.7.); Przewaznie $pie-
wam jak gram, jak przejde jaka$ misje badz stanie si¢ co$ dobrego xD (?) (Tabela
4.4.); Lubig gra¢ w gry na ps3 ale to nie powoduje, ze o niej mowisz lub §piewam
XD (Tabela 4.5.); Nie... Nic na to nie wptywa.... (Tabela 5.2.); .); Nie xd (Tabela
5.4.); Sadze, ze tak i to bardzo. ;) (Tabela 5.4.).

ANEKS 2.B. CYFRYZACYJNA EKONOMIZACJA ZAPISOW
ANEKS 2.B.a. Cyfryzacyjna dezinterpunkcyzacja zapisow

Tak, zdazyto si¢ tak na przyktad gdy po przeczytaniu informacji na temat
zamachow zaczgtam dyskusje z kolega (Tabela 1.2.); Czytatem o pitkazu ktory
narzekat na sedziego w meczu innej druzyny, a gdy sedzia zle dyktowat jego dru-
zynie napisat ze sedzia ma trudny zawdd potem powiedziatem to koledze i troche
moéwilis$my o pitce noznej (Tabela 1.2.); Tak, przeczytatam artykut o megzczyznie
co zabit swojg zone i owszem rozmawiatam na ten temat z rodzing i kolezankami
(Tabela 1.2.); Wczoraj 09.05. przeczytata w telefonie, ze aktorka z filmu ,,Sok
z zuka”, ktory moj tata bardzo lubi skonczyta 44 lata (Tabela 1.2.); Na portalu
Internetowym dowiedzialam sie ze meszczyzna w Srednim wieku skoczyt z wie-
rzowca na moim osiedlu Odrazu powiedzialam o tym mojej przyjaciotce (Tabela
1.2.); Nie raz czytalam takie artykuty o ktérych rozmawiatam z innymi osobami,
byly one np. o bardziej kryminalnym charakterze co$ w stylu ze kogo$ porwali czy
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zabili, ale zdarzaty si¢ takie bardziej plotkarskie albo mtodziezowe na temat roz-
nych gwiazd i ich zycia (Tabela 1.2.); Zaciekawil mnie jego temat i zeby ewentu-
alnie ostrzec kogo$ to opowiedziatam o tym artykule rodzinie i znajomym (Tabe-
la 1.2.); tak czytatam o chtopaku, ktory pokazat srodkowy palec na majdanek
1 potem opublikowat zdjecie z tym, wyzucili go ze szkoty i miat rozprawe w son-
dzie po tym jak pewien chlopak prubowal si¢ popisa¢ powiedziatam zeby tego nie
robit bo to zatosne i glupie (Tabela 1.2.); Zaciekawit mnie jego temat i zeby ewen-
tualnie ostrzec kogo$ to opowiedzialam o tym artykule rodzinie i znajomym (Ta-
bela 1.2.); Nie pamigtam teraz dokladnie o czym czytatem, ale zeby rozmawiac
musze mie¢ jakag$ wiedzg na ten temat, wiec jest to oczywiste ze wzorowatam si¢
przeczytanym artykutem (Tabela 1.3.); Czesto czytajac artykuty w Internecie, dzie-
le si¢ tym z rodzicami lub znajomymi (Tabela 1.3.); Kiedy dowiedziatam si¢ o no-
minacji mojego ulubionego zespotu oraz pojawieniu si¢ go na gali rozmawiatam
o tym z przyjacidtka (Tabela 1.3.); Tak zdarzylo si¢ (Tabela 1.3.); Tak, wielokrot-
nie przeczytawszy jaki$ artykut rozmyslatam i dyskutowatam wiele na jego temat
(Tabela 1.3.); To co tam przeczytatam odbito si¢ na mnie do tego stopnia i wywar-
lo na mnie takie wrazenie, ze ten wtasnie temat byt przewodni we wszystkich
rozmowach domownikow, przez najblizszy tydzien (Tabela 1.3.); Byto kilka tek-
stow o ktorych czytalam, a potem rozmawiatam na ich temat z kolezankami, ale
nie pami¢tam o czym byly owe artykuty (Tabela 1.4.); Takich sytuacji byto wiele
od zmian statystyk postaci po ,.khutnie” znanych ludzi (Tabela 1.4.); Tak na tema-
ty polityki, historii, ekonomii, broni (Tabela 1.4.); Wiele razy tak si¢ zdazyto kie-
dy przeczytalem jaki$ artykut najczesciej o morderstwie badz jaki§ wojnach, Isis.
Rozmawiatem z kolegami co sadzg na ten temat i jak by si¢ zachowaty czy co$
(Tabela 1.4.); Przeczytatem raz informacje¢ o tym ze zablokowano wikipedie
w Turcji i powiedziatem kolegom jako ciekawostke (Tabela 1.4.); Tak np. o tej
dziewczynie co pojechata do Egiptu i zgineta tam z niewyjasnionych okoliczno-
$ciach. Mowitam o tym znajomym, ze trzeba uwazaé jak wyjezdzam na wakacje
poniewaz nie znamy innych ludzi i nie wiem czy mozemy komus zaufa¢ (Tabela
1.5.); Zwykle jak czytam opublikowane artykuty i sg dla mnie ciekawe, to one
stajg si¢ watkiem rozmowy. Jednak nie zwracam na to szczegolnej uwagi dlatego
nie potrafe przywolac¢ konkretnych przyktadéw (Tabela 1.5.); Tak rozmawiam, ale
jedynie jezeli mnie to zainteresuje, np. jakies wiadomosci (Tabela 1.5.); Tak, wie-
le razy rozmawiam o tym co przeczytatam lub ustyszatam w mediach, czasem to
krytykowatam, czasem popieratam. Czytam bardzo duzo artykutéw lecz zaintere-
sowanie tym jest chwilowe i z czasem zapominam to co przeczytatam. Najwigcej
czytam artykutow sportowych dotyczacych swiata sportu np.: wypowiedzi spor-
towcow, terminarz rozgrywek itp. (Tabela 1.5.); Jesli przeczytam co$ ciekawego
w Internecie zazwyczaj dziele si¢ tym z innymi (Tabela 1.5.); Przeczytalem w in-
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ternecie o dziewczynach ktore pobity swoja kolezanke, poczyms taki co przeczy-
tatem i1 zobaczyle cisnely mi sie ostre stowa o nich i facecie co to nagrywat (Tabe-
la 1.5.); Na porzadku dziennym jest to, ze ludzie méwia o tym co przeczytaja
(Tabela 1.5.); Tak, czgsto po tym gdy co$ przeczytam rozmawiam o tym z kole-
zankami, rodzicami, przyjaciotmi. Teksty te dotyczyty np. wprowadzonych pro-
gramow w Polsce, o tym co dzieje si¢ w okolicy, a takze o aspektach dotyczacych
tego co jest aktualnie modne lub o wydarzeniach jakie majg miejsce (Tabela 1.6.);
Zazwyczaj dziele si¢ z drugg osobg na temat tego co przeczytatam, wymieniajac
poglady co dana osoba mysli na ten temat (Tabela 1.6.); Ze wzgledu na to ze arty-
kut jest popularny i stysze ze kto$ o nim rozmawia sam chce si¢ czego$ dowiedzie¢
o danym temacie od jakie$ osoby i sam sprawdzam. Wlasciwie to nie chciatem
czu¢ si¢ [nieczytelnie] z tego powodu wiec interesowatem sie typowymi i pospo-
litymi rzeczami takimi jak memy czy aktualnosci na facebooku (Tabela 1.6.); Nie
byt to przeczytany tekst, ale program 36,6 na TVN w ktorym ostatnio méwiono ze
cukier nie jest zywicielem raka, chociaz badania naukowe mowia ze cukier jest

zywicielem raka, i musiatam skonsultowa¢ te informacje z innymi osobami (Ta-
bela 1.6.); NIE czytam czasopim Koran nadewszystko (Tabela 1.6.); Wszystko
o czym czytam, w odpowiednich sytuacjach jest przekazywane przeze mnie dru-
giej osobie: mamie, tacie, babci, bratu, kolegom i kolezankom oraz innym osobom.
Np. gdy przeczytam jaka jest dzisiaj pogoda to niemal w jednej chwili dociera to
do drugiej osoby, gdy czytam, ze cos si¢ wydarzyto (festiwal muzyki; dni otwarte),
czytam rézne dowcipy itp. (Tabela 1.6.); Kiedy$ w internecie przeczytatem o czto-
wieku ktéry testowal noze i pomimo tego, ze byt to zwyczajny test sprawnosci
narzedzia w internecie powstat artykut mowiacy o tym, ze jest to uwazane jako
trening dla cztonkow JSJS (Tabela 1.6); Ostatnim tekstem jaki przeczytalam byt
na temat polityki o ktérym rozmawiatam kolezanka (Tabela 1.6.); : Jezeli dany
tekst mnie zainteresowat to wyrazitam swoje zdanie na ten temat. Nie zapamigtu-
je tego o czym czytam, poniewaz nawet jezeli chciatabym zapamietaé to zapomne,
ale jest mozliwo$¢, ze przypomne sobie w tym najblizszej przysztosci (Tabela
1.7.); ,,No tak paradoksalnie to §rednio bym powiedziata” (Tabela 1.7.); Tak, Ja-
nusz Korwin Mikke przekonal mnie oraz pokazat jak naprawde funkcjonuje $wiat
(Tabela 1.7.); Pamietam ze powiedziatem co$ co powiedzialo radio, ale nie pamig-
tam juz co (Tabela 2.1.); Jesli spodoba mi si¢ jakas piosenka to ja $piewam, gdy
ustysze¢ ja w radiu (Tabela 2.1.); Dlatego gdy rano mdj tata odwozi mnie do szko-
ly $piewam. (Tabela 2.2.); Rzadko natomiast rozmawiam z innymi o tym co usly-
szatam w radiu, chyba Ze sg to informacje o festiwalach (Tabela 2.2.); Jest duzo
piosenek w radiu przy ktorych odrazu §piewam (Tabela 2.2.); Gdy ustyszatam
o tym, ze niedtugo bedzie koncert powiedziatam o tym mamie ktéra razem ze mna
si¢ na niego wybrata (Tabela 2.2.); Tak $§piewatam, Spiewam codziennie w koncu
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w radiu leca fajne piosenki (nie wszystkie) (Tabela 2.2.); Czasami rozmawiam
z rodzicami i przyjaciétmi jak ustysze np. o wypadku (Tabela 2.2.); Np. Jak usty-
szatam o jaki§ wydarzeniach w Lublinie to méwilam to siostrze i rodzicom (Tabe-
la 2.2.); Oraz byla sytuacja na dyskotece szkolnej ze leciata z radia piosenka to
bardzo nam z kolezankami si¢ spodobata ze $§piewalySmy ja caly nastepny dzien
(Tabela 2.2.); Leciata taka tadna piosenka i nie miatam pojecia jak ona si¢ nazywa
(Tabela 2.2.); Czesto stysze piosenki w radiu, a bardzo lubi¢ muzyke wiec znam
praktycznie kazda piosenke. Wigc kiedy ustysze ja w radiu to od razu zaczynam
$piewac. Potem w szkole kiedy stysza to moje kolezanki zaczynaja $piewac ze mna
(Tabela 2.2.); W radiu stysze wiele piosenek ktore wpadaja mi w ucho miedzy
innymi ,,Shope of you” (Tabela 2.2.); OczywisScie ze tak bardzo czesto gdy ustysze
cos$ w radiu chodzi mi to po glowie sa to czasem typowe gwiazdy pop takie jak
Justyn Bieber, Shawn Mendens itp. ale czasem jest nawet disco polo (Tabela 2.2.);
Jezeli ustysze w radiu jakas piosenke, ktora mi si¢ podoba to ja Spiewam. Czasem
sama, czasem z kolezankami (Tabela 2.2.); Pamietam, ze kiedy$ w radio leciata
moja ulubiona piosenka ,,shappe of you” i pote zaczetam jg §piewac a jak moja
siostra to ustyszala to zaczeta $piewac ze mna (Tabela 2.2.); Gdy w tamtym roku
jechatam na wakacje ustyszatam w radiu piosenke, ktora mi si¢ bardzo spodobata
i nie mogtam przestac jej §piewac (Tabela 2.2.); Tak kiedys przez pot dnia Spiewa-
tam piosenke, ktéra ustyszatam (Tabela 2.2.); Tak, gdy stucham radia w samocho-
dzie 1 ustysze swoje ulubione piosenki pod$piewuje sobie stuchajac (Tabela 2.3.);
Wigc gdy si¢ nudze wybijam rytm albo sobie podspiewuje (Tabela 2.3.); Zaspie-
watam, zanucitam znang piosenke z radia jezeli lubitam ja (Tabela 2.3.); Zdarzyto
mi si¢ zaspiewac, lecz nie pamigtam jaka to byta piosenka (Tabela 2.3.); Czesto
gdy stysze jakas$ piosenke w radiu (i spodoba mi si¢) pdzniej $§piewam jg sobie
(Tabela 2.3.); Czesto jak jadg rowerem to stucham stacji VOX FM. Prawie zawsze
$piewam pod nosem, zwlaszcza muzyke Disco Polo (Tabela 2.3.); Styszac w radiu
np. tematy polityczne rozmawiam o nich z rodzicami (Tabela 2.3.); Kiedy w radiu
zaczyna lecie¢ piosenka ktora znam, od razu zaczynam $piewac (Tabela 2.3.);
Kiedys zdarzyto sig, ze jak ustyszatem przez radio piosenke Alvaro Solara pt.

Sofia” to zaczatem ja Spiewac (Tabela 2.3.); Wystarczy ze raz zetkng si¢ z jakims
utworem, zeby po6zniej wpas¢ w sidla nieustannego nucenia jego melodii i stow.
Taka przyktadowa nuta jest na przyktad. Ostatnio ciagle puszczana w radiu, pio-
senka ,,Lost on you”, badZ nieco mniej niz poprzedni utwor ,,.Despacito”. (Tabela
2.3.); Niedawno jadac z mamg do fryzjera stuchatem radia (Tabela 2.3.); Byto
wiele sytuacji gdy styszac jakas muzyke w radiu, (nie wiem czy sklepie, samocho-
dzie czy w domu) zaczetam cos chociazby nucié, przyktadem tego sg utwory Twe-
ny One Pilots, bo zawsze gdy ich stysze od razu si¢ ozywiam (Tabela 2.3.); Tak,
wiele razy ale niepamigtam bo wiele razy mi si¢ to zdarzyto (Tabela 2.4.); Prze-
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waznie si¢ $piewa jak jedzie si¢ samochodem i juz kiedys$ usyszalo piosenke (Ta-
bela 2.4.); Czesto stuchajac muzyki, Spiewam potem cickawe piosenki czesto co$
obija si¢ 0 uszy i potem pozostaje w gtowie (Tabela 2.4.); Zawsze kiedy stucham
radio $§piewam (Tabela 2.4.); Tak spiewam czasami piosenki lecace zradia (Tabela
2.4.); Tak, jak w radiu leci muzyka, to jak mi si¢ podoba to $piewam (Tabela 2.4.);
Czasami jakie§ wiadomosci, tez zdarza mi si¢ komentowac (Tabela 2.4.); Tak.
Zdarza si¢ jak czasem stysze jakie$ piosenki (Tabela 2.4.); Zwykle nie stucham
radia, ale czasem co$ za$piewam zwykle co$§ popularnego jak si¢ nudze (Tabela
2.4.); Gdy stysze jakie$ kontrowersyjne wypowiedzi takze czasem reaguj¢ stownie
(szczegoblnie, gdy jestem wkurzona stowami, z ktoérymi si¢ nie zgadzam (Tabela
2.5.); Tak o tym ze w radi $piewaja czesto te same piosenki (Tabela 2.5.); Zazwy-
czaj tak, jak ustysze piosenke w radiu to wpada mi w ucho i ja Spiewam znajomym,
rodzinie albo nuce pod nosem (Tabela 2.5.); Tak Spiewam piosenki z radia (Tabe-
la 2.5.); Wiele piosenek, ktore styszg w radiu w puzniejszym czasie Spiewam. Czg-
sto jest tak, ze nie podoba mi si¢ pewna piosenka, ale gdy stysze ja wiele razy
a nawet pare razy dziennie zaczyna mi si¢ podoba¢ (Tabela 2.5.); Ustyszatam
w radiu na temat Kozienali w Lublinie, gwiazda bedzie Taco Hemingway w wy-
niku czego zaspiewatam jego piosenke (Tabela 2.5.); Tak, Piosenka byta bardzo
fajna i rytmiczna pt. Despacito oraz (Tabela 2.5.); Czesto podczas stuchania radia
$piewam. Przez co moja rodzina przy okazji czasem si¢ wilacza i tworzy si¢ mita
atmosfera (Tabela 2.5.); Czgsto mam jak stysze cos w radiu to sobie §piewam przez
pewien czas nie pamietam co to bylo ale wiem ze Spiewam w samochodzie czy to
do taty czy do koledzi ale takze czgsto wykonuje beadbox i to chyba mi wychodzi
(Tabela 2.5.); Zazwyczaj nie stucham radia tj. wiadomosci, informacje lecz sa
przypadki gdy piosenka wpada mi w ucho, potem jg nuce i po jakims$ czasie szu-
kam jej w internecie aby stuchaé kiedy tylko najdzie mnie na to ochota (Tabela
2.5.); Gdy jechatam autem ustyszalam piosenke wykonawcy Michata Szpaka, wigc
po chwili zaczetam ja $piewac razem z nim. Opisalam wam tylko jedng taka sytu-
acja bo jest ich wiele w moim zyciu i sg do siebie podobne (Tabela 2.5.); Czesto
podrézujac samochodem lub robigc positek z moim chtopakiem stucham radia. To
co ustyszg 1 spodoba mi sig, $piewam. Przyktadowymi tworcami sg: Selena Go-
mez, Sia, Grzegorz Hyzy i wielu innych autoréw popularnych piosenek (Tabela
2.5.); Piosenki znanych wykonawcoéw zazwyczaj obcokrajowcow ale tych nowych,
a nie starych (Tabela 2.5.); Gdy jechatam autem ustyszatam w radiu moja ulubio-
ng piosenke i zaczetam automatycznie ja $piewac (Tabela 2.5.); Nie stucham na co
dzien. Gdy zdarza mi si¢ stucha¢ to raczej stucham wiadomosci (Tabela 2.5.);
Czesto $piewam piosenki ktore ustysze w radiu (Tabela 2.6.); Tak rdzne piosenki
czasem nawet reklamy najblizsze osoby (Tabela 2.6.); Czesto stuchajac radia, kie-
dy jakas piosenka mi si¢ spodoba zaczynam jg Spiewac. Zdarza mi si¢ ze gdy
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w radiu ustysze jakie$s dowcipy to p6zniej opowiadam je znajomym (Tabela 2.6.);
Najczesciej jak ustusze jakas piosenke w radiu i mi si¢ spodoba to jg $piewam
sobie, znajomym albo rodzinie (Tabela 2.6.); Radia nie slucham bo nie ma stacji
na ktorej leci Metal (Tabela 2.6.); Tak ilekro¢ styszg¢ znang mi muzyke w radiu
nuce lub $piewam jag (Tabela 2.6.); Znane piosenki_:) czesto jakie$ zarty (Tabela
2.6.); TAK, ale nie $piewatem jesli juz to nucitem a przyklady nie wiem jako$
losowo, glupia wpadajaca w ucho piosenka (Tabela 2.6.); Jezeli szukam jaki$ pio-
senek to z gory wiadomo, ze si¢ w nie weiggne i zaczng $piewac (Tabela 2.7.);
Jesli stysze popularng piosenke w radiu zdarza mi si¢ ja zaspiewac (Tabela 2.7.);
Tak. Byta taka fajna piosenka, pt.,,Spacito Spacito” i zaczetam ja $piewac (Tabela
2.7.); Duzo byto takich utworé6w w radiach, kiedy przyspiewywatem. :D (Tabela
2.7.); Czesto reklamy, ktore stysz¢ w radiu sa chwytliwe 1 wbijaja si¢ do glowy
(Tabela 2.7.); Bardzo czgsto stuchajac radia pods$piewuje sobie (Tabela 2.7.); Tak
spiewatem (Tabela 2.7.); Widziatam w telewizji jak mowili o wypadku w moim
miescie 1 powiedziatam o tym tacie (Tabela 3.1.); Tak, zobaczytem film w telewi-
zji jak si¢ §cigaja i potem go powiedziatem (Tabela 3.1.); Powiedziatem ze w skle-
pie Media Markt jest telewizor w dobrej cenie itp. (Tabela 3.1.); Czesto ogladajac
telewizje komentuje, to co widze (Tabela 3.1.); Tak, powiedzialam mamie, ze
chciatabym zeby mi kupita np. taki kosmetyk, ubranie (Tabela 3.2.); Tak, przeczy-
talem co$ cieckawego w Internecie rozmawiatem o tym po6zniej ze znajomymi (Ta-
bela 3.2.); Tak, czesto komentuj¢ wpisy na mediach spoteczno$ciowych lub to co
ustysze w telewizji (Tabela 3.2.); Jako konkretny przyktad dla $piewania podam
gdy zespot Imagine Dragons dodalo na Twitterze wpis o nowo wychodzacej pio-
sence zaczetam nuci¢ wickszos¢ ich piosenek (Tabela 3.2.); Tak, istnieje duzo
programéw telewizyjnych podcezas ktdrych dowiadujemy si¢ czego$ nowego (Ta-
bela 3.2.); Gdy lecg znane reklamy w ktorych jest muzyka albo jakas melodia od
razu zaczynam to nucic (Tabela 3.2.); Jesli chodzi o filmy, wiadomosci, internet to
zawsze o nich rozmawiam z innymi, to chyba naturalne (Tabela 3.2.); Zobaczylem
$mieszny artykut lub zdjecie i pokazatem i powiedziatem o nim rodzicom (Tabela
3.2.); Tak, czasem po obejrzeniu jakiego$ bezsensownego serialu np. 19+, szkota,
ukryta prawda, §piewam piosenki z czotdwki, ktére wpadng mi w ucho (Tabela
3.2.); Tak, zobaczytam reklame to rozmawiali$my o niej z zaciekawieniem. Rekla-
ma: Playa (Tabela 3.2.); Tak. Gdy zobaczytam ze w maju w Polsce spadt $nieg
odrazu powiedziatam to mojej mamie (Tabela 3.2.); To Ze w moim miescie potra-
cili matego chtopca i to ze w moim miescie bedzie koncert lub jakis festyn (Tabe-
la 3.2.); Jezeli ogladam film, ktéry mi si¢ spodobat to opowiadam o nim i polecam
go innym (Tabela 3.2.); Kiedy$ w internecie widziatam wspanialy filmik pokazy-
wal on mate, brudne i bezdomne dziecko a potem tosamo dziecko byto zmienione
na normalng, czysta dziewczynke podejszcie ludzi bylo oszatamiajace do biedne;j
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dziewczynki nikt si¢ prawie nie odzywat a jak juz to tylko poto by ja przegoni¢
a ,,bogata” wszyscy si¢ pytali co si¢ stato, czy si¢ zgubita po tym powiedziatam
takiemu koledze zeby nie ocenial ludzi po wygladzie bo akurat si¢ z kogo$ $miat
(Tabela 3.2.); Tak np. z serialu: Szkota, 19+, szpital, ukryta prawda rozmawiam
o dziwnych sytuacjach ktore dzieja si¢ w tych odcinkach (Tabela 3.2.); Z moja
siostrg cioteczng w jej urodziny zrobitysmy sobie maraton filmowy. ObejrzatySmy
wiele fajnych filmow ale najpigkniejszy byt film ,,Gwiazd naszych wina,. Ptakatam
przy nim jak bobr. Opowiadat on o dziewczynie i chtopaku, ktoérzy byli chorzy. Po
obejrzeniu opowiedzialam o wszystkim rodzinie (Tabela 3.2.); Tak $piewatam pio-
senki ktore styszatam (Tabela 3.2.); Tak, ale nie pamigtam juz co powiedziatem
i do kogo (Tabela 3.3.); Tak, wtedy kiedy zobaczytem §mieszny filmik w interne-
cie to zaczotem opowiada¢ o nim (Tabela 3.3.); Kiedy jest co$ bardzo ciekawego
n.p. mecz Rozmawiam razem z kolegami na jego temat (Tabela 3.3.); Tak, gdy
stucham piosenek na YouTubie pdznie] rozmawiam o nich i §piewam je razem
z przyjacidtka. Gdy ogladam programy moich ulubionych zespotéw rozmawiam
o nich z przyjaciotka (Tabela 3.3.); Bardzo czesto, jak czytam lub ogladam wiado-
mosci polityczne (Ale nie na TVP, bo ta stacja jest zmonopolizowana przez pewna
parti¢ polityczng) to zawsze rozmawiam o tym z rodzing i krytykujemy zmiany
wprowadzane przez obecny rzad (Tabela 3.3.); Bardzo cz¢sto do gtoénych dysku-
sji, poniewaz obecnemu rzagdowi nic nie mozna nic zrobicz, bo tak naprawde rzad
podlega o. Tadeuszowi Rydzykowi za ktérym jest wicksza czes¢ elektoratu (Tabe-
la 3.3); Czgsto rozmawiam o tym co widziatam w internecie z siostrg badz rowie-
$nikami (Tabela 3.3.); Kiedy ich postlucham $piewam je potem caty dzien (Tabela
3.3.); A kiedy obejrze co$ nowego, dyskutuje o tym z przyjaciotka (Tabela 3.3);
Kiedys si¢ zdarzylo, ze jak zobaczylem w telewizji Familiade to zaczatem nucié¢
jej melodig (Tabela 3.3); Jasne ze tak, mogtoby si¢ wydawac ze podczas ogladania
telewizji reklamy sg bardzo irytujace, lecz dzigki nim moge dowiedzie¢ si¢ np.
o promocjach w moich ulubionych sklepach (Tabela 3.3); Nie opowiadam o rze-
czach ktére widuje w internecie (Tabela 3.4.); Najczesciej sa to piosenki ktore
wpadaja w ucho (Tabela 3.4.); Spiewanie piosenek przy stuchaniu ich to norma
(Tabela 3.4.); Tak, ale nie pamigtam jaka to byta sytuacja (Tabela 3.4.); .); Zoba-
czylem teledysk piosenki a pdzniej ja $piewatem (Tabela 3.4.); Gdy ogladam film
w telewizji rozmawiam z kim$ o nim (Tabela 3.4.); Telewizji nie ogladam, a co do
internetu to jak znam piosenke i jest fajna to Spiewam (Tabela 3.4.); Ostatnio np.
zobaczytem w internecie ze Robertowi Lewandowskiemu urodzita si¢ corka i po-
wiedziatem to mamie, bo go lubi (Tabela 3.4.); Karaoke i tp (Tabela 3.4); Tak
spiewatem piosenke z reklamy o oleju z pierwszego tloczenia gdyz byta bardzo
rytmiczna a jej stowa zapadaly w pamie¢ (Tabela 3.4.); Jak zawsze rozmawiam
z najblizszym kolega lub kolezanka, o wszystkim w Internecie (Tabela 3.4.); To
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co leci w telewizji, nawet niekomentuje, chyba, ze serial ,,Szkota (Tabela 3.4.);
Reklama ,,perwolu’: ,,nowe?”’,,Nie wyprane w perwolu’’(Tabela 3.4.); Tak o tym
ze Prezyden Polski byt w Parczewie mowitam, o tym znajomym, rodzince (Tabe-
la 3.5.); Tak $piewam piosenki (Tabela 3.5.); Tak §piewam piosenki z reklam (Ta-
bela 3.5.); Najczesciej jest to co$ wartego uwagi lub $§miesznego co przyciaga
uwage wigkszosci ludzi. Jesli chodzi o piosenki sg to przewaznie, chwytliwe teksty
(Tabela 3.5.); Czesto podczas wiadomosci w telewizji mozna ustysze¢ wiele cie-
kawych wiadomosci ktére moga by¢ tematem do rozmowy lub takich ktore sa
warte rozgtosu (Tabela 3.5.); No jest wiele takich sytuacj abym zobaczyt co$ cie-
kawego, to musze to przekaza¢ dalej nie podam konkretnie co to byto bo niepa-
mietam ale moge powiedziec ze to co cickawe dla mnie to méwie znajomym
(Tabela 3.5.); Jak juz wspominatam jest duzo takich sytuacji. Szczegdlnie dzielg
si¢ z rodzing zobaczonymi newsami w Wydarzeniach, np. pobicie uczennicy przez
jej rowiesniczki (Tabela 3.5.); Ostatnig rzecza, ktorg Spiewatam byty piosenki z no-
wego albumu Harryego Stylesa. (Tabela 3.5.); Teledyski i piosenki rézne kawaty
memy (Tabela 3.6.); Telewizja i internet nie wywieraja na mnie wptywu. To co
ogladam i czytam nie wptywa na to co robig i jak si¢ zachowuje (Tabela 3.6.); Tak,
byty to miedzy innymi ré6znego rodzaju wiadomosci, albo to co si¢ wydarzyto
w jakims serialu badz jak na jakim$ programie muzyczny ushusze fajng muzyke to
$piewam czasami jg znajomym (Tabela 3.6.); Nie ogladam paradokumentow typu
trudne sprawy itd. ani polskich seriali tasiemcow. Jedynie o czym rozmawiam to
film o ktorym cos si¢ dowiem i ogladam w calosci i z uwaga. Rozmawiam tez
o rzeczach ktére obejrze na kanatach naukowych typu discovery, jednak to co teraz
jest emitowane na tych kanalach sprawia ze nie ogladam tego (Tabela 3.6.); Ogla-
datem ,,Trudne Sprawy” i ,,Dlaczego Ja” dzigki tym programom wiem jak zacho-
wywac¢ w obecnym $wiecie. a kiedy obejzatem pamietniki z wakacji caty czas po
glowie lata mi piosenka Migsnym jezu ktory leciat tak Migsny jez, Migsny jez, ty
g0 zjesz, ty go zjesz. zrodlem mojej ogromnie widzy jest o zyciu w spoteczenstwie
jest rowniez kanat youtube BorBobTV ktéry bawi i uczy ludzi w moim wieku
(Tabela 3.6.); Kiedy$ zobaczytem w telewizji materiat poswigcony grom kompu-
terowym. Byl to material sugerujacy iz gry sa zte i naktaniajg do agresji. Wtedy
razem z rodzicami zaczatem dyskusje o tym, ze to nieprawda (Tabela 3.6.); Tak,
czesto zdarza si¢ ze $piewam gdy ustysze znang badz lubiang przeze mnie piosen-
ke, badZz czesto powtarzany slogan (Tabela 3.6.); Ogladam wydarzenia, uwage
i rozmawiam o nich z bliskimi kometujemy ro6zne zdarzenia (Tabela 3.6.); Widzac
ostatnie wydarzenia w Gdansku jestem zatamana, ze rosnie takie pokolenie agre-
sywnych, nietolerancyjnych i zacofanych ludzi (Tabela 3.7.); Jeszcze gdy chodzi-
tem do podstawdéwki to byt tam taki Pawet i ja jechatem na rowerze i go spotkatem
1 potem jeszcze pojechatem do biedronki na lody i po drodze do domu wtedy
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jeszcze i juz do domu pojechatem (Tabela 3.7.); ,,World of Fanks” rozmawiatem
i namawialem ich zeby ze mna grali (Tabela 4.1.); Zdarzylo si¢ ze muzyka z jakiej$
gry mi si¢ spodobata i pozniej ja sobie nucitem (Tabela 4.1.); Ostatnio w jednej
grze dostatem skrzynie ktora byta warta 6 euro potem powiedziatem o tym koledze
(Tabela 4.2.); Nie gram zbyt wiele w gry internetowe, ale czasami zdaza si¢ ze
nuce podczas grania w The Sims 4 (Tabela 4.2.); Tak, zdarzyto sie, ze po zagraniu
w jaka$ gre opowiadatem przyjaciotom rozne rzeczy z nig zwigzane. Gratem i mo-
witem o bardzo duzej iloSci gier, ale te o ktérych moéwitem najczesciej to: *Metin
2, *Minecraft, *World of Tanks, *Untarned, *Battlefield 3,4,1, Bad Company 2,
*GTA: VC -V, «CS: GO, *CS 1.6 ITD (Tabela 4.2.); Tak zdarza sig, a tres¢ zawsze
brzmi ,,Ale mnie wkurza”, ,,odinstalowuje” (Tabela 4.2.); Czesto zdarza mi si¢
rozmawia¢ w ostatnim czasie o grach ze znajomymi takimi jak (Counter Strike:
Global Offensive, League of Legeng, Terraria i World of Warchraf). Rozmawiamy
czesto o historii gier, fabule 1 wiedzy (Tabela 4.2.); Miatem fajna gre na tablecie
i powiedziatem o niej oraz pokazatem jg tacie. Powiedziatlem mu o co wniej cho-
dzi. (Tabela 4.2.); Byt to Rocket Leange. Gdy zdobylem punkt to zaczatem Spie-
wac (Tabela 4.2.); Tak, gra Minecraft ze bardzo mnie zaciekawita (Tabela 4.2.);
Tak. Ostatnio gratam w gre HEXA uktada si¢ takie ksztatty. I przegratam i sie
zdenerwowalam i powiedziatam: ,,kurcze no!!” (Tabela 4.2.); Byl to Rocket Lean-
ge. Gdy zdobylem punkt to zaczatem Spiewaé (Tabela 4.2.); Gram w pianospiles
poniewaz jak wspominatam bardzo kocham muzyke i gram na pianinie w rzeczy-
wisto$ci, wiec pomyslatam ze w telefonie tez moge. Kiedy spodoba mi si¢ jakas
muzyka w grze w telefonie to chce jg gra¢ w rzeczywistosci (Tabela 4.2.); Zadna
gra niewplyneta namnie tak mocno bym co$ glupiego robita (Tabela 4.2.); Gratem
sobie w gre Counter-Strike i Global Offensive i gdy gracz Patriczi, o niebywatych
umiejetnosciach skutecznego planowania skomplikowanych taktyk, strzelit mnie
w glowe krzyknatem: ,,CYKA BLYAT” i zaczatem wyzywac jego rodzicow (Ta-
bela 4.3.); Tak, jestem uzalezniony od gry League of Legends. Wiem jestem prze-
grywem zyciowym. [ dobrze mi z tym (Tabela 4.3.); Spodobata mi si¢ gra na tele-
fon rozmawialem o niej z kolegami. Teraz potowa naszej klasy gra w tg gre
(Tabela 4.3.); Simsy 3 zwierzaki Zastanawiatam si¢ jak liczone sa w grze lata
(Tabela 4.3.); Melodia z Mario Rozmawiatam o grach razem ze znajomymi (Ta-
bela 4.3.); Czgsto rozmawiam z kolegami o grze mobilnej ,,Real Raciny 3" w kto-
rg bardzo lubig gra¢ i opowiada¢ o swoich postgpach. Pomimo tego, ze gram w te
gre prawie miesigc, to dopiero jestem na 1 proc. kariery (Tabela 4.3.); Gdy grali-
$my przyjaciotmi w gre (niestety nie pamig¢tam jaka) stworzyliSmy mini piosenke
na melodii tej gry (Tabela 4.3.); W moim przypadku nie zaistniata taka sytuacja
m.in. dlatego ze nie gram w zadnego rodzaju gry. Uwazam, ze jest to zbg¢dne 1 nie-
potrzebne, jednak znam osoby ktore to uwielbiaja (Tabela 4.3.); W jeden z wie-
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czorow gratem w LOL-a. Jeden z przeciwnikow uzywajac jednej umiejetnosci
zabil mnie. Pod wplywem emocji, zdarzyto mi si¢ przeklna¢ (Tabela 4.3.); Jezeli
chodzi o przyktad to na przyktad The sims 3/4 (Tabela 4.3.); Przeklnetam se jak
przegratam (Tabela 4.4.); Wiele razy zdarzato si¢ aby podczas grania w CS: GO
lub League of legends padto wiele przekelnst wywotanych przez emocje (Tabela
4.4.); .); Przewaznie §piewam jak gram, jak przejde jakas misje badz stanie si¢ co$
dobrego xD (?) (Tabela 4.4.); Nie niespiewam przy grach, ale czasami zdarzy mi
si¢ co$ skomentowac¢ lub zapytaé (Tabela 4.4.); CS GO powiedziatem cytuje ..Wy
kurwy jebane polaczki” (Tabela 4.5.); Nie gram wiec si¢ nie wypowiem (Tabela
4.5.); League of Legends. Tak mowie o niej duzo (Tabela 4.5.); Tak czesto cisnie
mi si¢ na usta stowa wulgarne jak mysle o grze Counter Strike-Global Offensive
nie bedg cytowat tych stéw co sg wymienione przezemnie (Tabela 4.5.); Lubig gra¢
w gry na ps3 ale to nie powoduje, ze o niej mowisz lub §piewam XD (Tabela 4.5.);
Nie zdarzyto si¢ nigdy zeby gra w jaka bym grala spowodowataby ze co$ powie-
dzialam (Tabela 4.6.); WiedZzmin 3 od kiedy gratem w te gre zaczalem cytowac
gldwna posta¢ Geralda z Rivii na kazdym kroku swojego zycia. dzigki Wielu grom
internetowy takim jak CS GO lub LOL urozmaicam moje stomyci i dowiaduje si¢
wielu rzeczy o spoleczentwe polskich i zagranicznych nastolatkow (Tabela 4.6.);
Tak zdarzaly si¢ czasem momenty w ktdrych poniosty mnie emocje zaro6wno po-
zytywne jak i negatywne i rzucatem wtedy réznymi stowami (Tabela 4.6.); ROW-
NIEZ TAK, wiele razy i nie pamigtam przyktadéw bo byto ich stanowczo zbyt
wiele... (Tabela 4.6.); Byla taka gra Twierdza Krzyzowiec i jak bytam mata to
przez nig zaczetam podchodzi¢ do ludzi i méwi¢ NIEWIERNYYY!! (Tabela 4.7.);
Counter strike uzytem wielokrotnie wulgaryzmow w kilku jezykach (Tabela 4.7.);
Tak w internecie bylo ze w czerwcu beda zawody w pewna gre (Tabela 5.1.); Jed-
nak znam takie osoby co przez rézne zachowania w internecie stajg si¢ poprostu
inp. zaczynajg uzywac¢ wulgaryzmow (Tabela 5.2.); Moim zdaniem troch¢ wply-
wa to na to co mowimy (Tabela 5.2.); Uwazam ze tak (Tabela 5.2.); Opinia innych
ludzi i to, co mdéwia sprawia, ze czlowiek zaczyna mys$le¢ podobnie do nich, czg-
sto zmienia wlasne przekonania (Tabela 5.2.); Tak, mysle ze niektore stowa, ktore
ustyszymy lub przeczytamy wydaja si¢ nam fajne i mtodziezowe i potem bierzemy
z tego przyktad i je powtarzamy. Przez to mySlimy ze to jest fajne i mlodziezowe
(Tabela 5.2.); Tak, bo to co zobaczymy lub ustyszymy jest w naszej gltowie. I jakie$
tematy zawsze ktore si¢ przypomina opowiada (Tabela 5.2.); Mysle ze tak (Tabe-
la 5.2.); Zalezy bo jezeli to sa straszne ghupoty to nawet tego nie czytam (Tabela
5.2.); Tak, mys$le ze tak (Tabela 5.2.); Tak na pewno wpltywa wigkszo$¢ dzieci,
mtodziezy oglada, czyta, shucha r6znych, zenujacych i niebezpiecznych informacji
myslac, ze jak bedzie robi¢ to samo co w mediach beda bardziej rozpoznawalni
(Tabela 5.2.); Dzi¢ki temu dowiedziatam si¢ wielu ciekawych rzeczy o ktorych nie
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mialam pojecia! w niektorych sprawach zaczetam patrze¢ na $wiat z innej perspek-
tywy (Tabela 5.2.); Mysle ze nie (Tabela 5.2.); Uwazam ze troche moze wptynaé
na mnie ze bede inaczej si¢ zachowywat lecz tylko wtedy kiedy sprawy podawane
sa powazne (Tabela 5.3); Oczywiscie, ze wplywa cho¢ na poczatku tego nie widaé
(Tabela 5.3); Tak bo dodaje nowych tematow do rozmow (Tabela 5.3); Moim
zdaniem to co slyszymy i czytamy to wptywa na to co mowimy, gdyz bierzemy
przyktad z innych (Tabela 5.3); Na to jakim jezykiem si¢ postuguje wptywa bar-
dziej otoczenie i spoleczenstwo, niz portale, telewizje czy radio (Tabela 5.3);
Moim zdaniem to, co jest w czasopismach w radiu, w telewizji, w Internecie wpty-
wa na to, co méwie i jak mowie (Tabela 5.3); Wbrew pozorom nasz mdzg zapa-
migtuje o wiele wigcej niz nam si¢ wydaje. Czesto niezaleznie od tego czy nam si¢
to podoba czy nie, niektore rzeczy zapadaja nam w pami¢¢. Czasami jesteSmy
wdzigczni naszej pamigci, lecz zdarzaja si¢ sytuacje, w ktorych pamientamy przy-
kre obrazy sytuacje i wypowiedzi i napotkane w mediach spotecznosciowych (Ta-
bela 5.3); Mysle, Ze to co jest w mediach nie wptywa na to co mowig i jak mowie
(Tabela 5.3); Uwazam ze tak, gdyz poprzez czytanie cztowiek zapamietuje wigcej
i si¢ rozwija w duzym stopniu (Tabela 5.3); Moim zdaniem tak, poniewaz gdy
ustysze co$ co jest zlg informacjg lub zostato Zle powiedziane, powtarzam to nie-
swiadoma btedu (Tabela 5.4.); To co ogladam w telewizji niec wptywa na to co
mowig (Tabela 5.4.); Mysle, ze media bardzo nami manipuluja. to, co media nam
pokazuja wiele zmienia w naszym zyciu, sugerujemy si¢ tym i tak ksztaltuje si¢
nasz $wiatopoglad (Tabela 5.4.); Tak ma znaczenie (Tabela 5.4.); Tak nieraz po-
wiedzialem co$ co powiedziat znany cztowiek. Uwazam ze wiele 0sob w interne-
cie wyznacza nowych trendow (Tabela 5.4.); Tak poniewaz mozemy si¢ duzo na-
uczy¢, ale takze mozemy si¢ uzalezni¢ np. od Internetu i wptynie Zle to na nasze
otoczenie (Tabela 5.5.); Mysle, ze informacje zawarte w czasopismach czy inter-
necie ponickad wplywaja na to co mowie, poglady, zainteresowania (Tabela 5.5.);
Sprawia to ze naszym tematem do rozmowy staja si¢ watki zaciggniete z telewizji
badz Internetu (Tabela 5.5.); Wydaje mi sie, ze raczej nie, poniewaz nie wptywa
to na mnie bo nie zawsze to jest prawda (Tabela 5.5.); Tak wptywa (Tabela 5.5.);
Wedlug mnie, jezeli kto$ spedza duzo czasu przegladajac strony w internecie lub
ogladajac telewizje, zaczyna uzywac stow mowionych w mediach, zwiazanych
z jaka$ dziedzing. Tak samo jest, gdy kto$ interesuje si¢ jaka$ dziedzing nauki,
potem uzywa specjalistycznych stow (Tabela 5.5.); Moim zdaniem to co jest
w czasopismach (mediach) wplywa na to co mowie (Tabela 5.5.); Wszystko co jest
W wyzej wymienionym_pytaniu wplywa na to jak si¢ zachowujemy, co méwimy,
a nawet co myslimy (Tabela 5.5.); Na pewno w jakims$ stopniu ale niewolno we
wszystko odrazu wierzy¢ (Tabela 5.5.); Mysle, ze w jakim$ stopniu to co ogladam,
stucham czy czytam wptywa na to co mowie i jak (Tabela 5.5.); Wplywa na to co
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mowig ale nato jak mowie to tego nikt nie zmieni kazdy méwi inaczej to co mowi
moze by¢ takie same ale to jak r6zne osoby mowia to od nich zalezy (Tabela 5.5.);
Zazwyczaj jest tak, ze jedna osoba zobaczy co$ lub ustyszy a reszta zacznie po-
wtarza¢. Wickszos¢ ludzi slepo podaza za moda nie tylko jesli chodzi komunika-
cje, lecz rowniez wlaczajac w to zachowanie i ubior (Tabela 5.5.); Nie wptywa to
na moje zycie, poniewaz mam wlasny rozum i sama wszystko analizuje, jesli mam
watpliwos$ci pytam o zdanie mojej mamy i taty (Tabela 5.5.); Oczywiscie w pew-
nym stopniu wplywa to na to co mowie. Niektore wydarzenia, piosenki sg tematem
dyskutowania. Dzieki temu przekazujemy sobie informacje i debatujemy z rodzi-
na na rézne tematy (Tabela 5.5.); Media wplywaja na nasza wymowe i sposdb
w jaki si¢ wystawiamy, wiemy jak mowi¢, co méwié, kiedy méwi¢ i o czym mod-
wic¢ (Tabela 5.6.); Wszystko co ustyszymy w mediach sprawia, ze mamy nowe
tematy do rozmowy z innymi (Tabela 5.6.); Czasem tak daje to mozliwo$ci w pro-
wadzeniu rozmowy (Tabela 5.6.); Uwazam ze media nie wywierajg na mnie wpty-
wu (Tabela 5.6.); W internecie postuguje si¢ slangiem, czasami moze to wplywac
na styl w jakim méwie (Tabela 5.6.); .); Moim zdaniem to co jest w czasopismach,
w radiu, w telewizji 1 w Internecie niewplywa na to co méwimy i jak moéwimy.
(Tabela 5.6.); Nie wptywa to na moj poglad, gdyz mam ograniczone zaufanie do
mediow, lecz dos¢ czesto konsultuje informacje ktore przeczytam z innymi (Tabe-
la 5.6.); Nie wplywa na to co mowig, ale czesto wplywa to na osoby z mojego
otoczenia i przytaczaja one to co ustyszaty w Internecie, telewizji, mimo ze nie
znajg danego tematu (Tabela 5.6.); Tak, wedtug mnie wplywa to bardzo na to co
moéwie 1 komu, a przede wszystkim na sposdb w jaki to mowig (Tabela 5.6.); Tak,
poniewaz czytanie z roznych zrodet dostarcza mi informacji ktoérych czesto mi
brakuje (Tabela 5.6.); Widzac roézne artykuly w gazetach i reportarze wyciagam
whnioski dat. danych wydarzen (Tabela 5.6.); Mysle, ze to ma duzy wptyw ponie-
waz czesto z chtopakiem poruszamy tematy jakie ustyszymy w czasopismach,
radiu badz telewizji (Tabela 5.6.); Wydaje mi sig, Ze to co widzimy w telewizji lub
ustyszymy moze wplywac na nasz sposob mowienia (Tabela 5.6.); Chyba, ze po-
kazuja przemoc wobec stabszych ludzi badz zwierzat... Wtedy mam ochotg zrobi¢
im to samo co oni zrobili swoim ofiarom. Jestem rowniez za tym, aby kary byty
ostrzejsze (Tabela 5.7.); Wydaje mi sig, ze ma to wielki wptyw na to co mowie
(Tabela 5.7.); Mysle, ze wszystko to co jest publikowane w mediach w jakims$
stopniu wplywa na to co méwimy i jak moéwimy (Tabela 5.7.).
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ANEKS 2.B.b. Cyfryzacyjna dezortografizacja zapisow

Tak, zdazyto sie tak na przyktad gdy po przeczytaniu informacji na temat
zamachow zaczetam dyskusje z kolega (Tabela 1.2.); Czytatem o pitkazu ktory
narzekat na sedziego w meczu innej druzyny, a gdy sedzia zle dyktowat jego dru-
zynie napisal ze sedzia ma trudny zawod potem powiedziatem to koledze i troche
mowiliSmy o pitce noznej (Tabela 1.2.); W swoim zyciu mialem takg sytuacje 1
raz. Gdy przeczytatem ksiazke to rozmawiali$my o niej z kolegami (Tabela 1.2.);
Tak, przeczytatam artykul o mezczyznie co zabil swoja zone i owszem rozmawia-
fam na ten temat z rodzing i kolezankami (Tabela 1.2.); U mnie si¢ tak zdarzyto. 1)
Przeczytatam ostatnio w telefonie, ze ten stynny aktor z ,,M jak mito$¢” zmart.
Bardzo si¢ zasmucitam i od razu powiedzialam o tym mamie, a ona to powtorzylta
tacie. 2) Wczoraj 09.05. przeczytata w telefonie, ze aktorka z filmu ,,Sok z zuka”,
ktory moj tata bardzo lubi skonczyta 44 lata (Tabela 1.2.); Miewam takie sytuacje,
Oto jedna z nich: Na portalu_Internetowym dowiedziatam si¢ Ze me¢szczyzna
w $rednim wieku skoczyt z wierzowca na moim osiedlu Odrazu powiedziatam
o tym mojej przyjacidtce (Tabela 1.2.); Nie raz czytalam takie artykuly o ktorych
rozmawialam z innymi osobami, byty one np. o bardziej kryminalnym charakterze
co$ w stylu ze kogos porwali czy zabili, ale zdarzaty si¢ takie bardziej plotkarskie
albo mtodziezowe na temat r6znych gwiazd i ich zycia (Tabela 1.2.); tak czytatam
o chtopaku, ktory pokazatl srodkowy palec na majdanek i potem opublikowat zdje¢-
cie z tym, wyzucili go ze szkoty i miat rozprawe w sondzie po tym jak pewien
chtopak prubowat si¢ popisa¢ powiedziatam zeby tego nie robil bo to zalosne i ghu-
pie (Tabela 1.2.); Przeczytalam kiedy$ na forum internetowym jaki$ taki artykut
o tym, ze w 80 proc. Polskich sklepéw znajduja si¢ larwy tasiemcdéw w owocach,
warzywach i rybach. Zaciekawil mnie jego temat i zeby ewentualnie ostrzec kogo$
to opowiedzialam o tym artykule rodzinie i znajomym (Tabela 1.2.); Przeczytatam
rozne informacje z ,,Pudelka” i tak na prawde to rozmawiatam o Radku Pestce
i 0 jego incydencie na Snap Chacie (Tabela 1.2.); Przeczytatlem artykut o prototypie
Fiata 126 p z silikiem z przodu (Tabela 1.3.); Kiedy dowiedziatam si¢, ze mdj ulu-
biony zespo6t zostal nominowany do Amerykanskiej gali, rozmawiatam o tym
z przyjacioimi i siostra. (Tabela 1.3.); Przeczytawszy owy artykut, wszczetam burz-
liwg dyskusj¢ z rodzicami (Tabela 1.3.); By¢ moze kilka razy zdazyla si¢ taka sy-
tuacja, ze jaki$ temat bardzo mnie zaciekawit i wtedy rozmawiatam z niektoérymi
osobami na ten temat (Tabela 1.3.); Takich sytuacji bylo wiele od zmian statystyk
postaci po ,.ktutnie” znanych ludzi (Tabela 1.4.); Tak, o polityce lub poprostu wia-
domosciach (Tabela 1.4.); Wiele razy tak si¢ zdazylo kiedy przeczytatem jaki$ ar-
tykut najczesciej o morderstwie badz jakis wojnach, Isis. (Tabela 1.4.); Przeczyta-
tem raz informacje¢ o tym ze zablokowano wikipedie w Turcji i powiedziatem
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kolegom jako ciekawostke (Tabela 1.4.); Tak np. o tej dziewczynie co pojechata do
Egiptu i zgineta tam z niewyjasnionych okolicznos$ciach. Méwitam o tym znajo-
mym, ze trzeba uwazac jak wyjezdzam na wakacje poniewaz nie znamy innych
ludzi i nie wiem czy mozemy komu$ zaufa¢ (Tabela 1.5.); Jednak nie zwracam na
to szczegdlnej uwagi dlatego nie potrafe przywota¢ konkretnych przyktadéw (Ta-
bela 1.5.); Niezdarzyto (Tabela 1.5.); Jesli przeczytam co$ ciekawego w Internecie
zazwyczaj dziele si¢ tym z innymi (Tabela 1.5.); Przeczytalem w internecie
o dziewczynach ktore pobity swoja kolezanke, poczymsS taki co przeczytatem i zo-
baczyle cisnety mi sie ostre stowa o nich i facecie co to nagrywat (Tabela 1.5.); Ze
wzgledu na to ze artykut jest populamy i stysze ze kto$ o nim rozmawia sam chce
si¢ czegos$ dowiedzie¢ o danym temacie od jakie$ osoby i sam sprawdzam (Tabela
1.6.); NIE czytam czasopim Koran nadewszystko (Tabela 1.6.); Tak, zdarzyto mi
si¢ nie raz (Tabela 1.6.); Nie zapamietuje tego o czym czytam, poniewaz nawet
jezeli cheialabym zapamieta¢ to zapomne, ale jest mozliwos$é, ze przypomng sobie
w tym najblizszej przysztosci (Tabela 1.7.); Czytatem o wypadku odrogowym
W mojej miejscowosci, a pézniej przekazatem ta wiadomos¢ moim znajomym, czg-
sto dziele si¢ ciekawostkami z okolicy ze znajomymi (Tabela 1.7.); Powiedzial do
Mamy, ze bedzie tadna pogoda na Sobote (Tabela 2.1.); W sensie sg tak utrudnienia
przez budowe. Nie mowili o tej ul., bo niby tam nie ma utrudnien. A sg wicksze niz
na ul. Monte Casino (Tabela 2.2.); Jest duzo piosenek w radiu przy ktérych odrazu
$piewam (Tabela 2.2.); Czasami rozmawiam z rodzicami i przyjaciotmi jak uslysze
np. o wypadku (Tabela 2.2.); Tak, caty dzien nucitam piosenke zespotu one Direc-
ton. Oraz byla sytuacja na dyskotece szkolnej ze leciata z radia piosenka to bardzo
nam z kolezankami si¢ spodobata ze §piewaty$my ja. caty nastepny dzien (Tabela
2.2.); Wiec kiedy ustysze ja w radiu to od razu zaczynam $piewac. Potem w szko-
le kiedy slysza to moje kolezanki zaczynaja $piewac¢ ze mng (Tabela 2.2.); W radiu
stysz¢ wiele piosenek ktére wpadajg mi w ucho miedzy innymi ,,Shope of you”
(Tabela 2.2.); Pamigtam, ze kiedy$ w radio leciala moja ulubiona piosenka ,,shappe
of you” i pote zaczetam ja $piewac a jak moja siostra to ustyszata to zaczetla $pie-
wac ze mng (Tabela 2.2.); Tak kiedys przez pot dnia Spiewatam piosenke, ktorg
ustyszatam (Tabela 2.2.); Nie stucham radia, niezdarzyto mi si¢ (Tabela 2.3.); Tak,
gdy stlucham radia w samochodzie i uslyszg swoje ulubione piosenki pod$piewuje
sobie stuchajac (Tabela 2.3.); Wiec gdy si¢ nudzg wybijam rytm albo sobie pod-
spiewuje (Tabela 2.3.); Czesto jak jade rowerem to stucham stacji VOX FM. Prawie
zawsze $§piewam pod nosem, zwtaszcza muzyke Disco Polo (Tabela 2.3.); Taka
przyktadowa nutg jest na przyktad. Ostatnio ciggle puszczana w radiu, piosenka
,,Lost on you”, badz nieco mniej niz poprzedni utwor ,,Despacito”. Obie te melodie
zamieszkuja moja glowe i przypominaja mi o sobie, czgsto w najmniej odpowied-
nich momentach (Tabela 2.3.); Kiedy w radiu ustysze jaka$ sympatyczng dla moich
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uszu piosenke, wtedy zdaza si¢, ze wpadnie mi w ucho i czesto ja nuce i $piewam
(Tabela 2.3.); Tak, wiele razy ale niepamigtam bo wiele razy mi si¢ to zdarzyto
(Tabela 2.4.); Przewaznie si¢ $piewa jak jedzie si¢ samochodem i juz kiedy$ usy-
szalo piosenke (Tabela 2.4.); Czasami lubie $piewac rdzne piosenki z przyjaciotmi
dla zabawy (Tabela 2.4.); Tak spiewam czasami piosenki lecace zradia (Tabela
2.4.); Tak o tym ze w radi spiewaja czesto te same piosenki (Tabela 2.5.); Wiele
piosenek, ktore stysze w radiu w puzniejszym czasie §piewam. Czgsto jest tak, ze
nie podoba mi si¢ pewna piosenka, ale gdy stysz¢ jg wiele razy a nawet pare razy
dziennie zaczyna mi si¢ podoba¢ (Tabela 2.5.); Uslyszalam w radiu na temat Ko-
zienali w Lublinie, gwiazda bedzie Taco Hemingway w wyniku czego zaspiewatam
jego piosenke (Tabela 2.5.); Niezdarzyt (Tabela 2.5.); Tak, Piosenka byta bardzo
fajna i rytmiczna pt. Despacito oraz (Tabela 2.5.); Czg¢sto mam jak stysze cos w ra-
diu to sobie §piewam przez pewien czas nie pamietam co to bylo ale wiem ze
$piewam w samochodzie czy to do taty czy do koledzi ale takze czesto wykonuje
beadbox i to chyba mi wychodzi (Tabela 2.5.); Gdy jechatam autem ustyszatam
piosenke wykonawcy Michata Szpaka, wigc po chwili zaczelam ja §piewac razem
z nim. Opisatam wam tylko jedng taka sytuacja bo jest ich wiele w moim zyciu i sa
do siebie podobne (Tabela 2.5.); Najczesciej jak ustusze jakas piosenke w radiu i mi
si¢ spodoba to ja $piewam sobie, znajomym albo rodzinie (Tabela 2.6.); Radia nie
shucham bo nie ma stacji na ktérej leci Metal (Tabela 2.6.); Tak, nie raz. Np. pio-
senki disco-polo, opowiedziany kawal przez prezentera radiowego, pogoda itp.
(Tabela 2.6.); Tak ilekro¢ stysze znang mi muzyke w radiu nuce lub $piewam ja
(Tabela 2.6.); Nie pamigtam doktadnie takiej sytuacji poniewaz rzadko stucham
radia (Tabela 2.7.); Bardzo czgsto stuchajac radia pod$piewuje sobie (Tabela 2.7.);
Tak, czasem po obejrzeniu jakiego$ bezsensownego serialu np. 19+, szkota, ukry-
ta prawda, §piewam piosenki z czotowki, ktore wpadng mi w ucho (Tabela 3.2.);
Tak, zobaczytam reklame to rozmawiali$my o niej z zaciekawieniem. Reklama:
Playa (Tabela 3.2.); Obejrzatem film i zachgcitem mojego kolege, zeby tez kiedys
obejrzat (Tabela 3.2.); Tak. Gdy zobaczytam ze w maju w Polsce spadt $nieg odra-
zu powiedziatam to mojej mamie (Tabela 3.2.); Nigdy co$ takiego si¢ nie zdazylo...
(Tabela 3.2.); Kiedy$ w internecie widziatam wspaniaty filmik pokazywat on male,
brudne i bezdomne dziecko a potem tosamo dziecko byto zmienione na normalna,
czysta dziewczynke podejszcie ludzi byto oszalamiajace do biednej dziewczynki
nikt si¢ prawie nie odzywat a jak juz to tylko poto by ja przegoni¢ a ,,bogatg” wszy-
scy sig pytali co sie stato, czy si¢ zgubita po tym powiedziatam takiemu koledze
zeby nie oceniat ludzi po wygladzie bo akurat si¢ z kogo$ $miat (Tabela 3.2.); Tak
np. z serialu: Szkota, 19+, szpital, ukryta prawda rozmawiam o dziwnych sytu-
acjach ktore dzieja si¢ w tych odcinkach (Tabela 3.2.); Tak, wtedy kiedy zobaczy-
fem $mieszny filmik w internecie to zaczotem opowiada¢ o nim (Tabela 3.3.); Bar-
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dzo czgsto, jak czytam lub ogladam wiadomosci polityczne (Ale nie na TVP, bo ta
stacja jest zmonopolizowana przez pewna parti¢ polityczng) to zawsze rozmawiam
o tym z rodzing i krytykujemy zmiany wprowadzane przez obecny rzad (Tabela
3.3.); Bardzo czesto do gtosnych dyskusji, poniewaz obecnemu rzadowi nic nie
mozna nic zrobicz, bo tak naprawde rzad podlega o. Tadeuszowi Rydzykowi za
ktorym jest wicksza czegs¢ elektoratu (Tabela 3.3); A kiedy obejrze co$ nowego,
dyskutuje o tym z przyjaciotka (Tabela 3.3); Nie zdazyto mi si¢ (Tabela 3.4); To co
leci w telewizji, nawet niekomentuje, chyba, ze serial ,,Szkota” (Tabela 3.4.); Tak
o tym ze Prezyden Polski byt w Parczewie mowitam, o tym znajomym, rodzince
(Tabela 3.5.); Seriale. wymieniam poglady, opinie ze znajomymi i na forach inter-
netowych; — filmy (Tabela 3.5.); Niezdarzylo (Tabela 3.5.); No jest wiele takich
sytuacj abym zobaczyt co$ ciekawego, to musze to przekaza¢ dalej nie podam
konkretnie co to byto bo niepamietam ale moge powiedziec ze to co cickawe dla
mnie to méwie znajomym (Tabela 3.5.); Telewizja i internet nie wywierajg na mnie
wptywu. To co ogladam i czytam nie wptywa na to co robi¢ i jak si¢ zachowuje
(Tabela 3.6.); Tak, byty to migdzy innymi roznego rodzaju wiadomosci, albo to co
si¢ wydarzyto w jakims$ serialu badz jak na jakim$ programie muzyczny ustusze
fajng muzyke to $piewam czasami jg znajomym (Tabela 3.6.); Nie oglagdam para-
dokumentow typu trudne sprawy itd. ani polskich seriali tasiemcow. Jedynie
0 czym rozmawiam to film o ktérym cos$ si¢ dowiem i ogladam w catosci i z uwa-
g3. Rozmawiam tez o rzeczach ktore obejrze na kanatach naukowych typu disco-
very, jednak to co teraz jest emitowane na tych kanalach sprawia ze nie ogladam
tego (Tabela 3.6.); Ogladatem ,,Trudne Sprawy” i ,,Dlaczego Ja” dzigki tym pro-
gramom wiem jak zachowywa¢ w obecnym $wiecie. a kiedy obejzalem pamietniki
z wakacji caty czas po glowie lata mi piosenka Miesnym jezu ktory lecial tak
Miesny jez, Migsny jez, ty go zjesz, ty go zjesz. zrédtem mojej ogromnie widzy
jest o zyciu w spoteczenstwie jest rowniez kanat youtube BorBobTV ktory bawi
i uczy ludzi w moim wieku (Tabela 3.6.); Kiedys$ zobaczylem w telewizji materiat
poswiecony grom komputerowym. Byt to materiat sugerujacy iz gry sa zte i nakta-
niajg do agresji. Wtedy razem z rodzicami zaczatem dyskusje o tym, Ze to niepraw-
da (Tabela 3.6.); Ogladam wydarzenia, uwage i rozmawiam o nich z bliskimi ko-
metujemy rozne zdarzenia (Tabela 3.6.); TAK, ale robi¢ to pod$wiadomie i nie
pamigtam takich zeczy...(Tabela 3.6.); Jeszcze gdy chodzitem do podstawowki to
byl tam taki Pawel i ja jechatlem na rowerze i go spotkatem i potem jeszcze poje-
chatem do biedronki na lody i po drodze do domu wtedy jeszcze i juz do domu
pojechatem (Tabela 3.7.); Tak np.: bombit, slither.io, pancerne starcie, lara Croft
Tomb rider legenda, Simsy 2. Opowiadatam kumpeli itd. (Tabela 4.2.); Od bardzo
dawna nie gram w gry, cze$ciej robie rozne quizy. Czasami robie je tez z siostrg lub
mama, wigc przy tym duzo myslimy i rozmawiamy (Tabela 4.2.); Nie gram zbyt
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wiele w gry internetowe, ale czasami zdaza si¢ ze nucg podczas grania w The Sims
4 (Tabela 4.2.); Tak zdarza si¢, a tre$¢ zawsze brzmi ,,Ale mnie wkurza”, ,,odinsta-
lowuje” (Tabela 4.2.); Miatem fajng gre na tablecie i powiedzialem o niej oraz
pokazalem ja tacie. Powiedziatem mu o co_wniej chodzi (Tabela 4.2.); Tak. Ostat-
nio gratam w gre HEXA uktada si¢ takie ksztatty. I przegratam i sie zdenerwowa-
fam i powiedziatam: ,,kurcze no!!” (Tabela 4.2.); Kiedy spodoba mi si¢ jakas mu-
zyka w grze w telefonie to chce jg graé w rzeczywistosci (Tabela 4.2.); Zadna gra
niewplynela namnie tak mocno bym co$ ghupiego robita (Tabela 4.2.); Niestety nie
zdarzyto mi si¢ tak nigdy. Nie jestem pasjonatka gier, uwazam, ze w moim wieku
to takie troche¢ dziecinne gra¢ w gry, a pozatym nie lubie ich. Granie w nie dla mnie
nie ma sensu (Tabela 4.2.); Tak, lecz zadko i1 niepami¢tam (Tabela 4.3.); Spodoba-
ta mi si¢ gra na telefon rozmawiatem o niej z kolegami. Teraz potowa naszej klasy
gra w ta gre (Tabela 4.3.); Kiedy$ zdarzyto sig, ze gratem w gre ,,Dota 27, ktora
spowodowala, ze powiedziatem: ,,Ale to jes niezbalansowana gra” i przestalem
w nig grac (Tabela 4.3.); W jeden z wieczorow gralem w LOL-a. Jeden z przeciw-
nikow uzywajac jednej umiejetnosci zabit mnie. Pod wptywem emocji, zdarzyto
mi si¢ przeklnaé (Tabela 4.3.); Nie zdazyto mi si¢ (Tabela 4.4.); Przeklnetam se jak
przegratam (Tabela 4.4.); Wiele razy zdarzato si¢ aby podczas grania w CS: GO
lub League of legends padto wiele_przekelnst wywotanych przez emocje (Tabela
4.4.); .); Przewaznie §piewam jak gram, jak przejde jakas misje badz stanie si¢ co$
dobrego xD (?) (Tabela 4.4.); Opowiadalem wielokrotnie o grah (Tabela 4.4.); Nie
nieSpiewam przy grach, ale czasami zdarzy mi si¢ co$ skomentowac lub zapytac
(Tabela 4.4.); CS GO powiedziatem cytuje ,,Wy kurwy jebane polaczki” (Tabela
4.5.); League of Legends. Tak mowie o niej duzo (Tabela 4.5.); Niezdarzyto (Ta-
bela 4.5.); Tak czesto ciSnie mi si¢ na usta stowa wulgarne jak mysle o grze Coun-
ter Strike-Global Offensive nie bede cytowat tych stoéw co sa wymienione przezem-
nie (Tabela 4.5.); Na telefonie posiadam gr¢ Barbie, ktora zainstalowata moja
siostra. (Tabela 4.5.); Lubig¢ gra¢ w gry na ps3 ale to nie powoduje, Ze 0 niej mo-
wisz lub $piewam XD (Tabela 4.5.); Nie zdarzyto mi si¢ nigdy taka sytuacji, po-
niewaz nie gram w zadne gry (Tabela 4.6.); CS go — gra druzynowa, uczy wspot-
pracy 1 komunikacji, taktyki i przedewszystkim jezyka angielskiego i rosyjskiego
(Tabela 4.6.); Wiedzmin 3 od kiedy gratem w te gre zaczatem cytowac gtowna
posta¢ Geralda z Rivii na kazdym kroku swojego zycia. dzieki Wielu grom inter-
netowy takim jak CS GO lub LOL urozmaicam moje stomyeci i dowiaduje si¢ wie-
lu rzeczy o spoteczentwe polskich i zagranicznych nastolatkow (Tabela 4.6.); Jest
wiele gier, w ktorych uzywa si¢ komunikatoru gtosowego, zdarza si¢ styszec i te
niekulturalne stowa (Tabela 4.7.); Pokaz mi swoje towary, wyzywam ci¢ na poje-
dynek. Chodzmy na arene (Tabela 4.7); Tak, poniewaz mozna si¢ dowiedzie¢ duzo
roznych ciekawych rzeczy, jak i glupich i nie potrzebnych do zycia (Tabela 5.2.);
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Tak, lecz w niewielkim znaczeniu. Jednak znam takie osoby co przez rozne zacho-
wania w internecie staja si¢ poprostu i np. zaczynajg uzywaé wulgaryzmow (Tabe-
la 5.2.); Kazdy ma z tym styczno$¢ na codzien, wiec ja rowniez (Tabela 5.2.);
W moim przypadku nie, ale w wigkszosci mysle, ze wptywa (Tabela 5.2.); Przez
to myslimy ze to jest fajne i mtodziezowe (Tabela 5.2.); Mysle ze tak (Tabela 5.2.);
Dzigki temu dowiedzialam si¢ wielu ciekawych rzeczy o ktérych nie miatam po-
jecia! w niektorych sprawach zaczetam patrze¢ na $wiat z innej perspektywy (Ta-
bela 5.2.); Tak, w duzym znaczeniu na nas wptywa, poniewaz to nas otacza, moze-
my dowiedzie¢ si¢ wiecej i poszerzy¢ swoja wiedze na temat czego$ nowego
(Tabela 5.3); Wielu rzeczy dowiaduje si¢ z tych zrodet (Tabela 5.3); Czasami jeste-
$my wdzigczni naszej pamigci, lecz zdarzajg si¢ sytuacje, w ktorych pamientamy
przykre obrazy sytuacje i wypowiedzi i napotkane w mediach spotecznosciowych
(Tabela 5.3); Sadze, ze tak i to bardzo. ;) (Tabela 5.4.); Uwazam ze wiele 0sob
w internecie wyznacza nowych trendoéw (Tabela 5.4.); Moim zdaniem to co jest
w czasopismach (mediach) wptywa na to co mowie (Tabela 5.5.); Na pewno w ja-
kim$ stopniu ale niewolno we wszystko odrazu wierzy¢ (Tabela 5.5.); Mysle, ze
w jakims$ stopniu to co ogladam, shucham czy czytam wptywa na to co méwie i jak
(Tabela 5.5.); Wplywa na to co mowig ale nato jak mowig to tego nikt nie zmieni
kazdy mowi inaczej to co mowi moze by¢ takie same ale to jak r6zne osoby mowia
to od nich zalezy. Kazdy mowi inaczej i tak bedzie zawsze (mam nadzieje) (Tabe-
la 5.5.); Media wptywaja na nasza wymowe i sposob w jaki si¢ wystawiamy, wie-
my jak mowic¢, co méwic, kiedy mowic i o czym méowic (Tabela 5.6.); W _internecie
postuguje sie slangiem, czasami moze to wplywac na styl w jakim mowie (Tabela
5.6.); .); Moim zdaniem to co jest w czasopismach, w radiu, w telewizji i w Inter-
necie niewplywa na to co méwimy i jak méwimy. (Tabela 5.6.); Nie wptywa to na
moj poglad, gdyz mam ograniczone zaufanie do mediow, lecz do$¢ czesto konsul-
tuje informacje ktore przeczytam z innymi (Tabela 5.6.); Widzac rozne artykuly
w gazetach i reportarze wyciggam wnioski dat. danych wydarzen (Tabela 5.6.);
Mysle, ze to ma duzy wpltyw poniewaz czesto z chtopakiem poruszamy tematy
jakie ustyszymy w czasopismach, radiu badz telewizji (Tabela 5.6.); Nie zbyt si¢
przejmuje...(Tabela 5.7.); Na pewno wplywaja na styl wypowiedzi, czgsto moge
poszerzy¢ stownictwo o kilku dodatkowych zwrotéw (Tabela 5.7.).

ANEKS 2.B.c. Cyfryzacyjna degramatyzacja zapisow

Powiedzialem z internetu wynik meczu koledze (Tabela 1.1. ); Na portalu
Internetowym dowiedziatam si¢ ze mgszczyzna w §rednim wieku skoczyt z wie-
rzowca na moim osiedlu Odrazu powiedzialam o tym mojej przyjaciotce (Tabela



Aneks 2 277

1.2.); U mnie si¢ tak zdarzyto. 1) Przeczytatam ostatnio w telefonie, ze ten stynny
aktor z ,,M jak mito$¢” zmarl. Bardzo si¢ zasmucitam i od razu powiedziatam
0 tym mamie, a ona to powtdrzyta tacie. 2) Wczoraj 09.05. przeczytata w telefo-
nie, ze aktorka z filmu ,,Sok z zuka”, ktéry moj tata bardzo lubi skonczyta 44 lata
(Tabela 1.2.); Czytatem w telewizji o kradziezy pienigdzy w bankowni i dtugo na
ten temat rozmawialem z innymi (Tabela 1.4.); Pamigtam ze powiedziatem co$
co powiedziato radio, ale nie pamigtam juz co (Tabela 2.1.); W radio czesto leca
piosenki, ktére znam, poniewaz bardzo lubi¢ rézne rodzaje muzyki. Dlatego gdy
rano moj tata odwozi mnie do szkoty $piewam. Jedna z piosenek jest Hary Styles
—,,Sting of the times”, poniewaz ostatnio byla jej premiera. P6zniej rozmawiatam
0 niej z tatg, poniewaz i mnie, i jego zaskoczyta (Tabela 2.2.); Oraz byla sytuacja
na dyskotece szkolnej Ze leciala z radia piosenka to bardzo nam z kolezankami
si¢ spodobata ze $piewalySmy ja. caty nastepny dzien (Tabela 2.2.); Leciata taka
tadna piosenka i nie miatam pojecia jak ona si¢ nazywa. Ustyszatam, ze leci moja
ulubiona piosenka. Szybko zbiegtam i zaczetam $piewac (Tabela 2.2.); Pamictam,
ze kiedy$ w radio leciata moja ulubiona piosenka ,,shappe of you” i pote zaczetam
ja Spiewac a jak moja siostra to ustyszata to zaczeta Spiewac ze mng (Tabela 2.2.);
Zazwyczaj w radiu puszczane sa piosenki. (Tabela 2.3.); Kiedy w radiu zaczyna
lecie¢ piosenka ktorg znam, od razu zaczynam Spiewaé (Tabela 2.3.); Ostatnio
ciagle puszczana w radiu, piosenka ,,Lost on you”, bagdz nieco mniej niz poprzedni
utwor ,,Despacito” (Tabela 2.3.); Czasami zdarza mi si¢ $piewac razem z radiem,
ale tylko jesli jestem sama (Tabela 2.4.); Tak spiewam czasami piosenki lecace
zradia (Tabela 2.4.); Tak, jak w radiu leci muzyka, to jak mi si¢ podoba to $piewam
(Tabela 2.4.); Czasem, gdy w radio puszczona jest moja ulubiona piosenka, to lubig
sobie pospiewac (Tabela 2.5.); Jak stucham piosenki w radiu lub w telewizji, p6z-
niej przez pewien czas mam ja w glowie i ja nuce (Tabela 2.5.); Zawsze w pracy
stucham radia i $piewam Abbe (Tabela 2.6.); Radia nie stucham bo nie ma stacji
na ktorej leci Metal (Tabela 2.6.); Widziatam w telewizji jak mowili o wypadku
w moim miescie i powiedziatam o tym tacie (Tabela 3.1.); Tak, zobaczylem film
w telewizji jak si¢ $cigaja i potem go powiedziatem (Tabela 3.1.); Tak, czesto
komentuje wpisy na mediach spotecznosciowych lub to co ustysze w telewizji
(Tabela 3.2.); Gdy leca znane reklamy w ktorych jest muzyka albo jakas melodia
od razu zaczynam to nuci¢ (Tabela 3.2.); Tak. 1) Ostatnio byta taka reklama, ktora
$piewata: , Love, love” i zaczetam z nig razem $piewac (Tabela 3.2.); Kiedys si¢
zdarzylo, ze jak zobaczylem w telewizji Familiade to zaczatem nuci¢ jej melodie
(Tabela 3.3); To co leci w telewizji, nawet nickomentuje, chyba, ze serial ,,Szkota”
(Tabela 3.4.); Zaczetam $piewac razem z Kasig Mos podczas jej wystepu na Euro-
wizji. Nie wptyneto to za bardzo na moje zycie (Tabela 3.5.); Tak, byly to miedzy
innymi réznego rodzaju wiadomosci, albo to co si¢ wydarzyto w jakims$ serialu
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badz jak na jakims$ programie muzyczny ustusze fajng muzyke to §piewam czasami
ja znajomym (Tabela 3.6.); Ogladatem ,,Trudne Sprawy” i ,,Dlaczego Ja” dzigki
tym programom wiem jak zachowywac¢ w obecnym $wiecie. a kiedy obejzatem
pamietniki z wakacji caly czas po glowie lata mi piosenka Miesnym jezu ktéry
leciat tak Migsny jez, Migsny jez, ty go zjesz, ty go zjesz. zrédlem mojej ogromnie
widzy jest o zyciu w spoteczenstwie jest rowniez kanat youtube BorBobTV ktory
bawi i uczy ludzi w moim wieku (Tabela 3.6); Zazwyczaj sg to wpadajace w ucho
reklamy i piosenki; Znalaztam na telefonie gre, ktora mi si¢ spodobata i powie-
dziatam o niej mojej przyjacidice (Tabela 4.1.); Gram w pianospiles poniewaz
jak wspominatam bardzo kocham muzyke i gram na pianinie w rzeczywistos$ci,
wigc pomyslatam ze w telefonie tez moge. Kiedy spodoba mi si¢ jakas muzyka
w grze w telefonie to chee ja gra¢ w rzeczywisto$ci (Tabela 4.2.); Gdy graliSmy
przyjaciotmi w gre (niestety nie pamigtam jaka) stworzyliSmy mini piosenke na
melodii tej gry (Tabela 4.2.); Na telefonie posiadam gre Barbie, ktora zainstalowala
moja siostra. Podczas nabijania rekordu siostrze, podeszta do mnie przyjaciotka
i zaczgtam z nig o tym rozmawiac. (Tabela 4.5.).

ANEKS 2.B.d. Cyfryzacyjna potoczno$¢ zapisow

Czytalem w telewizji o kradziezy pieniedzy w bankowni i dtugo na ten temat
rozmawialem z innymi (Tabela 1.4.); Tak, idk nie pamigtam (Tabela 1.4.); Tak, idk
nie pamig¢tam (Tabela 2.4.); Tak, gdy stucham piosenek na YouTubie p6zniej roz-
mawiam o nich i §piewam je razem z przyjaciotka. Gdy ogladam programy moich
ulubionych zespotow rozmawiam o nich z przyjaciotkg (Tabela 3.3.); Na Youtubie
ogladam teledyski do piosenek i shucham muzyki. Zawsze podczas tego §piewam.
Kiedy ich postucham §piewam je potem caty dzien (Tabela 3.3.); Tak, idk nie pa-
migtam (Tabela 3.4.); Tak o tym Zze Prezyden Polski byt w Parczewie mowitam,
o tym znajomym, rodzince (Tabela 3.5.); Ogladatem ,,Trudne Sprawy” i ,,Dlaczego
Ja” dzieki tym programom wiem jak zachowywaé¢ w obecnym $wiecie. a kiedy
obejzatem pamietniki z wakacji caty czas po gtowie lata mi piosenka Migsnym
jezu ktory lecial tak Migsny jez, Migsny jez, ty go zjesz, ty go zjesz. zrodtem
mojej ogromnie widzy jest o zyciu w spoteczenstwie jest rowniez kanat youtube
BorBobTV ktéry bawi i uczy ludzi w moim wieku (Tabela 3.6.); RozmawialiSmy
z kolega na temat gry (FIFA). Rozmawiali§my na temat zawodnikoéw i ich staty-
styk w tej grze (Tabela 4.1.); Tak, jestem uzalezniony od gry League of Legends.
Wiem jestem przegrywem zyciowym. I dobrze mi z tym (Tabela 4.3.); Tak, idk nie
pamictam (Tabela 4.4.); CS GO powiedzialem cytuje ,,Wy kurwy jebane polaczki”
(Tabela 4.5.); Na telefonie posiadam gre Barbie, ktora zainstalowata moja siostra.
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Podczas nabijania rekordu siostrze, podeszta do mnie przyjaciotka i zaczgtam z nig
o tym rozmawia¢. Byto bardzo zabawnie (Tabela 4.5.).

Zdarzyto mi sie, ze przeczytalam w internecie o moim ulubionym serialu
i powiedziatam o tym mojej najlepszej przyjaciotce (Tabela 1.1.); ,,Powiedziatem
z internetu wynik meczu koledze” (Tabela 1.1.); Nieraz przeczytany przeze mnie
tekst w internecie pokazywalem moim przyjaciolom (Tabela 1.1.); W internecie
czytam duzo o r6znych chorobach, o celebrytach oraz o sportach. Czytanie o cho-
robach typu rak lub depresja na razie w niczym mi si¢ nie przydaje. O celebrytach
rozmawiam z kolezankami. Kiedy w internecie znajde ogloszenie o jakichs zawo-
dach w pitke nozng od razu dziele si¢ tym z trenerem oraz druzyng (Tabela 1.1.);
Kiedys$ zdarzyto sie, ze czytatem w internecie tekst o porzuconych zwierzgtach
i zaczatem rozmawia¢ z mama o tym ,,jak mozna by¢ okrutnym i bezdusznym”
(Tabela 1.3.); Nie czytam zadnych tekstow w czasopismach ani w internecie (Ta-
bela 1.4.); Przeczytatem w internecie o dziewczynach ktore pobity swojg kolezan-
ke, poczyms taki co przeczytalem i zobaczyte cisnety mi sie ostre stowa o nich
i facecie co to nagrywat (Tabela 1.5.); Czasami, gdy znajde jakis cickawy artykut
w internecie, podsytam go kolegom (Tabela 1.6.); Kiedy$ w internecie przeczy-
talem o cztowieku ktoéry testowat noze i pomimo tego, ze byt to zwyczajny test
sprawnosci narzedzia w internecie powstat artykut mowiacy o tym, ze jest to uwa-
zane jako trening dla cztonkow JSJS (Tabela 1.6.); Zazwyczaj nie stucham radia tj.
wiadomosci, informacje lecz sg przypadki gdy piosenka wpada mi w ucho, potem
januce i po jakims$ czasie szukam jej w_internecie aby stucha¢ kiedy tylko najdzie
mnie na to ochota (Tabela 2.5.); W internecie np.: Ze znajoma zmienita profilowe
na facebooku i pokazatam lub powiedziatam przyjaciotce; jaki$ fajny cytat do
pokazania, powiedzenia, przeczytania itp. (Tabela 3.2.); W internecie i telewizji
znalaztem duzo piosenek ktére stucham do dzis$ (Tabela 3.2.); Jesli chodzi o filmy,
wiadomosci, internet to zawsze o nich rozmawiam z innymi, to chyba naturalne
(Tabela 3.2.); Kiedy$ w internecie widziatam wspaniaty filmik pokazywat on mate,
brudne i bezdomne dziecko a potem tosamo dziecko byto zmienione na normalna,
czysta dziewczynke podejszcie ludzi bylo oszalamiajace do biednej dziewczynki
nikt si¢ prawie nie odzywat a jak juz to tylko poto by jg przegoni¢ a ,,bogatg”
wszyscy sie pytali co si¢ stato, czy sie zgubita po tym powiedzialam takiemu
koledze zeby nie oceniat ludzi po wygladzie bo akurat si¢ z kogos smiat (Tabela
3.2.); Tak, wtedy kiedy zobaczylem $mieszny filmik w internecie to zaczotem
opowiada¢ o nim (Tabela 3.3.); Czgsto rozmawiam o tym co widziatam w inter-
necie z siostrg badz rowiesnikami (Tabela 3.3.); Jezeli chodzi o takie programy
jak historyczne, wiadomosci, o nich najczesciej dyskutuje z rodzicami. Wydaje
mi sie, ze wigcej informacji czerpie z telewizji niz z internetu (Tabela 3.3.); Nie
opowiadam o rzeczach ktore widuje w internecie (Tabela 3.4.); Telewiz;ji nie ogla-
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dam, a co do internetu to jak znam piosenke i jest fajna to $piewam (Tabela 3.4.);
Ostatnio np. zobaczytem w internecie ze Robertowi Lewandowskiemu urodzita si¢
corka i powiedziatem to mamie, bo go lubi (Tabela 3.4.); Telewizja i internet nie
wywierajg na mnie wptywu. To co ogladam i czytam nie wptywa na to co robi¢
i jak si¢ zachowuje (Tabela 3.6.). Tak w internecie byto Zze w czerwcu bedg zawody
w pewna gre (Tabela 5.1.); Tak, lecz w niewielkim znaczeniu. Jednak znam takie
osoby co przez rozne zachowania w internecie stajg si¢ poprostu i np. zaczynajg
uzywac wulgaryzmow (Tabela 5.2.); Telewizja i internet robig ,,wode z mdzgu”
(Tabela 5.4.); Nie. Uwazam czasopisma i internet za miejsce petne ktamstwa (Ta-
bela 5.4.); Uwazam ze wiele osob w internecie wyznacza nowych trendow (Tabela
5.4.); Mysle, ze informacje zawarte w czasopismach czy internecie poniekad wpty-
waja na to co mowie, poglady, zainteresowania (Tabela 5.5.); Wedlug mnie, jezeli
kto$ spedza duzo czasu przegladajac strony w internecie lub ogladajac telewizje,
zaczyna uzywacé stow mowionych w mediach, zwigzanych z jaka$ dziedzing (Ta-
bela 5.5.); W_internecie postuguje si¢ slangiem, czasami moze to wptywac na styl
w jakim mowie (Tabela 5.6.).

ANEKS 2.B.e. Cyfryzacyjna skrotowo$¢ zapisow

W radiu, Ze na ul. Naleczowskiej bedg pomaranczowe kamizelki. W sensie sa
tak utrudnienia przez budowe. Nie mowili o tej ul., bo niby tam nie ma utrudnien.
A sg wicksze niz na ul. Monte Casino (Tabela 2.2.).



ANEKS 3
TEKSTY SKORYGOWANE PRZY WELACZONYM TRYBIE
SLEDZENIA ZMIAN

Czy odbieranie przekazow medialnych skutkuje okreslonymi zachowaniami jezykowymi?

ooQ

<
A

Aby przekaz medialny wptynat na moje zachowania jezykowe, musi przede
wszystkim zapa$¢ mi w pamig¢. Nie wszystko co pojawia si¢ w telewizji, radiu czy Internecie
zashuguje na to, by by¢ przeze mnie zapamigtane. Przekaz, ktéry na dobre zostanie w mojej
glowie i bedzie przeze mnie powtarzany, najczeséciej jest po prostu $mieszny. Dodatkowym
atutem jest powigzanie $miesznosci z motoryzacja, jednak bardzo czgsto zdarza sig, ze jest od
tego tematu zupetnie oderwany, a mimo to wrylt si¢ w pamig¢ na stale. W moim zyciu bardzo
czesto odbierane przeze mnie przekazy medialne oddziatuja na moje pozniejsze zachowania
jezykowe. Ponizej znajduje sie-sig kilka argumentow, ktore to potwierdzg.

Zgodnie ze swoimi zainteresowaniami duzo uwagi po$wigcam nieistniejagcemu
juz programowi [Top Gear, ktory ciagle jednak go$ci na antenie BBC Brit. Byl to program
typowo rozrywkowy, cho¢ jego gtownym celem byla zawsze motoryzacja. Przesmiewcza
formuta programu, nieustajgce zarty i przystepna formuta sprawita, ze program pobit rekord

réwniez przedmiotem lnternetowsreh-internetowych memows-, dzieki-Dzieki ezemu-temu jego
przystepno$¢ znacznie wzrosta—DBzieki, a temu—w gronie znajomych, podzielajacych
motoryzacyjne zainteresowania i zamitowanie do tego witasnie programu, na pytanie ,,co to
jest?” odpowiadatem ,,That’s the Dacia Sandero!”, zgodnie z tym co powiedzial w jednym z
odcinkéw James May. Jest on rdwniez autorem tekstu ,,Great news!”, ktory euforycznie

przyjaciotmi zadowalajacymi mnie informacjami, nie tylko tymi z branzy motoryzacyjnej.
——\W-grenieGronu, znajomych, ktorzy tak samo jak ja interesujg sie motoryzacja,
przypad! ram-do gustu motoryzacyjny serial, wzorowany na serii komikséw typu manga -—
Initial D. Otworzylo to przed nami nowe horyzonty, dzigki czemu; do okreslenia konkretnych
modeli aut uzywamy stownictwa zapozyczonego z serialu. I tak Mitsubishi Lancer Evolution
stat si¢ ,,LanEvo”, Toyota Trueno AE86 ,,Hacziroku”, a Nissan Skyline GTR (ze wzgledu na
charakterystyczne zmigkczanie angielskiego akcentu w jezyku japonskim) ,,Dzi-ti-ar”.
Zainteresowala mnie rowniez muzyka, ktora stuzy w produkcji jako linia melodyczna wielu
scen. Chodzi mianowicie o; tzw. ,,eurobeat”. Caty serial wciagga tak mocno, ze nie sposob nie
polubi¢ tego gatunku muzycznego. Co wigcej, przypadt on do gustu nie tylko mi, ale rowniez
moim znajomym. Dzigki temu nie tylko stuchamy tej muzyki (czgsto razem nucac i
$piewajac), ale réwniez takze opisujemy sytuacje zyciowe tytutami piosenek.
Réwniez jesli chodzi o przekazy radiowe, najczgsciej muzyczne, jest wiele
charakterystycznych i ciekawych tekstow, zawartych w samych utworach, najczgsciej disco-
polowych. Przyktadem moze by¢: sposob, w jaki wyrazam akceptacje tego, co mowi druga
0s0ba, stowami, ktére rozpoczynaja utwor ;;Cudny Aniele”, autorstwa Bobiego: ,,n0 dobra,
dobra”. Znana jest mi rowniez tworczos$¢ zespotu Akcent, dzigki czemu nie-raz, na pytanie o
przyczyng danej sytuacji uzywatem cytatu z piosenki ;;Przez twe oczy zielone: ,,jak do tego
doszto, nie wiem”. Nie jest to jedyny utwor zespolu Akcent, ktorego slowa czgsto
przytaczam. Zdarza mi si¢ podsumowywac trudne sytuacje zyciowe stowami;, ,,Los chce ze
mna gra¢ w pokera. Raz mi daje, raz zabiera” lub nawet ich lekko zmieniona forma ,,——Raz
zabiera, raz zabiera”.




282 Aneks 3

Bardzo czgsto gry komputerowe roéwniez sa zrodlem ciekawych,
przesmiewczych, ale i zapadajacych w pamigé tekstow. Przyktadem moze by¢ tytut Grand
Theft Auto_— San Andreas, gdzie podczas rozgrywki; jedna z postaci w grze; zegna si¢ z

bohaterem Slowamli,,de—ngobaczyska jak browar wytryska”. To powiedzenie tak bardzo mi

si¢ spodobato, ze od czasu do czasu z blizszymi znajomymi zegnam si¢ wlasnie tymi
stowami.

Najwickszym zrodtem oddziatywania jest jednak Internet. Na swdj sposob
taczy wszystkie inne dostepne $rodki przekazu w jedng cato$¢ oraz dodaje mozliwosci
tworzenia amatorskich treseitekstow, Internet jest najwigkszym zbiorem tresci, ktore sa
przeze mnie nasladowane lub parodiowane. Jako pierwsza przychodzi mi do glowy
wypowiedZ pewnego pana, bioragcego udzial w sondzie ulicznej, kwitujacego swoja
Lhietrzymajaca si¢ kupy”, wypowiedz stowami;, ,taka sytuacja”-", dzieki-Dzieki ezemu-temu
wilasnie bardzo czesto; humorystycznie kwituje w ten sam sposob swoje wypowiedzi, nie
tylko te niesktadne. Film umieszczono w serwisie YouTube, tak samo jak kelejra—kolejng,
rzecz, ktdra ma na mnie niewatpliwy wplyw. Pewien youtuber prowadzi kanat o domowych
naprawach swojego samochodu. Podczas kazdego filmu padaja takie zwroty, jak: ,.git
malina”; czy ,,luksus”, kiedy po wykonanej (czesto niechlujnej) pracy autor wyraza swoja
satysfakcj¢ i zadowolenie. Sama forma tego kanatu nie przypadia mi do gustu, jednak przez
zainteresowanie  moich  przyjaciét i uzywanie przez nich wlasnie takiego,
stewnietwestownictwa; sktonito mnie réwniez do jego uzywania. Dzigki czemu ,,git malina”
czy ,,luksus” niejednokrotnie kwituja moje wypowiedzi lub sg stosowane jako synonim stowa
,,0k”. Kolejnym internetowym zjawiskiem jest memem, ktéry—ktorego, bardzo czesto—jest
wzywany-uzywam,_na potwierdzenie dos¢ dziwnych zbiegdw okolicznosci w sytuacjach z
mojego zycia oraz z zycia moich znajomych. Stanowi go-te powiedzenie:, ,,Przypadek? Nie
sondze” (pisownia celowo btedna). Wigkszos¢ znajomych, z ktérymi rozmawiam, uzywajac
poszczegdlnego stownictwa zna Kontekst, co niejednokrotnie wywotuje u$miech na ich
twarzy.

Przywotane przeze mnie przyktady dotycza oczywiscie tylko mnie. Sktania
mnie to jednak ku refleksji, ze nie na kazdego moga dziata¢ przekazy typowo rozrywkowe.
Wszystko zalezy od charakteru danej osoby, tego, co lubi; lub czym si¢ interesuje. Jak juz
zaznaczylem na poczatku pracy, przekazy, ktoére w jaki§ sposob wplywaja na moje
zachowania jezykowe, sa bardzo pewiazana—powigzane Z tym, co lubi¢ i czym si¢
nteresujeinteresuje,

god

Uwazam, ze odbieranie przekazoéw medialnych skutkuje okreslonymi zachowaniami«
jezykowymi. Potwierdzaja to moje wlasne do$wiadczenia zwigzane z rekcjami na
poszczegoblne przekazy medialne.

Pierwsza sytuacja, w ktorej reaguje werbalnie na przekaz medialny, jest stluchanie
radia. Najcze¢sciej korzystam z tego medium, gdy prowadze samochod. Jesli puszczana jest
muzyka, ktorag znam i lubig, to zaczynam $piewac. Czgsto zdarza mi si¢ rowniez komentowaé
informacje podawane przez radio, w szczegdélnosci dotyczace korkéw na drogach. Gdy
ustysze, Ze na trasie, ktora bede jechaé, sg duze korki, mowi¢ wtedy na glos: ,,jeju, mogtam
pojecha¢ tamtedy” albo ,,-nie no, nie wierze”. Jesli jestem w dlugiej trasie i mam okazje przez
dtuzszy czas postuchaé radia, to czgsto komentuje zachowanie ludzi, ktérzy dzwonig i biorg
udziat w konkursach radiowych. Nie s3a to czasami mile komentarze, zdarza mi si¢
powiedzie¢, ze ktos jest ,,idiotg”, z czego nie jestem dumna.
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Drugim przyktadem wptywania przekazéw medialnych na moje zachowania jezykowe
sa sytuacje, w ktorych ogladam mecz. Podczas rozgrywek w pitk¢ nozna zdarza mi si¢
krzycze¢ do telewizora: ,,nie podawaj mu!”, ,,Po co mu podajesz? Przeciez on nie umie
gra¢!”, a gdy padnie bramka dla druzyny, ktorej kibicuj¢, zawsze piszczg, podskakuje i
krzycze ,,Jeeeceeeest”. Natomiast wowczas, gdy ,,moja” druzyna traci gola, rowniez krzycze,
jednak czgsto sa to brzydkie stowa. Wyrazam slownie swoje emocje.

Kolejnym przypadkiem s3 rozmowy z rodzina, chtopakiem, przyjaciétmi, znajomymi
czy z wyktadowcami na uczelni o tym, co si¢ dzieje w panstwie i na $wiecie. Wszystkiego
dowiadujemy si¢ z mediow, a pdzniej o tym dyskutujemy. Ostatnio rozmawialam ze
znajomym o tym, jak rozmowy z Wojciechem Cejrowskim prowadzi Michat Rachon,
dziennikarz TVP Info. Dyskutowali$my o tym, jak bardzo denerwujacy. a czasami wrecz
»pusty” jest ten dziennikarz i jak $wiadczy to o calym programie i profesjonalizmie stacji.
Czgsto tez rozmawiajac z kims$, pejawiaja—wiracajg sie-wstawki typu: ,,W Wiadomosciach
mowili, ze...” czy ,, z kolei w TVN przedstawili to tak...”. Dyskutujemy o tym, jak media
ukazuja dang sytuacje i za pomoca jakich srodkow.

Czgsto tez postuguje si¢ wyrazeniami z rdznych przekazow medialnych; na co dzien.
Czesto zartuje¢ sobie ze zdania: ,,baba mnie bije” z filmu ,,Seksmisja” i slysz¢ to wyrazenie
wsrod znajomych, czy nawet w innych mediach. Zdarzato mi si¢ powiedzie¢: ,,to moze by¢
poczatek picknej przyjazni”, gdzie-a jest to kultowy cytat z ;Casablanki=. Tak samo jest z
wyrazeniem ,,Niech moc bedzie z Toba.” z ;Gwiezdnych wojens2, ktorego czasami uzywam
jako synonimu stowa ,,powodzenia”. Roéwniez pojgcia czy wyrazenia z utworéw muzycznych
stosuj¢ wsrod znajomych, ktorzy sa w stanie odczyta¢ ten komunikat i wiedza, o co mi
chodzi. Gdy bylam mtodsza, ja i moi rowieSnicy na przywitanie méwilismy ,.elo”, co
zapoczatkowata grupa WWO. Weszto to do naszego stownictwa; i tak przez pewien czas
zamiast: ,,cze$¢”, ,,hej” czy ,,siema” mowilismy ,,elo”.

Ostatnim przyktadem, ktéry podam, by udowodni¢ tez¢ o tym, ze odbieranie
przekazéw medialnych skutkuje okreslonymi zachowaniami jezykowymi, jest ogladanie
filmikow w Internecie, gldwnie na stronie YouTube.com, gdzie publikowane sg materiaty
wideo profesjonalne, jaki i amatorskie. Jest to troche inne medium niz prasa, radio czy
telewizja, jednak mysle, ze warto o nim wspomnie¢ w tym kontekscie, gdyz moze byé
wykorzystywane do wptywania na zachowania i postawy ludzi z niego korzystajacych.
Czgsto ogladam ,,modne” w sieci filmiki, ktore sg powszechnie znane; i o ktorych pdzniej
rozmawia si¢ z ludzmi, a tym, ktorzy jeszcze ich nie widzieli, natychmiast pokazuje si¢
choéby na ekranie smartfona. Jednym z przyktadéw jest film ;Ppies pajgk 0 psie
przebranym za pajaka, ktory w nocy straszy ludzi. W swoim czasie wszyscy w moim
otoczeniu, a na pewno wiekszo$¢ 0sob rozmawiata o tym filmiku. a—geyTymczasem jesli
chciato si¢ kogo$ ponizy¢, wySmia¢ czy stwierdzi¢, ze do niczego si¢ nie nadaje i nic w Zyciu
nie osiagnie, styszatam, ze uzywano zdania typu: ,,id#1dz, si¢ przebierz za pajaka”.

Uwazam, ze powyzsze przyktady udowadniaja, ze przekazy medialne w bardzo duzym+
stopniu wptywaja na nasze zycie, na to, co robimy i jak si¢ wyrazamy, a juz na pewno na to, o
czym rozmawiamy.

ooo
Odbieranie przekazow medialnych czesto skutkuje okreslonymi zachowaniami
jezykowymi. Jako odbiorcy roznych tresci w mediach swiadomie lub tez nie przenosimy do
naszego codziennego jezyka pewne komunikaty werbalne. W swoim zyciu takze postuguje
si¢ hastami pojawiajacymi si¢ w reklamach, od$piewuj¢ pod prysznicem ,hity lata” grane w
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RMF FM, a do swojego chtopaka zwracam si¢ niczym Matgosia Rozenek do Radostawa
Majdana w jednym z popularnych programéw o celebrytach.

Pierwszym z przyktadow wplywu na nasz jezyk przekazow prezentowanych za
pomoca mediow jest kibicowanie polskim skoczkom w trakcie zawodéw w Pucharze Swiata,
bo przeciez Kamil Stoch nie wygra zawodow, jesli razem ze swoim tata nie bed¢ krzycze¢ do
telewizora: ,,Le¢, Kamil le¢!!!”. Hasto to zagos$cito w moim domu jeszcze za czasow Adama
Matysza, gdy to Wiodzimierz Szaranowicz po raz pierwszy krzyczat tak podczas
komentowania zawodoéw w odniesieniu do naszego mistrza skokow.

Jednak nie tylko zawody sportowe prowekuie-prowokuja mnie do pewnych zachowan
werbalnych. Ostatnio, po obejrzeniu jednego z odcinkéw programu Magdy Gessler o
gotowaniu, rozmawiatlam z mama o wykonanym przez nig przepisie. Nie bardzo moglysmy
pojaé, jak to mozliwe, ze tatar ze $ledzia na stodko moze by¢ smaczny. Jednoglosnie
doszty$my do wniosku, Ze nigdy tego dania nie przygotujemy.

Mowiac o wplywie przekazow medialnych na moje uzycie jezyka, nie moge nie
wspomnie¢ o $piewaniu piosenek ustyszanych w radio, takich jak stynne ;;Despacito™- czy
P0 co “§piewane przez Kayah, ktére nucitam przez dtugi czas, gdy tylko znalaztam sie-sie
sama W pomieszczeniu. Z raepitego powodu, ze uwielbiam jezyk hiszpanski, a §piewanie po
hiszpansku to jedna z moich ulubionych czynno$ci—, Prawie-prawie kazdy utwor ,latino”
lecacy w radio zapada mi w pamig¢¢ na bardzo dlugo. -Ale nie tylko utwory ustyszane w radio
towarzysza mi kazdego dnia. Ostatnio w pamig¢ zapadta mi reklama firmy Lenovo, w ktorej
uzyto piosenki w jezyku hiszpanskim, ktorg podspiewuje razem z moja siostra ,,Chiquita
Mejicanica...”.

Kolejnym przyktadem wptywu przekazéw medialnych na moje zachowania werbalne
sa hasta pojawiajace si¢ w reklamach lub programach rozrywkowych. Czgsto zdarza mi si¢
uzywac podczas rozmoéw ze znajomymi takich sformutowan, jak: ,,Nie méw do mnie teraz”
Matgorzaty Rozenek z programu Azja Express, ,,Brawo Ty, brawo ja” z reklamy sieci
komorkowej Plus czy ,,Definitywnie” lub ,,Ostatecznie” Huberta Urbanskiego z programu
Milionerzy w momencie, kiedy chce potwierdzi¢ to, co wezeéniej powiedziatam. Gdy bytam
milodsza, ogladatam seriale Disneya i od jednej z bohaterek takiego serialu nauczylam sig¢
mowic ,,Kurzy podnoédzek” zamiast innych niekulturalnych wyrazéw, w momencie gdy sig¢
zdenerwuje. Duza role we wplywaniu na moje zachowania jezykowe odgrywajg takze memy i
obrazki w Internecie. Przegladajgc wiele stron czy popularny portal Facebook mnostwo
wyrazen zostaje W mojej glowie, by potem pojawia¢ si¢ w codziennych rozmowach, czego
przyktadem jest ,,Me gusta”.

Podsumowujac, mogg potwierdzié, ze postawiona przeze mnie teza dotyczaca wplywu
medidow na moj jezyk jest prawdziwa. Media sa tak bardzo obecne w moim zyciu, ze ich
wplyw na moj sposdb wypowiadania sie jest ogromny. W mojej pracy podatam tylko kilka
przyktadow, ale jest ich o wiele wiecej w moim codziennym uzyciu jezyka.

<
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Media maja ogromny wptyw na sposob postugiwania si¢ jezykiem zwlaszcza w+
srodowisku miodziezy wrgez zarazonej przekazami reklamowymi czy zwiastunami
programéw, ktore sa wszechobecne w codziennie uzywanych przez nig mediach
spoteczno$ciowych. Tym sposobem wyrazenia obecne w co ciekawszych spotach
reklamowych czy krotkich filmikach na portalu Youtube przechodza do zycia codziennego.

Do dnia dzisiejszego sama uzywam wyrazenia ,,Ne-no to sru”, ktére byto hastem w
jednej z reklam dzi$ juz nieistniejacej sieci komérkowej Heyah. W 2009 roku pojawila si¢
seria filmikéw animowanych z udzialem kota Ry$ka i psa Linstona. W jednym z nich pies
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uczy Ryska angielskiego stowa ,through”, ktére jest przez kota uparcie wymawiane jako
,sru”. Haslem Heyah stala si¢ wowczas fraza ,No to sru”, wlasciwie niezwigzana
bezposrednio z jakimikolwiek wlasciwosciami oferty, ale za to $wietnie oddajaca uczucie
bezradnosci i przejscia nad czyms$ do porzadku dziennego.

Innym ,,reklamowym” wyrazeniem, na ktdrego uzywaniu lapi¢ si¢ dosy¢ czgsto, jest
»zawijanie w sreberka”. W jednym ze spotéw promujacych czekolade Mitka-Milki stynna
fioletowa krowa Mitki-produkuje czekolade, a obok przy tasmie mamy posadzonego $wistaka,
ktory zawija ja w sreberka. Na koncu filmiku me¢zczyzna podsumowuje histori¢ powstania
czekolady: ,,A $wistak siedzi i zawija je w te sreberka”. Dzi$ to powiedzenie uzywane jest
najcze$ciej w kontek$cie niewiarygodnej historii, czyli tego, ze kto§ mowi nieprawde.

W pewnych okre$lonych kregach towarzyskich, ktérych cztonkowie podzielaja pewne
zainteresowania czy to w stosunku do filmu, czy rozrywkowych programéw telewizyjnych,
zachowania jezykowe poszczegodlnych osob mimowolnie sg do siebie podobne. Tak jest
chociazby w mojej rodzinie i wsrdd przyjacidt rodziny, gdyz wigkszo$¢ z nas lubi te same
kabarety i filmy komediowe.

Dla mnie osobiscie kultowym przyktadem kabaretu jest kabaret Potem (obecnie
nieistniejacy i czesciowo reaktywowany w postaci kabaretu Hrabi). W moim przypadku
wynikto to gtownie z okresu dorastania, podczas ktorego byl znany i powszechnie lubiany.
Wyjatkowo wiele zwrotow z ich skeczy jest do dzi§ uzywanych w mojej rodzinie praktycznie
codziennie. Wszyscy rozumiemy kontekst cytowanych wypowiedzi: ,,Ty jeste$ durny, durny,
durny... I to mi si¢ w tobie podoba.”, ,,A co ty tu robisz w tej zbroi? — Ja tu mieszkam.”, ,, To

niemozliwe, ja kocham innego. Zygmunt, idziemy.”, ,,Wyptosylem koty, wyptosytem mysy,
ciebie tes wyptose.”, ,,Lekarzu! Lekarzu!” lub ,,Ala! Moja noga! Ata, moja druga noga

Obecne w moim zyciu sg takze szczegélnie zabawne fragmenty z komedii z lat 80-
tyeh. i 90-, tych; zrealizowanych przez rezyseréw pochodzenia zydowskiego, jak Mel Brooks
i jego film ;Robin Hood. Faceci w rajtuzach”, z ktérego niejednokrotnie zapozyczam:
,»Ojelenit si¢ zabi¢ krolewskiego $miela” czy sparodiowana kwestia Lorda Vadera-(;: .,Luke,
jestem twoim ojcem”}, ktora w filmie ;Kosmiczne jaja” brzmiata; ,Jestem bylym
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wspollokatorem kuzyna siostrzenca brata twojego ojca”, czyli absolutnie nikim dla
rozmoéwey. Z filmu ;Mafial” Jima Abrahamsa czesto usprawiedliwiam siebie fraza:,
,Przestepcy to tez ludzie”.

W polskiej kinematografii moim osobistym (i zapewne wielu innych) szlagierem oraz
istng kopalnig cytatow jest trylogia o Pawlaku i Kargulu, a zwlaszcza pierwsza czg$¢ ;Sami
swoi”, ze stynnymi;, ,,PodejdZz no do plota.”, ,, To juz moja czwarta wojna. W tym dwie

A

swiatowe.”, ,,Wszystko byloby dobrze, gdyby jeszcze nie ta elektryka.” czy o niszczeniu
Hnowiugkich koszuli”. Niewiele mniej zasobna w uzywane przeze, mnie zwroty jest
=Seksmisja_”-Juliusza Machulskiego ze sweim-—stynnym: ,,Ciemno$¢ widzg, ciemno$¢.” i

,,Kobieta mnie bije!”.

Zwlaszcza w $wiecie polskiej polityki niefortunne zwroty i stwierdzenia politykow
spotykajg si¢ wprawdzie z publiczng dezaprobatg i $miechem, lecz jednocze$nie sg chetnie
cytowane w szczegblnie zabawnych sytuacjach. Na przykltad zwrot bylej minister
infrastruktury Elzbiety Bienkowskiej:, ,,Sory, taki mamy Kklimat.”, ktérego dzisiaj uzywam
jako wyraz pogodzenia si¢ z jakakolwiek sytuacjg. W chwilach zniecierpliwienia lub irytacji
postuguje si¢ zwrotem Lecha Kaczynskiego o tej ,,malpie w czerwonym” czy jego brata
Jarostawa o ,,oczywistej oczywisto$ci”. W celu podkreslenia absurdu sytuacji zdarza mi si¢
wtorowac za tym ostatnim, aby ,,nikt mi nie mowit, ze biate jest biate, a czarne jest czarne”. A
juz szczego6lna cytowalnoscia cieszy si¢ byly prezydent Lech Walgsa ze swoim stynnymi;,
»Nie chcem, ale muszem...” i ,Jestem za, a nawet przeciw”. Jednak moim zdecydowanie
ulubionym powiedzeniem jest inwencja tworcza sprzed kilku lat urzedujacego wowczas
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prezydenta Bronistawa Komorowskiego, ktory okreslit kwestie¢ wyboru nowego premiera jako
,»Sprawy nie takie hop-siup”.

Natomiast przekazem medialnym, ktéry w ostatnich dniach najbardziej wptynal na
moje zachowania jezykowe i wywart bardzo negatywne i stresogenne wrazenie, a w zwiazku
z tym dogl¢bnie omoéwione ze znajomymi, byt zamieszczony w sieci filmik amerykanskiego
,youtubera” Logana Paula, w ktorym ukazuje on i niezyczliwie komentuje ciato
domniemanego samobojcy w lesie przy gorze Fudzi w Japonii. Wszyscy zgodnie
stwierdziliémy, ze tak nieetyczne dziatanie, ktére miato na celu jedynie zwigkszenie
ogladalno$ci kanatu Logana, byto zwyczajnie ;;nieludzkie i to, ze gdy kto$ si¢ przypadkiem
natyka na taka straszng sytuacje, to fakt, ze jego pierwszym odruchem jest nerwowy $miech i
nakrgcenie tego kamera jest brakiem szacunku dla drugiego cztowieka i jakiegokolwiek
czlowieczenstwa”. Zdecydowanie nie pomogla reakcja Logana na falg krytyki, w ktorej
stwierdzit, ze ,.chcial w ten sposob zwigkszy¢ $wiadomos$¢ co do problemu, jakim sg
samobodjstwa”, na co mogliSmy odpowiedzie¢ jedynie, ze ;traktowanie samobodjstwa jako
zartu, a dodatkowo narazanie odbiorcow mediow na tak wrazliwy temat nie wyglada wcale na
zadne “, zwigkszanie $wiadomosci>”. {Serwis Youtube usunat konto Logana Paula i przeprosit
W jego imieniu.}

Powyzsza sytuacja jest znakiem tego, ze nowe media sprzyjaja niefrasobliwym
zachowaniom werbalnym, a nawet promujacym catkowita beztrosk¢ w stosunku do
moralnosci i etyki, ktore o wiele tatwiej pominaé w §wiecie medidw niz rzeczywistym.

uog
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Odbieranie przez nas przekazéw medialnych ma wplyw na nasze pozniejsze+
zachowania, co zauwazylam na swoim przyktadzie.

Po pierwsze, zauwazam wplyw przekazywanych informacji na moje
zachowanie podczas transmisji sportowych. Sport jest najbardziej emocjonujacg dziedzing
zycia. Wiele razy podczas ogladania meczu, —zwlaszcza w gronie rodziny czy przyjaciot,
komentuje wszystkie zachowania na boisku. Sama réwniez czuje si¢ tak, jakbym byta na hali,
co mozna zauwazy¢ poprzez to, ze trzymam kciuki, unosze rgce w gescie triumfu, kiedy
wygrywa moja druzyna, nuce pod nosem przyspiewki kibicow. Jest to moment, w ktérym
utozsamiam si¢ z zawodnikami swojego zespotu i wspolnie z nimi przezywam mecz, jakby od
niego miata zaleze¢ moja przysztos¢. A jako przyktad moge podaé chociazby ¢wiercfinalowy
pojedynek w rozgrywkach o Puchar Polski miedzy druzyng ONICO Warszawa a Jastrzebskim
Weglem. Ogladajac go przed telewizorem krzyczatam do telewizora, klaskatam i nieustannie
dodawatam wiele motywujacych stow. A kiedy wygrata moja druzyna, niemal ptakalam ze
szczescia, zwlaszcza; ze pojedynek byt bardzo emocjonujacy i do samego konca nie bylto
wiadomo, ktdra z druzyn zwyciezy.

Drugim argumentem potwierdzajacym moja tezg jest fakt, ze dzigki przekazom
medialnym pozyskuje tematy do rozméw z innymi. Ostatnio glo$ng sprawa w mediach jest
wybor nowego trenera reprezentacji Polski siatkarzy. Wielokrotnie ogladatam materiaty z
sylwetkami kandydatow, z wywiadami na temat planow pracy z reprezentacja Polski. W
rozmowie z domownikami albo znajomymi rozmawialam na ten temat, wartosciujac calg
sytuacje w swdj subiektywny sposob. To okazja do wymienienia si¢ pogladami i
komentarzami na wazny dla polskiego sportu temat.

Chyba najbardziej popularnym przyktadem zachowania, ktore determinujg
przekazy medialne, jest nucenie fatwo wpadajacych w ucho tekstow piosenek. Nie-wazne, czy
pochodzg z programéw muzycznych, z seriali, filmow czy chociazby transmisji siatkarskiego
meczu. Wazne, ze zapadaja w pami¢c i nie chcg si¢, kolokwialnie mowiac, odczepi¢ od
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cztowieka. Kilkakrotnie tapatam si¢ na podspiewywaniu rytmicznego tekstu w miejscu
publicznym, np. w autobusie, co zwykle nie zwraca uwagi otoczenia, ale sa sytuacje, ze ludzie
zaczynajg pedejrzanie-podejrzliwie patrzec.

Jako czwarty argument moge przytoczy¢ fakt, ze przekazy medialne
determinujg moj sposéb wypowiadania sig. StyszaC sposob méwienie-mowienia dziennikarzy,
ktérzy przedstawiajg w materiatach telewizyjnych badz radiowych informacje, staram si¢
p6zniej nasladowac ten wlasnie sposob-méwienia, gdyz uwazam go za wlasciwy i poprawny.
Teraz, kiedy sama przeprowadzam wywiady z siatkarzami, staram si¢ brzmie¢ jak najbardziej
profesjonalnie. Czasem jednak spotykam si¢ z sytuacja, w ktorej ludzie nie do konca
rozumieja, o co mi chodzi. Zazwyczaj nie dopytuja mnie, tylko przytakuja, ale niekiedy
zwracaja mi uwage, ze powinnam mowi¢ w sposob bardziej przystepny, bo nie jestem na
wizji, gdzie kazdy oczekuje ode mnie profesjonalnej wymowy.

Ostatnig rzecza, ktéra potwierdza moja tez¢ na temat wpltywu przekazow
medialnych, sa reklamy. Chyba wszyscy pamigtaja kampani¢ reklamowa Plusa z siatkarzami i
tekstem ,,Brawo Ty, Brawo Ja”. Po tych reklamach ze znajomymi notorycznie w rozmowach,
chwalgc si¢ czyms$, uzywamy wilasnie tego sloganu i odpowiedniej gestykulacji.

Reasumujac, przekazy medialne maja wplyw na nasze zachowania jezykowe.
Czerpiemy z nich jako odbiorcy wskazoéwke dla naszych zachowan w zyciu codziennym, ale
tez podpatrujemy innych w kwestii poprawnosci wypowiedzi. Przekazy medialne determinuja
nasze nawyki, ktore moga by¢ zardwno przejsciowe, jak i moga pezestai-pozostac z nami na
dtuzszy czas.

oog

Przekazy medialne nieustannie towarzysza nam w zyciu codziennym. Ulubiona+
muzyka w stuchawkach, nowy serial czy wyktad w formie prezentacji sa tylko kroplg w
morzu przyktadow. Wszystko to wywiera na nas wplyw w mniejszym lub wiekszym stopniu i
w zwigzku z tym reagujemy miedzy innymi werbalnie. W ponizszych rozwazaniach postaram
si¢ przedstawi¢ pie¢ argumentow na-teza tym, ze odbidr przekazow medialnych skutkuje
okreslonymi zachowaniami jezykowymi.

Po pierwsze—, Na-na podstawie obserwacji wlasnych zachowan werbalnych moge
stwierdzi¢, ze czolowym przekazem medialnym wplywajacym na moje zachowania jezykowe
jest muzyka. W roznych sytuacjach, zaleznie od otoczenia, w ktdérym si¢ znajduje, staram sig
$piewac, z odpowiednim natgzeniem glosu, fragmenty stuchanych przeze mnie kompozycji —
od ich pojedynczych stow czy wersow, az po cale teksty. Aktualnie przyktadem na
potwierdzenie takiego zachowania jest solowy utwor gitarzysty i skrzypka japonskiego
zespotu LUNA SEA, SUGIZO, zatytutowany ;;VOICE”, z go§cinnym udziatem KIYOHARU,
wokalisty KUROYUME. Ze wzgledu na wrecz magiczng linie wokalng nie mogg pohamowaé
prob niespiewania angielsko-japonskich stow pierwszego wersu jego refrenu, brzmigcych: ,,I
don’t feel your voice. Kimi no itami”, ktére nalezy rozumie¢ w nastepujagcy sposob: ,,Nie
czuje twojego gltosu. Twojego bolu™.

Kiedy 18 listopada 2017 roku $wiat muzyki rockowej obiegla informacja o
$mierci jednego z zatozycieli i gtdéwnych kompozytorow AC/DC, Malcolma Younga, nie
moglem przejs$¢ obok niej obojetnie. O tym fakcie dowiedzialem si¢ za posrednictwem Strony
internetowej miesi¢gcznika o muzyce rockowej pod tytutem ,, Teraz Rock”. Wiadomos¢ byta
na tyle przykra, ze po zobaczeniu si¢ z przyjacielem rozpoczglismy dyskusje na temat
uprzedniej choroby gitarzysty, jego S$mierci, a takze tworczo$ci zespotu, Stanowigcej
nieodparty-element fundamentu nieustannie budowanego domu, zwanego muzyka rockows.
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To wlasnie powyzej opisany fakt doprowadzil do sytuacji werbalnej, ktora przybrata forme
rozmowy.

Film zatytulowany ,,Chlopaki nie ptacza” w rezyserii Olafa Lubaszenki to nastgpny

przyktad przekazu medialnego, wplywajacego na moje zachowania jezykowe. Produkcja
zawiera tyle kultowych kwestii, Ze nie sposob przejs¢ obok nich obojetnie i je przemilczeé. W
tym przypadku to dopowiadanie lub parafrazowanie zwrotow na réwni z bohaterem w trakcie
jej ogladania. Jedna z takich jest stynny tekst Bolca, brzmiacy: ,,Coco jamboo i do przodu!” —
to moje hasto. Dobre, nie?”. Dodatkowo niektére z filmowych kwestii zdarza mi sig¢
wykorzystywa¢ w zyciu codziennym. Na pytanie znajomych—brzmigee— ,Co tam?”
odpowiadam zwrotem Freda: ,,A co, gazet nie czytasz?”. Mimo ze odpowiedz nie zawiera
glebszego sensu, to i tak bawi mnie samo jej uzycie.
Jestem ogromnym fanem gry zatytutowanej ;;Devil May Cry 4,2 prezentujacej
histori¢ mlodzienca imieniem Nero, mtodego cztonka Zakonu Swictych Rycerzy. Bohater
podejmuje si¢ trudnych zadan, a takze stynie z trudnego charakteru i porywczosci. W
produkcji nierzadko zdarzalo mi si¢ zardwno zwycieza¢, jak i przegrywa¢ w walkach o
roznym poziomie trudnosci. Wskutek porazek rowniez reagowatem zachowaniem
werbalnym. W tym przypadku byly to—: na szczescie, kontrolowane wybuchy agresji w
formie wulgaryzmow skierowanych do monitora z r6znym natgzeniem glosu i tempem ich
WYmowy.

———Moim ostatnim argumentem na potwierdzenie tezy bedzie przyktad
zachowania jezykowego na wydany 12 grudnia 2017 roku przez dwa japonskie zespoty
rockowe, PIERROT oraz DIR EN GREY, material koncertowy blu-ray i DVD zatytutowany
ANDROGYNOS”. Po uwaznym obejrzeniu dwudniowego wydarzenia bylem w stanie
wyrazi¢ przyjaciotce swoja negatywna opini¢. Przyznatem jej, ze byto ono ,,nudne jak flaki z
olejem, a zespoty zagraty popularniejsze utwory w celu uzyskania nowej publiczno$ci”. Tutaj
za reakcje werbalng moge uzna¢ komentarz na tres¢ wydawnictwa.

Czy odbieranie przekazow medialnych skutkuje okreslonymi zachowaniami+
jezykowymi? Zdecydowanie tak. Za pomoca wymienionych przykladow staralem si¢
udowodnié, ze za kazdym razem mogg prowadzi¢ do innej reakcji — $piewu, rozmowy,
dopowiadania, parafrazowania, wykorzystywania filmowych kwestii w zyciu codziennym,
agresji stownej i komentarza. To wlasnie to sa jedne z nielicznych skutkéw zwigzanych z
moim odbiorem réznorodnych tresci.

aog

Codzienne korzystanie z przekazow medialnych wptywa na nasze zachowania+
werbalne. Wszechobecna dostgpno$¢ materiatdéw; umozliwia wykorzystywanie tresci do
skuteczniejszego przekazu. Wazne jest to, aby odbiorca znajdowal sie w podobnym kregu
zainteresowan, gdyz w innym przypadku moze nie zrozumie¢ kontekstu wypowiedzi.
Najwigcej przekazéw medialnych, ktore wikerzystuje—wykorzystuje na co
dzien, majg swoje zrodta w filmach. Jako wielki fan ;;Gwiezdnych Wojen”; wiele dialogow z
sagi znam na pami¢¢. Ciezko znalezé osobe, ktora nie styszataby o serii filméw o
wydarzeniach ,-—w odleglej galaktyce”. Jednym z najbardziej znanych i najtatwiej
rozpoznawalnych cytatow, ktory wszedt do popkultury, sa stowa wypowiedziane po raz
pierwszy; przez Obi Wan Kenobiego do Luke’a Skywalkera w filmie ;Nowa nadzieja”, a
mianowicie: ,,Niech moc bedzie z tobg”. Czesto uzywam tego sformutowania; w przypadku,
kiedy zycze komus$ powodzenia, peryshnka-pomyslnosci w dziataniu.

Kolejnym przyktadem przekazu medialnego, ktory wptywa na konkretne zachowanie,
jest cytat z- kultowego filmu Wiadystawa Pasikowskiego ;;Psy”, Kiedy to, grajacy porucznika
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Franza Maurera, Bogustaw Linda w rozmowie telefonicznej z Angela (Agnieszka Jaskotka)
wyrazil nieche¢ dalszej konwersacji stowami ,,nie chce mi si¢ z tobg gadac¢”. ¥W-sSposob, w
jaki aktor wypowiedzial te stowa— i smo powiedzenie to—weszlo na stale do polskiej
popkultury. Czgsto zdarza mi si¢ uzy¢ tego sformutowania w oczywistym przypadku, gdy nie
mam ochoty na rozmowe.

Wypowiedzi réznych medialnych osobistosci; daty wiele przyktadow
codziennego uzytkowania tekstow. Jedna z takich ,,kopalni”; niewatpliwie sa wypowiedzi
bytego prezydenta Polski — Lecha Walesy. Stynacy z prostego jezyka polityk; doczekat si¢
wlasnego okreslenia na swojego rodzaju specyficzne powiedzenia i zwroty — walgsizm. W/
w\\ypowiedziach wspoizaiozymela Solidarnosci; czgsto maja charakter o tre§ci wewngtrznie
sprzecznej, czyli oksymoronicznej. Jednym z wielu powiedzen, ktore sam wirkerzystuje
wykorzystuje w swoich wypowiedziach, tejest: ,Jestem za, a nawet przeciw”. Fe—Ten
walgsizme wirkorzystujewykorzystuje, kiedy nie jestem do konca pewny; albo gdy nie mam
okreslonej opinii na dany temat.

Kolejnym przyktadem wykorzystania przekazéw medialnych; jest wypowiedz
bytej minister infrastruktury i rozwoju — Elzbiety Bienkowskiej. W styczniu 2014 roku,
podczas wywiadu, na wytlumaczenie; wielogodzinnych opdznien pociggdow, spowodowanych
oblodzeniem torow, polityk spuentewalate-stowamistwierdzita: ,,Sorry, taki mamy klimat”.
Czasami wykorzystuje to nieszczgsne sformutowanie; w przypadku, gdy nie do koncza
potrafie wytlumaczy¢ danego zachewaniezachowania, wypewiedzwypowiedzi, ktére—ktora
moze nie mie¢ logicznego wytlumaczenia.

Obecnie jednym z najwickszych zrodet oddzialywania jest Internet. Zawiera w
sobie one praktycznie wszystkie media. Czgsto wykorzystuje tresci, wtasnie znajdujace si¢ w
sieci, przede wszystkim wynika to z tatwosci dostepu. Niewatpliwie ogromnym zrodtem
informacji jest serwis YouTube. Mozemy tutaj znalez¢ wszelakie tresci, od stodkich kotkow
do wiecéw politycznych. Osobiscie; wykerzystuje—wykorzystuje te—te strony przede
wszystkim do celow rozrywkowych. Jednym z przyktadow, ktory stosuje—stosuje w
rozmowie, jest umieszczony na wspomnianym serwisie; wywiad z mloda osobg;—wktérej
pytana—pytang jest-0 wakacje, szkole itp. Na pytanie dziennikarza: ,,Czy natadowane sg
bateryjki przed szkotg?”, ,,gwiazda Internetu” odpowiedziata: ,;r6-No tak $rednio bsd-bym
powiedziat, tak $rednio”. ~-Wyglad odpowiadajgcego, -tenacjaton jego glosu, sposdb, w jaki
wypowiada te stowa, sprawitesprawily, ze utkwitlo to w pamieci. Wyraz BREAASER LG
wykorzystuje czgsto, gdy co$ mi si¢ nie podoba, nie jestem do czego$ przekonany Hpip.,
przede wszystkim w kontek$cie mniej powaznych rozmow.

Wspomniane wyzej przyktady; umozliwig tatwiejszg komunikacje pomiedzy
moimi rozméwcami. Sprawiajg, ze przekaz jest skuteczniejszy; albo po prostu zabawny.
Jednak wazne jest; to, czy odbiorca zna kontekst wypowiedzi, a nie-znajomos¢ ich-go moze
sprawié, ze przekaz moze nie dotrze¢ do odbiorcy w takiej formie, w jakiej planowatem.

uog

Na kazdego czlowieka mass media oddziatuja w r6zny sposob, na jednych<
mniej, na drugich bardziej. Tak wigc; uwazam, ze odbieranie przekazow medialnych skutkuje

roznymi zachowaniami jezykowymi. W dobie spoteczenstwa informacyjnego; przekaz

medialny stal si¢ nicodtagcznym elementem zycia kazdego z nas. Decyduje on o tym, czego si¢

dowiadujemy, jak postrzegamy $wiat, a nawet o tematach rozméw z naszymi znajomymi,

rodzing, przyjaciotmi.

Piszac t¢ rozprawke, stucham radia i od czasu do czasu nuce czy pedépievwie
podsépiewuje dobrze mi znane utwory. Dlaczego? Mysle, ze moze mie¢ to zwiazek z checia
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rozluznienia si¢ czy chociazby rozrywka, odskocznig. Muzyka towarzyszy mi prawie zawsze.
Nie potrafi¢ na przyktad uczy¢ si¢ na egzamin, kolokwium, gdy z laptopa nie pobrzmiewa
muzyka. Do nauki wybieram raczej spokojniejsze utwory, zazywezaj-zazwycza] te, ktore juz
znam; dlatego, by nie rozpraszaty mojej uwagi nowymi stowami czy melodia. Oczywiscie
lubi¢ poznawaé nowe utwory, ale tylko wtedy, gdy moge w pelni si¢ na nich skupié, gdy nie
robi¢ nic, co wymagatoby za duzego wysitku intelektualnego.

Ostatnio dosy¢ glosno jest o polskim serialu Korona kroléw. Szczerze
przyznam, ze do tej pory nie do konca jestem pewna, o co tak doktadnie chodzi z tym
telewizyjnym programem. Czy jest to dla mnie problemem? Mysle, ze trochg tak.
Rozmawiajac ze znajomymi, nie moge¢ si¢ na ten temat wypowiedzie¢, poniewaz jeszcze
tydzien temu nawet nie miatam pojgcia, ze co$ takiego istnieje. Jednakze nie robi¢ nic w
kierunku cho¢by poznania obsady czy podstawowej fabuly. Od znajomych dowiedziatam sig,
ze serial ten jest ,,staby, dretwy i ogoélnie powstal chyba dla zartu”. Takie opinie nie sklaniaja
mnie do glebszego zapoznania si¢ Z Korong krolow.

Podobnie jest z kultowymi juz Gwiezdnymi wojnami. Nie obejrzatam ani jeden
jedne] czeSci tej serii, nie przeczytatam chociazby akapitu z ktorejkolwiek ksigzki. Wérdd
moich znajomych zdania o ,,star warsach” sg podzielone, jedni je kochaja, drudzy nienawidza.
Gdy tylko zaczyna si¢ watek dialogu dotyczacy tego filmu, nie jestem w stanie wypowiedzieé
si¢ na zaden temat z nim zwigzany. Moze troch¢ czuj¢ si¢ z tego powodu wykluczona z
rozmowy, jednakze nigdy nie interesowata mnie taka tematyka, dlatego tez nie mam ochoty
jej zgtebiaé, tylko po to, by porozmawia¢ ze znajomymi o najnowszej czesci Gwiezdnych
wojen.

Zaobserwowatam rowniez wsréd moich znajomych czeste uzywanie kwestii ze
znanych filméw w sytuacjach eedziennymcodziennych. Przyktadem moze by¢ tekst z wyzej
wspomnianych Gwiezdnych wojen — ,,Niech moc bedzie z Tobg!”. I cho¢ sama na temat serii
wiem niewiele, uzywam tego stwierdzenia. Najczesciej pada ono przed kolokwiami,
egzaminami czy jakims trudnym, ciezkim zadaniem do zrealizowania. Inne przyktady to:

. ~Hasta la vista, baby!” (Terminator) — kiedy nie mamy ochoty juz z kims+
dtuzej rozmawiac,

. ,»Run Forrest, run!” (Forrest Gump) — motywujace do dziatania,

. ,»You talkin’ to me?” (Takséwkarz) — kiedy kto$ nas zdenerwuje.

Kwestie te sa uzywane raczej zartobliwie, nie majg na celu nikogo urazi¢. Jednak do-+
ich prawidlowego odczytania konieczna jest chociazby minimalna wiedza z zakresu kina.
Kolejnym zachowaniem jezykowym, wywolanym przez przekaz medialny,
moze by¢ zwykla rozmowa o tym, co zobaczyliSmy. Czgsto rozmawiam ze Swoja
wspotlokatorka o nowym odcinku serialu, ktory obie ogladamy (Lucyfer). Rozmowa
zazwyczaj dotyczy gtdwnego bohatera, rozwazan na temat jego zachowania; czy dociekania
dociekan réznych teorii, tego co moze sta¢ si¢ w nastgpnym odcinku. Zbliza si¢ rowniez finat
WOSP, wszedzie jest duzo informacji na ten temat — wymieniamy wicc swoje spostrzezenia
dotyczace tego zagadnienia. Dzigki temu ciggle mamy nowe tematy do rozméow.
Podsumowujac, stwierdzam., ze przekazy medialne towarzysza nam
praktycznie na kazdym kroku, bez ustanku znajdujemy sie¢ w przestrzeni mediéw. Nie ma
wigc mozliwosci, by nie wywotywaly zadnych zachowan jezykowych. Zwykta rozmowa,
nucenie piosenki, rozwazania na temat filmow czy seriali — to tylko ich mata czg¢s¢. Wszystko
to ksztattuje nasz obraz §wiata, postrzeganie réznorakich zagadnien.

gog
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Na poczatku nalezy wyjasni¢ dwie kluczowe sprawy, takie jak: znaczenie+
przekazéw medialnych, czyli ,tworzenie 1 transmisja tresci za posrednictwem mass
medidw”!, oraz zachowania jezykowe — reakcje jezykowe, jakie towarzysza, w tym wypadku,
przy odbiorze medium masowego. Zgadzam si¢ z tezg, iz odbieranie przekazéw medialnych
skutkuje okre$lonymi zachowaniami jezykowymi, poniewaz kazdy przekaz, ktéry do nas
dociera, wzbudza pozytywne lub negatywne odczucia. —

Pierwszym przyktadem, ktory udowadnia teze, jest granie na komputerze w ulubiong
gre. Czes¢ z ludzi od czasu do czasu wykonuje taka czynno$¢. Nie od dzisiaj wiadomo, ze
samo granie w gry juz samo w sobie wzbudza wielkie emocje. Kiedy zdarzy si¢ taka sytuacja,
z ktorej nie jest si¢ zadowolonym w grze, wtedy zaczyna si¢ uaktywnia¢ zachowanie
jezykowe, takie jak krzyczenie, a nawet przeklinanie. Niejednokrotnie osobiscie padtam
ofiarg takiego zachowania, grajac w ;;WiedZmina 3>,gdzie najczgsciej bylo to obwinianie
samej gry, ze jest np. za trudna lub wrog, z ktéorym walczylam, nie dawal mi szansy na
pokonanie go: ,,Nigdy tego nie zrobig!” lub ,,To jest za trudne!”.

Nastepne dwa przyktady sa zwiagzane z jedng czynnoscia, jaka jest ogladanie
telewizji, a konkretniej — wiadomos$ci. Pierwszym przyktadem zjawiska zachowania
jezykowego jest dyskusja zwigzana z tym, co ogladamy. Podczas przegladania wiadomosci z
druga osoba, z kim$ z rodziny lub znajomych, bardzo tatwo o wywiazanie si¢ dyskusji
zwigzanej z danym tematem wiadomos$ci. Drugim przykladem moze by¢é samo
komentowanie, nawet w samotno$ci, komunikatéw wydobywajacych sie z telewizji,
najczesciej z sarkazmem, ironig lub_z samg ztoscia, np. ,,Ta, jasne”, ,,Na pewno tak bylo”.
Kiedy nie pasuje nam to, co mowi si¢ w telewizji, nietrudno o negatywne reakcje werbalne.
Kolejna sprawa, jaka-ktora porusze, wiaze si¢ z muzyka, jaks-jakie] suchamy.
Czesto, wstuchujac si¢ w ulubione piosenki, zdarza nam si¢ udawac, ze Spiewamy razem z
wykonawcg lub nucimy piosenki juz po ich wystuchaniu, wczuwajac si¢ w melodie. Takie
sytuacje czesto majg miejsce w domu, ale rowniez w drodze, np. samochodem. Najczgsciej
wtedy, kiedy nikt nam nie przeszkadza. Nierzadko zdarza mi si¢ robi¢ to osobiscie. Stuchajac
ulubionych utworow, czesto spiewam razem z wykonawca lub je nucg.

Ostatnim przyktadem jest ogladanie filmow, kiedy w kinie nie ma takiej
mozliwo$ci, a w zaciszu domowym — owszem, nadarzaja si¢ rozne okazje do komentowania
w trakcie seansu danych sytuacji pokazywanych w filmie. Najczesciej sg to sceny, ktore nie
zgadzaja si¢ z poprzednimi, Kiedy jest cos nie tak lub nam sie nie podoba. Sg tez odwrotne
sytuacje, wzbudzajace wielkie emocje, np. zachwytu. —Roéwniez po obejrzanym filmie
analizujemy cato$¢ i czesto dzielimy si¢ wnioskami z innymi osobami, co rowniez jest
zachowaniem jezykowym, poniewaz reagujemy na dany odbior medialny. Ostatnio, ogladajac
ze znajomym film pt. It comes at night” zdarzylo nam si¢ rzucaé¢ tekstami typu: ,,W tym
filmie sig¢ nic nie dzieje”, ,,To wszystko nie ma sensu”, ,,Nic tu si¢ nie klei”, ,,Skad oni si¢ tam
wzieli?”.

Jak wynika z pevwyzszyeh-powyze] wymienionych przeze mnie przyktadéw, odbidr+
przekazoéw medialnych skutkuje okre§lonymi zachowaniami jezykowymi. Podane argumenty
dowodza-temuy, iz media silnie oddzialy#ujg na nasze emocje oraz na uzewnetrznianie ich w
sposob werbalny.

uog

1 https://pl.wikipedia.org/wiki/Przekaz_medialny [dostep:?].
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Komunikowanie jest nierozerwalnym elementem funkcjonowania czlowieka w-
spoteczenstwie. Ludzie porozumiewaja si¢ ze soba, wykorzystujac rézne metody i techniki,
co ma bezposredni wptyw na odbieranie komunikatoéw. Wspotczesne przekazy medialne
ksztaltuja nasz obraz $wiata, stosunek do rzeczywisto$ci i sposoby postgpowania w
okreslonych sytuacjach. To, co przekazuja nam media, my, jako odbiorcy, najczesciej
odbieramy jako stuszne, odpowiednie i prawdziwe, przekazujac dalej ustyszane komunikaty
naszym rozmowcom, rodzinie, znajomym. Temat pracy sugeruje wiele mozliwosci, jednak
postaram si¢ udowodni¢, iz odbieranie przekazéw medialnych skutkuje zachowaniami
jezykowymi.

Piatkowy wieczor dla typowego studenta jest idealna okazja na odrobing odpoczynku i
ztapania oddechu przed kolejnym tygodniem nauki. Jedni wykorzystuja ten czas na spotkania
ze znajomymi, inni wracaja do swoich rodzinnych domow, sa tez tacy, ktoérzy ,,odpoczywaja”
w klubach, tanczac i bawigc si¢ do bialego rana. Zdarzaja si¢ tez i tacy, ktorzy piatkowy
wieczor spedzaja w 16zku, pod kocem, z kubkiem goracego kakao, ogladajac z nudow
pierwsza cze$¢ Harry’ego Potter—a. Samo obejrzenie filmu nie jest przyktadem zachowania
jezykowego, dopiero w momencie, kiedy zaczynamy rozmawia¢ z miodszym bratem o
piatkowym wieczorze i seansie telewizji TVN jest dowodem na to, ze odbieranie przekazow
medialnych skutkuje zachowaniami jezykowymi. Ow miodszy brat jest wielkim fanem sagi
»Harry Potter”, dlatego, znajac wszystkich bohateréw, watki i kwestie thumaczy, opowiada -i
rozmawia ze swoja starsza siostra. Ustalili i zaplanowali takze obejrzenie kolejnych czesci
sagi. Przytoczony przyktad jest dowodem na potwierdzenie tezy, iz odbieranie przekazow
medialnych skutkuje zachowaniami jezykowymi — w tym przypadku bylta to rozmowa na
temat filmu.

Kolejnym zachowaniem jezykowym potwierdzajacym zalozong przeze mnie teze, jest
dyskusja ze znajomymi na temat Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy. Jedna z kolezanek,
pochwalila si¢ wérdd znajomych, oczekujacych na zajecia przed sala, iz ogladata w niedziele
finat Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy i pokaz sztucznych ogni, ktory, wedtug niej,
wygladat przepieknie. Wérod studentéw padio wiele komentarzy na temat Wielkiej Orkiestry
Swigtecznej Pomocy; zardwno pozytywnych, jak i negatywnych. Znajomi dyskutowali na
temat istoty tego przedsiewzigcia, wymieniali miedzy sobg komentarze na temat puszczania
sztucznych ogni, podkreslajac tege—jego bezsensowno$¢, inni wykrzykiwali komentarze
oskarzajace Jerzego Owsiaka o kradziez zebranych pienigdzy, niektorzy skandowali nazwisko
gldwnego organizatora, porownujac go do zwierzat, czasem padaly nawet przeklenstwa. Jest
to przyktad ukazujacy, jak rézne zachowania jezykowe moga pojawi¢ sie po obejrzeniu czy
ustyszeniu konkretnego przekazu medialnego.

Innym potwierdzeniem tezy przeze mnie przytoczenej-przyjetej jest $piew piosenki,
ktora ustyszatam w Pierwszym Programie Polskiego Radia kilka miesiecy temu. Byl to utwor
Marleny Drozdowskiej pt.: ;Rados¢ o poranku”. Piosenka jest niesamowicie melodyjna i
szybko ,,wpada w ucho”. -Przez kilka dni nucitam ja pod nosem w kazdej wolnej chwili,
miatam wrazenie ze tekst ,,siedzi w mojej glowie”. Od pazdziernika utwor ten codziennie
rano budzi mnie, gdy rozbrzmiewa budzik telefonu. -Zdecydowanie przyjemniej wstaje si¢ z
piosenka, ktorej pierwsze nuty pozytywnie nastrajajg, nawet kiedy za oknem jest ciemno,
wietrznie i bardzo zimno.

Nastepnym przyktadem zachowania jezykowego jest powtarzanie sloganu z reklamy,
wymiennie z kolega, ktory brzmi: ,,Brawo Ty! Brawo Ja!”. W momencie, kiedy co$ nam si¢
uda, opowiemy $mieszny zart, zrobimy co$, co zastuguje na brawa, jedno z nas zaczyna
cytowac reklame, mowiac: ,,Brawo Ty!”, a drugie konczy, mowiac: ,,Brawo Ja!”. Reklama
sieci komorkowej i jej charakterystyczne hasto jest przytaczane w wielu sytuacjach, nie tylko
w tych wyzej wymienionych, ale tez w momentach, kiedy chcemy odpowiedzie¢ €6s-cos$ z
ironig, zartem czy zadrwi¢ z kogo$. Sytuacja ta jest dowodem na to, ze przekazy pojawiajace
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si¢ w mediach skutkuja zachowaniami jezykowymi — w tym przypadku jest to powtarzanie
hasta reklamowego.

Zachowaniem jezykowym wywolanym przez przekazy medialne jest mOwienie na
gles-gtos o tym, co si¢ dzieje na ekranie, ogladajac z rodzing komedi¢ pt.: ;Kevin sam w
domu”. Wypowiadanie cytatow pojawiajacych si¢ w filmie, w momencie, kiedy
transmitowany jest on w telewizji, jest jednym z zachowan j¢zykowych. Komentowanie,
opowiadanie na glos co za chwilg si¢ stanie, jest przyktadem na to, jak przekaz — film, ktory
ogladatam juz kilkana$cie razy — wptywa na moje zachowanie.

Wszelkie przekazy medialne zawieraja pewien okreslony, sprecyzowany cel, intencje<
nadawcza. Aby te cele zostaty osiagniete, producenci, dziennikarze, wydawcy- i inni nadawcy
medialni probuja nieustannie dotrze¢ do nas poprzez rézne Srodki przekazu. Kazda
informacja, kampania, reklama, kazdy przekaz medialny wywoluje u nas — odbiorcéw —
okre$lone dziatania i —zachowania jezykowe, co wykazalam w wyzej wymienionych
przyktadach.

oog

Media w dzisiejszych czasach zalewaja nas falg informacji. Docieraja one do<
odbiorcow z kazdej strony i z wielu zrodet.— Przekazy medialne sa czeScia naszego §wiata,
normalng sytuacja jest wigc tez to, ze staja si¢ one tematem wielu rozmow, dyskusji lub
zartow. I tu na my$l przychodzi stwierdzenie, ze odbieranie przekazéw medialnych skutkuje
okreslonymi zachowaniami jezykowymi. Postaram si¢ to udowodni¢, argumentujac na
podstawie obserwacji wlasnych zachowan werbalnych.

Za pierwszy argument niech postuzy sytuacja, kiedy przekaz medialny dotyczy moich
zainteresowan 1 pasji. Ogladajac wieczorne informacje sportowe lub transmisje z wydarzen
sportowych, z zainteresowaniem shlucham tego, co mowig dziennikarze lub sportowcy w
wywiadach. Pozniej zawsze rozmawiam z ludzmi podzielajgcymi moje pasje na temat
wynikoéw transmitowanych sportowych wydarzen lub o informacjach, ktoére zdobylam,
stuchajac lub ogladajac sportowe programy informacyjne.

Nie sposob pominaé faktu, ze shuchajac radia w ucho wpada mndstwo piosenek.
Wigkszo$¢ z nich; to piosenki, ktére podobajg mi sie, stucham -i $piewam je pozniej przez
wiele dni, miesigcy, a nawet lat. Zdarzaja si¢ jednak i takie, ktore zwracaja moja uwage
swoim $miesznym, czasami wrecz ghipim tekstem. Pozniej Shucham tej piosenki razem z
przyjaciotmi; lub opowiadam im o niej i zaczynamy dyskusje o tym, dlaczego takie piosenki
powstaja i o tym, jak zmienila si¢ muzyka, przy ktorej bawili lub relaksowali si¢ nasi rodzice,
a przy ktorej teraz bawi si¢ nasze pokolenie.

Przyktadem potwierdzajacym moja teze moze by¢ roéwniez to, ze po obejrzeniu
serialu, ktory bardzo mi si¢ spodobat, wszystkie przybyte na $wiat pupile nazwatam imionami
bohaterow serialu, ktorzy najbardziej przypadli mi do gustu.

Nie sposob poming¢ faktu, ze to z przekazow medialnych czerpiemy nie tylko
informacje z kraju i ze $wiata, ale dostajemy roéwniez porcje cieckawych i pomocnych
informacji lub zwyklych ciekawostek. Kiedy ustysze lub przeczytam przydatng informacje
np. o tym, jak zabezpieczy¢ samochdd przed mrozem, albo ciekawostke dotyczacg urody lub
makijazu, dzielg si¢ nimi z rodzicami, rodzenstwem lub przyjaciotmi.

Za ostatni argument niech poshuzy sytuacja, kiedy osoba wystepujaca w mediach
»Stworzy” nowe stowo lub popetni btad, tworzac np. nowy zwiazek frazeologiczny. Takie
pomyiki szybko zapadajg w pami¢¢ odbiorcom i wchodzg do uzytku.

Jak wynika z przytoczonych przeze mnie przykltadow, odbieranie przekazow
medialnych rzeczywiscie skutkuje okreslonymi zachowaniami jezykowymi. Sadze, ze kazdy
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odbiera je na swoj sposéb, jednak u wszystkich przyczyniaja si¢ do podobnych zachowan
jezykowych.

oo

Przekazy medialne s3 réznie odbierane przez ludzi. W zaleznosci od rodzaju+
medium i przekazu; mozna je odbiera¢ bezrefleksyjnie badz w glebszy sposob. Co za tym
idzie, ludzkie reakcje na dany przekaz medialny moga si¢ od siebie rézni¢. W moim
mniemaniu; kazdy z nas w pewien okreslony sposob reaguje na przekazy medialne.
Pierwszym argumentem potwierdzajacym stuszno$¢ mojej tezy jest irytacja na
przekaz medialny. Jednym z przykladow moga by¢ reklamy. Ogladamy film i w
najciekawszym momencie pojawia si¢ dziesigciominutowa przerwa. Zazwyczaj przecigtny
Kowalski wychodzi do kuchni, aby, zrobi¢ herbate, ale gdy po powrocie na ekranie dalej leca
te same, monotonne reklamy -— zaczynamy si¢ irytowa¢. Narzekamy na ich dlugosc,
wykonanie badz gre aktorska bohaterow tych reklam, przez ktoérg na sam widok mamy ochote
przetaczy¢ kanal. Najczgstsza reakcja jest np—.. ,,Boze, ile jeszcze”; ,,] za co my placimy,
nawet w spokoju filmu nie mozna obejrzec¢”.

———Wiele 0s0b reaguje bardziej agresywnie niz inni na obejrzany przekaz medialny.

Dlatego drugg reakcja moga by¢ przeklenstwa. Zawsze, gdy przelaczam na serwis z
wiadomos$ciami i wystucham pierwszych informacji dotyczacych polityki, klng pod nosem,
,CO sie w tym kraju dzieje”. Frustruje mnie ogladanie wieczornych newsow, nawet Wowczas
gdy nikogo nie ma w domu, zaczynam mowi¢ na glos i mniej cenzuralnie wyrazaé
dezaprobatg na otaczajaca mnie rzeczywistosc.
Bardzo czgsto po obejrzeniu wiadomosci musze podzieli¢ si¢ przemysleniami z
inng osoba. Jest to kolejna reakcja na przekaz medialny, gdy uwazam, ze musze to obgadac,
ponarzekaé, wysmia¢ albo da¢ upust nerwom. Gdy zobaczytam w telewizji debat¢ na temat
aborcji i praw kobiet, w ktorej uczestniczyli sami mezczyzni, od razu zadzwonitam do
kolezanki. zeby, podzieli¢ si¢ swoja opinia. Tego samego dnia na uczelni, w gronie znajomych
oraz nawet na zajeciach poruszali$my ten temat. Byta to zdecydowana reakcja na obejrzany
material.

Kolejng z reakcji jest nucenie melodii z reklam. Reklamy poza swoja
marketingowa funkcja; pelnia role ,,rozpraszacza” naszej uwagi. Najczestszym przypadkiem
jest moment, gdy zaczynamy nuci¢ piosenke z najmniej lubianej reklamy. Osobiscie nie
przepadam za reklamg ciastek marki Oreo, jednakze piosenka przyczepila si¢ do mnie do tego
stopnia, ze gdy stysze ja w telewizji, natychmiast zaczynam ja $piewac. Chwile pdzniej;
mowie do siebie, jak bardzo jej nie lubi¢ i dorzucam kilka negatywnych epitetow. Jednakze;
jest to silniejsze ode mnie. Spiewanie nie zawsze jest negatywna reakcja na obejrzany
material. Do dzi$ pamigtam piosenke z reklamy o kukurydzy Bonduelle badz z reklamy gum
do zucia Maoam. Pomimo tegeto, ze od ich emisji upltyneto ponad 10 lat, mam do nich
sentyment i $piewanie ich bardziej sprawia mi przyjemnos$¢ niz zto$¢.

Ostatnig z reakcji, o jakiej-ktorej chciatabym powiedzie¢, jest Zywe reagowanie
na programy badz mecze sportowe. Zawsze temu towarzyszg okrzyki podniecenia, szczgscia
po wygranej albo rozzalenia po przegranym meczu. ROwnie mocno reagujemy na programy
rozrywkowe. Cieszymy si¢, gdy nasz faworyt dojdzie do finatu, ale czasem smucimy, gdy mu
nie wyszedl wystep; badZ nie wygrat. Ja lubi¢ wszelkiego rodzaju wydarzenia sportowe oraz
programy rozrywkowe o tematyce muzycznej, kulinarnej —badzlub, takiej, gdzie wystepuja
dzieci. Zawsze mam faworytow od samego poczatku, ktorym kibicuj¢ i za ktorych trzymam
keiuki. Czasami si¢ to zmienia, w zalezno$ci od tego, kto mnie zaskoczy, a kto rozczaruje.
Jednakze reakcje pozostajg niezmienne.
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Mam nadziej¢, iz przedstawienie i omowienie powyzszych argumentow-+
umocnito tez¢ postawiong na poczatku. Sadze, iz kazdy z nas w mniej lub bardziej zywy

sposob reaguje na przekazy medialne. Jest to w pewnym sensie wpisane w nasze zachowanie i

kulture dotyczacg ogladania i stuchania przekazow medialnych.

ggo

Zastanawiajac si¢, nad wptywem mediow na nasze codziennie funkcjonowanie,*
mozemy zauwazy¢, ze przekaz medialny skutkuje okreslonymi zachowaniami jezykowymi.
Przy codziennych czynnos$ciach nie jest to widoczne, natomiast, rozwazajac ta—I¢
problematyke, mozna powiedzie¢, ze media wptywaja na nas nawet w najdrobniejszych, mato
znaczacych czynnosciach. Ponizej udowodnig ta-t¢ teze, przywotujac konkretne przyktady.
Pierwszym i najbardziej oczywistym przykladem wplywu mediéw na nasze
zycie sg rozmowy oraz dzielenie si¢ zdobytymi informacjami ze znajomymi, rodzing oraz
krggiem osob, ktory nas otacza. To dzigki mediom wiemy o najnowszych osiagnieciach
naukowych, zmianach na arenie politycznej lub nowinkach technologicznych. Nie tak dawno
przezywali$my Swieta Bozego Narodzenia, a co za tym idzie, wieczerze wigilijna spedzona w
gronie rodziny. Czym; bylby ten wieczor, gdyby nie rozmowy na rdzne, czgsto zupehie
odrebne tematy, takie jak: polityka oraz nauka. To wlasnie z mediow dowiedzielismy sig, ze
premier Beata Szydlo zrezygnowala z pelnionej funkcji oraz Kamil Stoch §wietnie radzi sobie
w tym sezonie narciarskim. To dzieki mediom; mozemy podzieli¢ sie informacjg i co za tym
idzie by¢ réwniez bogatsi o nowa wiedzg. Czlowiek oczytany to osoba z wszechstronng
wiedza, potrafigca swobodnie rozmawia¢ na tematy bliskie spoteczenstwu.

Kolejnym, rownie popularnym zachowaniem, jest ,nucenie” ustyszanych
wczesnie] melodii. -Nasz mozg rejestruje czesto styszane lub oryginalne fragmenty danego
utworu. Nastepnie odtwarza je poprzez S$piewanie lub charakterystyczne nucenie przy
wykonywaniu jakiej$ czynnos$ci. Pierwszym tego typu przyktadem, jaki-ktory przyszedt mi na
mys$l, jest fragment z popularnej reklamy firmy Calgon: ,,Dluzsze zycie kazdej pralki to
Calgon”. Moéwiac to zdanie, nie jestem w stanie pozby¢ sie charakterystycznego rytmu
towarzyszacemu tej reklamie. Kolejnym przykladem moze by¢ poczatkowa piosenka z
najpopularniejszego polskiego serialu ;M jak mifosé>. Mimo; ze cze$¢ z nas nie oglada go, to
z pewnoscia kazdy z nas zanucitby ja, poproszony o to.

Zachowaniami jezykowymi sg réwniez reakcje na emocje podczas ogladania
serwisu informacyjnego, reportazu czy choéby nawet meczu pitki noznej. Nikt, wlaczajac
telewizje czy radio, nie jest w stanie by¢ zupelnie neutralny pod wzgledem wpltywu na
odebrany przekaz. Ogladajac, czytajac lub shuchajgc jakis—informacji_ doswiadczamy
tewarzyszg—towarzyszenia nam w mniejszym lub wigkszym stopniu emecje—emoc]i
poczynajac od radosci, zaskoczenia poprzez smutek, wstret, strach, a konczac na ztosci.
Czasami nie zdajemy sobie nawet sprawy z tego, jak ogromng wiadze maja nad nami media.
Osladajae—Ogladaniu_relacje-relacji z Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy towarzyszy
nam-rados$é, ze udato si¢ zebra¢ tak ogromng ilo$¢ pienigdzy. Cieszymy sig, klaszczemy,
komentujemy i nie szczgdzimy pochlebstw w—strenedla Jurka Owsiaka. Na wiadomo$¢ o
kolejnym zamachu terrorystycznym w Europie odczuwamy strach i niepokoj, zadajemy sobie
pytania, ,,Czy nam co$§ grozi?”, ,,Czy jestesmy bezpieczni?”. Kiedy ustyszymy kolejng
zmanipulowang informacje, czy to z telewizji publicznej czy komercyjnej, denerwujemy sig,
mowimy, ze cos$ jest klamstwem, oburzamy si¢, ze probuje si¢ nas oszukac.

Bardzo czgsto to, co styszymy, moze by¢ niejako inspiracja do tworzenia
piosenek, wierszy, malowania obrazow. Dotyczy to probleméw spotecznych, ktore
nagtadniajg nam media. To dzigki nim powstaja dzieta zarowno artystow hip-hopowych,
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popowych czy malarzy. Sa zaczerpnigte z tematdw poruszanych przez media, np. ubdstwo,
przemoc, terroryzm.

Media niejako dyktuja nam tez to, w jaki sposob powinni$my si¢ zachowywac,
jak ubiera¢, chodzi¢, co moéwié. Zardbwno w prasie, jak i w telewizji czy radiu jest mndostwo
porad dotyczacych m.in. poprawnego wypowiadania si¢, btedow jezykowych, ktoére sa
popularne w obecnych czasach, oraz jak powinnis$my si¢ ich wyzbywaé. Przyktadem moze
by¢ sama osoba Profesera—profesora Miodka, ktory w sposOb przystepny oraz ciekawy
komentuje niektore bledy jezykowe Polakow.

Mozna zauwazy¢, ze na kazdym kroku jesteSmy poddawani wplywom mediow
i zostajemy zmuszeni do zareagowania w jaki$ sposob na ich przekaz. Robimy to za pomoca
pokazywania emocji, zwrotow stownych czy pod$wiadomych zachowan, t—jtakich jak
nucenie. W mniejszym lub wigkszym stopniu dajemy si¢ nabraé¢ na bardzo czgste manipulacje
odbiorca. Wszystko zalezy od tego, jaka tre$¢ do nas dociera, ,,dobieramy” do tego adekwatng
reakcje, w wiekszosci przypadkéw w sposob niekontrolowany.

oog
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Dzisiejsze spoteczenstwo z powodzeniem mozna okresli¢ jako informacyjne.
Ilo$¢ danych, ktore odbieramy z otoczenia, zmienita si¢ diametralnie, a wigkszo$¢ z nich
dociera do nas za posrednictwem mediow.— Nie tylko tych tradycyjnych, takich jak prasa,
radio czy telewizja, ale rowniez internetowych, jak Facebook, YouTube czy Snapchat. Kazde
w pewien sposob odcisngto swoje pigtno na uzytkownikach, dlatego uwazam, ze odbieranie
przekazow medialnych skutkuje zmiang zachowan jezykowych, a w szczegdlnosci tych
werbalnych.

Jako pierwszy przyktad postuzy mi gatunek muzyki przez wielu okreslany
mianem ,,tego, ktorego nikt nie shucha, a wszyscy znaja”. I mam na mysli w tym miejscu
disco polo. Wszyscy chyba znajg kogo$ takiego, kto bardzo usilnie stara sie przekona¢ o tym,
ze nie shucha, jednak wszystkie teksty utworow ma opanowane do perfekcji. W szczegolnosci
objawia si¢ t0 na wszelkiego typu imprezach rodzinnych, np. wesela, imieniny czy urodziny.
Mysle, ze spowodowane jest to obecnoscig powyzszego gatunku muzyki rozrywkowej w tak
wielu przekazach, iz jesteSmy zmuszeni do ich odbierania. Od dlugotrwatych audycji w radio,
ktore styszymy w autobusach, az po reklamy telewizyjne, ktorych sa elementem. Nastepny
przyktad wydawaé si¢ moze podobny, lecz z uwagi na odmienno$¢ medium wypada go
oddzieli¢.

Oprocz gatunkow muzycznych w kulturze bardzo popularne sg cytaty ze
znanych filméw pochodzenia polskiego, wystapien politykow czy celebrytow. Wiele z nich
okreslanych jest jako kultowe, takze mimo uptywu lat s3 nadal w uzyciu. Za doskonaty
przyktad postuzy mi tytut znanej polskiej komedii pt. ;;Cehlopaki nie ptaczg™, z politykdéw na
mys$l przychodzi Lech Walgsa, a za celebryte uznam Trybsona. Wszystkie powyzsze
przyktady weszty do uzycia w mowie potoczne;j.

Jednym z najbardziej zauwazalnych aspektow zmian zachowan jezykowych
jest powstawanie neologizméw. Objawia si¢ w szczegolnosci wérdd nastolatkow. Zjawisko
ogromne, ktore spowodowalo ze stowem roku 2017 zostaly takie wyrazy jak ,xD” czy
,odjaniepawla¢” lub ,,sztos”. Wszystkie z powyzszych swoje pochodzenie zawdzig¢czaja
mediom spoteczno$ciowym. Pierwsze, tj. ,,xD”, pisane podobno przez niektoérych jako
»iksde”, bylo czesto stosowane jako sygnal emocji. Kolejne stowo ma to samo pochodzenie,
lecz swoj zwiazek z polskim $wietym zawdzigcza fiksacji mediow na temat Jana Pawta II
oraz licznych grup na Facebook—u. Ostatni wyraz teoretycznie nie jest nowy, lecz w takim
znaczeniu stosowany dopiero od niedawna. Jak wida¢ nowe stowa maja prosta budowg,
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posiadaja bardzo szeroka warstwe semantyczng, dzigki czemu meze-mozna je stosowaé w
wielu sytuacjach. Obecnie na stale zadomowily si¢ w polskim slangu mtodziezowym.
Niestety nie wszystkie zmiany sa tak niewinne. Przejdzmy do kolejne;j.

Zastanawiam si¢ nad tym, czy to z racji wieku, czy od zawsze tak byto, ale
mlodziez wedlug mnie stata si¢ bardzo wulgarna. Jak zostalo wskazane powyzej, Internet ma
bardzo duzy udzial w zmianach, jakie—ktore obecnie zachodza w jezyku. I tutaj rowniez
dopatrywal—bym si¢ przyczyny wulgaryzacji jezyka. Brak jakiejkolwiek kontroli nad
tresciami, do ktorych dostgp maja najmtodsi, wszechobecny hejt, trolling i brak restrykcji;
poweduje-powoduja przekazywanie takich tresci. Niejednokrotnie zdarzato mi si¢ stysze¢ w
autobusie dzieciaki, ktore, nie przebierajac w stowach, wyzywaja si¢ od najgorszych, nie
zwracajac uwagi na to, ze sa w miejscu publicznym. Doda¢ do tego mozna réwniez mezna
trend do$¢ niepokojacy i szeroko komentowany w mediach. Mowa o marginalizowaniu roli
kobiet, ktora rowniez taczy si¢ z wulgaryzacja. W wielu miejscach w telewizji, jak i
Internecie mozna zauwazy¢ mezna-przedmiotowy stosunek do kobiet, ktory przenosi si¢ na
zwyczaje jezykowe.-

Ostatnim przyktadem jest ilos¢ stow anglojezycznych oraz wartosci, jakie ze
soba nosza. Jezyk polski zmieniat si¢ w ciagu lat wraz z takimi wydarzeniami, jak: zabory,
wojny czy innowacje przychodzace z zagranicy. Byly to czeste powody wprowadzania do
jezyka nowych stow. Nawet tak podstawowe formy jezykowe, jak zwroty grzeczno$ciowe
ulegly zmianie. Przyktadowe ,przepraszam” ewoluowato w anglojezyczne ,,sory”, na znak
zgody mowimy ,,okej”, a na pozegnanie ,,baj”.

Jak wida¢, powyzsze przyktady $wiadcza o duzych zmianach w jezyku.
Wyr6zni¢ mozna podzial na przeksztalcenia ze wzgledu na element kodu jezykowego oraz
intencji. Pierwszy oraz drugi argument naleza raczej do zmian kodu. Dzieki przekazom
medialnym nabyli§my pewnych zwyczajow. W drugiej grupie zauwazalna jest zmiana intencji
nadawcy. Przekaz ma by¢ krétszy, tresciwszy. Nowa stowa mogg by¢ nos$nikiem bardzo wielu
emocji, doktadnie tak samo jak wulgaryzmy, ktore rowniez sg bardzo silne semantycznie.

uog

Media nie bez powodu nazywane s3 czwarta wladza. -Wywieraja ogromny wptyw na<
wiele plaszczyzn naszego zycia, stajac si¢ zarazem jego nieodlgcznym elementem.
Przekazywane za posrednictwem medidw obrazy, stowa, réznego rodzaju informacje
wywieraja na mnie duzy wplyw i staja si¢ tematami, ktorymi che¢tnie dziele sie z innymi.
Odbieranie przekazow medialnych skutkuje wiec w moim przypadku okre$lonymi
zachowaniami jezykowymi.

Pierwszym argumentem, ktory przemawia za tym, iz odbieranie przekazow
medialnych skutkuje okre$§lonymi zachowaniami jezykowymi, jest to, ze kilka dni temu,
czytatam w _“Wysokie Obcasy Extra~——" felieton pod tytulem ;Zmyslowosé

Krélikéwkrolikow”. Punktem wyjscia rozwazan autorki byla feralna kampania spoleczna,
wyprodukowana przez Ministerstwo Zdrowia, poruszone zostaly w nim rowniez m.in. kwestie
polityczne. Ubrany w_ -ironi¢ felieton wywart na mnie bardzo pozytywne wrazenie
szczegolnie ze wzgledu na aktualng tematyke i niebanalny sposob jego ujecia. Postanowitam
podzieli¢ si¢ nim z moimi znajomymi ze studiow, przyjacidtkami i moim chtopakiem. Dzieki
temu moglam poznaé ich punkty widzenia i zarazem przekaza¢ im swoje my$li, dotyczace
tematu poruszonego w -felietonie.

Nastgpnym przyktadem jest to, iz czesto, styszac w radio nowa piosenke,
dzielg si¢ -z nig ze znajomymi, ktorzy posiadaja podobny do mnie gust muzyczny. Zazwyczaj
przekazuje wiadomo$¢ o nowym znalezisku za posrednictwem Facebooka. Wysylam link z
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-dopiskiem: ,Patrz, jaka $§wietng piosenke ostatnio styszatam”. Utworem, ktorym niedawno
podzielitam si¢ -z moja przyjaciotka, byt ;Powstanie — Damian SyjonFam”. Tematem naszej
rozmowy stal si¢ rowniez tekst piosenki oraz teledysk. Nie ukrywam, ze kawalek, ktory
szczegolnie wpadnie mi w ucho, jest przeze mnie stuchany i $piewany kilka razy dziennie.
Kolejnym przyktadem jest film ;;Pearl Harbor” — amerykanski melodramat
wojenny, ktory miatam okazje obejrze¢ w ten weekend. Podczas ogladania komentowalismy
wraz z -chlopakiem bieg akcji, fenomenalnie zrealizowane efekty specjalnie, zdarzalo nam si¢
roéwniez mowi¢ do bohateréw: ,ateNie, nie rob tego”. Film wzruszyt mnie do ez, w mocny
sposob wplynat na moje emocje i bez watpienia na diugi czas pozostanie w mojej glowie.
Jednoglosénie koniec seansu podsumowali§my stowami: ,,Jak dobrze, Ze nie przyszto nam zy¢
w tamtych czasach”. Z przyjemnoscia przy najblizej okazji polece ten film moim znajomym.
Czwartym przykltadem jest sposob ukazania tematu Wielkiej Orkiestry
Swigtecznej Pomocy w s Wiadomosciach”~ TVPI1, ktéry wywotat zacieta dyskusje podczas
rodzinnego spotkania, w ktérym uczestniczyly osoby o réznych pogladach politycznych.
Tematem rozmowy stata si¢ rowniez sama istota WOSP, stosunek do Jurka Owsiaka; czy do
Telewizji Polskiej. Dyskusja ta data mi mozliwo$¢; podzielenia si¢ swoimi przemy$leniami z
innymi cztonkami rodziny i poznania ich punktow widzenia na temat, ktory od wielu lat budzi
wérod ludzi rozne kontrowersje. Kwestia WOSP byla poruszana w tym dniu przez wiele 0sob,
w r6znych miejscach: po niedzielnej mszy, w sklepie czy w pociagu, co mialam okazje
ustyszeé.

Ostatnim przyktadem sg roznego rodzaju reklamy, szczegélnie telewizyjne i
prasowe, ktore czesto omawiam ze znajomymi. Jedng z reklam, ktora szczegdlnie zapadta mi
W pamieet-pamicc i -wywarta pozytywne wrazenie zardOwno na mnie, jak i na moich bliskich,
byla jedna ze $wigtecznych reklam Allegro. Jej bohaterem byt dziadek, ktéry, aby porozumie¢
si¢ ze swoja wnuczka, postanowil rozpocza¢ nauke jezyka angielskiego. Reklama byla
wzruszajaca, doskonale zrealizowana pod wzgledem technicznym, niebanalna, wzbudzajaca
refleksje. Zadna z osob, z -ktérymi rozmawiatam na jej temat, nie wypowiedziala sie o niej
pejoratywnie, a wrecz zgadzala sie z moim punktem widzenia.

Przekazy medialne z pewnoscig maja wptyw na moje zachowania jezykowe.
Dziataja na moje emocje, a ich wazno$¢ sprawia, ze chetnie dziele si¢ nimi z innymi ludzmi.
Tematy prezentowane przez media otwierajg rozne, ciekawe dyskusje w moim otoczeniu,
sprawiaja, ze moge pozna¢ punkty widzenia i opinie innych ludzi, skonfrontowac je z
wlasnymi oraz wiele si¢ nauczy¢.

aog

W przestrzeni medialnej coraz czgéciej spotykamy si¢ z ogromng iloscig tekstow<
kultury. Dzisiaj z kazdej strony jestesmy ,,bombardowani” technologia. Wystarczy wyjs$¢ z
domu, by zosta¢ otoczonym przez réznego rodzaju media. W obecnych czasach staty si¢ one
nieodlaczng czescig rzeczywistosci. Wplywaja na nasze doswiadczenia i sfer¢ emocjonalng
oraz odgrywaja duza rolg w postrzeganiu przez nas $wiata. Przekazy medialne pojawiajg si¢
na kazdym kroku naszego zycia: na ulicy, w autobusie, w centrum handlowym, a przede
wszystkim w naszych domach.

W niniejszej pracy zaprezentuje Kilka argumentow, przemawiajacych za tym, ze na to,
co méwimy, robimy badZ to, jak si¢ zachowujemy, ma wplyw odbieranie przekazow
medialnych. Chciatlabym wigc przytoczy¢ kilka przykladow z wlasnego zycia w kontekscie
postawionej tezy.

Zyjac w dobie interpetulnternetu, kazdy z nas ma dostep do réznego rodzaju utworéw
audiowizualnych, takich jak filmy czy seriale. Wiele z nas bez zawahania potrafitoby wskaza¢
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trzy ulubione pozycje na liScie programoéw telewizyjnych. Czesto utozsamiamy si¢ z
bohaterami danego serialu, staja si¢ one dla nas pewnego rodzaju autorytetem. Kto z nas,
ogladajac perypetie Gregory’ego House’a nie marzylt o byciu $wiatowej klasy lekarzem?

Bohater serialu ;;Dr House” to arogancki, gardzacy zasadami geniusz medyczny.
Mimo tego, ze jest zgryzliwym, czasami za bardzo szczerym krytykiem, jest tez btyskotliwy,
przenikliwy i niesamowicie inteligentny. Jego wypowiedzi zapadaja w pamig¢, poniewaz w
duzym stopniu odnoszg si¢ do rzeczywistosci. Przemawiajacy przez niego cynizm przekonat
mnie na tyle, ze zaczgtam by¢ tak samo cyniczna, a rozmawiajac z ludzmi, dostrzegatam w
sobie ironi¢ i odnoszenie si¢ do innych w rownie uszczypliwy sposob jak on.

Pozostajac w tematyce filmow 1 seriali, mozna stwierdzi¢. ze kolejnym przyktadem
ich wptywu na nasze zachowania jest cytowanie przez nas wypowiedzi badz dialogow,
pochodzacych z ogladanych utworéw, czesto nawet nie zdajac sobie z tego sprawy. Po
trzykrotnym obejrzeniu wszystkich sezonéw serialu ;;Przyjaciele”- dialogi miedzy bohaterami
zapadaja w pamigé, wigc zaleznie od sytuacji, a niezaleznie ode mnie samej, czgsto
przytaczalam wypowiedzi uczestnikow wspomnianego wyzej telewizyjnego show.

Treéci, ktore ogladamy i to, jak je odbieramy, moze mie¢ skutki w zachowaniach
werbalnych nie tylko w przysztosci, gdy przywotujemy sobie sceny z obejrzanego filmu, lecz
rowniez podczas samego seansu. Chyba kazdy z nas przynajmniej raz w zyciu mial do
czynienia z ogladaniem horroru. Pomijajac kwesti¢ zastaniania oczu poduszka; czy otulania
si¢ kocem w celu zmniejszenia czyhajgcego na nas zagrozenia ze strony ekranu telewizora,
mozna wspomnie¢ 0 naszym nieznaczacym wplywie na udzielanie pomocy bohaterom filmu
grozy. Oczywiscie zdaje sobie sprawe z tego, ze moje krzyki: ,,Nie idz tam!”; czy ,,Za tymi
drzwiami stoi potwor!” nie uratuja postaci przed niebezpieczenstwem. Mimo to przezywam
histori¢ razem z bohaterami filmu, wezuwajac si¢ w ich sytuacje.

W zwiazku z zachowaniami jezykowymi, ktére wyrazamy na biezaco, przychodza mi
na my$l popularne w dzisiejszych czasach seriale paradokumentalne, takie jak ;;Dlaczego
ja?”, 5Szkola”, ;;Szpital” etc. Jednakze w tym przypadku nie staram si¢ pomdc bohaterom,
dajac im wskazowki na temat tego, jak powinni postapic. Sa to zazwyczaj wypowiedzi dajace
wyraz zazenowaniu, takie jak: ,Nie wierz¢ w t0, co zobaczylam”; badz ,,Dlaczego ja to
ogladam?”, werbalizowane, jednocze$nie lapigc si¢ za glowe i uSwiadamiajgc sobie, ze
istniejg ciekawsze zajecia.

Odchodzac od tematu telewizji i przechodzagc do innego medium, jakim jest radio,
chcialabym przedstawi¢ kolejny przyktad mowiacy o tym, jak wpltywaja na nas tresci
przekazywane przez media. Gdy w radiu zagrajg moj ulubiony utwor, nie jestem w stanie
stucha¢ go w ciszy. Niezaleznie od mojej woli stowa piosenki same cisng si¢ na usta, wiec
dalszg jej cze$¢- pokonujemy z artystg wspdlnie.

Jak wida¢ ~—— czynnos$ci, ktoére wykonujemy na eedziefico dzien — sg w wielu
przypadkach wynikiem odbierania przez nas treSci przekazywanych za posrednictwem mass
mediow. Myslg, ze powyze] zaprezentowane przeze mnie przyklady pewszei—moga
potwierdzi¢ tezg, w ktorej odbieranie przekazow medialnych skutkuje pewnymi
zachowaniami jezykowymi.

oog

Odbieranie przekazow medialnych skutkuje okreslonymi zachowaniami jezykowymi-«
w naszym zyciu codziennym. Sg one nieodlgcznym elementem naszego funkcjonowania,
ktorych nie zawsze jesteSmy do konica $wiadomi.

Przekazy medialne wywieraja na nas ogromny wplyw. Docierajg do nas z kazdego-+
medium, ktore warunkujag w duzym stopniu nasz poglad na $wiat. Pierwszym przyktadem,
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potwierdzajacym moja tezg, jest zjawisko, ktore niewatpliwie spotkato kazdego. Jest nim
dyskusja wynikajaca z- obejrzenia czy ustyszenia danego przekazu medialnego. Reklamy
poruszaja kazdg sfer¢ zycia ludzkiego, a wigc kazdy znajdzie temat, na ktory jest w stanie si¢
wypowiedzie¢ na podstawie wlasnych kompetencji (zarowno zawodowych jak i zyciowych).
Reklamy, aby zostaly lepiej zapamigtane i wyrdzniaty si¢ na tle innych, czgsto bogate sa w
wiele kontrowersji. A czy jest lepszy temat do rozmoéw niz kontrowersja? Mimowolnie
pragniemy  dzieli¢ si¢ z innymi swoimi pogladami i  spostrzezeniami.

Muzyka jest czyms, co kazdy z nas lubi. Ma to do siebie, ze jest chwytliwa i czgsto
dana piosenka ,,nie chce si¢ od nas odczepi¢”, chodzi nam po glowie, nieustannie ja nucimy.
Przekaz medialny ma przyciaga¢. Muzyka jest idealnym narze¢dziem do osiagnigcia tego celu.
Piosenki z reklam staja si¢ czgsto bardziej popularne niz sam reklamowany produkt czy
ustuga. Zakorzeniajg si¢ w naszej pamigci i kolejnym zachowaniem jezykowym, bedacym
skutkiem odbierania przekazéw medialnych, jest $piewanie, nucenie przez odbiorcéw
piosenek zawartych w tychze przekazach.

Kolejnym argumentem na poparcie postawionej przeze mnie tezy sa zachowania
jezykowe towarzyszace ludziom przy ogladaniu horrorow; czy innych ekranizacji, ktorym
towarzyszy strach. Odbiorcy czesto podchodza bardzo emocjonalnie przy-do ich tresci przy
odbiorze takich produkcji. Utozsamiajg Si¢ z_-postaciami badz nie§wiadomie, w ludzkim
odruchu, prébujg ich uchroni¢ przed niebezpieczenstwem. Przyktadem takiego zachowania
jest reakcja widza na dzialania bohatera, ktoremu ewidentnie grozi niebezpieczenstwo, 0
czym wie widz, ale nie bohater. Aby go ostrzec, czgsto krzyczy si¢ do ekranu: ,Nie wchodz
tam! Zostan” itp.

Ludzie uwielbiaja filmy i seriale. Ogladaja je czesto godzinami, poswigcajac caty swoj
wolny czas. Kazdy ma jaka$ swoja ulubiong ekranizacje¢, do ktorej lubi wracaé. W-skutek
ogladania czego$ kilka razy, zapamigtujemy dane sceny, dialogi.

Kolejnym argumentem, ktory potwierdzi moja tezg, sg takie zachowania jezykowe,

jakimi-ktorymi jest-sa uzywanie-eytatéweytowania z filmoéw czy seriali w zyciu codziennym.

Ostatnim argumentem, jaki-ktéry przytocze w celu potwierdzenia postawionej przeze+
mnie tezy, jest wymiana zdan w trakcie i po obejrzeniu filmu. Ludzie czesto bywaja poruszeni
zawartymi tresciami i chcg podzieli¢ si¢ z innymi tym, co mysla. Poza tym wspdlne ogladanie
filmu jest rozrywka, ktorej towarzyszy rozmowa, wymiana pogladow czy obecne sg
komentarze dotyczace danej sceny. Przybliza to do siebie czesto rozmoéwcow, ktorzy poznaja
si¢ nawzajem poprzez poznanie wzajemnego pogladu na otaczajaca ich rzeczywistosé.

Przekazy medialne wywierajg na nas, odbiorcow, ogromny wptyw. Powodujg wiele
zachowan jezykowych. Mozna pokusi¢ si¢ rowniez o teze, ze w pewnym stopniu ksztattuja
nasz $wiatopoglad i ulatwiaja nam kontakty miedzyludzkie, gdyz daja powody do
wzajemnych interakcji spotecznych.

uog

Opisanie wybranych przykladow pozwoli potwierdzi¢ to, ze maja one wptyw na+
mowe.

Wspdlnie ze znajomymi $ledzimy programy zwigzane z medycyng. Podczas spotkan
opowiadamy o tym, czego dowiedzielismy si¢ z medidw na temat nowych osiagnie¢ lub
ciekawostek. Spotykamy si¢ takze specjalnie po to, by razem oglada¢ wybrane programy lub
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seriale o tematyce medycznej i cytujemy ulubione powiedzenia serialowych bohateréw.
Przyktadem takiego serialu jest ¢+~Dr House i jego stwierdzenie, ze ,,wszyscy ktamig”.

Kolejnym przyktadem, majacym potwierdzi¢ t¢ tezg, jest fakt, ze grajac w gry
komputerowe (w sytuacji trudnej lub wtedy, gdy przegram), zdarza mi si¢ uzywaé stow
nacechowanych emocjonalnie. Mowi¢ réwniez do postaci z gier, czasami im gratuluj¢ lub
wydaje komende: ,ueiekajUcieka], schowaj sig!”.

Ogladanie r6znego rodzaju programéw w telewizji réwniez wptywa na moj jezyk. Po
wieczornym serwisie informacyjnym wiem, co dzieje si¢ w kraju i na $wiecie. Wspdlnie z
rodzina, przy kolacji, rozmawiamy o zdarzeniach z tego dnia. Sg to gtdwnie tematy zwigzane
z wypadkami, a takze z zyciem celebrytow. Dotycza takze biezacej polityki czy spraw
zwigzanych z regionem i kultura.

Nastepnym przyktadem, potwierdzajacym to, ze przekazy wplywaja na zachowania
jezykowe, jest $piewanie fragmentow ulubionych piosenek. Wybrane utwory, ktore sa
regularnie prezentowane przez stacje radiowe, towarzyszag mi w codziennych zadaniach
domowych. Zdarza si¢, ze powtarzam wybrane fragmenty piosenek podczas jazdy
samochodem. Ze wzgledu na réznorodnos¢ tekstow, w tym refrenéw, do wielu codziennych
sytuacji moge dopasowaé¢ odpowiedni krotki fragment. Cytowanie nie zawsze jest doktadnym
powtarzaniem stow. Czgsto z powodu niezapamigtania catych zdan; dodaje wymyslone
przeze mnie stowa, a takze mieszam tekst réznych utworow.

Warto zwroci¢ uwage na wybrang grupe przekazow medialnych — reklamy. Wybrane
Niektore slogany reklamowe zapadajg gteboko w pamigci cztowieka. Zdarza mi sie powtarzac
w wielu sytuacjach krotkie wyrazenia: “,,pPadte$. Powstan-"-”, a podczas $niadania ~— “p,,Pij
mleko. Bedziesz wielki-"—" lub mam ,,malty gtod”. Wszystkle te komunikaty wywotuja u
odbiorcow $miech, rozluznienie atmosfery, a w ich glowach pojawia si¢ przypomnienie
wybranyeh-cytowanych reklam.

W ciggu ostatnich kilku miesigcy czesto powtarzam: ,,aie-Nie moéw do mnie teraz”.
Mowie tak podczas wielu roznego rodzaju sytuacji. Najczeséciej wiedy, gdy probuje si¢ skupié
na wykonywaniu czegos$, a kto$ z rodziny lub znajomych zadaje mi jakie$ pytanie. Autorem
,hie mow do mnie teraz” jest celebrytka, Matgorzata Rozenek, ktora podczas udziatu w
programie Azja Express, emitowanym przez stacje telewizyjng TVN, powiedziata tak do
swojego partnera — -Radostawa Majdana.

Przedstawione przyktady potwierdzaja, ze media i przekazy medialne maja wptyw na
to, jakim jezykiem postuguje si¢ zardwno ja, jak i moi znajomi. Reklamy, filmy lub gry oraz
inne przekazy medialne oddzialuja na odbiorcow. Media towarzysza nam kazdego dnia,
przejmujemy nie tylko jezyk, ale tez nasladujemy zachowania osob, ktére ogladamy w
telewizji lub w Internecie.

uog

——Nie mozna zaprzeczy¢, ze wptyw mass mediow na wypowiedzi wszystkich ludzi«
jest ogromny. We wspolczesnym S$wiecie pod wptywem tekstow prasowych, audycji
radlowych czy telewizyjnych; ludzie ksztaltujg SWO_] poglqd na zycie, swojg osobowos¢,
przyjmujg pewne wzory i normy moralne. Rz e5Srodki masowego przekazu
docieraja do wszystkich z ogromna prf;dkosmq —Nawet czasami nie zauwazamy, jak
poddajemy sie¢ wptywom mediow.

——Media- zmieniaja spoteczenstwo i zachowanie poszczegolnych jednostek i-oraz
wplywaja na relacje migdzy nimi. Przekazy medialne skutkuja pewne—pewnymi
zachowaniami jezykewejezykowymi, kazdy odbiera media po swojemu .To wplywa na
ksztaltowanie jezyka, poniewaz media sg autorytetem dla wigkszosci ludzi-i-eni-chea-, kiorzy
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chca utozsamic sig¢ z przedstawicialami-przedstawicielami réznych mediow, komunikowac si¢
w taki sam sposob, tym samym jezykiem.-

——Pierwszym takim argumentem, ktéry wplywa na zachowania jezykowe, jests
reklama. Ludziom reklama towarzyszy na kazdym kroku. Ona po_prostu atakuje nas ze
wszystkich stron, z ekranéw telewizoréw i glosnikow radio-odbiornikow, ze stron gazet i
czasopism, burt tramwajow i autobuséw, chodnikoéw ulic i poboczy dréog. Reklama jest
umieszczona wszgdzie i trudno bedzie wymieni¢ miejsca, w ktorych reklam nie ma.— Powody
jej wszechobecnosci sg oczywiste-wymienié-iejsea. Wszyscy wiemy, jak reklama dziata, ze

czyli 7ze zacheca ludzi do kupowania roznych dobr konsumpcyjnych i korzystania z
najrozmaitszych ushug.

—W jezyku reklam zostajg zupelnie pominigte zasady grzecznos$ciowe. Jezyk jest tu<
Jest bardzo wazny, poniewaz od formy jezykowej czesto zalezy to, czy w ogole zareagujemy.
Reklama ma wzbudzi¢ zainteresowanie. Nie ulega watpliwosci, Zze moze jej W tym pomodc
atrakcyjna forma jezykowa, szczegodlnie nieporadna, potoczna forma sloganu moze wywotaé
zainteresowanie, jak chociazby slogan reklamujacy sie¢ sklepow Media Markt: ,,Rzniemy
ceny az mito”. T ten jezyk reklam wksztalea—ksztaltuje pewne struktury jezykowe . Czy
zawwyzaliseiezauwyzyliScie, ze czesto sie zdaza-zdarza to, ze naspiewnjeeie-pods$piewujecie
jakie$ piosenki z reklam, ciggle ta czy inna $piewanka siedzi w glowie i tym samym w malym
stopniu formuje jezyk, wypowiedzi, poniewaz myslimy w taki sposob, jaki jest wygodny
tworcom tych rektamreklam.

—Drugim-takim argumentem bedzie rzueenie-rzucanie cytatow z filmu. -Takie cytaty,
;mozna powiedzieé —tworza edrebay—odrebny ,mini—jezyk”. Dlatego, kiedy kto$§ rzuea
wypowiada cytat: “,,Hasta la vista, baby“;-", wszyscy wiedza, Ze to znaczy: ,,Do zobaczenia”.
NiekteOrze cytaty rozémieszaja, przywoluja wspomnienia, czasem przydaja si¢ w zyciu.
Przydaja si¢, poniewaz pokazujemy swojemu otoczeniu, ze ,jesteSmy— W temacie”,
rozumiemy terminologi¢ filmowa-. Kazda-Kazdy cytata co$ znaczy, petni jakie§ funkcje,
przywotuje do czegos, ma pewny kontekst. A niektorzy, moéwiac cytatami, chcg utozsamic si¢
z bohaterami tych filmow. Sg takie cytaty, ktorych wyjasnianie nie jest potrzebrypotrzebne,
bo i tak wszyscy wiedza, co to znaczy.

—Kolejnym aspektem moze by¢ telewizja. Mysle, ze jednak telewizja ma duzy
wplyw na ksztaltowanie si¢ jezyka —— w szczegdlnosci nNa sposdb mowienia popularnych
spikerow czy prezenterow telewizyjnych, ktorzy sa gospodarzami programéw o duzej
ogladalno$ci. Takze komentatorzy sportowi maja jaki§ wklad w polszczyzne, biorac pod
uwage, ze transmisje r6znego rodzaju wydarzen sportowych przyciagaja rzesze telewidzow.
Niestety jezyk ksztaltujg —nie zawsze najlepsze wzorce prezenterow stacji rozrywkowych,
gdzie uzywa si¢ stownictwa bardzo potocznego i skad naptywaja rdéznego typu zwroty, takze
anglicyzmy, zyskujace u nich popularnosé.

—Warto zauwazyé, ze przekaz medidow jest przesigkniety zapozyczeniami z<
angielskiego, programy tworzone na wzor amerykanskich przyczyniaja si¢ do wiraty-zaniku
jezyka polskiego. Ale rzeczywiscie jesli ogladamy programy kulturalne, naukowe czy tego
typu, mozemy w mniejszym stopniu pozbawiaé si¢ jezyka ojczystego. Niestety, media majg
coraz wigcej negatywnego wplywu na jezyk. Rowniez w takich rozrywkowych programach
prezenterzy postuguja si¢ slangiem, ktory utrwalia si¢ w jezyku. Dzisiaj cigzko jest natrafi¢ na
mtodych ludzi, méwiacych wytacznie poprawna polszczyzng, bez zadnych “neologizméw",
Bardzo popularne ostatnimi czasy stato si¢ postugiwanie skrotami, —ktorych kolebkg jest
przestrzer'l internetowa oraz smsy SMS-y. T tak, zamiast napisa¢ jakze dlugie i megczace
“.zaraz Wracam“ ”_wystarczy = ZWE ’. a wszysey i tak wiedza, 0 co chodzi. Po co
- —, skoro wystarczy “,CO u CB2"-?” czy
zapozyczone z anglelsklego =, Thx; ” zamiast dzieki™”.
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Slang jest czym$, co wyrdznia mtodych ludzi, podkre§la indywidualno$¢ i kreatywno$¢.
Jezyk milodziezy jest specyficzny i nieustannie si¢ zmienia. | mimo; ze czasem jest
niezrozumiaty (szczegoélnie dla osob starszych), niechlujny, a nawet wulgarny, to jest swego
rodzaju forma komunikowania.

——Nastgpnym argumentem jest mowienie na glos o tym, co si¢ dzieje na ekranie-.
Kazdy przekaz medialny wywiera na nas, odbiorcow, jakie§ emocje; badzbadz to pozytywne
. badz-ub negatywne. Niektorzy w sposob agresywny komentuja to, co si¢ ,,leci” w internecie
Internecie lub telewizji. Relacje niejednokrotnie koncentrujg si¢ na elementach intrygujacych
i kontrowersyjnych. jest-Jest bowiem rodzajem aktywnosci, ktéra budzi zréznicowane,
skrajne emocje. Szczegodlnie dzieci z bajek czerpia duzo informacji i ~wiedzy, dzigki nim
rozwijaja rowniez swoj zasob stownictwa. Kazde nowe stowo jest w lot zapamigtywane i
chetnie uzywane. Tutaj jednak lezy-istnieje pewne zagrozenie. Nie wszystkie bajki sg tak
naprawde kierowane do dzieci, postacie mogg postugiwaé si¢ jezykiem zdecydowanie
nieodpowiednim, uzywaé wulgaryzmow i niewybrednych gestow.

A

oog

Moim zdaniem przekazy medialne (w prasie, radiu, telewizji, internecielnternecie)«

zdecydowanie ksztattuja nasze zachowania werbalne. Patrzac na $wiat, ktory nas otacza, nie
powinare-powinnismy, byé-—mie¢ co do tego watpliwosci. Potwierdza si¢ to szczegdlnie w

przypadku nterrett——Internetu i tzw. social media. Media te;
nie tylko przyczyniajg sie do zmiany sposobu naszej komunikacji, ale takze do postrzegania
przez nas pewnych zjawisk. Nicholas Carr, autor artykutu, a pozniej ksiazki pt. ;Plytki umyst.
Jak internet wplywa na nasz mozg?’, pisal miedzy innymi o tym, ze: ,,Dziegki

wszechobecnosci tekstu w Internecie, nie wspominajac juz o popularnosci wiadomosci
tekstowych na telefonach komoérkowych, mozemy by¢ moze czyta¢ wigcej dzisiaj niz w
latach 70. lub 80., kiedy telewizja byta naszym medium wyboru.- Ale jest to inny rodzaj
Cczytania, a za nim lezy inny rodzaj myslenia ~— _moze nawet nowy sens jazniZ”. Bazujgc na
osobistych do$wiadczeniach, postaram si¢ wyjasni¢, na czym polega wspomniana wczesniej
zmiana i dlaczego tak si¢ dzieje.

Pierwsza najwazniejsza i niepodwaznalng rzecza, ktora udowadnia, ze przekazy-+
medialne ksztaltuja mnie i mojg mowe, jest fakt, ze wychowatem si¢ w éwiecie nowych
technologii i globalnego komunikowania. To, co 10 lat temu bylo ,,nowoczesne” i ,,modne”,
dzig juz dawno przeszto
do lamusa. Przyktadem moze by¢ portal spotecznosciowy MySpace—, stuzacy do dzielenia

si¢ wlasng muzyka i zdjgciami w internecie-Internecie (niegdy$ bardzo czgsto go uzywatem),

L AL

2Autor nieznany, Plytki umyst. Jak internet wplywa na nasz mézg. James Carr, wersja elektroniczna

wydawnictwa Helion,
data publikacji nieznana zrodto:
Ihttps: //hellon pl/ksiazki/plytki-umysl-jak-internet-wplywa-na-nasz-mozg-
nicholas-carr plvtkl htm#format/d [data dostepu: ?].
3 Nicholas Carr, Is Google Making Us Stupid? What Internet is doing to our brains, thumaczenie na uzytek

wiasny,
wersla elektronlczna magazynu “The Atlantlc” 2008, zrodio:

smplrd/%(;\@%&https //WWW theatlantlc com/maqaz|ne/arch|ve/2008/07/|s qooqle making-us-stupid/306868/. [data
dostepu: ?
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a takze z naszego rodzimego podworka — portal naszaklasa.pl, éwczesnie petiacy role
wspotczesnego [Facebooka, Dzi$ juz ich
nie ma. Zostaly wypchnigte z gléwnego obiegu na rzecz Instagrama, Snapchata, Twittera,
YouTube’a czy choéby nawet — wspomnianego juz — Facebooka. Wskutek powstania tych
medidw, moj jezyk przeszedt szereg procesdow ewolucji. Ale czy rewolucji?

Urodzitem si¢ we wczesnych latach 90-tyeh, i od dziecka miatem styczno$é
z komputerami, ale mimo tego — nie jestem omnibusem. Jedynym przyktadem, ktérym moge
si¢ ,,pochwali¢”, jest to, ze zaczatem uzytkowaé Twittera zanim stato si¢ to modne. Po prostu
krotkie tresci, tzw. tweety, przekonaty mnie swoja tatwoscia i zwieztoscia. Nie za duzo, nie za
malo.

I oczywiscie; moja mowa ulegta przeksztatceniu. Jesli jade w ..empeku’” i ,,co§” rozkminiam”,
to bedzie oznacza¢ to samo, jakbym .ogarnial”, a finalnie i tak wychodzi -
.analizuje/rozmyslam” badz .robie/zalatwiam”. Moge roéwniez ,.obczaja¢’. Sens jest
podobny. W przekazach radiowych
i telewizyjnych takich stow nie znajdziemy. Bogdan Rymanowski ze stacji TVN24 czy
Maciej Glogowski z radia TOK.FM nie powiedzieliby: — W dzisiejszym programie
begdziemy rozkminia¢, jak rzad Prawa i Sprawiedliwo$ci zamierza wspomoc mlodych
rodzicow w walce o wlasne mieszkanie,”, — to byloby nieprofesjonalne. Druga rzecza jest to,
ze odbiorcy mogliby nie zrozumiec przekazu.

i Jednak w historii po-PRL-owskiej kultury zapisata sie¢ do$¢ znaczgco pewna+
karta.
Chodzi o przetom lat dziewigc¢dziesiatych i dwutysigcznych, kiedy to w

Polsce zaczeta kwitngé polska kultura hip-hopowa, W tamtym czasie; stacje takie jak VIVA i

MTV nadawaly programy muzyczne
z udziatem raperéw i innych artystow. Jezyk, jaki-wowczas deminewatdominujacy, wywodzit
si¢ ze slangu,

ktory byt — i nadal jest — etykletq W muzyce ‘rapA i j(ulturze hlp hOpOWEL Byly to najczesciej
stowa takie jak: ..elo]’ ) itp. Przeniosty si
one do mowy potocznej wsréd—polskiej miodziezy. Zaczeto ich uzywaé w autobusach,
parkach, sklepach oraz na osiedlowych podwoérkach. Na tej podstawie; mozemy powiedzieé,
ze przekazy medialne wspomnianych stacji; przyczynily sie do zmiany zachowan werbalnych
owczesnych pokolen skejarzenyeh——zgromadzonych,  wokot tej kultury.

Patrzac na to z innej perspektywy, warto przytoczy¢ drugi argument przemawiajacy+
za wptywem mediow na naszg komunikacj¢. Emotikon ,,xD” do niedawna byt kojarzony
gtéwnie
z portalami spoteczno$ciowymi, a konkretnie — z zapomniang juz aplikacja — Gadu Gadu,_
Byt to ,,znak” wyrazajacy $miech, rados¢, zartobliwy sposdb ujecia tematu, itp. W 2017 roku
jezykoznawcy 1 eksperci z Instytutu Jezyka Polskiego UW 1 portalu stownikowego
Wydawnictwa Polskiego PWN; sklasyfikowali ,,xD” jako Mtodziezowe Stowo Roku. Cos, co
15 lat temu w Polsce bylo ZNAKIEM, dzisiaj jest SLOWEM. Ja osobiscie nie uzywam tego
podczas komunikacji w sieci,
a tym bardziej w realnym zyciu.

i Istnieja jednak stowa, ktore bardziej ,,nadaja” si¢ na ten zaszczytny tytul i<
ktorych —ja sam czesto uzywam w komunikacji interpersonalnej: _trolling”, ,.diss”
orechta”, ..czten”, lajk”, .funbase” — to zaledwie kilka przyktadow. Pochodzq glownie z
medidow spoteczno$ciowych, jak i srodowisk muzycznych lub subkulturowych. W przypadku
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stow prechta”, ,czten”, ,diss”, ,funbase”, peshisuie—postuguje si¢ nimi w komunikacji z
kolegami i kolezankami od co najmniej 10 lat. Przewaznie w zaciszu domowym i na osiedlu.
Z reguly dotyczy to sytuacji towarzyskich lub humorystycznych. ,.Trolling” i

nowsze stowa, ale istniejace w mojej mowie i komunikacji od jakich$ kilku lat Plerwszy
wyraz, najezeseiej—najczescie] definiowany jest jako ,rodzaj niestosownego zachowania
spotykanego na forach internetowych?”.
. zgodnie z tlumaczeniem, ,,polega na $wiadomym prowokowaniu innych uzytkownikéw
poprzez agresywne, kontrowersyjne (rowniez niezwigzane z tematem) lub obrazliwe (czesto o
charakterze osobistym) wypowiedzi majace na celu rozbudzenie lub wywotanie nowej
dyskusji oraz skupienie uwagi na trollu (eseby-osobie uprawiajacej proceder)5”. ,.Lajk” to nic
innego jak ,.keiuk do gory” (kojarzony
z serwisow tj. Youtube, Facebook czy Instagram), 0znaczajacy abrebate-aprobate dla danego
materialu video, napisanego postu czy udostgpnionego utworu muzycznego. ,Lajkowac’
mozna takze komentarze wsrod uZy‘[kownikéw portali. Jesli miatbym si¢ odnie$¢ do obydwu
znaczen, preferuje ,lajkowanie”, ktore wole od ,trollowania”, Czemu? Szkoda mi czasu na
zajmowanie si¢ rzeczami, ktore nic nie wnosza do mojego jezyka. ,,Polubienie” czego$
sprawia, ze moje zachowania jezykowe ulegaja poprawie, poniewaz ,jajkuje-lajkuje” tylko to,
co na to zastuguje. Dobra literatura, artykut czy felieton, a nawet publicystyczny materiat
video, wplywaja pozytywnie na moja mowg. Czytajac wartosciowe tresci, nie uzywam
przeklenstw, ktore czasem zdarza mi si¢ wypowiedziec.

Trzeci i ostatni argument, jaki-ktory, cheiatbym przytoczyé w mojej analizie, jest $cisle«

zwigzany

z dziennikarstwem. Konkretnie, z tworzonych przeze mnie artykulow o tematyce
publicystyczno--spoteczno—--kulturowej. Dzigki przekazom medialnym z telewizji i prasy;
zaczalem pisa¢ o rzeczach waznych, gltebszych, z perspektywy cztowieka zaangazowanego w
sprawy ekonomiczne, spoteczne
i kulturowe. M9j jezyk stat si¢ bardziej zwiezty i adekwatny do rzeczywistosci. Stowa, jakich
ktorych, najczeéciej lubige uzywaé w swoich artykutach, odnosza si¢ do licznych poréwnan,
powiedzen

i cytatow, ktérewtkewibytkwiacych, mi w pamieci. Wyrazy i wyrazenia, takie jak: ,,de facto”,
tym ardziej”’ jednak” rawdopodobnie” eneralizowad”’ demonizowac’
Luwypuklac”, ,.spoteczenstwo”, , XXI wiek” — nierzadko pojawiaja si¢ w moich tekstach. I
czuje si¢ do nich przywiazany. Dlaczego? Poniewaz je lubie.

Swejego czasu czytalem sporo tekstow Jacka Zakowskiego i podpatrywatem<
stownictwo Grzegorza Kajdanowicza i Daniela Passenta. Moze dlatego. Trudno powiedzie¢.
Tak juz po prostu mam.

Na koniec moich rozwazan, dotyczacych wplywu mediow na moje zachowania
jezykowe, chciatbym podkresli¢, Ze ten temat nie dotyczy tylko mojej osoby. Nie chciatbym
przykleja¢ sobie tej etykietki. Nie badzmy egotykami. To spotyka réwniez wielu moich
rowniesnikow czy osob ode mnie mlodszych. Przekazy medialne, a $cislej mowiac, przekazy
mediow internetowych, ksztatiuja naszg mowe i sposéb, w jaki ja wykorzystujemy. Niemniej,
nalezy zauwazy¢, ze wskutek ubieglorocznego konkursu na ,,Mtodziezowe Stowo Roku”,
potwierdza si¢ zjawisko zastepywania-zastepowania stow na-emotikonyami, Zamiast napisa¢

4 Zrodlo: Autor nieznany, Stownik intensys, trolling, data publikaciji nieznana,

M#ﬁ@w%en%en&ys@#deﬁme}a#%wmms //slownik.intensys.pl/definicja/trolling/, Chart, miejski.pl —
Dttps:/iveww.miejski.pl/slowo-

Stownik slangu i mowy potocznej, trollowadé, 2012,
I%Hewa%@4%8¥https /Iwww.miejski.pl/slowo-Trollowa%C4%87, [data dostepu: ?].

5 Zrédlojw-Tamze.
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kilka sensownych zdan, zmierzamy w stron¢ minimalizmu i zdawkowych wiadomosci
tekstowych w postaci ,,minek”. ,,Usmieszki” nie przykryja braku slownictwa i szeroko pojetej
kultury. Z nig wyrasta si¢ wsrod bogatego felietonu, reportazu, audycji czy magazynu
publicystycznego. Dla wielu moze to by¢ ,,wystarczajaco wysoko postawiona poprzeczka”.
Nie dla mnie.

goo
Odbieranie przekazow medialnych skutkuje u mnie pewnymi zachowaniami
jezykowymi, zarowno w przypadku telewizji, internetulnternetu, jak i radia czy prasy.

Po pierwsze, gdy cos w przekazie medialnym mnie zainteresuje, mowi¢ o tym na glos.
Niejednokrotnie podczas ogladania serwisu informacyjnego (glownie Faktéw lub
Wiadomosci) zwracam si¢ do brata lub chtopaka. Komentuj¢ tre$¢ newsa, aspekty techniczne
(,,2z6baczZobacz, kamera mu si¢ strasznie trzesie.”), czasami teoretyzuje, méwigc np.:
etekaweCiekawe, czy odrzucg te ustawe”.

Po drugie, zapamigtuj¢ niektore cytaty i uzywam ich w zyciu codziennym. Z czgscia
znajomych witam si¢ stowami: ,,Stowo i Poezja!”, pochodzacymi z filmiku G.F. Darwin o
konflikcie migdzy Stowackim a Mickiewiczem. Poeci pozdrawiali si¢ wlasnie tym zwrotem.

Po trzecie, rozmawiam ze znajomymi o przeczytanych, ustyszanych albo obejrzanych
tre$ciach. ,,Widziate$ nowy odcinek Korony Krdléw?” albo: ,estatrie-Ostatnio w TOK FM
rozmawiali o Wojskach Obrony Terytorialnej, zaprosili tego generata, co ostatnio opowiadat
ghupoty” —— takie i podobne wypowiedzi bywaja poczatkiem dtuzszej dyskusji.

Po czwarte, zdarza mi si¢ $piewac. Jesli wpadnie mi W ucho jaka§ melodia, nuce ja
albo pospiewuje. Do dzi$ nie jestem w stanie normalnie powiedziec: ,,dhzsze-Diuzsze zycie
kazdej pralki to Calgon” ani: ,,Gozdzikowa przypomina...”, zawsze to Spiewam.

Po piate, niekiedy zwracam si¢ bezposrednio do autora przekazu, np. czytajac tekst o
prekariacie mamrocze: ,,2-A co ty mozesz o tym wiedziec...”, a podczas czytania wywiadu
Grzegorza Sroczynskiego z Henryka Bochniarz co jakis czas pokrzykiwatam: ,,co-Co ona
sobie wyobraza? Trzyma¢ ludzi cale Zycie na $miecidwkach?!”. Robig¢ tak jednak tylko w
sytuacji, gdy przekaz wywota u mnie silne emocje.

gon

—Moim zdaniem odbieranie przekazéw medialnych skutkuje okreslonymi
zachowaniami jezykowymi. Ludzie, ogladajac filmy, seriale, programy telewizyjne, czgsto
odbierajg pewne stowa, zwroty lub wyrazenia i zaczynajg ich uzywaé w codziennym zyciu.

—Po pierwsze media towarzysza nam na kazdym kroku. Codziennie ogladamy
telewizje, stuchamy radia, jak rowniez spedzamy bardzo duzo czasu, korzystajac z Internetu.
Caly czas mamy do czynienia z ré6znymi wypowiedziami medialnymi. Ogladajac programy
informacyjne spotykamy si¢ z wypowiedziami wielu politykéw. Jednym z przyktadoéw
wypowiedzi medialnej, ktora bardzo dobrze i na dtugo utkwita w pamieci Polakow, jest
chociazby kultowy tekst minister Infrastruktury i Rozwoju Elzbiety Bienkowskiej: ,,Sorry,
taki mamy klimat”, ktora w ten sposéb w programie ,,Fakty po Faktach”; skomentowata
problem wielogodzinnego opo6znienia pociggow. WypowiedZ ta na dobre zawitala w
stownictwie, jednoczesnie budzac oburzenie wérod wielu z nas. Ludzie zaczgli uzywaé tego
wyrazenia na wiele sposobOw, czgsto opisujac zwykle, codzienne sytuacje w sposob
przesmiewczy i kpiacy.
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—Po drugie wiele okreslonych zachowan jezykowych mozemy przejac, ogladajac na
przyktad filmy. Kiedy obejrzymy dany film, ktory nam si¢ szczegdlnie spodobat, albo taki,
ktory okreslany jest mianem ,,obowigzkowego” do zobaczenia, jesteSmy w stanie wsrod
rodziny czy znajomych; cytowac partie tekstu, ktore najlepiej zapamigtaliSmy lub_te, ktore
wzbudzily nasze zainteresowanie. Przykladem takiego filmu jest ;;Apollo 13~ a cytatem:
,,Houston, mamy problem”. Tekst ten zna chyba kazdy z nas, bez wzglgdu na to, czy ogladat
ten film, czy nie. Cytat ten wszedt do codziennego jezyka, okreslajac sytuacje ktopotliwe,
niespodziewane, kiedy nie za bardzo wiemy, co powinni$my zrobi¢. Wypowiadajac go,
jestesmy przekonani, ze nasz rozmoéwca na pewno zdaje sobie sprawe z problemu, jaki nam
si¢ przytrafit.

—Kaolejnym kultowym tekstem z réwnie popularnego filmu pt. ;;Forrest Gump?, jest:
,Zycie jest jak pudetko czekoladek. Nigdy nie wiesz, co ci si¢ trafi-”. Cytat ten jest uzywany
zazwyczaj wtedy, kiedy ludzie chca uswiadomié ryehinnym, ze nie sa w stanie przewidzie¢
swojego losu. W kazdej chwili moze nam si¢ przytrafi¢ sytuacja, ktorej si¢ nie
spodziewali$my. Nie mozemy zakltada¢ z gory pewnych rzeczy lub zdarzen, poniewaz zycie
moze nas niespodziewanie zaskoczy¢. Tekst ten przeszedt do historii, wielu ludzi uzywa go,
aby doradza¢ innym i dobitnie przedstawi¢ im obraz naszego losu.

—Kolejnym argumentem przemawiajacym za tym, ze wypowiedzi medialne skutkuja
okreslonymi zachowaniami jezykowymi, sa teksty z reklam. Z biegiem czasu staja si¢
naprawd¢ znane i towarzyszg nam podczas codziennych konwersacji i kontaktow z innymi
ludzmi. Przykladami takich tekstow sa: ,Brawo ty, brawo ja”, cytat z reklamy sieci
telefonicznej ;;Plus”, ktory mozemy ustysze¢ praktycznie codziennie. Ludzie uzywaja go po
to, aby okresli¢ zadowolenie z siebie, wykonywanej pracy; czy tez dobrze zrobionego
zadania. Jest krotkim podsumowaniem swojego zachowania i ukazaniem, ze jesteSmy z siebie
dumni.

—Nastepnie; popularny tekst z reklamy czekolady ,,Milka™: ,,A $wistak siedzi i zawija
je w te sreberka:”. Okreslenia tego uzywamy w codziennym jezyku, kiedy wiemy, ze kto$ nie
mowi prawdy, badz zwyczajnie zmys$la. Nie wierzymy w jego histori¢, gdyz wydaje nam si¢
ona nieprawdopodobna, tak jak swistak, ktory mogtby wykonywac taka czynnos¢, jaka jest
zawijanie czego$ w sreberko. Jest to kultowy tekst reklamowy, ktéry swojego czasu uzywat
praktycznie kazdy z nas. Obecnie jest rzadziej spotykany, jednak bardzo dobrze udato mu si¢
wypromowac¢ marke ,,Milka”.

—Wiele przekazow medialnych, jak chociazby znana piosenka ustyszana w radiu,
wplywaja na nasze zachowania jezykowe. Rano, wybierajac si¢ do pracy; czy do szkoty,
mozemy ustyszec jaki$ utwor i Spiewac go przez caty dzien, ,,zarazajac” innych dookota nas.
Kiedy ustyszymy w telewizji jaka$§ wiadomo$¢, mozemy dyskutowaé o tym z ludzmi,
uzywajac do tego okreslonych cytatow lub znanych i modnych okreslen. Ogladajac dany film,
mozemy utozsamiac si¢ z glownym bohaterem i méwic na glos, to jak wedlug nas powinien
postapic.

—Podsumowujac, mozna stwierdzi¢, ze przekazy medialne w duzym stopniu skutkuja
okreslonymi zachowaniami jezykowymi. Wiele kultowych tekstow, cytatow z reklam,
filmow; czy piosenek uzywamy w codziennych, zwyklych sytuacjach zyciowych. Takie
wypowiedzi muszg by¢ naprawde znane, aby kazdy mogt doktadnie zrozumie¢ to, co mamy
na mysli, uzywajac ich. Czesto zastgpuja one dtuzsze wypowiedzi i dobitnie pokazujg
naszemu rozméwcy; t0, co chcemy przekaza¢. Zamiast moéwié: ,Swietnie zdatam ten
egzamin, jestem z siebie naprawde dumna!”, wystarczy powiedzie¢: ,,Brawo ja!” i kazdy
doktadnie wie, o co nam chodzi.
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W XXI wieku na pewno kazdy czltowiek na $wiecie (z wyjatkami panstw
ograniczonych technologicznie) praktycznie codziennie spotyka si¢ z przekazami
medialnymi. Nie zawsze jest to jednak kwestia zalezna od nas, cze¢sto mimowolnie odbieramy
rozne przekazy. Na przyklad jadac autobusem wlasnie mimowolnie stuchamy radia
,puszczonego”, przez kierowce, wiele bodzcow dociera do nas, a my jakby automatycznie je
przyjmujemy. Nie zawsze jesteSmy w stanie ich uniknaé, poniewaz tego nie chcemy.

Czy odbieranie przekazow medialnych skutkuje okreslonymi zachowaniami
jezykowymi? Na to pytanie, wydaje mi si¢, wigkszo$¢ z nas odpowiedziataby twierdzaco —,
rowniez ja. Tak jak wspomnialam wczesniej, media odgrywajg w naszym zyciu ogromng rolg
— mamy z nimi styczno$¢ codziennie. Jestem przekonana, ze odbieranie przeze mnie
przekazow wysylanych przez media wywotuja okreslone zachowania jezykowe. Sprobuje to
uzasadni¢ kilkoma chociazby argumentami.

Po pierwsze, codzienne ogladanie programéw telewizyjnych ($niadaniowek,
programéw informacyjnych/naukowych, dokudramy, telenowel, talk_show, talent show itp.)
wplywa na nasze zachowanie, myslenie, opini¢ czy poglady. Jednak skupi¢ si¢ Wylacznie na
zachowaniu. Wiele razy po obejrzeniu; mojego ulubionego programu rozrywkowego ;;Mam
talent” miatam w glowie pewne wnioski, przemyslenia. Pragnegtam si¢ tym podzieli¢ z moimi
przyjaciotmi, dyskutowalismy o tym (kto powinien wygra¢, kto odpadt zbyt wczesnie, na
kogo bedziemy glosowac itp.). Innym przykladem jest codzienne ogladanie programow
informacyjnych, po ktorych nastepnego dnia toczy sie dyskusja na wielu zajeciach na
studiach. Rozmawiamy o polityce, o dziataniach politykow, o ustawach, kulturze i innych
rownie waznych sprawach, dotyczacych spoteczenstwa.

Nie tylko telewizja dostarcza nam codziennie przekazé6w medialnych.
Najpotezniejszym obecnie i najnowszym medium jest Internet. Wickszos¢ miodziezy, ale
teraz takze osob dorostych, siega whasnie tam po informacje. Zapewne jest to spowodowane
migdzy innymi brakiem czasu, eigglej-ciagla gonitwie-gonitwa, za zarabianiem pieniedzy — nie
mamy czasu spokojnie usig$¢ przed telewizorem lub poczytaé dzisiejszeqo, wydanie-wydania
gazety. Wracajagc do tematu, kolejnym przyktadem sg memy (dowolne, chwytliwe porcje
informacji, ktéore moga przybra¢ wiele form, spetniajace warunek popularnosci w sieci).
Moga by¢ one uszczypliwe, $Smieszne, kreatywne, ironiczne itp. Te ,,zarazliwe wzorce” sg
regularnie powielane przeze mnie i zapewne przez wickszo$¢ miodziezy. Czesto podczas
rozméw ze znajomymi uzywamy tekstow z memow po to, aby podrasowac nasza wypowiedz,
nadac jej wyrazistosci (np. ,,co ja pacze”, ,,me gusta”). Jest to spowodowane zapewne tym, ze
ich zywot bywa bardzo dhugi.

Jedna z form rozrywki, ktére-ktorg, praktykuje-prakiykuje, jest stuchanie radia. Prawie
codziennie pokonuj¢ do$¢ dlugg tras¢ z domu na sezelpieuczelnic/do pracy. Podczas rich
podrozy, zaktadam na uszy stuchawki i wigczam radio lub puszczam moje ulubione piosenki.
Piosenki szybko wpadaja w ucho, po czym bywa i tak, ze nawet miesigcami badz latami nuce
dany utwor. Objawia si¢ to rowniez podczas spotkan z przyjaciotmi — wychodzac na karaoke.
Dobra piosenka zostaje z nami na dtugo.

Zapewne nie tylko ja, ale tez wigkszo$¢ osob w formie rozrywki lub nauki wiacza
Internet i ,,0dpala” réznego rodzaju filmiki na YouTube lub innych stronach. Bioragc pod
uwagg rozrywke to -— ogladanie filméw nie-wymagajacych skupienia si¢ i my$lenia. Czgsto
znajomi podsylajg mi bezposrednio w wiadomos$ci prywatnej lub wstawiajg na tablice swoich
profili na portalach spotecznosciowych, aby poleci¢ innym. Jak to si¢ przektada na
zachowania jezykowe? Tak, ze teksty z obejrzanych filmow/filmikow zapadajg na dlugo w
pamieei-pamied, i pdzniej uzywa sie ich w sytuacjach codziennych. Podczas wykonywania



Aneks 3 309

codziennych czynnosci przytaczane sa teksty z filméw i to ma na celu rowniez nadaé
zachowaniu wyrazistosci.

Kolejnym wybranym przeze mnie przykladem sa wyktady uniwersyteckie. Wedtug
mnie mozemy je zaliczy¢ do przekazow medialnych, poniewaz bywaja wyktady prowadzone
przez wielkie osobowosci, ktore sa poézniej publikowane lub transmitowane na zywo. W tym
wypadku odchodzi si¢ od rozrywki, a stawia na nauke¢. Bywato i tak, ze szukatam na—w,
Internecie nagranych wykladow z innych uczelni, aby si¢ czego$ dowiedzie¢/wykorzystaé
informacje, np. w pisaniu pracy dyplomowej. Ponadto zgromadzona wiedza moze mieé
odzwierciedlenie w przysztosci, np. podczas réznych dyskusji. Wyktady prowadzone przez
takie osoby daja, wedtug mnie, w stu procentach poczucie wiarygodnosci i rzetelnosci.

Na koniec chcialabym jeszcze na moment wroci¢ do telewizji, a konkretnie do
programéw typu infotainment. Méwiac bardzo ogdlnie, mozna stwierdzi¢, ze jest to gatunek
dziennikarski polegajacy na potaczeniu informacji z rozrywka. W telewizji mozna znalez¢
wiele tego typu programdéw, a co one maja na celu? Oczywiste jest to, ze pierwszorzgdna jest
rozrywka, ale nie mozna zapomina¢ o informacji. Chcialabym si¢ skupi¢ bardziej na
programach typu ;;Kocham Cie Polsko”, guizy—quizach wiedzy np. o Janie Pawle Il czy

Fryderyku Chopinie. Pdzniej zdobyta cho¢ niewielka wiedza przydaje mi si¢ w rozmowach.

Biorac pod uwage wymienione przeze mnie przyktady, moge stwierdzié¢, ze odbieranie
przeze mnie przekazéw medialnych wptywa na moje codzienne zachowanie. Wydaje mi sig,
ze w dzisiejszych czasach jesteSmy tak bardzo bombardowani ze wszystkich stron przekazami
medialnymi, ze wigkszo§¢ z wymienionych ,moich” zachowan odbywa si¢ w
pod$wiadomoéci, nie tylko mojej, ale tez wigkszosci spoteczenstwa.

uog

i Kazdego dnia jestesmy zalewani roznego rodzaju przekazami medialnymi. Bez+
roznicy, czy jest to radio, telewizja; czy Internet, a takze pojawiajace si¢ w nich reklamy,
obrazy lub teledyski bardzo czesto zachowuja si¢ w naszej pamigci i potrafiag pozostaé w
glowie przez dluzszy czas. Z pewnos$cia mozna je podzieli¢ na takie, ktore wspominamy z
przyjemnoscia, oraz na takie, ktorych chcemy si¢ jak najszybciej pozbyé¢, cho¢ wcale nie jest
to tatwym zadaniem. Zatem; czy owe treSci dochodzace do nas z mediow skutkuja
okreslonymi zachowaniami jezykowymi? Uwazam, ze maja one na nas i nasze zycie pewien
wpltyw, co postaram sie udowodnié ponizszymi argumentami.

Pierwszym z przyktadow moze by¢ znana z przekazow radiowych jak i
telewizyjnych reklama elektromarketu Media Expert, w ktorym polska wokalistka Ewelina
Lisowska wykonuje przerobke swojego utworu ;W strone storica™, $piewajac: ,,Wlaczamy
niskie ceny!”, Po kolejnym ustyszeniu tej jakze krotkiej, lecz irytujacej frazy mozna si¢
mocno zirytewaé.zeztosci¢, Przewaznie, jadac samochodem lub przesiadujac na kanapie,
natychmiastowg mojg jak i towarzyszacych osob reakcjg jest szybkie przelaczenie kanatu.
Uwazam, ze taki rodzaj reklamy raczej zniecheca klientow do odwiedzenia sklepu, kojarzac

20 z meczaca muzyczng wstawka.

Warto réwniez zauwazy¢, ze doskonatym przyktadem sa filmy, szczegdlnie horrory.
Wydaje mi si¢, ze kazdy z nas niejednokrotnie mowi lub nawet krzyczy do jednego z
bohateréw w stylu ,Nie wchodz tam!” lub ,,Uwazaj!”, Pomimo tego, iz zdajemy sobie
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sprawe, ze krzyczymy do ekranu, to nasze emocje biora gore nad rozumem, gdyz chcemy
pomoc albo uratowaé aktora przed zagrozeniem. Tego rodzaju komentowanie scen moze
$wiadczy¢ o zainteresowaniu lub kompletnym zazenowaniu tym, co w danym momencie
ogladamy.

W dzisiejszych czasach, gdzie dominujacym medium jest Internet, duza rolg wsrod
mtodszego pokolenia odgrywaja tzw. memy. Czesto kreujg one nowe wyrazenia, a nawet
slangi. Z pewnoscia to, co $mieszy mtodziez, nie bedzie tak samo odebrane przez naszych
rodzicow lub dziadkoéw. Tworzenie memoéw ma na celu przewaznie o$mieszenie aktualnych
wydarzen i ludzi z nimi zwigzanych oraz pokazanie wlasnych emocji. W wielu przypadkach
jeden obrazek z krotkim opisem zastgpuje to, co moglibysSmy napisaé wlasnymi stowami,

tworzac elementy nowej kultury mlodziezowej.
Kolejnym przyktadem zachewan-zachowania jezykewyeh-jezykoweqo,_jest cytowanie

stow ulubionego aktora badz z filmu czy serialu. Na pewno do kultowych i bardzo znanych
nateza-—nalezy, film ;;Sami swoi” oraz teksty Bogustawa Lindy. Niekiedy, uzywajac ich w
rozmowie ze znajomymi, stanowia one kod; rozumiany tylko wsrdd oséb zorientowanych,,
skad on pochodzi. Jest to tez pewnego rodzaju ubogacenie jezykowe, poniewaz przez

cytowane zdanie mozemy ukry¢ prawdziwy sens wypowiadanego-wypowiadane], przez nas
zdaniatresci,

Ostatnie argumenty, ktore chcialbym przytoczy¢ na potwierdzenie mojej tezy, sa
zwiazane sa—z instytucjami kulturowymi, takimi jak kino i teatr. Obejrzane seanse lub
spektakle moga wywota¢ w nas poruszenie. Ciekawa tematyka, dzialanie na emocjach,
muzyka lub gra aktorska moga sprawié, ze juz w trakcie przedstawienia bedziemy dzieli¢ si¢
uwagami z osoba towarzyszaca. Wszystko to moze sprawi¢, ze przy spotkaniach z
przyjaciotmi, bedac w pracy lub w domu, zechcemy podzieli¢ si¢ z innymi tym, cO
zobaczyliSmy, 1 w pewien sposob rekomendowa¢ lub odradzi¢ wydarzenie.

Podsumowujac, uwazam iz powyzsze argumenty potwierdzily tez¢ na to, ze
odbieranie przekazéw medialnych skutkuje okreslonymi zachowaniami jezykowymi.
_To, co do nas dociera, wszystkie tresci, maja na nas wigkszy lub mniejszy wpltyw. Lubimy
wiedzie¢ co§ wigcej o innych, dlatego dzielimy si¢ tym w celu lepszego poznania i
odnalezienia wspdlnych tematéw. -Sadzg, ze te zachowania beda nam towarzyszyly zawsze,
w kazdych e wszystkich sytuacjach.
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W obecnych czasach media zasypuja nas roznego rodzaju przekazami. My«
odbierajac je, sami decydujemy, jak postrzegamy przedstawiany w nich $wiat. Kazdy przekaz
niesie za soba rézne zachowania jezykowe. Odbieranie tych przekazéw wplywa na nas, a
takze ma skutki ktére-, oddzialy#uja na nasze zachowanie jezykowe.

Pierwszym argumentem, potwierdzajacym teze, bedzie niedawno obejrzany
przeze mnie w kinie film ;Krdl rozrywki”. Po wyjsciu z kina wraz ze znajomymi
zachwycaliSmy si¢ $wietnymi piosenkami zaprezentowanymi w musicalu oraz calg historia,
ktora sktania nas do tego, abysSmy podazali za marzeniami i zawsze wierzyli w siebie. -W
pamigci najbardziej utkwita mi piosenka ;;Never Enough” wykonana przez jedna z bohaterek.
Jak dla mnie, jest to jedna z pigkniejszych piosenek, jakie-sposrod tych. ktore dotychczas
styszalam w musicalach. Ten peten watkow film; na pewno pozostanie na dlugo w mojej
pamigci.

Kolejnym przyktadem; bedzie felieton przeczytany w pi$mie ,,Do Rzeczy” pod
tytutem ;Antypisizm rutynowy”. Autor opisuje w sarkastyczny sposéb zmiany, jakich chce
dokona¢ Prawo i Sprawiedliwo$¢ w karcie nauczyciela. Tekst nawiagzuje rowniez do artykutu
z ,,Gazety Wyborczej” pod tytutem ;Karta przez Pis obdarta”, ktory méwit o tym, jakie
zmiany w 2012 roku proponowata na ten temat Platforma Obywatelska. O artykule
rozmawialam ze znajomymi ze studiow i razem z nimi mogltam si¢ wymieni¢ opiniami na
jego temat. Kazdy na swdj sposob zinterpretowat ten felieton i mieliSmy dobra okazje do
dyskus;ji.

Kampania spoteczna ,,In Real Life #BeStrong” to trzeci przyktad przekazu
medialnego, ktory zrobit na mnie ogromne wrazenie. Szukajac przykladow kampanii
spotecznych na zajecia, natrafitam na ten wilasnie eksperyment. Akcja spoleczna porusza
temat wulgaryzméw w sieci. Zatrudniono aktoréw, ktérych zadaniem bylto odegranie scenek,
w ktorych obrazliwie komentowali np. ich wyglad, pochodzenie czy orientacje-orientacje
seksualnaseksualna. Zawarte w eksperymencie wyzwiska byly zapozyczone z komentarzy
umieszczonych w Internecie przez hejterow. Kampania ta stata si¢ tematem do rozwazania na
zajeciach. Kazdy z obecnych na—w sali dzielit si¢ swoimi odczuciami i emocjami, ktore
towarzyszyly nam podczas ogladania danego przekazu.

Nastepnym przyktadem bedzie wiadomo$é; o zmiany—zmianach w rzadzie,
dokonanych przez premiera Mateusza Mazowieckiego. Z zaciekawieniem czekatam i
dyskutowatam z rodzing 0 tym, kogo Pan-pan premier odwota i powota do nowego rzadu.
Majac rézne poglady polityczne, mogliSmy podyskutowaé na temat nowo wybranego rzadu.
Jednych te wybory zdziwity, drugich zaciekawity, a jeszcze innych zadowolily.

Jako ostatni przyktad postuzy mi cytat z piosenki Mroza ;;Jak nie my, to kto”.
Czesto wérod moich znajomych mozna ustyszec stowa: ,,bo jak nie my, to kto”. Staty sie one
pewnego rodzaju motywacja do tego, aby dazy¢ do postawionego sobie celu.

Przekazy  medialne maja duzy wplyw na moje zachowania
jezykewsyehjezykowe. Stajg si¢ one tematem do codziennych rozmoéow. To dzigki tym
przekazom moge wyraza¢ swoje opinie w roznych kwestiach i dzieli¢ si¢ nimi z najblizszym
otoczeniem.

uog
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Uwazam, ze odbieranie przekazéw medialnych zawsze skutkuje okre$lonymi-
zachowaniami jezykowymi. Jednak, aby taki skutek mogt zaistnie¢, odbiorca musi §wiadomie
odbiera¢ dany przekaz. Musi potrafi¢ stysze¢ i stuchaé. Najczestsze odbieranie przekazu
pochodzi z telewizji, radia, gazet oraz Internetu (radio; internetowe, telewizja internetowa,
portale informacyjne, elektroniczne wydania gazet). Jesli ktores z medium jest medium
towarzyszacym w naszej codziennosci, to jest mozliwos¢, ze bedzie to dla nas jedynie szum,
do ktorego si¢ przyzwyczailisSmy i tak naprawdg¢ go nie stuchamy, a jedynie styszymy.
Stuchanie w tym przypadku oznacza rozumienie i przetwarzanie tego, co ustyszeliSmy lub
przeczytalisSmy.

W moim przypadku reakcje na odbierane przekazy sa bardzo czgste. Jest to
spowodowane zainteresowaniem si¢ danym przekazem, checia skonfrontowania si¢ z innymi
w danej kwestii, powiadomienia innych o tym, co przeczytaltam lub ustyszatam, oraz
ciekawoscia, jakie zdanie ma inna osoba o danym przekazie.

Najczestsza reakcja,— jaka u siebie obserwujg¢, gdy stucham radia, to wspolne+
$piewanie razem z wokalista styszanym z edbiernikiem—odbiornika radiewsmmradiowego.
Najczesciej ma to miejsce popotudniami, gdy przygotowujc; oblad By mlleJ spedzi¢ ten-czas
w oczekiwaniu na positek, wlaczam radio zas. W przypadku
ustyszenia piosenki, ktorg znam i- jg lubie, przquczam si¢ i $piewam ,do tej piosenki”. Tak
bylo rowniez dzi§, podczas przygotowywania obiadu. Wiaczytam stacje VOX FM, ktora
wigkszosci kojarzy si¢ z piosenkami disco polo. Lubi¢ te stacj¢, poniewaz muzyka jest
rytmiczna i poprawia nastrdj. Wiekszos¢ piosenek z tej stacji to piosenki anglojezyczne,
znane nam hity rowniez z dziecinstwa. Dzi$, podczas stuchania piosenki ;z;Kocham si¢ w
tobie,” kroitam warzywa i §piewatam, by mito spedzi¢ czas i poprawié¢ sobie humor.

Natomiast wczoraj w pracy przeczytatam artykut z bezstronnego serwisus
informacyjnego pikio.pl, dotyczacego tegorocznego finalu WOSP, ktorego tytut brzmiak:
»Kaczynski wlasnie ZNISZCZYL WOSP! MILIONY ziotych przepadng?”., Artykul moéwit o

tym, ;ze- Ministerstwo Spraw Zagranicznych wystosowato specjalne polecenie do
przedstawicieli Polski w innych krajach, ze pod zadnym pozorem nie mogg wspieraé 26.
finatu Wielkiej Orkiestry Swiatecznej Pomocy. Ta informacja wstrzasneta mng ogromnie,
poniewaz co roku wspieram WOSP i wiem, ze zebrane pienigdze podczas finaléw ida na
szczytny cel. Niestety zawistni politycy, ktorych boli to, ze miliony ztotych zostaja wrzucane
do puszek Orkiestry, bojkotuja tak wielka akcja charytatywna, bo woleliby, aby te pieniadze
poszly do Skarbu Panstwa. Wiele wulgaryzméw przewingto si¢ przez mojg glowe. Szybko
poinformowatam kolezanke¢ z pracy o przeczytanym artykule, chcac wiedzie¢, jakie ma
zdanie o tej sprawie. Podzielita moja opinig¢ i stwierdzila, podobnymi do moich epitetami, ze
w naszym kraju jest coraz gorzej przez takich ludzi jak Kaczynski. Dzi§ zndw na tym serwisie
przeczytatam tekst: ,Polscy lekarze wiasnie dostali CALKOWITY ZAKAZ korzystania ze
sprzetu WOSP!”, Tym razem zakaz zostal wystosowany od stynnego blogera, dziatajacego
pod pseudommem tworczym ,,Matka Kurka”. Jest to kolejny przyktad, ktory podnidst mi
cisnienie i spowodowal naptyw kolejnej porcji wulgaryzméw. Czgsto réwniez czytam
artykuty ze strony Lublinl12. Co jaki§ czas pojawiajg si¢ artykuly dotyczace zlodziei
kradnacych ze sklepow, ktore sa monitorowane. W tym przypadku moja reakcja to nie nerwy,
a szyderczy $miech z ludzi, ktorzy dokonali czynu zabronionego i nie zastanowili si¢ nad tym

czy sklep posiada monitoring. W ostatnim przypadku bylo to dwoch mezczyzn, ktérzy ukradli
alkohol i artykuty spozywcze. Za kazdym razem wysylam link z artykutem mojemu me¢zowi,
by pokaza¢ kolejne osoby, ktore nie potrafia mysle¢ i sg zdehi-—zdolne _do takich czynow.
Ogladajac dzisiejsza prognoze pogody na programie TVN24, gdzie zapowiedziano niskie
temperatury, skomentowatam te informacje slowami nacechowanymi negatywnie,
zawierajgcymi zal i rozczarowanie.
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Kazdy odebrany przez nas przekaz medialny w wigkszosci przypadkow skutkuje
okreslonymi zachowaniami jezykowymi. Niezaleznie od tego, czy bedziemy chcieli
skomentowa¢ dany przekaz medialny w—z pozytywnym lub negatywnym skutkiem
jezykowym, zawsze to zrobimy-, Chegechcac przedstawi¢ swoje stanowisko w danej sprawie

Iub podzieli¢ si¢ z innymi konkretng informacja. Jednak odbiorca przekazu medialnego musi
posiada¢ umiejetnos¢ styszenia i stuchania, by potrafi¢ w petni zrozumie¢ dany przekaz i go
skomentowac.

gog

Media towarzysza czlowiekowi od wielu lat. Dawniej telewizje ogladato si¢, aby
obejrze¢ konkretny film czy program, dzisiaj stanowi ona niejako tlo do codziennych dziatan.
Medium to zmienito wigc nieco swoj charakter, proponujac odbiorcy przekaz mniej
angazujacy do myslenia, ciekawe filmy emitowane sa poéznym wieczorem, w ciggu dnia
natomiast oferuje seriale paradokumentalne i programy rozrywkowe. W radiu za$§ muzyka
rozrywkowa przeplata si¢ z audycjami mowionymi, felietonami, wywiadami, aby dopasowaé
si¢ do zabieganego odbiorcy.

-Cztowiek chlonie wigc przekazy medialne caly czas, a ich wysoka powtarzalno$¢
skutkuje pojawieniem si¢ u widza pewnych zachowan jezykowych, ktore powiela $wiadomie
lub nie. T¢ powtarzalno$¢ mozna podzieli¢. Czg$¢ przekazow jest tak popularna, ze skutkuje
okreslonymi zachowaniami jezykowymi u wielu 0séb z réznych grup, natomiast spora czes¢
jest dobrze znana tylko okre$lonym spotecznosciom, np. funkcjonuje tylko w obrebie jednej
rodziny.

Pierwszym przekazem, ktory wydaje mi si¢ wystarczajaco powtarzalny, zeby uzna¢ go
niejako za sprawce okreslonych zachowan jezykowych, jest wypowiedz Malgorzaty Rozenek
z programu ;Azja Express”. Celebrytka wypowiedziala w nim stowa: ,-Nie méw do mnie

teraz”, kierujac je do swojego meza, Radostawa Majdana, aby nie przeszkadzal jej w

zbieraniu mysli. Fragment ten byl mocno zaznaczany w zapowiedziach danego odcinka
programu, stad tez widz oczekiwat pojawienia si¢ go. Po emisji ;;Azja), Express”, wypowiedz

ta wyjatkowo zapadta widzom w pamie¢, przez co stala si¢ ona tematem wielu internetowych
memo6w, dodatkowo oczywiscie ludzie zaczgli uzywac tych stow w celu wyegzekwowania u
bliskich zachowania ciszy.

Przekazy medialne, skutkujace okreslonym zachowaniem jezykowym, widoczne sa
takze w reklamach. Na podium wydaje si¢ sta¢ okreSlenie ,Brawo Ty! Brawo jal’,
wystepujace w reklamach sieci telefonicznej Plus. Slogan ten przyjat si¢ w spoteczenstwie tak
bardzo, ze wielu ludzi postuguje si¢ nim w roéznych sytuacjach zyciowych, stal si¢ on
synonimem wyrazenia ;;erataltacieqratulacil”: Oznacza rados¢ z matych sukcesow.

Rownie popularnym przekazem sg piosenki, a raczej ich przerobki na potrzeby spotow
reklamowych, miedzy innymi w tych dotyczacych wspomnianych juz sieci telefonicznych,
ale takze produktow codziennego uzytku. Za-Jako, przyktad mozna podaé reklamg herbaty
Irving Tea, w ktorej wykorzystano piosenke Walking on sunshine czy ptynu do czyszczenia
Ajax, gdzie do melodii z opery Carmen dodano polski tekst. Piosenki dobrze nam znane
zyskujg nowy tekst, przez co tatwo wpadaja w ucho i niezwykle tatwo jest je powielac.
Takich przyktadéw mozna znalez¢ znacznie wigcej.

Takze kwestie wypowiadane przez bohaterow filmow czesto zapadaja ludziom w
pamie¢ i prowokuja do okreslonych zachowan jezykowych. Dobrym przyktadem jest seria
,»Gwiezdne wojny”, w ktorej wielokrotnie padaja stowa ,Niech moc bedzie z Tobg”, Te z

kolei traktowane sa w rzeczywistym §wiecie jako swoiste zyczenia ,,powodzenia” i niezwykle
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czesto da sig je Ustyszeé z ust ludzi -nalezacych do przeréznych grup wiekowych — przekaz
ten jest bowiem na tyle popularny, zZe stal si¢ dla wszystkich zrozumiaty.

Istnieja tez przekazy, ktore sa powtarzaine w waskim gronie. Na przyktadzie mojej
rodziny moge wyrdzni¢ takze pewnag grupe przekazow, ktore skutkuja w nas pewnymi
zachowaniami. Od kiedy pami¢tam, w mojej rodzinie powszechne bylo ogladanie tych
samych filmow i seriali kilka Iub nawet kilkanascie razy. OczywiScie nawyk ten przeniknat
takze do mojego dorostego zycia codziennego. W czasach mtedeseidziecinstwa; czgsto
ogladatam z rodzicami serial ,Daleko od szosy”, a takze wiele filmowych adaptacji
~FtrylogiiZ. Do dzi§ zdarza nam si¢ mowic:, ,skefiezSkoncz, Waé pan, wstydu oszczedz”, gdy
uczestniczymy w quasi kiotni lub formuty:, . jJam szlachcic, cho¢ ubogi’, gdy mamy braki w
jakiej$ wiedzy. W serialu ,,Daleko od szosy” pojawia si¢ motyw listow Bronki do Leszka, w
ktorych kobieta wspomina, ze ,spotkata jego rower’, Ten fragment, cho¢ wydaje si¢
nieistotny i wigkszo§¢ ludzi nie zwrdci na niego uwagi ani nie skojarzy go z danym
przekazem, w naszej matej spoleczno$ci jest powtarzalny i w pelni zrozumiaty. Kiedy
mowimy sobie nawzajem. .spotkatam—Spotkatam dzi§ Twéi—[wo] samochéd w sklepie”,
wiemy, jak nalezy rozumie¢ te stowa i skad pochodza. W taki sam sposob powtarzalnosci
ulegaja u nas cytaty z kabarety-kabaretow, i konkretre-konkretnych skeezeskeczy,

Przekazoéw medialnych jest naprawde duzo, a czg$¢ z nich zdecydowanie prowokuje w
nas wiele zachowan jezykowych zwigzanych z powtarzalnoscig. Przykladow tych jest
znacznie wigcej, jak chocby ,maty gtdéd”, ,.wyginam §miato ciato’ czy z piesenka-piosenki:
SJmam—mam  te moc”, Wspaniate jest to, ze repetycja konkretnych przekazow jest
charakterystyczna dla danej grupy spolecznej i moze zacieSnia¢ wigzi pomigdzy jej ‘
cztonkami.

uog

Media oddziatujg na nas w wieloraki sposob, jednym z takich sposobow nich—sg«
zachowanie—zachowania jezykowe, ktore wykonujemy pod wplywem odbierania danych
przekazow medialnych. Pojecie ,zachowan jezykowych” wystepuje najczgsciej w
rozwazaniach socjolingwistycznych. Sg to zachowania zwigzane z uzyciem jezyka, ktore sa
jednoczesnie sktadnikiem spotecznych zachowan cztowieka. Autorem jednej z najkrotszych i
najbardziej prostych definicji zachowan jezykowych jest Stanistaw Grabias—Grabias, ktory
okresla zachowania jezykowe; jako kazdy dany akt uzycia jezyka.

Jezyka uzywamy na co dzien i w kazdej sytuacji. W koncu to, zdaniem wielu, ze
umiemy $wiadomie poslugiwaé si¢ kodami jezykowymi, odréznia nas od gatunkow
zwierzecych. Nie inaczej jest, gdy odbieramy przekazy medialne. Obejrzane wiadomosci
przewaznie sklaniajg nas do rozméw na tematy, ktére byly w danym wydaniu poruszane.
Wezmy przyktad wchodzacego od tego roku bezptatnego przejazdu komunikacja miejska dla
uczniéw szkot podstawowych i gimnazjow w Lublinie. W takim przypadku nawet osoby,
ktéore na co dzien nie komentujg ani nie powtarzaja ustyszanych w telewizji czy w radio
wiadomosci, ale ktore stanowig grupe docelowa danej ustawy, beda o niej rozmawiac.
Pochwalg si¢ Sgsiadce, ze wigcej pieniedzy bedzie im zostawaé w portfelu, powiedzg dziecku,
ze od stycznia nie musi kasowac biletu w autobusie, czy wreszcie przekaza t¢ informacje
dalej, innym zainteresowanym osobom. Przekazy medialne w takich sytuacjach rozchodzg sie
jak echo i majg charakter ciagly. Sg przekazywane niczym plotki od jednej osoby do drugiej.
Takie zachowania jezykowe, na koncu ,tancucha informacyjnego”, sklaniajg do zglebienia
wiedzy na dany, przekazywany temat. Ponownie w mediach.

Zaciekawienie, dyskusja na dany temat i jego przekazywanie dalej sg jednak
swiadomym procesem, o jakim decyduje kazdy cztowiek. Nie zawsze jednak media sktaniaja
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nas do racjonalnych i $wiadomych uzy¢ jezyka. Kolejnym zachowaniem jezykowym, ktory
bardzo tatwo jest zaobserwowa¢ w domowym otoczeniu, jest reakcja na projekcje filmowe
czy transmisje sportowe. Mysle, ze kazdy z nas przynajmniej raz w zyciu do§wiadczal lub
sam krzyczal razem z komentatorami sportowymi stowo ,,gol” podczas ogladania meczu
wybranej druzyny. Nie tak dawno Polacy ,,modlili si¢” przed odbiornikami ze stowami na
ustach: ,Le¢ Adas, le¢!”. Takie zachowania jezykowe nie sa w wiekszo$ci
Swiademymiswiadome, a jedynie sg reakcjami na bodzce do nas przemawiajace. Nie kazdy z
nas jest jednak pasjonatem sportu. Podobng sytuacje mozna zaobserwowac podczas ogladania
filmow, seriali, ktorych fabula szczegdlnie nas wciagneta. ,,Nie wchodz tam!”, ,,Co ty
robisz?!”, ,,Uwazaj!” nie sa wcale ostrzezeniami kierowanymi do siedzacego obok nas
znajomego czy tez czlonka rodziny, a sa stowami, ktorych adresatem jest nie kto inny, jak
posta¢ na szklanym ekranie. Mimo; ze wiemy, ze bohater, ktorego tak pilnie chcemy ostrzec,
nas nie styszy; i tak do niego mowimy.

Kolejnym zachowaniem jezykowym, ktore wykonujemy zard6wno w sposob
$wiadomy, jak i nie§wiadomy, jest $piewanie piosenek ustyszanych w danym medium. Media
towarzyszace, takie jak radio, czasem odbieramy przymusowo, np. jadac autobusem do pracy.
Nie-jeden raz zdarzylo sig, ze kierowca stucha muzyki nie do konca odpowiadajacej naszym
gustom. Modlimy si¢, by z autobusu wysias¢ i zapomniec¢, jak brzmiaty stowa: ,twoje oczy
zielone”, wysiadamy i-... nie zapominamy. Czg¢sto muzyka nie tylko .leci” w naszych
glowach, ale nawet wydobywa si¢ z naszych ust w nieSwiadomym pod$piewywaniu. Nie
mozemy jednak powiedzieé, ze kazdorazowe $piewanie przez nas przypadkowo ustyszanej
piosenki jest nieswiadome. Czesto sami wiaczamy kanaly muzyczne, zeby pospiewac razem z
wykonawcami i cho¢ przez ehwile-chwile poczu¢ si¢ jak prawdziwe gwiazdy domowego rock
and rolla.

Zachowan jezykowych, bedacych skutkiem wphswem—wplywu ra—oddziatywania«
mediow jest duzo wigcej. Do tego grona mozemy zaliczy¢ protesty z wykrzykiwanymi
hastami i wiele innych reakcji na to, co przeczytamy, obejrzymy, wystuchamy.

W swojej pracy opisalam zachowania jezykowe, ktore przydarzyly sie bezposrednio«
mojej osobie lub osobom z mojego otoczenia. Nie oznacza to jednak, ze w moim codziennym
zyciu nie ma ich wiecej. W dobie cyfryzacji i spoleczenstwa informacyjnego kazdy z nas zyje
przekazami medialnymi, gtéwnie z nich czerpiac wiedze. Zachowan jezykowych bedacych
reakcja na przekazy medialne jest wigc tyle samo, co samych przekazow, ale niekoniecznie
jeste$my je w stanie dostrzec bez gruntownej analizy.

oog

Kwestia, ktorg chciatabym poruszy¢, dotyczy skutkéw odbioru przekazow+
medialnych. Czy owe przekazy medialne majg na nas wplyw? Czy kreuja w nas okreSlone
zachowania jezykowe? Otdz, moim zdaniem, nie ma takiego przekazu medialnego, ktory by
na nas nie wptywal. Jednak tylko w niektorych sytuacjach media sktaniaja nas do okreslonych
zachowan jezykowych.

Po pierwsze, przekazy medialne przede wszystkim przyczyniaja si¢ do ksztattowania
osobowosci i postaw spoleczno-moralnych. Oznacza to, ze za sprawa komunikatu
ustyszanego w radiu czy tez w telewizji; mozemy sie dowiedzieé, jak zachowaé si¢ w danej
Sytuacji. Dobrym przyktadem takiego zachowania sa dzieci ogladajace bajki i filmy. Dziecko
jest osobag mato doswiadczong, dopiero poznajaca $wiat. Kiedy zobaczy dane
zachowanie/reakcj¢ na sytuacje w telewizji, pozwala mu to na wyrobienie wtasnej opinii,
uznanie tego za dobre lub zle, co pdzniej przetozy si¢ na sytuacje w prawdziwym zyciu.
Dzieci doszukujg si¢ w pewnym sensie wzorcoOw w przekazach medialnych. Jednak, tak
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naprawde, mozna z nich wyciagnaé¢ o wiele wigcej. Jezyk, jakim postuguja si¢ aktorzy w
filmach czy dziennikarze w programach telewizyjnych, moze przyczyni¢ si¢ do wzbogacenia
stownictwa, co skutkuje poszerzeniem naszego zasobu stow i wejécia na tzw. ,,wyzszy level”,
poprzez poznawanie nowych stow i uzywanie ich w pracy, na studiach; czy tez po prostu w
zyciu codziennym.

Z Kolei ta sama kwestia ogladania filmow i programéw telewizyjnych moze mie¢
takze negatywny skutek nAa—w zakresie naszego zachowaniezachowania, zwlaszcza
jezykowego. Kiedy w telewizji spotykamy si¢ z wulgaryzmami, jak np. w programie
Kuchenne rewolucje” prowadzonym przez -Magdg Gessler, ktéra nie szczedzi na-tego typu
wyrazentachwyrazen, mozemy mie¢ powazny problem ze znalezieniem granicy migdzy
jezykiem grzeczno$ciowym a wulgaryzmem. To samo dotyczy filmoéw ukazujacych akty
przemocy i agresji, zwlaszcza slownej, gdyz mtody czlowiek, podatny na wplywy i
poszukujacy wzorca moralnego, bez wahania moze potraktowac takie zachowanie czy tez
wyrazanie za wlasciwe. Dlatego wazna jest cenzura w telewizji, ktora niestety, ale coraz
czesciej zanika. A stad juz krotka droga do tego, by uslysze¢ od przystowiowej starszej pani,
7e jest si¢ niewychowanym albo ze taka jest dzisiejsza mtodziez. Zyjemy przekonaniem, ze
skoro mowi si¢ tak w telewizji — to znaczy, ze jest to dozwolone.

Po trzecie, czesto zdarza si¢ tak, ze ogladajac jaki$ film albo program telewizyjny,
moéwimy co$§ do ekranu. Zwlaszcza panowie, ktorzy sa bardzo zaangazowani w polityke,
moga doprowadza¢ swoim zachowaniem; do dos¢ zabawnych sytuacji, w ktorych w trakcie
debaty politycznej w telewizji; i oni sg gtdéwnymi jej bohaterami. Kiedy w telewizji dochodzi
do potyczek stownych, w domu tychze panow takze dochodzi do sporow — tylko ze z ekranem
w roli gltdwnej. Jest to zwyczajna reakcja widza na przekaz medialny, jednak poszerzona o
emocje, a najczesciej frustracje. Niemniej jednak nie tylko polityka moze doprowadza¢ do
tego typu zachowania. Czesto bywa tak, ze gdy ogladamy film, ktéory wywotuje w nas
ogromne emocje, rowniez zaczynamy rozmawiac z telewizorem. I tutaj o przykiad juz nie
trudno. Najprostszym jest horror, w ktorym, jak to zwykle bywa, gtéwny bohater idzie gdzies,
gdzie wiadomo, ze co$ mu si¢ stanie, a my, probujac go ochronié, krzyczymy: ,nie-Nie idz
tam!”.

Kolejnym argumentem przemawiajagcym za tym, ze media sklaniajg nas do zachowan
jezykowych, jest do$¢ codzienna sytuacja, a mianowicie $piewanie piosenki; tuz po tym, jak
ustyszeliSmy jg w radiu lub w trakcie jej trwania. Przekaz medialny, jakim jest piosenka,
zwlaszcza taka, ktorej stowa znamy, i do tego taka, ktora wrecz uwielbiamy, sprawia, ze nie
jesteSmy w stanie powstrzymaé si¢ od zanucenia chociaz jednego fragmentu tekstu lub
muzyki. Wydaje mi si¢, ze w wigkszosci jest to silniejsze od nas. Poza tym, co w tym zlego,
ze $piewamy. To tylko oznaka tego, ze jestesmy szczesliwi.

Moim ostatnim argumentem bedzie najzwyklejsza rozmowa o tym, co wilasnie
zobaczyliSmy w telewizji. Dos¢ typowa sytuacja jest, gdy natrafimy na forum w Internecie, w
ktorym dochodzi do dyskusji na temat nam znany i na ktory mamy wyrobione wilasne zdanie.
A gdy do tego dochodzi fakt, ze kto$ uwaza inaczej niz my, to nasze zachowanie jezykowe
niekoniecznie moze wypas¢ korzystnie. Zaczynajg nami targa¢ emocje, a my dajemy sie im
poniesé, co oczywiscie prowadzi do zaognienia sytuacji i ostrej wymiany zdan. Jednak
wszystko zalezy od nas i od tego, jak radzimy sobie z takimi sytuacjami. Sg osoby, na ktorych
takie sytuacje wywieraja ogromny wplyw i siedza czerwone przed ekranem komputera,
dostownie ,,lupigc” w klawiature, a sa i takie, ktorym nawet brew si¢ nie zmarszczy.

Podsumowujac swoje rozwazania, pragne stwierdzi¢, iz media maja ogromny wptyw
na nas i nasza osobowo$¢. Duzo zalezy od naszego podejécia i nastawienia, jednak zawsze
kreuje to w nas jakie$ zachowanie, niekoniecznie jezykowe.
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goo

——Przekazy jezykowe maja duzy wpltyw na nasze zachowanie. Bodzce, ktore do nas+
docieraja, wywotuja u nas rézne zachowania zarowno werbalne, jak i niewerbalne. Wszelakie
transmisje mediow masowych— powoduja nie tylko zmian¢ zachowan, ale tez humor,
samopoczucie, nastroj. Z kolei te wywotuja u nas okreslone reakcje, np. $piew lub taniec.
Zaleznie od otrzymanego przekazu; moze nam si¢ spodobaé lub nie, czyli reakcja moze byé
pozytywna lub negatywna.

——Pierwszym przyktadem, jaki chce podaé, beda seriale. Ta czg§¢ popkultury ma
ogromny wptyw na zachowania ludzi na catym $wiecie, a zwlaszcza w okreslonych grupach
spotecznych, gdzie podobne tematy caty czas nakladajg si¢ na siebie i sa powielane. Idealnym
przyktadem moze by¢ serial ,,Gra o Tron”, ktory skradl serca milionom ludzi na catym
swiecie. W przypadku mojego otoczenia zachowanie jezykowe, jakie udalo mi si¢ zauwazyc,
opiera si¢ na moim wygladzie. Poniewaz jedna z gldéwnych bohaterek Daenerys Targaryen ma
dhugie, bardzo jasne wlosy, inni ludzie zacze¢li porownywaé moj wyglad z jej wygladem, gdyz
tez mam dlugie i jasne wlosy. Powielitam zachowania innych i sama zacz¢lam w pewnym
momencie nasladowa¢ moja ulubiong posta¢ z tego serialu, probujac mowic jak ona.

——Kolejnym przyktadem moga by¢ filmy. Najtrafniejsze bedzie przytoczenie starych
polskich komedii, takich jak ;;Chiopaki nie ptaczg™ czy ;Poranek kojota”. Prawie w kazdym
otoczeniu mozna uslysze¢ teksty pochodzace z tych filmow. Ja sama kiedy$ przez przypadek,
pocieszajac przyjaciela, powiedziatam do niego: ,,Chtopaki nie ptacza”.

——Radio. Radio towarzyszy nam zawsze i wszgdzie, poczawszy od domu, a
skonczywszy na sklepach lub autobusach. W radiu mozna ustysze¢ nie tylko piosenki, lecz
takze informacje. Na informacje w radiu mniej zwracajg ludzie uwagg, lecz na piosenki — juz
wickszg. Radio towarzyszy mi od zawsze przy réznych obowigzkach domowych. Nie-raz
$piewam lub tancze pod wptywem granej w danym momencie piosenki. Cytowanie znanych
lub mniej znanych utwor6éw jest na porzadku dziennym w moim gronie przyjaciot.

——Kolejnym przyktadem, jaki podam, sg reklamy. Jedna z najstawniejszych reklam
to przekaz piosenki z popularnego sklepu ze sprzgtami RTV i AGD. Nie mozna znalez¢
osoby, ktora by nie znala tej reklamy. Jednak jest pewien szczegdt, ktory wyrdznia te
transmisje. Powoduje ona zachowania negatywne, poniewaz zbyt duza powtarzalno$¢
reklamy w telewizji wywotala wstret oraz znudzenie tym przekazem.

——Ponad-to ogromny wplyw na nasze zachowania majg wiadomosci transmitowane
w telewizji. Ten no$nik masowego przekazu jest o wiele bardziej wptywowy niz na przyktad
prasa codzienna. Dzigki obejrzanym w telewizji wiadomo$ciom, ktére mnie zszokowaty,
zdziwily lub rozémieszyly, moge spokojnie opowiedzie¢ o tym moim najblizszym w domu.
Najczedciej zaczynajac zdanie od: ,,A styszata$, co dzi§ bylo w wiadomosciach...”, moge
prowadzi¢ satysfakcjonujaca konwersacje na przyktad z mamga lub z siostra. Opowiadam im
dzigki temu o moich emocjach zwigzanych z danym przekazem, a takze wzajemnie
dowiadujemy sie o swoich stanowiskach w-wobec danyegom temacietematu.

goo
—W dzisiejszym $wiecie ludzie obcuja z mediami niemalze w kazdej sekundzie
swojego zycia. Ogladamy telewizj¢, czytamy gazety, korzystamy z Internetu, patrzymy na
bilbordy reklamowe umieszczane na kazdym skrawku niezagospodarowanej przestrzeni.
Zewszad doptywaja do nas rozne sygnaly, zawsze w jaki$ sposob zwigzane z jezykiem. Stad
nasuwa si¢ pytanie: Czy odbieranie przekazow medialnych skutkuje okreslonymi
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zachowaniami jgzykowymi? Moim zdaniem odpowiedZ brzmi: tak. W pracy tej postaram si¢
uzasadni¢ to kilkoma argumentami.

—Pierwszy z nich dotyczy reklam telewizyjnych, a dokladniej piosenek w nich
zawartych. Nie ma chyba osoby, ktora, ogladajac reklame sklepu Media Expert, nie zanuci
stow:” ,Media Expert —— wlaczamy niskie ceny” do charakterystycznej, tatwej do
powtdrzenia melodii. Jestem w gronie tych o0sob i $piewam, ilekro¢ ujrz¢ na ekranie
telewizora zotto-czarne logo sklepu ze sprzegtem RTV i AGD. Dotyczy to (niestety) wielu
innych reklam, w ktorych wystepuja $piewne aranzacje. Nie sposob oduczy¢ si¢ nawyku
nucenia czgsto nic nieznaczacych testow.

—Drugi argument takze dotyczy reklam telewizyjnych. Odnosi si¢ natomiast nie do
piosenek, ale do haset uzywanych najczgsciej przez znane postaci. I tak oto powiedzenie
,Brawo Ty!” stato si¢ hitem, a jego zasigg zapewne zadziwil samych tworcow reklamy sieci
komoérkowej ;;Plus”. ,,Brawo Ty!” stato si¢ uniwersalng pochwata. Ilekro¢ jaki§ znajomy, czy
czlonek rodziny pochwali si¢ swoim niezwyklym osiagnigciem, uslyszy ode mnie ,,Brawo
Ty!” i nie musimy mowic nic wigcej.

—Kolejny argument wiaze si¢ z nauka jezyka angielskiego z tekstow znanych
piosenek. Czasami nie zdaj¢ sobie sprawy, jak wiele angielskich zwrotow znam tylko dzigki
muzyce, ktorej stucham. Jest to idealne potaczenie przyjemnego z pozytecznym.

—Jednak nie wszystkie teksty zagranicznych piosenek sa dla ludzi zrozumiate. W
takich wypadkach dochodzi najczes$ciej do swego rodzaju remixu, nowej wersji tekstu.
Dlatego tez styszac refren piosenki Carrapicho — ,,Tic Tic Tac”, zawsze $piewam;, ,,Maciej
poczul tampon”, doskonale wiedzac, ze w oryginale nie ma to nic wspdlnego z tymi stowami.
Przyktadow takich utworéw jest mnostwo, jak chocby piosenka Wes — ;;Alane” i stynne
,wieje sandatem”, czy ,,zule w taxi” Vanessy Paradise (w piosence ;;Joe Le TaxiZ).

—Ostatni argument, ktory przytocze, dotyczy uzywania skrotow wyrazéw codziennego
uzytku. Czesto zauwazam, ze uzywajac réznych komunikatordéw, niektore wyrazy przybieraja

Uzywajac skroconych form, pod§wiadomie staram si¢ zaoszczedzi¢ jak najwigcej czasu na
rozmowie 1 przekaza¢ wszystkie informacje jak najszybcie;j.

—Przyktadow zachowan jezykowych bedacych skutkiem obcowania z mediami
zapewne jest wiele wiecej. Mam nadzieje, ze przytoczonymi przeze mnie argumentami
udowodnitam tezg postawiong we wstepie.

oog

Przekazy medialne wywieraja wptyw na odbiorcéw pod bardzo wieloma wzgledami.«
Wplywaja na ksztattowanie si¢ ich opinii na rdézne tematy, sposob myslenia, poglady,
zainteresowania, zachowanie i wiele innych. Nic wi¢c dziwnego, ze sa czynnikami, od
ktorych zalezg reakcje werbalne i sposéb wypowiadania si¢. Niejednokrotnie mozna tatwo
wywnioskowa¢ po czyich$ zachowaniach werbalnych, jakiego rodzaju przekazy medialne
preferuje (np. ubogie stownictwo, czeste stosowanie wulgaryzmoéw wigze si¢ na ogoét z mato
ambitnymi przekazami, ktore wybiera dany odbiorca).

Jak kazdy wspotczesny czlowiek, jestem z kazdej strony ,bombardowana”
przer6znymi przekazami, ktore nie sg obojetne dla moich zachowan jezykowych. Cho¢ wielu
z tych przekazow do$wiadczam nieswiadomie, to oczywiscie najwigkszy wplyw maja te,
ktore sama wybieram, bo sg zgodne z moimi preferencjami, przez co tatwiej zapadaja mi w
pamigg.

Mysle, ze jesli chodzi o przekazy odbierane mimowolnie, ich wptyw wynika przede
wszystkim z duzej czestotliwosei, z jaka ich doswiadczam. Dotyczy to przede wszystkim
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memow internetowych, ktérych przegladanie nie jest moim najwigkszym hobby, a jednak
wiele zwrotow i wyrazen przechodzi do jezyka uzywanego przeze mnie na co dzien. Mam tu
na mysli migdzy innymi popularne ostatnio nazywanie typowego Polaka z wasem, skarpetami
i sandatami oraz reklamowka z popularnego marketu — Januszem, a jego zon¢ — Grazyng. TO
samo dotyczy stereotypowego Seby — tysego chlopaka w dresie oraz jego dziewczyny,
typowej Karyny — tandetnie wymalowanej blondynki w krotkiej spddniczee i biatych
kozakach. Znajomos$¢ kontekstu sprawia, ze jesli w gronie znajomych nazwie si¢ kogo$ np.
Januszem albo Seba, to nie ma potrzeby wyjasniania, co miato si¢ na mysli; wszyscy
doskonale rozumieja, na jakie cechy danej osoby chciano zwrdci¢ uwagg.

Wsrod—Do,_ przekazéw medialnych skutkujacych okres§lonymi zachowaniami
jezykowymi niewatpliwie nalezy zaliczy¢ filmy i seriale. To z nich wywodzi si¢ bardzo wiele
zwrotow powtarzanych w przer6znych sytuacjach. W moim przypadku (myslg, Ze nie tylko w
moim), nie jest konieczna znajomos¢ jakiego$ filmu, by moc korzystac z cytatow i doskonale
zna¢ ich sens. Wérdd nich nalezy bez watpienia wymieni¢ mi¢dzy innymi: ,,Houston, mamy
problem” z filmu Apollo 13, ,,Co ja sobie za to kupie, waciki?” — Kiler, czy ,,Run, Forrest,
run” i ,,Zycie jest jak pudetko czekoladek, nigdy nie wiesz, co ci sie trafi” z filmu Forrest
Gump. —Z dziecinstwa pamigtam réwniez bardzo powszechny tekst z filmu Shrek —
.Zainwestuj w tik-taki, bo ci jedzie”.

Nie tylko powtarzanie ustyszanych fraz w réznych sytuacjach mozna zaliczy¢ do
wpltywu, jaki przekazy medialne na mnie wywieraja. Bardzo szeroka dziedzing tych
przekazow jest muzyka, a to oznacza, ze ona takze ksztattuje pod tym wzgledem odbiorcow.
Jej wpltyw objawia si¢ przede wszystkim na nuceniu i $§piewaniu piosenek, ktore szczegélnie
zapadng mi w pamig¢¢. Im bardziej spodoba mi si¢ dany utwor, tym czgsciej go stucham, a
wiec mimowolnie ucze si¢ jego tekstu na pamigc. Dotyczy to gtdéwnie wykonawcow, ktorych
szczegoblnie lubie — przede wszystkim Lany del Rey, The Neighbourhood, The Weeknd itd.
Latwo zapadajg w pamie¢ takze utwory melodyjne, z prostym tekstem; one takze czesto
»siedzg w gltowie” do$¢ dlugo — szczegodlnie muzyka taneczna i disco- polo. Zapamigtywanie
tekstow utworow ma wielka zaletg, zwlaszcza, jesli dotyczy utworéw obcojezycznych —
przyczynia sie w znacznym stopniu do uczenia si¢ jezykoOw w przyjemny i nienachalny
sposob.

Do przekazéw medialnych wywierajacych wptyw na moje zachowania jezykowe
nalezy niewatpliwie zaliczy¢ takze wszelkiego rodzaju reklamy i kampanie. Uzyte w nich
slogany czesto dzigki swojej prostocie, trafnosci czy btyskotliwosci stajg sie niezaleznie
funkcjonujacymi zwrotami i okresleniami. Jako przyktady uzywanych przeze mnie tego typu
wyrazen mozna podaé np.., ,,Brawo Ja / Brawo Ty”, ,,Prawie robi roznicg”, ,,A moze frytki do

tego?”.

Ostatnim przyktadem, ktory obserwuje w swoim zyciu szczegdlnie meecne-czesto, jest
wplyw wszelkiego rodzaju artykutéw — prasowych lub tych zamieszczonych w Internecie. Ich
oddziatywanie przejawia si¢ przede wszystkim w rozmowach, jakie-kiore niejednokrotnie
przeprowadzam ze znajomymi na ich temat. Dotyczy to zwlaszcza tekstow o tematyce
interesujgcej mnie, istotnej, aktualnej lub na przyklad kontrowersyjnej. Warto takze
wspomnie¢ o horoskopach, ktore czgsto czytam dla rozrywki lub by moc sie z nich po$miaé
ze znajomymi.

Jak dowodza przedstawione przeze mnie przyktady, przekazy medialne wywierajg
bardzo duzy wpltyw na zachowania jezykowe odbiorcéw, choé poczatkowo moze si¢
wydawac, ze nie jest on az tak znaczacy. Oczywiscie jest to kwestia bardzo indywidualna — na
kazdego moga wplywac rézne przekazy i w inny sposob. Nie ulega jednak watpliwosci, ze
ksztattuja one nie tylko nasze poglady i zachowanie, ale takze sposob, w jaki si¢
wypowiadamy.
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gog

Z przekazami medialnymi mamy do czynienia niemal bez przerwy. Obecno$é«
ekranw w autobusach, na ulicach, w centrach handlowych, a takze w naszych domach
powoduje, ze ciagle znajdujemy si¢ w §wiecie mediow. Odbierajgc tresci masowego przekazu
warto jednak pamigtac, ze za wigkszoscig z nich finalnie stoi pieniadz, ktory napedza cata
przestrzen medialng. Na ksztatt takich przekazéw ma wptyw wiele czynnikow, takich jak:
grupa docelowa, zastosowany gatunek dziennikarski, a nawet linia redakcyjna nadawcy.
Wybodr okreslonego $rodka przekazu, wiedza o otaczajacej nas rzeczywistosci i pewnego
rodzaju $§wiadomos$¢ kulturowa — wszystko to ma wpltyw na ksztaltowanie si¢ naszych
pogladow i wyborow. Zatem—€Czy zatem odbieranie przekazow medialnych skutkuje
okreslonymi zachowaniami jezykowymi? W mojej ocenie — tak, co postaram si¢ udowodni¢,
prezentujac kolejne argumenty sporzadzone—wybrane na podstawie wiasnych zachowan
werbalnych.

Pierwszym z nich jest fakt naduzywania przeze mnie slow takich jak ,,fake news” czy
,hejt”, ktore zostaly w ostatnim czasie spopularyzowane przez media masowe. Nikt przeciez
nie napisze czy nie powie, ze dana informacja jest falszywa, nieprawdziwa, bo bardziej
modnie brzmi ,,fake news”. Samo wyrazenie pojawito si¢ w mediach w 2017 roku, a za jego
autora uwaza si¢ Donalda Trumpa. ,,Fake news” to Stowo Roku 2017 i zostanie wprowadzone
do kolejnej drukowanej wersji stownika Collins Dictionary.

Hejt, hejter, hejtowa¢ - to spolszczona wersja slowa hate, ktore oznacza
.nienawidzi¢”. To przejaw dzialania w Internecie, ktére wyraza si¢ zloScia, agresja i
nienawiscia. Jest to kolejny wyraz, ktéry w mojej ocenie jest naduzywany zardwno przeze
mnie, jak i osoby medialne. Korzystajgc z tego stowa, sugerujemy, ze ten, ktorego wypowiedz
nam si¢ nie podoba, nienawidzi, i Ze to, co moOwi, mowi z nienawisci. I jest to najczesciej
naduzycie, bo nawet chamska wypowiedZ nie daje nam prawa do zarzucania jej autorowi
nienawisci. Pamigtajmy, ze konstruktywna krytyka to nie hejt.

Kolejnym argumentem $wiadczacym o tym, ze media majg wplyw na zachowania
jezykowe, jest ciagle uzywanie wyrazenia ,,piecset plus”. Bez wzgledu na to, czy jest ono
adekwatne w danej sytuacji, czy raczej odbiega od glownego tematu, zauwazytam u siebie i
wérod znajomych sktonno$¢ do wplatania tego okre$lenia miedzy zdaniami — bo pigéset
plus..., to przez piecset plus..., gdyby nie piecset plus... Sam fakt, ze okreslenie to zostalo
Stowem Roku 2016, juz §wiadczy o bardzo czgstym jego powtarzaniu. Bez watpienia to
wyrazenie wlasnie pojawiato si¢ najczesciej w relacjach z biezacego zycia politycznego w
Polsce, mozna wreCz moéwi¢, ze nie bylo dnia bez komentarza do .pieCset plus” sig¢
odnoszacego.

Stowa ,.ogarnac”, ..ogarnac si¢”, ,.ogar”, .rieegarnic ogar” to kolejne przyktady na to,
jak duzy wplyw maja na nas media—. dzieki-Dzicki ktérysm—nim okreSlenia te zostaty
rozpowszechnione na tak ogromng skale, ze mtodzi ludzie czesto nie wiedza, czym mogliby
je zastgpi¢. Sama wielokrotnie uzywam tego stowa, bo tak jest wygodniej i bardziej dobitnie
moge okreslic pewne zachowania. Niemniej jednak uwazam, ze to Internet byl gldéwnym
zrodlem popularyzowania tego wyrazenia i to tam nalezy szukaé jego poczatkow.

Argumentem potwierdzajagcym, ze media ponickad wplywaja na nasz sposob
mowienia, jest bardzo czeste powtarzanie sloganéw reklamowych. Dobrym przyktadem na to
moze by¢ zdanie z reklamy pewnej marki piwa, a mianowicie: ,,prawie-Prawie robi wielka
roznicg”. Slogan przyjat si¢ na dobre i czesto mozna go ustysze¢ w mniej lub bardziej
rozrywkowym kontekscie. Niejednokrotnie hasta reklamowe tak mocno wchodza w jezyk, ze
nawet zapominamy o ich pierwotnym pochodzeniu. W moim odczuciu dobre slogany
reklamowe wzbogacaja nasz jezyk.
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»Co ja pacze?” to zwrot, ktory kilka lat temu zrobit furor¢ wsrod internautow.
Pierwotnie kot “,,Co ja pacze?"-?” mial wyraza¢ zdziwienie czytajacego tym, na co traci czas
(np. o jakich ghupotach czyta w sieci). Z czasem jednak okreslenie to zostalo rozbudowane do
niebotycznych rozmiaréw i uzywane prawie do kazdej czynnosci — ,,ce-Co ja ucze?”, ,,Co ja
siedze?”, ,,Co ja rzadze?”. Jest to wedlug mnie idealny przyktad na to, jak bardzo $rodki
masowego przekazu wptywajg na nasz sposob mowienia.

Podsumowujac, sita i czgstotliwo$¢ oddzialywania medidow na pojedynczego
cztowieka jest niewatpliwie duza, co potwierdzaja przytoczone przeze mnie argumenty.
Media z jednej strony przyczyniaja si¢ do wzbogacania stownictwa, ksztalttowania
0sobowosci i postaw spoteczno-moralnych, ale z drugiej dtugotrwate korzystanie z mediow
elektronicznych moze zaburzyé nasz sposob postrzegania $wiata. Pamigtajmy, ze nie
wszystko, co przekazujg nam media, jest zgodne z rzeczywistos$cig, siegajmy wiec po rozne
zrédla informacji 1 na ich podstawie formutujmy wtlasne opinie i poglady na dany temat.
Bierzmy pod uwage rézne punkty widzenia.

oog

—Moja odpowiedZ na pytanie zawarte w temacie jest nastgpujaca: uwazam, ze<
odbieranie przekazow medialnych przez spotecznos¢ skutkuje okreslonymi zachowaniami
jezykowymi. W ponizszej pracy postaram si¢ to udowodnic.

—Warto zauwazy¢, ze w dzisiejszych czasach trudno jest sobie wyobrazi¢ jazde
samochodem, sprzatanie w domu czy gotowanie bez stuchania radia. Najczgsciej
puszczamy” je po to, zeby po prostu co$ grato, ale sita rzeczy zawsze wpada nam w ucho na
przyktad jakas piosenka. Jesli nie kojarzymy stow, melodii czy wykonawcy, szukamy czego$
podobnego w Internecie lub rozmawiamy o tym ze znajomymi. Wszystko po to, by
dowiedzie¢ sig, jaki to byt utwoér i zeby go odstuchiwaé czesciej, przeciez zawsze moze trafi¢
na gore wiasnej playlisty.

Chcialabym tez zwrdci¢ uwage na to, ze czesto podczas rozmow ze znajomymi spore
grono os6b wplata w swoje wypowiedzi cytaty z filmow badz reklam. Nie ma chyba osoby,
ktéra cho¢ raz w zyciu nie powiedziata lub nie uslyszata: ,,Bo to zta kobieta byla”
wypowiedziane przez Bogustawa Lind¢ w filmie ;Psy”. Podobnie sytuacja wygladata
podczas Euro 2012, kiedy Jakub Btaszczykowski powiedziat w reklamie: ,,Bez Ciebie-ciebie
nie id¢”. Mistrzostwa Europy minety, a hasto pozostato i jest obecne do dzis.

Trzeba takze pamigta¢ o tym, ze podczas przekazéw medialnych do naszej
swiadomosci przenika masa informacji, ale tylko nieliczne sa w stanie zmusi¢ odbiorcow do
zastanowienia si¢ nad nimi lub przedyskutowania czegos w wigkszym gronie. Z takimi
sytuacjami spotykamy si¢ w pracy, w szkole, a nawet w zwyktych sgsiedzkich pogaduchach.
Warto jednak zaznaczyé, ze zeby temat wzbudzil kontrowersje lub takie zainteresowanie,
musi by¢ ogdlnodostepny.

Kolejng sprawg, ktora ehee-chce poruszyé, jest zakup roéznych rzeczy;ktére—zostaky
zareklamowaneych miedzy innymi przez stawng osobe. Czesto idziemy do sklepu i kupujemy
co$ z mysla: ,,A bo to reklamowat ostatnio Adam Matysz, wigc na pewno musi byé dobre”.
Ludzie w takich sytuacjach nie patrzg na to, czy ta rzecz moze by¢ przydatna, tylko na to, kto
jest po drugiej stronie ekranu. Nie ukrywajmy, ze Adam Matysz dla wielu Polakow jest osobg
godng zaufania i jego osoba przy wyborze danego produktu ma znaczenie.

Chciatabym jeszcze dodaé, ze podczas ogladania filméw mamy sklonnoé¢ do
mowienia do danej postaci. Wszyscy wiedza, ze nie ma to sensu, poniewaz scenariusz jest
napisany z gory, ale wtedy moze nam si¢ wydawac, ze mamy wplyw na to, co dzieje si¢ na
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ekranie. Nie ma znaczenia_to, czy jest to zwykly serial ciagnacy si¢ od 10 lat na antenie, czy
wiasnie ,,wpuszczony” do kin horror.

—Mysle, ze przytoczone przeze mnie argumenty pozwalaja w pelni zgodzi¢ si¢ z
twierdzeniem zawartym w temacie pracy.

gao

Media i przekazy medialne towarzysza nam niemal caty czas. Od obudzenia si¢, az do+
zas$nigcia jesteSmy nimi bombardowani. A przybieraja one rozne formy. Czy to grajace gdzies
w tle radio, pierwsze strony gazet wyeksponowane w kioskach, migajace billboardy, ktore
mijamy w drodze na uczelni¢ czy tez do pracy. Media atakuja z kazdej strony i w kazdy
mozliwy sposob. Czy takie przekazy wplywaja na nasze zycie? Oczywiscie! Postaram si¢
przedstawic to na przyktadach, ktére zaobserwowatem w swoim otoczeniu.

Form spgdzania wolnego czasu jest mnostwo. Kazdy ma wtasne upodobania.
Jedni czytaja ksiazki, inni jezdza na rowerze, znajda si¢ tez tacy, ktorzy lubig zagra¢ w dobra
gre. Jednak chyba najbardziej powszechng z nich jest ogladanie telewizji. I wtasnie z nia, a
doktadniej z filmami, zwigzane jest pierwsze zjawisko. Po obejrzeniu filmu nastaje czas
przemyslen nad obejrzanym dzietem. I czasami wymiana opinii z inna osoba, ktora rowniez
ogladata t¢ sama produkcje¢, nie ogranicza si¢ tylko do ,,fajne” lub ,niefajne”. Jesli spotkaja
si¢ dwie osoby, ktore kompletnie inaczej odebraly film to dyskusje o nim nie maja konca.
Przerzucanie si¢ argumentami za i przeciw trwajg naprawde dlugo. I w gronie moich
znajomych, ktorych spora cz¢$¢ interesuje si¢ filmami, sa na porzadku dziennym.

A lepsze od eyskusjach-dyskusji o filmach sg z pewnosciag dyskusje o polityce.
Akurat w tej dziedzinie kazdy mieszkaniec naszego kraju jest ekspertem. Spory najczesciej
tocza rozmowcy o odmiennych pogladach, ktérzysa-wierni serwisom informacyjnym, ktore
informacje przedstawiaja w sposob taki, jakiego oczekuja. A rozmowa tych dwodch oséb
opiera si¢ glownie na wymianie argumentoéw opartych na informacjach zastyszanych w tychze
serwisach.

W moim tek$cie pojawili si¢ juz wczesniej mitosnicy kina i filmow, ale jeszcze
do nich wréce. Tym razem chodzi o wplatanie w rozmowy dialogéw z filméw. Niektore
scenariusze zawieraja kwestie, ktore przechodza do historii i sg tak charakterystyczne, ze
widzowie natychmiast je zapamigtuja. W rozmowach ze znajomymi czgsto stysze:, ,,Hasta La
What Again® na czele.

Dwa ostatnie przyklady sa zwiazane z muzyka. Zarowno filmowa, jak i ta
puszczang w radiach o formacje CHR. Zaczne jednak od muzyki filmowej i serialowej.
Niektore produkcje majg tak charakterystyczng $ciezke dzwiekowa, ze zapada nam ona w
pamiec. I tak czesto widuje ludzi nucacych sobie charakterystyczne czotowki seriali, jak np.
Gra o Tron, czy tez sound tracki,z filmow.

A jako ostatni przyktad postuza mi wlasnie piosenki, ktorych teoretycznie nie
znamy. Doskonale pokazuje to wplyw radia i muzyki w nich granej. Popularne radia
zazwyczaj puszczaja aktualne nowosci i hity. Duza czestotliwo$¢ powtarzania tych utworow
przektada si¢ na to, ze czasami mimowolnie zapamigtujemy teksty tych piosenek. I kiedy na
jakie$ imprezie kto§ zaczyna $piewac, to w jednej chwili dotaczaja do niego niemal wszyscy.
Wiaczajac w to osoby, ktore z danym gatunkiem muzycznym wecale si¢ nie utozsamiajg.
Zapewne istnieje wiele innych przyktadow, ktére dowodza tego, ze media i
przekazy medialne wplywaja na zachowania j¢zykowe. Ja jednak opisalem te, ktore
najczesciej spotykam w swoim otoczeniu. Mam jednak wrazenie, ze dowodza one tego, ze
wplyw ten jest jak najbardziej obecny.
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gao

Otaczajagca nas codzienno$¢, petna medidw, sprawia, ze my zwykli odbiorcy+

chloniemy przekazy niczym gabki, nie zwracajac na to uwagi. Ogladajac filmy, stuchajac
muzyKi; czy grajac W gry wideo, automatycznie zapozyczamy cytaty, angazujemy si¢ w tresc¢,
przezywamy wydarzenia wraz z bohaterami przekazéw medialnych. Smiatlo mozna
stwierdzi¢, ze odbieranie sygnalow serwowanych nam przez $rodki masowego przekazu
skutkujg konkretnymi zachowaniami jezykowymi i aby to wykaza¢ podam kilka argumentéw
potwierdzajacych t¢ tezg.,
Idealnym przyktadem moga by¢ wszelakiego rodzaju filmy oraz seriale, gdzie
czesto widz zzywa si¢ lub utozsamia z bohaterami. Przez to szuka wielu opcji do podzielenia
si¢ swoimi przemysleniami, obawami dotyczacymi dalszego rozwoju fabutly i najczesciej jest
tak, ze istnieja wszelakiego rodzaju fora internetowe, ,,fanpejdze”, gdzie kazdy fan ma szansg
wypowiedzieé si¢ Aa-0 dang-danej kwestiekwestii. Swietnymi przyktadami moga by¢ te, ktore
dotycza serialu ,, The Walking Dead” oraz filméw na podstawie komiksow Marvela, tworzace
jedno uniwersum, ktoére nazywa si¢ Marvel Cinematic Universe. W przypadku pierwszego
przyktadu, wierni wielbiciele wymieniaja si¢ opiniami dotyczacymi odcinkow, gdzie dziela
sie swoimi spostrzezeniami. To samo dotyczy si¢ filmow 0
superbehaterskichsuperbohaterach. Widzowie majg okazje do wyrazania swoich mysli oraz
idei dotyczacych wielkich kinowych widowisk. Oba te §wiaty ~— zombie i herosow ~— lacza
dwa watki, ktéry—ktore przewijaja si¢ niemal caty czas, czyli wszelakiego rodzaju teorie
fanowskie oraz gaster eggi, czyli nawigzania do wersji, ktore sa pierwowzorem. Jezeli chodzi
0 MCU, to najbardziej aktualnie poruszanym tematem jest teoria dotyczgca tego, gdzie
znajduje si¢ ostatni kamien nieskonczonosci, ktéry ma dac potezng site Szalonemu Tytanowi -
— Thanosowi. Ludzie spekuluja, w ktorym filmie oraz w ktorym konkretnie miejscu zostanie
on ukazany,

Innym przyktadem na to, ze mass media majg wptyw na odbiorcow, sg rowniez
filmy oraz cytowanie ich w zyciu codziennym. Mozna tutaj poda¢ kultowy monolog Roberta
De Niro z ;Takséwkarza”: ,,You talkin—talkin’ to me?”, ktory zostal rowniez pozyczony
pozniej do scenariusza innego, legendarnego polskiego filmu, jakim jest ;Kiler”. Wiele oséb
po6zniej mylnie bralo naszg rodzimg wersj¢ za oryginalna, nie znajac dzieta Martina Scorsese
z 1976 roku. Innym przyktadem moze by¢ film animowany pt. ;;Shrek”, gdzie Osiot, o glosie
Jerzego Stuhra, méwil, by: ,,zainwestowaé w tic-tac'i, bo Ci jedZIe” Innym zachowaniem
jezykowym jest zwracanie si¢ bezposrednio do postaci, np. w horrorach, gdzie—kiedy
krzyczymy, by nie szli-szly w ciemny korytarz, bo wiemy, Ze co$ tam na #ich-nie czeka,
Rowniez $wietnym przykladem mogg byé ,,puszczane” piosenki; w radiu; czy
telewizji. Kazdy z nas ma swoj jaki$ ulubiony zespdt, wokaliste; czy rodzaj muzyki. Nie-raz
zdarza si¢, ze podczas jakich§ zwyklych czynnosci lubimy sobie pospiewac (najczgsciej w
samotnosci) jakie$ uhubione-hity. NierazCzesto zdarza sie rozmawia¢ w grupie znajomych o
podobnych upodobaniach, np. o ostatniej ptycie zespotu, ktorego sa fanami,

Innym wytworem sg gry komputerowe oraz konsolowe, ktore maja wplyw na
nasze zachowania jezykowe. Gracze, zaglebiajac si¢ w $wiat gier, czgsto podczas grania
zwracajg si¢ do bohaterow, mowiac: ,.gawajDawaj!”, lub gdy kto$ ich atakuje: ,,r6—No
chodz!”. Oprocz takich prostych zwrotdow —w strone ekranu telewizora; czy tez monitora,
kultura wideo i rozrywki skupia si¢ na réznych forach internetowych, a takze tworzy strony
internetowe. Przykladem moze by¢ strona gry-online.pl, gdzie, oprocz réznych opiséw gier, w
bazie danych; jest rowniez opcja komentarzy pod strong danej gry,-. gezie-iInternauci mogq
tam swobodnie komentowa¢ dokonania réznych firm informatycznych. Nie-raz zawigzujg si¢
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ciekawe dyskusje dotyczace konkretnych cyfrowych dziet, gdzie fani moga dzieli¢ si¢ swoimi
spostrzezeniami, ktorych nikt inny nie zauwazyt.,

Podsumowujac, nalezy stwierdzic¢, ze; media maja taka moc, ze skutkuje to u
nas, czgsto pod$wiadomie, konkretnymi zachowaniami jezykowymi. Jak pokazuja
przytoczone przeze mnie przyklady, teza podana we wstepie jest jak najbardziej stuszna i nie
da si¢ jej w zadnym stopniu obalic.

oog

Media towarzysza nam w codziennych sytuacjach. Cztowiek, ktory mieszka w-+
lokalizacji, ktora zapewnia mu kontakt ze Swiatem, ma dostgp do chociazby jednych z nich.
Nie da si¢ przej$¢ obojetnie wobec przekazow medialnych, jakie serwujg nam prasa, telewizja
czy radio. Dlatego tez zgadzam si¢ z postawionym pytaniem -—, Czy odbieranie przekazow
medialnych skutkuje okreslonymi zachowaniami jezykowymi i postaram si¢ to udowodnié¢ na
wiasnych przykltadach w ponizszej argumentacji.

Tak jak wielu ludzi, takze ja czuj¢ oddzialywanie przekazoéw medialnych.
Dobrym przykladem moze by¢ tutaj shuchanie ogdlnodostepnego radia, ktore kipi od
przekazdw, ktore ja, jako stuchacz, wylapuje. Gdy stysze piosenke, ktora szczegdlnie wpadta
mi w ucho, szybko daj¢ zna¢ znajomym o tym fakcie poprzez media spolecznosciowe lub po
prostu podczas zwyklej rozmowy. Ta informacja moze rozprzestrzenia¢ si¢ jak wirus. Czgsto
takze, gdy nie znam jakiej$ piosenki, uzywam programéw, ktdre pomagaja mi odkry¢ tytul, co
sprawia, ze jestem bogatsza o nowg informacje.

Nastepnym argumentem moga by¢ wiadomosci w ogélnokrajowej telewizji, na
przyktad w Wiadomosciach, serwowanych na TVP1 lub Panorama na TVP2. Jesli dany
materiat dotyczacy naszego kraju serwowany w takim formacie telewizyjnym jest dla
obywateli Polski, w tym dla mnie, wazny, nie w sposob nie podzieli¢ si¢ z nim z rodzing czy

znajomymi. Odbywa si¢ to takze poza gronem osob, ktore znamy. Moze tak si¢ zdarzy¢, ze
informacj¢ o tym podchwyca sasiadki; lub 0soby nieznajome, a rozmowy na ten temat moga
by¢ prowadzone chociazby na ulicy, w warzywniaku czy podczas przerw w pracy miedzy
pracownikami.

Podobny schemat jest w przypadku, gdy na przyktad ogladam rézne przekazy
ukazane w reklamach, ktore sa przerywnikiem filmu lub programu w telewizji. Szczegélnie
pamietam przekazy zwigzane z odchudzaniem i dietami. Jak wiadomo, wiele osob pragnie
mie¢ upragniong sylwetke, a takie komunikaty, ktére serwuje nam telewizja, wzmacnia tg-l¢,
potrzebe. Reklam tego typu jest bez liku, wiec jest duze prawdopodobienstwo, ze tres¢ z nich
ptynaca bedzie na ustach osob, ktore majg zapotrzebowanie na diete i zmiang swojej figury.
Glownie jest to skierowane do mtodych kobiet, ale zdarzaja si¢ rowniez osoby nieco starsze.
W swoim gronie nami¢tnie dyskutuja o diecie, o ktorej byta mowa w reklamie. Zdarza si¢
réwniez, ze ma to charakter manipulacyjny, majacy na celu zdoby¢ jak najwicksza rzesze
zdesperowanych kobiet, ktore dla idealnej figury kupig prezentowany specyfik.

Kolejnym przyktadem, do$¢ typowym przynajmniej dla mnie, jest sytuacja,
gdy ogladam film, ktéry jest cyklicznie puszczany w telewizji na przyktad Kevin sam w
domu, Gdy fabula staje si¢ emocjonujaca i trzymajaca w napigciu, potrafic w sposob do$é
zywy komentowaé poczynania bohaterow, a przy tym oddzialywaé na osoby, ktore siedza
obok mnie. Cecha takich filmow, ktére-oseba-ogladanych, ktory$ raz z kelei-rzedu, jest taksze
zapadalno$¢ pamieé-eo-deo-cytatow z filméwnich, ktérymi-nNawet ja chetnie dziele sig nimi z

towarzyszami. Mozna wiec powiedzie¢, ze nawet film w telewizji jest tutaj dobrym
przyktadem na poparcie tej tezy.
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Ostatnim przyktadem moze by¢ sytuacja, ktora wprawdzie nie dotyczy mojego
oddziatywania, lecz innych, ale mysle, ze dobrze si¢ wpasuje w zadany temat. Rzecz dziala
si¢ wtedy, gdy kolezanka, pracujaca w ,Kurierze Lubelskim”, poswiecita mi mata rubryczke

w gazecie wraz ze zdjeciem i do$¢ pokazng notks. Nie uszlo to uwadze mehmn—moich
zhajomym—znajomych, z uczelni oraz sasiadom. Jeden z sgsiadow, spotykajac mnie pod
blokiem, pochwalit za materiat i przekazat informacj¢ innym sasiadom. Sama czytajac ten
material, bytam sklonna czeéciej kupowac ta—te gazete. Wzbudzitam matg sensacje, ktora
spowodowata, ze znajomi kupowali lub, w najgorszym wypadku, czytali na miejscu tg—te_
rubryczke. Szansa, ze dany komunikat bedzie tym najlepiej oddziatujacym, jest wicksza, jak
okazuje sig, ze kto$, kogo si¢ zna, wystepuje w materiale w jednej z gazet.

Oczywiscie to niektére z przekazéw medialnych, ktéore sa w najblizszym
otoczeniu. Wiele z nich na nas eddziatewywuje—oddzialuje, prowokujac nas do pewnych
zachowan. Powtarzalno$¢ tych czynnosci jest cecha charakterystyczng dla danych grup
spotecznych i pomaga zacie$niaé wigzy.

oog

————Moim zdaniem odbieranie przekazéw medialnych skutkuje okreslonymi«
zachowaniami jezykowymi. Tresci, jakie sa przekazywane za posrednictwem telewizji, radia,
prasy czy Internetu, moga wywotywaé u odbiorcow wiele komentarzy, a nawet sporow.
Swoja teze uzasadniam ponizszymi argumentami.

Na poczatku chciatabym napisaé o wypowiedzi mojego kolegi, ktéry oznajmit, ze
kiedy oglada wiadomosci w telewizji publicznej, to robi mu si¢ przykro. Nie zgadza si¢ z tym,
w jaki sposob przekazywane sg informacje, i czesto, po zakoficzonym serwisie, pozwala sobie
na pewne spostrzezenia. Jest to uzaleznione od pogladéw. Osoby o bardziej ,.lewicowym
nachyleniu” nie beda entuzjastycznie wypowiadaé si¢ na przyktad o artykutach w tygodniku
,»W Sieci-”. Jak rowniez zwolennicy prawicy nie pozostawig bez aluzji felietonu z gazety
,Polityka”.

Wazng kwestia sg takze programy publicystyczne, szczegolnie wiedy, Kiedy
odbiorcami jednoczesnie sg osoby o skrajnie odmiennych pogladach. W takiej sytuacji moze
dojs¢ do sporu, a nawet ostrej wymiany zdan z uzyciem inwektyw.

Kolejny argument opiera si¢ na moich prywatnych pogladach. Bardzo nie lubig, kiedy
powstaja covery piosenek mojego ulubionego zespotu. Kiedy przeczytaltam w Internecie
artykul;, o tym, ze jeden z raperow przerabia piosenke bliskiej mojemu sercu grupy
muzycznej, ciarki przeszly mnie-mi po plecach. Bylam zdenerwowana i nastgpnego dnia
nieprzychylnie opowiedziatam o tym fakcie innym osobom.

Nastepnym argumentem sg reakcje na przekazy medialne, ktére informuja nas o
jakich$ tragediach. Takie informacje czesto wywotuja poruszenie wéréd odbiorcow, przez co
zazwyczaj powstaja emocjonalne wypowiedzi i dyskusje. Podobnie jest z newsami, ktore
powiadamiaja nas o skandalu. Wtedy powstajg opinie, ktore krytykuja badz kpig z zaistniatej
sytuacji. Nierzadko pojawia si¢ tak zwany ,,hejt” czy mowa nienawisci.

Kolejnym argumentem jest reakcja na przekazy, ktére informujg nas o czyms$, czego
do konca nie rozumiemy. Wtedy mnozy si¢ szereg pytan, na ktore szukamy odpowiedzi.
Prowadzimy rozmowy z innymi osobami, ktore potrafia nam wyjasni¢ niezrozumiate dla nas
kwestie. Probujemy dowiedzie¢ si¢ jak najwigcej na nurtujgcy nas temat.

Ostatnim argumentem jest reakcja na piosenki. Kiedy wiaczamy radio i styszymy nasz
ulubiony utwoér, to zazwyczaj zaczynamy S$piewaé razem z wokalistg. Jest to naturalne
zachowanie, szczeg6lnie dla 0sob ktore interesujg si¢ muzyka i $piewem.
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Podsumowujgc, mozna stwierdzi¢, ze przekazy medialne wplywaja na okreslone
zachowania jezykowe. Szczegdlng ,,moc” maja serwisy informacyjne, ktére zazwyczaj
wywoluja u odbiorcow wiele komentarzy i dyskusji. Istotne sg takze programy
publicystyczne, ktore maja charakter subiektywny i czgsto moga by¢ przyczyna kiotni
pomigdzy odbiorcami; ktére-i nie zawsze koncza si¢ konsensusem.

uog

-Wspolczesnie media stanowia nieodtaczny element naszego zycia. Pelnig roznorodne+
funkcje, poczawszy od przekazywania informacji, po rozrywke; czy tez edukacjg. Wptywaja
na nasze zachowanie, kreuja poglady i postawy moralne. Przyczyniajg si¢ do tego, w jaki
sposob odbieramy rzeczywisto$¢ i interpretujemy otaczajacy nasz S$wiat. Maja istotne
znaczenie dla naszego sposobu komunikowania si¢ z innymi ludzmi.

Po pierwsze dzigki tatwemu dostgpowi do technologii rozpowszechniaja si¢
wulgaryzmy. Medium, ktore odgrywa znaczaca rolg, szczegélnie w zyciu miodziezy, jest
Internet. Jego rozwdj doprowadzit do powstania spoteczenstwa obywatelskiego, gdzie
pelnimy funkcj¢ zaréwno nadawcy, jak i odbiorcy. Utatwiaja nam to w duzej mierze media
spotecznosciowe, takie jak Facebook; czy Twitter. Mozemy si¢ tam podzieli¢ naszymi
spostrzezeniami na dowolny temat. Wyrazamy wlasne opinie, bez zadnej kontroli czy
cenzury.- Czgsto w poczuciu anonimowos$ci uzywamy réznego rodzaju wulgaryzméw, aby
wyrazi¢ swoje negatywne emocje. To powszechne zjawisko wérod mtodziezy, ktora za takie
zachowanie; nie ponosi odpowiedzialnos$ci. Podatni na wptyw innych nastolatkowie;
przenosza uzyte w mediach stownictwo; do swojego zycia codziennego. Skutkuje to agresja w
stosunku do rowiesnikow, nauczycieli oraz rodzicow. Mtodzi ludzie nie zdaja sobie sprawy z
faktu, iz postepuja niestosownie i nasladujg pewne zachowania ukazane w Internecie.

Po drugie ze wzgledu na globalny charakter niektérych przekazow, mamy do
czynienia z powstawaniem nowych stow; Czy z powszechnie stosowanymi zapozyczeniami.
Spoteczenstwo w szybkim czasie pochtania zwroty uzyte w mediach. Ich atrakcyjny
wydzwiek sprawia, ze przenosimy je do stownictwa potocznego. Chetnie postugujemy si¢
obcojezycznymi wyrazami, aby uzyska¢ aprobate ze strony odbiorcow. Chcemy korzystnie
wypas$¢ przed shuichaczami, ukaza¢ si¢ jako osoby oczytane, poshugujace si¢ wieloma
jezykami. Jednak czesto uzywamy ustyszanych w telewizji czy radio wyrazef, ktérych
znaczenia nie rozumiemy. Stosowane w nieodpowiednim kontekscie zwroty prowadza do
wszelkiego rodzaju gaf, ktore niszczg nasz wizerunek osoby oczytanej.

Kolejnym skutkiem oddzialywania mediow jest wytwarzanie si¢ barier
komunikacyjnych, szczegdlnie pomiedzy osobami starszymi; a mtodziezg. Wigkszo$¢ wsrod
odbiorcow telewizji, radia; czy Internetu stanowig ludzie mtodsi. To oni w gtownej mierze
wplywaja na charakter przekazow, dlatego tez dominuje w nich rozrywka. Osoby starsze nie
sg specjalnie zaangazowane w rozwoj cyfryzacji. Dlatego tez dochodzi do braku
porozumienia migdzy tymi dwoma pokoleniami. Mlodziez postuguje si¢ zwrotami, ktorych
ich babcie czy dziadkowie nie sg w stanie zrozumie¢. Skutkiem tutaj jest wykluczenie
cyfrowe. Jezeli nie korzystasz z ekreslonego-okreslonycho mediow, nie mozesz porozumie¢
si¢ z 0sobg w nie zaangazowang. Dotyczy to nie tylko oséb starszych. Przyktadowo cztowiek,
ktory nie posiada konta na Facebook’u uznawany jest za zacofanego, z ktérym nie mozna
porozmawia¢ na temat wielu spraw poruszanych przez to medium.

Nastepnym skutkiem wptywu mediow jest zanikanie gwar i dialektow. Nowoczesnosé
wymaga od nas nauki jezykow obcych i postugiwania si¢ poprawng polszczyzng. Osoby
postugujace si¢ stownictwem potocznym czy charakterystycznym dla swojego regionu sg
negowane przez reszt¢ spoleczenstwa. Mtodziez wyjezdza ze swoich matych miejscowosci do
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wickszych miast, gdzie musza dostosowaé si¢ do tamtejszego trybu zycia. Do swojego
wlasnego stownika dopisuja szereg zwrotdéw naukowych; czy zapozyczen, eliminujac tym
samym gware. Sa jednak w Polsce regiony, ktore styna z charakterystycznego dla nich jezyka,
np. Kaszuby czy Slask. Ich mieszkancy szczyca si¢ swoja odmiennoécia, ale stanowia wyjatek
w dzisiejszym $wiecie. Wspoélczesne media wymagaja rozumienia i postugiwania si¢
jezykiem ,,masowym”, zapominajac o tradycjach i kulturze.

Kolejnym przyktadem na to, ze media wptywaja na nasze zachowanie, jest zjawisko
mody jezykowej. Stowa wielokrotnie uzywane w przekazach telewizyjnych czy radiowych
zapadaja nam w pamigci i s3 przez nas powielane. Kazde wigksze wydarzenie medialne
charakteryzuje si¢ typowymi dla siebie wyrazeniami. Odbiorcy od razu potrafia
zidentyfikowaé konkretny tekst z okreslona sytuacja. Nowe stowa uwazamy za
atrakcyjniejsze i wolimy si¢ nimi postugiwaé, chociaz posiadaja niejeden odpowiednik.
Czasami tez korzystamy z popularnych zwrotow, aby nie uznano nas za staroswieckich i aby
uzyskac¢ aprobate wsrod znajomych.

Reasumujagc, nalezy stwierdzi¢, ze przekazy medialne skutkuja okreslonymi
zachowaniami jezykowymi wsrod odbiorcow. Nasladujemy stownictwo wykorzystywane w
telewizji lub w Internecie. Nie chcemy odstawac¢ od reszty odbiorcéw. Dostosowujemy si¢ do
$wiata elektronicznego, niekiedy zapominajac o swoim pochodzeniu i warto$ciach. Ulegamy
wszelkim modom oraz wpltywowi innych na nasze poglady. Traktujemy media jako
nieodtagczny element naszego zycia.

oog

Naszg codzienno$¢ przepelniajg media. Czy to przy $niadaniu, w drodze do pracy, czy+
wieczorem podczas odpoczynku. Przekazy medialne przewijaja si¢ przez naszg rzeczywisto$é
niezaleznie od naszej woli. Styszymy je i widzimy w autobusach, sklepach, galeriach
handlowych, poczekalni u dentysty i r6znych miejscach, w ktorych przebywamy w zupetnie
innych celach niz odbior medidw. Pozostaje wigc zada¢ sobie pytanie 0 t0, jaki to ma na nas
wptyw, bo to, ze ma, to wiemy na pewno. Skupiajac si¢ na sferze jezykowej, rozwaze kilka
przypadkow z mojego zycia, w ktorych odbior przekazow medialnych skutkuje okreslonymi
zachowaniami jezykowymi.

Po pierwsze, czytajac/shuchajac/ogladajac przekazy medialne w Internecie czy tez
przegladajac komentarze umieszczane pod nimi, z czasem zaczynam si¢ postugiwaé takim
stownictwem, jakie jest tam zawarte. Uzywam skrotow czy wyrazef slangowych badz tez
stysze je w wypowiedziach moich znajomych. Dobrym przyktadem tego bede takie wyrazenia
wyrazy jak: .odjaniepawli¢”, .lol” badz .jiksde”. Co wigcej, bycie na biezgco z réznymi

,nowinkami” warunkuje to, ze wiem, o czym pdzniej rozmawiajg moi przyjaciele. Chodzi
glownie o réznego rodzaju memy, zabawne filmiki z YouTube czy tez inne $mieszne
ciekawostki zawarte w przekazach internetowych. W takich przypadkach, gdy kto$ zapyta
mnie: ,,A widziatas...?”, moge odpowiedzie¢ twierdzaco. Po czgsci mozna stwierdzi¢, ze
obycie w tresciach serwowanych w sieci pozwala na podtrzymywanie rozméw i dostarcza
wspolnych tematow, w przypadku osob, z ktorymi nie jestem w bliskich relacjach. Natomiast
brak takiego zorientowania skutkuje pewnym wykluczeniem.

Po drugie, stuchajac radia i prowadzac samochdd, czesto Spiewam piosenki, ktore w
nim stysze. Poza tym, w przypadku niektorych utwordéw, nalezacych do gatunkow
muzycznych, z ktérymi wcale si¢ nie utozsamiam, a sa wpadajace w ucho, zdarza si¢, ze je
nieSwiadomie podspiewuj¢ podczas sprzatania czy gotowania. Doskonatym przyktadem
obrazujgcym to zjawisko bedzie hit lata 2017 pt. Despasito. Styszac go kilka razy w radiu,
przyswoitam go sobie i zaczetam —mimowolnie nuci¢, cho¢ wcale nie nalezat do moich
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ulubionych. Wynika to z faktu, ze stacje radiowe ,,puszczaja’ niektore utwory na tyle czgsto,
Ze wrecez nie mozna si¢ od nich uwolnié.

Po trzecie, ogladajac réznego rodzaju filmy, seriale czy innego rodzaju programy,
ktore przedstawiaja interesujace mnie treSci badz réwniez kontrowersyjne, poruszam te
tematy w gronie rodzinny czy tez przyjacidt. Odzwierciedla to niedawna rozmowa, w ktorej
opowiadatam wspdtlokatorce o obejrzanym serialu. Byto to 13 powoddw. Stal si¢ on dla nas
inspiracja do dyskusji o wysokiej liczbie samobojstw wsréd miodych ludzi oraz o
przyczynach tego stanu rzeczy. Dodatkowo, podczas réznego rodzaju spotkan, czegsto
polecamy sobie ze znajomymi roézne produkcje, ktore potem mozemy wspdlnie omawiaé i
dzieli¢ si¢ wrazeniami.

Po czwarte, jesli w mediach zdarzy si¢ jakie$ potknigcie, innymi stowy wpadka,
rozmawiam o tym ze znajomymi, ktérzy rowniez studiuja dziennikarstwo. Staje si¢ to naszym
powodem do zartow. Dla niektorych jest to rowniez material do tworzenia réznego rodzaju
obrazkow i memow. Za przyktad postuzy mi sytuacja z TVN z —-Kamilem Durczokiem i
brudnym stotem. Poza tym, kiedy ja badz kto§ z mojego srodowiska obejrzy jaka$ nisko
budzetowg produkcj¢ w stylu docudrama, omawiamy pédzZniej to, co zostalo w nigj
przedstaw10ne zastanawiajac si¢, jak to jest mozliwe, ze niektorzy odbiorcy mediow sa
$wieeie-Swiccie przekonani, Ze to, €O jest tam pokazane, to prawdziwe i realne sytuacje, ktore
mialy miejsce w realnym zyciu.

Po piate, przekazy medialne, ktore na mnie wptywajg, to nie tylko filmy, muzyka,
seriale czy serwisy informacyjne, ale to rowniez reklamy. Czgsto dzieje si¢ to podswiadomie.
Po obejrzeniu spotu nie biegng od razu do sklepu, zeby kupi¢ dany produkt, ale w glowie
zostaje mi nazwa marki. W ten sposob mogg wymieni¢ wiele firm produkujacych proszki do
prania, margaryny czy zele pod prysznic. Reklamy to oczywiscie slogany, ktore zapadaja w
pamie¢ badz tez-tez utrwalajg si¢ w jezyku potocznym, i wlasnie ta druga sytuacja odnosi si¢
do zachowan jezykowych. Niektore hasta sg przeze mnie przytaczane w oryginalnej wersji
badz tez zmodyfikowanej, w zaleznosci od potrzeby, ze wzgledu na ktora ich uzytam. Do
najbardziej ,,utkwionych” w gtowie naleza: ,,Dtuzsze zycie kazdej pralki to Calgon”, ,,Ananas
wyszedt z puszki! Podobno $mietane ubil” (doskonale zgrywa si¢ z moimi wyczynami
kulinarnymi) czy , Wiaczamy niskie ceny” wy$piewane przez Eweling Lisowska. -Zdarzaja
si¢ tez-tez sytuacje, ze automatycznie, kiedy widze dana-dana reklame, od razu wypowiadam
badz wyspiewuj¢ razem z lektorem jej slogan.

Po szoste, kiedy stysze badz widze tresci, ktore mi si¢ nie podobaja, denerwuja mnie,
badz o ktorych wiem, ze sa nie-prawdziwe lub wptywaja na moj stan emocjonalny, zaczynam
ktoci¢ si¢ z telewizorem, rzucajac w strong¢ oséb w nim wystepujacych réznego typu
inwektywy. W ten sposdéb moge wyrazi¢ moje niezadowolenie czy tez-tez sprzeciw. Czesto
robi¢ to nie§wiadomie. Dopiero wowczas, gdy kto$§ zwrdci mi uwage, zdaje sobie sprawe, ze
rozmawiam z ,,czarnym pudiem”.

Podsumowujac, moge stwierdzi¢, ze przekazy medialne, ktore odbieramy, maja-maja
ogromny wplyw na naszag rzeczywisto$¢. Ksztaltuja nasze poglady, wptywaja na tematy
rozmow, ale przede wszystkim oddziatywuja na jezyk, jakim-ktorym si¢ poshugujemy. To
wlasnie z nich czerpiemy réznego rodzaju powiedzonka czy tez chloniemy wyrazy modne,
ktore w przekazach tych przewijajg si¢ dosy¢ czesto. Media wptywaja na to, co mowimy, o
czym i w jaki sposob. Wybieramy te formaty, ktore sprzyjaja naszym pogladom politycznym,
stylowi zycia 1 przekonaniom religijnym. Jes$li jednak zdarzy nam si¢ odbior przekazow
przeciwnych do naszych upodoban, mamy szerokie spectrum tematéw do dyskusji.
Argumenty z mojej codziennos$ci przytoczone powyzej potwierdzaja, ze odbierane przekazy
maja konkretne skutki wyrazone rezrege-roéznego rodzaju zachowaniami jezykowymi.
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—Edukacja medialna nie jest tozsama z umiej¢tnos$cia obstugi urzadzen-<
technicznych. O wiele wigksza role odgrywaja tu umiej¢tnosei, takie jak: kreatywne
uczestnictwo, rozumienie i krytyczne ocenianie réznych aspektow medialnych, madre i
$wiadome korzystanie z mediow, $wiadomos$¢ zagrozen oraz jednoczesna umiej¢tnosé
wyboru i klasyfikowania informacji — szczegodlnie istotna w dobie internetowego ,,szumu
informacyjnego”:?,

<

Globalny system medialny +
——Gdy mowi si¢ o social media _jako sieciach obiegu przekazow medialnych czy —

szerzej rzecz ujmujac — o oddziatywaniu nowych mediéw na funkcjonowanie przekazow

medialnych, warto zacza¢ od syntetycznej diagnozy dotyczacej funkcjonowania
wspolczesnych — coraz bardziej przenikajag-—cych si¢ — systemow mediéw tradycyjnych i
nowych. W ramach obu systeméw istnieja dwa rodzaje obiegu tre§ci medialnych:,

— -—pierwszy to obieg przekazéw medialnych w ramach systemu mediow+
tradycyjnych, publikowanych i rozpowszechnianych zgodnie z logika mediow
masowych;

— ~drugi system jest zwigzany z upowszechnieniem nowych mediow.’

——Owi uzytkownicy podejmuja decyzje o rozpowszechnieniu okreslonych<
informacji, ktore nieporownywalnie czgéciej charakteryzuja si¢ nastawieniem na konwersacje
i wspolprace niz na zysk fi—nansowy - co0 odroznia je od motywacji mediow
gtownonurtowych:2, Uogoélniajac, rodzaje uczestnictwa uzytkownikéw social media w

procesie konstruowania i przekazywania tresci medialnych mozna podzieli¢ na:

1. Funkcjonowanie w roli kolejnych przekaznikow, fi-ltrow, przekazujacych dalej«
okreslone przekazy medialne. Moze to by¢ przekazanie jakiej$ tresci do konkretnej osoby —
na przyktad link do artykulu zamieszczony w prywatnej wiadomosci do Scisle okreslonego
adresata. Moze to by¢ rowniez przekazanie informacji dalej do niemozliwej do precyzyjnego
okreslenia grupy potencjalnych adresatow, widzacych aktywnos¢ informacyjng uzytkownika
w ramach danego systemu social medig — takim dziataniem bedzie umieszczenie odnos$nika

do danego przekazu na przyktad w ramach witasnej badz czyjej$ facebookowej tablicy — wall,
2. Indywidualny badz kolektywny proces weryfi—kacji tresci medialnych

publikowanych w starych i nowych mediach, generowanych zaréwno przez media

glownonurtowe, jak i nieprofesjonalnych uzytkownikow.

3. Wynikajace z poprzedniego dodawanie komentarzy.
4. Przygotowywanie i publikowanie nowych przekazow-?,

6 Kompetencla medialna kIuczem do sukcesu mlodego pokolenla w Spoleczen?twte wiedzy,

Wdee&&d—%é@%%http /Iwww. mterklasa pI/portaI/lndex/dokumenty/mtelkIasa/KompetenCJa medlalna pdf”page
=info&action=showdoc&0id=342918, [dostep: 14.01.2018].

WeIIman Barry-2664, Connecting Community: On and Off--line;, ,,Contexts” 2004, 4, s. 22-28.
cal=~ i thttp://homes.chass.utoronto.ca/~wellman/publications/,

Ldost@p: 14.01 .2018].

& Bowman Shayne, Willis Chris—2003-, We Media. How audiences are shaping the future of news and

information;-, The Media Center at The American Press Institute,; 2003

http://www.hypergene.net/wemedia/weblog.php,-[dostep: 14.01.2018].
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Argumenty: .

W  pierwszej kolejnosdci; edznseze—wymienie, muzyke,—., jedre—Jedne  z<
najpopularniejszych piosenek 2017 roku,— byto_Despacito, txt Luis Fonsi, Daddy Yankee,
Thunder —_Imagine Dragons.

—XKiedy spotykalem si¢ ze swoimi znajomym, to od razu méwitem, ze-by jej oni
postuchali-te-piesenkt, ezy-lub po prostu, ja proste-wilaczatem-tch. Dodawatem, tez ja na rdzne
strony internetowe--, Co-abby jak najwiecej fudzi-0s6b, ja ustyszato-te-piosenki-,

Po drugie-te bardzo czgsto wykorzystuje cytaty z méimojego, whubieny-ulubionego,
film Wojownik 2011 roku; bardze—ezesto—wykerzystaj-cytaty, —ztege—filmu—kiedy z kim§
moéwierozmawiam, Na przyktad—jak: ,Mama zawsze moéwita: nie przychodz donikad z
pustymi rekami,

dziekuje —— to 10 odsetkéw, rorozmawiaj z kims, kto zna ci¢ mniej niz ja’,

Po trzecie; to-programem, telewizyjnym, ktére-ktory patrze-ogladam na Ukrainie, jests
to—;Varyaty”, a w Pelski-Polsce program—telewdzyjny-to— Mam talent!”, Zawsze méwie
mowie, 0 tych programach, wrzucam na swoje strope-strony, we-Facebooka; I|nk| . zeby mozna
byto ogladaé¢ na zywo-te-wypuszezanie:,

Po czwarte; mam, te-swoje uliubione ksiazki, takie jak: Dlaczego chcemy, zebys byt
bogaty Donalda J. Trumpa, Roberta, T. Kiyosakiego, Bogaty ojciec, biedny ojciec,- Roberta,
Kiyosakiego, Donalda, Trumpa-, Prezydent. Biznesmen.

Po piate; portale internetowe, Myscore, FootballUA, Facebook, YouTube, Onet-

sktaniaja, Pe—prosty—zawszemnie do, mmmrozmaW|an|a 0 tym, %czeqo tam
dowiedziateem si¢ z nich, interesujacego;—., # ; :
mMam ich aphikacji-aplikacje _na telefome zeby mozna bylo wejs¢ w dowolnym, czasie, i

popatrze¢, co$ NOWego;-€6-tam-state-sie- na nich umieszczono.

uog

Dzisiejsze przekazy medialne bez cienia watpliwosci wplywaja na obraz $wiata«
projektowany w glowach odbiorcow, a wigc takze 1 ha rzeczywisto$¢ obecng tu i teraz.
Niezaleznie od tego, kim jest nadawca, poprzez dobdér odpowiedniego stownictwa bardzo
tatwo jest stworzy¢ nowa sytuacje, w ktorej to odbiorca jako jedyne pewne zrodlo prawdy
bedzie uwazal wlasnie podmiot, od ktérego pochodzi przekaz. Przy takim obrocie spraw
bardzo tatwo jest naduzy¢ tego jakze poteznego narzedzia, ale tez i okolicznos$ci, ktore
wyjatkowo sprzyjaja tworzeniu wlasnego Swiata.

Probujac zmierzy¢ si¢ z pytaniem postawionym na poczatku pracy, nalezy postawié
sobie jeszcze jedno pytanie. Mianowicie;-,_czy argumentacja oraz doswiadczenia majg zostaé
zastosowane ad personam; czy tez ad populum? Ze raeji-wzgledu _na charakter pracy,
rozsadniejszym—rozsadniejszy, wydaje si¢  wybor przyktadow odnoszacych si¢ do
doswiadczenia osobistego, a wigc tez bardzo subiektywnego. Czy odbieranie przekazoéw
medialnych skutkuje okreslonymi zachowaniami jezykowymi? Generalnie ~——, tak, ludzie
wokot wyrazajg si¢ w sposob nasladujgcy to, co ustyszeli w mediach.

18 lipca 2017 roku, podczas debaty sejmowej, jeden z postéw opozycji przywotat
posta¢ §p. Lecha Kaczynskiego, by pokaza¢ hipokryzje obecnej wladzy. Wypowiedz byta na
tyle ostra, ze Jarostaw Kaczynski nie wytrzymat i, jak sam okreslit, ,,bez zadnego trybu”
wszedt na méwnicg, by wykrzycze¢ m.—in., by opozycja nie wycierata ,,swoich mord
zdradzieckich” imieniem jego §p. brata. Ten moment bardzo szybko zostal podchwycony
przez media oraz szerokie grono internetowych obiorcow. Zwrot ten po dzi§ dzien robi furorg
i jest stosunkowo czesto wykorzystywany w kidtniach lub drobnych, zartobliwych
sprzeczkach.
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Podobnie bylo takze z kampaniag Generalnego Inspektoratu Sanitarnego, gdzie media
obiegt bardzo niskiej jakosci spot zachecajacy do odrzucenia i walki z dopalaczami, ktore
zbieraty wtedy $miertelne zniwo. Zwrot ,,sorry, taki mamy klimat”, mimo; ze znany wczesniej
z wypowiedzi jednej z postanek, zyskat drugie zycie i podobnie jak poprzedni slogan jest
intensywnie eksploatowany w przestrzeni publicznej oraz podczas prywatnych rozméw.

Jak czgsto, ogladajac film widziany juz setki razy, jesteSmy w stanie recytowaé z
pamigci  kolejne dialogi? Bardzo czgsto. Podczas ogladania horroru odbiorca jest
przyzwyczajony, ze ciaggle budowane napigcie musi w koncu znalez¢ swoje ujscie. Dlatego
tez tak-ezestenieustannie, pojawia si¢ che¢ powiedzenia: ,,Aie-Nje idZz tam!” bohaterowi, ktory
samotnie zmierza w glab ciemnego Korytarza. Jest to naturalna reakcja, bewiem—odbiorca
bowiem doskonale wie, kto czai si¢ na koncu tej mrocznej wedréwki. Jak na dobry horror
przystato — krzyk, krew, wnetrznosci i dtuga, bolesna smier¢. Najlepiej pokazana z kilku ujec,
tak, by jak najlepiej uchwycié¢ agoni¢ w oczach bohatera.

Przekazy medialne niejednokrotnie doprowadzaja odbiorcow do szatu.
Doskonatym przyktadem jest kampania ,,Wiaczamy niskie ceny” marki Media Expert we
wspoltpracy z Eweling Lisowska. Charakterystyczny jingiel—dzingiel ,Media Expert —
wlaczamy niskie ceny” (rozbrzmialo w glowie, nieprawdaz?) bardzo silnie dziatal na ludzi.
Wydawato by sie, ze to tylko kilka stow, chwytliwa melodia i tyle. Otdz, jak mawia Radostaw
Kotarski, nic bardziej mylnego! Fragment ze wzgledu na swoja tatwos¢ w zapamigtaniu i
charakterystyczno$¢ na dobre wbil si¢ w umysly Polakéw. Byl znienawidzony przez
wszystkich. Moja znajoma miala ustawiony ten wlasnie fragment jako granie na czekanie.
Gdy kto$ do niej dzwonil, musiat stucha¢ wycia Lisowskiej; dopoty, dopdki kolezanka nie
odebrata. Po tym jakze sprytnym zabiegu ludzie przestali dzwonié¢ z btahostkami, za$-nachalni
do tej pory konsultanci i sprzedawcy magicznych garnkow przestali zas podejmowac juz
nawet proby dodzwonienia si¢ z oferta.

Przekazy medialne w duzej mierze wplywajg takze na uzycie jezyka i
wyznaczanie granic jego wulgarnosci. Z reguly uwaza si¢, ze slowa padajace w serwisach
informacyjnych; czy tez programach publicystycznych nie bedg uwazane za obrazliwe czy
brutalne. W ten sposdb spoteczenstwo na co dzien w relacjach interpersonalnych uzywa
jezyka oraz slow, ktore uslyszalo w telewizji, istnieje bowiem przeswiadczenie, ze jezyk
uzywany po drugiej stronie ekranu; jest tym jezykiem wlasciwym, tym, ktorym nalezy si¢
postugiwaé. Dopiero za§ w gronie znajomych oraz najblizszych ludzie pozwalajg sobie na
zmiang¢ sposobu mowienia, co takze czgsto wiaze si¢ z jego ogromna brutalizacjg werbalng.
Przekazy medialne istotnie wplywaja na ludzi oraz ich zachowania jezykowe.
To, co dzisiaj styszymy w telewizji, jutro bedzie na jezyku-jezykach, ludzi. Beda dyskutowaé
o ostatnich wydarzeniach, katastrofach, plotkach i sukcesach. Media stwarzaja rzeczywistosc i
jednoczesnie ja modyfikuja. Juz niedtugo mozemy doczekaé dnia, w ktorym zaczniemy zy¢

tylko i wylgcznie w symulacji. Najgerszyym-Najgorsze, jest to, ze nie bedziemy sobie z tego
zdawaé sprawy.

goo

Tematem pracy jest odbieranie przekazow medialnych, ktore skutkuje okreslonymi-«
zachowaniami jezykowymi. Media codziennie wysylaja w nasza strone¢ tySigce przekazow
zardwno przez telewizje, jak i radio oraz pras¢. Jednak najbardziej absorbowanym medium, z
ktorego korzystam takze ja, jest internetinternet. Na podstawie wiasnych zachowan wobec
przekazéw medialnych postaram si¢ udowodni¢ przedstawiong wyzej teze. Korzystam z
medidow codziennie, jako student dziennikarstwa Jest to qucz mezqune QGBerZ—SWG}&W
sferze moich zainteresowan miesci si¢ sport,
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dziedzina—sportu—dlatego tez moje argumenty beda glownie przyktadami przekazoéw
dotyczacych wihasnie sportu.

Pierwszym przykladem zachowania jezykowego spowodowanego przekazem+
medialnym jest mowienie podczas egladanie-ogladania meczu. Jako kibic siatkowki ogladam
srednio 2-—3 mecze tygodniowo. Ostatnie spotkanie pomiedzy Diatec Trentino; a Cucine Lube
Civitanova pokazato wiele zachowan werbalnych z mojej strony. Na poczatek krytykowanie
zawodnikow po nieudanej akcji—, Mowienie, co bylo Zle, co powinien dany siatkarz poprawic¢
w swojej grze. Kolejny przykltad to krzyk po spektakularnej akcji. Trzecim i ostatnim
zachowaniem, dotyczacym meczu siatkowki, jest ocena catego i komentowanie spotkania
wraz z innymi Kibicami-siatkéwiki.

Drugim przyktadem jest ogladanie wieczornego serwisu sportowego— ‘Wraz-wraz z
rodzing | rezmawiamy—rozmawianie o sukcesach sportowcow oraz zlej hierarchizacji
wiadomosci w serwisie.

Kolejnym przykltadem zachowania je¢zykowego spowodowanego przekazem
medialnym jest reakcja na wywiad Fabiana Drzyzgi dla ,,Przegladu Sportowego”. Zawodnik
wypowiedziat sie na temat aktualnej sytuacji w Pelskiej-polskie] Reprezentaejireprezentacii.
Po przeczytaniu na stronie portalu jego wypowiedzi przez tydzieh rozmawiatam z innymi
kibicami o jego slowach. Wielokrotnie cytowaliSmy jego stewa—wypowiedz oraz
krytykowali§my jego podejscie do tematu.

Jako czwarte potwierdzenie mojej tezy przytocze przyktad ostatnio ogladanego filmu
pt. Harry Potter i Komnata Tajemnic. Podczas ogladania filmu zauwazytam, ze nuce muzyke,
ktora ,leci” w tle toczacej si¢ akcji. Po ogladaniu filmu rozmawiatam z mama o treéci fabuty
filmu. Takze zdarza mi si¢ cytowaé niektore kwestie aktorow z filmu w codziennym zyciu.

qutym _]UZ przykiadem Jest sl’uchanle plosenkl w radiu. Westa%mm%aémﬂwdezas

chodzi tu 0 plosenke; Adama Lamberta Whataya want from me”, ktora bardzo dobrze znam.
Zaczetam $piewac razem z wokalistg. Pomewaz znam tekst plosenkl na pamig¢, zakonczytam
te czynnos$¢ dopiero po zakonczeniu utworu.

Ostatni przyktad takze dotyczy radia, lecz nie chodzi o konkretng piosenke, a stacje¢
radiowg. Zauwazytam, ze za kazdym razem, gdy w autobusie stysz¢ wlaczona stacj¢ radiowa
VOX FM z charakterystyczng muzyka, ktora prezentuja na antenie, z moich ust wydobywaja
si¢ stowa niezadowolenia. Jest to zachowanie powtarzajace si¢ i cykliczne.

Jak wida¢, na podstawie wyzej zaprezentowanych argumentéw, mozna stwierdzic, ze
okreslone przekazy medialne wywotuja w cztowieku podane wyzej zachowania jezykowe.
Niektore sg cykliczne, czes¢ z nich jest jednorazowa. Media prezentuja nam konkretne tresci
w okreslonym celu. Jest to zamierzone dziatanie, ktére ma wywota¢ reakcje odbiorcéw. Nie
zawsze te reakcje sa takie same, poniewaz przekazy roznig si¢ od siebie tak samo jak ludzie.
Jednak nic nie pozostaje oboj¢tne. Nawet cisza jest reakcja na odbior danej treéci. Niezaleznie
od zainteresowan jesteSmy uczestnikami w komunikacji jednokierunkowej, w ktorej
odbieramy dane medium, a reakcj¢ na tany-dany przekaz widzg jedynie ludzie, z ktorymi
dyskutujemy o tym lub wspdlnie go odbieramy-dany-przekaz. Media przekazuja nam tresci po
to, zebysmy mogli si¢ nimi dzieli¢ przez okre$lone zachowania jezykowe. Dzigki temu
wiemy, ze odbieranie przekazow medialnych skutkuje okre$lonymi zachowaniami
jezykowymi.

auog
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Zyjemy w czasach, gdy media coraz czeiciej kreujg nasza nasza_rzeczywisto$é, a
kazdy z nas zalewany jest informacjami; pochodzacymi z tak wielu przekazow medialnych.
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Wydaje si¢ wige, ze shuiszaym—stuszne | prawdzinwamm—prawdziwe, jest stwierdzenie, ze
odbieranie przekazoéw medialnych skutkuje okreslonymi zachowaniami jezykowymi.
Wychowatem si¢ w rodzinie, gdzie gazety, radio; czy telewizja sg wszechobecne, a
czytanie ksigzek i ogladanie filmow stanowi pewien niereztgezny—nieodiaczny rytuat
rodzinnych spotkan. Mozna powiedzie¢, ze jestem zaréwno— obserwatorem, jak i
uczestnikiem sytuacji, w ktorych przekazy medialne skutkuja zachowaniami jezykowymi.
Wspdlne $piewanie piosenek; czy cytowanie ulubionych dialogow z filmow, ktére
uznawanych, we wspdlnym gronie uznawane-sa-za klasyke, to wrecz naturalne odruchy, ktére
nie sg czym$ obcym dla naszego spoleczenstwa. Nikogo nie dziwi znajomos¢ refrenu piosenki
z lat osiemdziesiatych; czy cytowanie stynnego juz ,,Panie Turek, koncz pan ten mecz!”.
Wychowywatem si¢ wséréd dziennikarzy, ludzi, dla ktorych $ledzenie medialnych
przekazéw to codzienno$¢, a reagowanie i odnoszenie si¢ do nich to swoisty obowigzek.
Telefony i listy do redakcji, komentarze; oraz analiza dyskursu medialnego to chleb
powszedni, ktory jest nieroztacznym elementem funkcjonowania w tej matej spolecznosci.
Sam jako student dziennikarstwa nieustannie odnoszg si¢ do tego_C0, zobaczg czy przeczytam.
Dla przyktadu wrecz niewykonalne wydaje mi si¢ obejrzenie Wiadomosci W TVP; czy
JFaktow w TVN bez zadnego osobistego komentarza. Moja reakcja na przekazy medialne
czesto zachodzi pod$wiadomie. Jadac przez Lublin, widz¢ i w myslach komentuj¢ billboardy,
formy oraz umiejscowienie reklam i szyldow. W tym samym czasie stysze reakcje kierowcy
autobusu na radiowy serwis informacyjny. Ogladajac ulubiony serial, staram si¢ ustrzec
bohater6w przed pochopnymi dziataniami, mowiac do ekranu:, ,,Nie ufaj jej
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Jako dziennikarz eenie—cenie_sobie tzw. Feedback, czyli reakcj¢ odbiorcy na
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komunikat. Oczywiscie wole, gdy czytelnik przesle do naszej redakcji list, w ktorym zawrze
swoje przemys$lenia i opini¢ na temat danego artykulu, jednak, stojac w kolejce do kasy,, przy
ktorej lezy wczorajsze wydanie gazet, stysze, jak kto§ na widok nagldwka mojego autorstwa
siarczys$cie przeklnie; czy parsknie $miechem, wyrazajac tym samym pogardg, jaka—ktorg
odczuwa wobec danego koncernu medialnego. To tez przyktad na to, ze przekazy medialne
skutkuja nie zawsze pozytywnymi, ale jednak zachowaniami j¢zykowymi.

Kolejnym przyktadem, potwierdzajgcym moja tezg, moze by¢ sytuacja znana
uczestnikom ruchu drogowego. Stojac w korku, widze innych kierowcow, ktorzy np. stuchaja
radia, przegladaja media spotecznos$ciowe; czy rozwiazuja krzyzowke (-prawdziwa historia),
niczym ryby za grubym szklem akwarium glucho poruszajac, ustami. Szyby samochodu
tlumiag wszelkiego rodzaju $piewy, wrzaski; czy komentarze, przez co z perspektywy innego
uczestnika ruchu moze si¢ to wydawac zabawne, ale jest to wlasnie przyklad na to, ze
odbiorcy przekazow medialnych reaguja na nie poprzez zachowania jgzykowe.

Wracajac do zycia dziennikarza w redakcji, wydaje mi si¢, ze dobrym przyktadem na
potwierdzenie mojej tezy sa kolegia, podczas; ktorych, oprocz przedstawiania swoich
pomystow i planowania jutrzejszego wydania gazety, dyskutuje i analizuje si¢ teksty zarowno
z rodzimego, jak i konkurencyjnego podworka. Kazdy dziennikarz sprawdza, analizuje i
komentuje teksty z innych redakcji; tak, by zaréwno by¢ zorientowanym; w tym, o czym
pisze konkurencja, jak i po to, by na tej podstawie udoskonala¢ i weryfikowaé¢ wiasne
pomysty (-stynne — . .Wszyscy o tym pisza, wrzucamy to na pierwsza strong!”).

Na podstawie sytuacji i zachowan, ktore opisalem, stwierdzam, ze zgadzam si¢ ze-z,
stwierdzentemteza, ze przekazy medialne skutkuja u odbiorcow zachowaniami jezykowymi.
Zarowno jako nadawca (dziennikarz), jak i odbiorca wielokrotnie bylem $wiadkiem i
uczestnikiem sytuacji, w ktorych odbiorcy reagowali whasnie w ten sposob.

Uwazam, ze zyjemy w czasach, w ktorych wielkie koncerny medialne to kreatorzy
rzeczywisto$ci, a takie reakcje jak zachowania jezykowe to nieodlaczny i jakze wazny
element reakcji oraz forma sprz¢zenia zwrotnego na to, co przekazuja i przedstawiaja nam
media.
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Przedstawiona do recenzji wydawniczej monografia [...], zatytutowa-
na Badania nad odbiorem przekazow masowych w praktyce edukacji
medialnej, wchodzi w sktad serii Recepcja mediow. Jest to juz 6. publikacja
w cyklu dotyczacym badan nad odbiorem przekazow medialnych. Stanowi
wiec kontynuacje badan, ktérych wyniki zostaty zaprezentowane w tomach
poprzednich, i tak tez nalezy jg postrzegac¢ - nie jako autonomiczne dzieto
naukowe, ale jako dopeinienie poprzednich toméw, wydanych w latach
2015-2018 w Wydawnictwie Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej.

Tom 1. dotyczy recepcji mediow przez dzieci w wieku przedszkolnym
i ma charakter wieloautorskiej monografii naukowej (Recepcja pro-
gramow radiowych i telewizyjnych przez dzieci w wieku przedszkolnym,
red. Boniecka, Granat 2015). Tom 2. jest zbiorem transkrypcji zachowan
jezykowych dzieci przedszkolnych, ktére wypowiadaly sie w rozmaitych
sytuacjach wskutek odbioru przekazow medialnych (Wpltyw sytuacji
medialnych na komunikowanie sie dzieci w wieku przedszkolnym. Wypisy,
red. Boniecka, Granat, 2016). W tomie 3. opublikowano wyniki badan nad
odbiorem mediow przez dzieci w wieku szkolnym (Recepcja mediéw przez
dzieci w wieku szkolnym, red. Boniecka, Granat, 2017). Kolejny, 4. tom serii
ma charakter monografii autorskiej i poszerzyt zakres prowadzonych badan
o aspekt edukacji medialnej (Rola badan nad zachowaniami jezykowymi
dzieci w wieku przedszkolnym we wdrazaniu edukacji medialnej, Granat,
2018). W tomie 5. redaktorki powrdcity do badan nad odbiorem przekazoéw
medialnych, tym razem przez mtodziez i osoby doroste (Recepcja mediow
przez mtodziez i osoby doroste, red. Boniecka, Granat, 2018).

Tom 6. stanowi wiec konsekwentnie kontynuacje badan i podobnie
jak w przypadku badain nad odbiorem mediow przez dzieci, poszerza
perspektywe badawczg o kontekst edukacji medialnej oraz Swiadomosci
odbiorczej respondentow.

W tym miejscu nalezy zaznaczyé, ze tomy 1-6 stanowig Swiadomie za-
planowang catos¢. Na uwage zastuguje pomyst objecia badaniami zrdzni-
cowanej wiekowo grupy odbiorcow medialnych (od dzieci przedszkolnych po
osoby doroste). Z tego tez wzgledu [prezentowany] tom [jest wartoSciowg
publikacjg], tym bardziej ze badania odbioru mediow w dziedzinach innych
niz psychologia i socjologia stanowia rzadkos¢.

Zrecenzji dr hab. Magdaleny Trysinskiej
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