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WSPOLCZESNE FORMY PROMOCJI CZYTELNICTWA WSROD
DZIECI I MLODZIEZY W INTERNECIE JAKO INSPIRACJA DLA
NAUCZYCIELA POLONISTY

Streszczenie: Artykul dotyczy zagadnienia promocji czytelnictwa w Internecie. Przedstawione
w nim przykiady kampanii i akeji ogélnopolskich, szkolnych oraz klasowych, blogéw, viogow
istron na Facebooku, organizowanych przez entuzjastéw czytania, nauczycieli, bibliotekarzy czy
rodzicéw, majg za zadanie z jednej strony wykaza¢, ze Internet w ogromnym stopniu przyczynia
sie do popularyzowania czytelnictwa wérdd dzieci i mlodziezy, z drugiej za$ zainspirowac na-
uczycieli do wykorzystywania tego medium w procesie edukacji polonistycznej.

Stowa kluczowe: czytelnictwo, popularyzacja czytelnictwa, akcje viralowe, kampanie czytelnicze,
edukacja polonistyczna

Contemporary Forms of Reading Promotion among Children and Youth
on the Internet as an Inspiration for the Polish Language Teacher

Abstract: This article deals with the issue of the promotion of reading on the Internet. The
examples of nationwide, school and class campaigns and actions, blogs, vlogs and Facebook
pages — organized by reading enthusiasts, teachers, librarians and parents — are presented here,
showing, on the one hand, that the Internet contributes greatly to the promotion of reading
among children and youth; on the other - to inspire teachers to use this medium in the process
of Polish language education.

Keywords: reading, popularizing reading, viral campaigns, reading actions, Polish teacher, Polish
language education
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Wprowadzenie

Artykul ten jest adresowany gltéwnie do nauczycieli polonistow, ktorzy kaz-
dego dnia w swojej pracy dydaktyczno-wychowawczej mierzg si¢ z trudnoscia
oporu mlodych ludzi wobec czytania. Jednym z gléwnych zadan wspotczesnych
pedagogdéw jest w zwigzku z tym nieustanne poszukiwanie skutecznych sposo-
béw zachecania uczniéw do siegania po ksigzki. Zrédtem inspirujacych pomystow
w zakresie promowania czytelnictwa moze by¢ Internet, czyli medium, ktéremu
mlodziez poswigca bardzo duzo uwagi i czasu. Polonista znajdzie w sieci informacje
o licznych podejmujacych ten temat kampaniach i projektach ogélnopolskich oraz
drobniejszych inicjatywach, obejmujacych swym zasiggiem spolecznosci lokalne,
szkolne i klasowe, a takze blogach, vlogach i stronach na Facebooku.

Niniejszy tekst ma zatem na celu z jednej strony refleksje nad wspoétczesnymi for-
mami promocji czytelnictwa w Internecie, z drugiej zas sposobami przelozenia tych
rozwigzan na polonistyczny proces dydaktyczno-wychowawczy. Dokonany w artykule
przeglad wybranych stron internetowych, opisujacych réznego rodzaju proczytelnicze
inicjatywy, ma charakter subiektywny. Jego zadaniem jest zainspirowanie nauczycieli
polonistow do podejmowania dzialan stuzacych podtrzymywaniu uczniowskiego
zainteresowania literatura. Na podstawie analizy wynikéw badan przeprowadzonych
przez Zofi¢ Zasacka na zlecenie Instytutu Badan Edukacyjnych w Warszawie w 2014
roku mozna bowiem stwierdzi¢, Ze czytanie nadal stanowi dla mlodziezy atrakcyjna
forme spedzania wolnego czasu, cho¢ wybierang rzadziej niz surfowanie w sieci czy
granie w gry komputerowe'. Fakt, ze mlodziez siega po ksiazki, potwierdzajg réwniez
liczne internetowe artykuty, ktérych autorzy opisuja czytelnicze preferencje nasto-
latkéw: ,,Fantastyczna jest ta literatura! GimnazjaliSci czytajg coraz wigcej; Mlodziez
czyta; [...] az 86% mlodych ludzi czyta ksigzki; Nie przeszkadzaj, bo #terazczytam.
Mtodzi Polacy czytaja i chwalg si¢ tym w Internecie; A wlasnie, ze miodziez czytal;

! Stwierdzenie to jest oparte na analizie wynikow badan. Zob. Z. Zasacka, Czytelnictwo dzieci
i mlodziezy, Warszawa 2014. Oto przyktadowe tytuly ulubionych ksiazek uczniéw, wsrod ktérych
dominuja tzw. mlodziezowe sagi literackie: saga Zmierzch Stephenie Meyer, Igrzyska Smierci Suzanne
Collins, trylogia Niezgodna Veroniki Roth, seria Rywalki Kiery Cass, ksigzki Johna Greena (Gwiazd
naszych wina, Papierowe miasta, Will Grayson, Will Grayson), ksigzki Rainbow Rowell (Eleonora
i park, Fangirl), powiesci Gayle Forman (Zostat, jesli kochasz, Wrd¢, jesli pamigtasz), trylogia Jamesa
Dashnera (Wigzie#i labiryntu, Préby ognia, Lek na smierc), saga Szklany tron Sarah ]. Maas. Z pol-
skich propozycji warto wymieni¢: Pamietnik narkomanki Barbary Rosiek, Hera, moja mifos¢ Anny
Onichimowskiej czy Quo vadis Henryka Sienkiewicza. Jeden z przykltadowych rankingéw, pod zna-
czacym tytulem Ksigzki, ktore musisz znac, aby zrozumie( dzisiejsze nastolatki, zob. [online]. Dostepny
w World Wide Web: https://ksiazki.wp.pl/11-ksiazek-ktore-musisz-znac-aby-rozumiec-dzisiejsze-
-nastolatki-6145573829392001g/12 [dostep: 26.09.2017].
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Lektura w dobie mass mediéw”2 Na stronach internetowych ksiegarni, wydawnictw,
instytucji o$wiatowych, fundacji czgsto pojawiaja si¢ raporty i rankingi ulubionych
lektur miodych ludzi’, a nawet recenzje ksiazek pisane przez dzieci i mlodziez*.

Inspirujace akcje ogélnopolskie

Przeglad przydatnych inicjatyw nalezy rozpocza¢ od przyjrzenia sie tzw. ,,zlotej
liscie” ksigzek do glosnego czytania dzieciom i nastolatkom®. Celem kampanii, zorga-
nizowanej przez Fundacje ABCXXI, bylo zachecenie rodzin do wspdlnego czytania.
Lektury mialy stanowi¢ temat do rodzinnych rozméw, a przez to stwarza¢ szanse
na nawigzanie lepszych relacji rodzicéow z dzie¢mi w réznym wieku. Propozycje
umieszczone na liscie podzielono wedlug kategorii wiekowych, poczawszy od lektur
dla maluchéw, a skonczywszy na ksigzkach dla nastolatkéw powyzej 16. roku zycia.

Z publikacji umieszczonych na ,,zlotej liscie” moze z powodzeniem skorzysta¢
polonista. Po pierwsze, na ich podstawie zdobywa wiedze¢ na temat tego, jakie
ksigzki warto dodatkowo omdéwic z uczniami na poszczegdlnych etapach edukacji.
Po drugie, w proces czytania wiacza rodzicow. Na liScie znalazly sie bowiem ksigzki
z gwiazdka, przeznaczone dla tzw. wyrobionych czytelnikow. Wedtug wskazéwek
autorow listy, najpierw lektury te powinni przejrze¢ albo przeczyta¢ rodzice, a na-
stepnie zdecydowac, czy ich dzieci moga sie zapoznac z tre$ciami takich ksigzek, po-
niewaz — oprdcz uniwersalnych tresci - takie lektury zawieraja rozdziaty lub akapity
zwigzane z realiami innej kultury, ktére nie zawsze sa interesujace albo zrozumiale
dla mlodego cztowieka. Po trzecie za$, polonista moze zaproponowa¢ mlodziezy
lektury trudniejsze, ambitniejsze, ale wazne w przygotowaniu do funkcjonowania

2 Zob. K. Sklepik, [online]. Dostepny w World Wide Web: http://www.gloswielkopolski.pl/ar-
tykul/3759515,fantastyczna-jest-ta-literatura-gimnazjalisci-czytaja-coraz-wiecej,id,t.html [dostep:
25.09.2017]; [online] http://lubimyczytac.pl/aktualnosci/7547/mlodziez-czyta [dostep: 26.09.2017];
[online] http://www.gazetamiedzyszkolna.pl/2016/08/08/czytelnictwo-az-86-mlodych-ludzi-czyta
-ksiazki/ [dostep: 25.09.2017]; [online] http://wyborcza.pl/1,75410,20021100,nie-przeszkadzaj-bo-te-
razczytam-mlodzi-polacy-czytaja-i-chwala.html [dostep: 25.09.2017]; [online] http://ekulturalni.pl/
Stronagtéwna/Artykutwgazecie/tabid/87/IndexID/1253/Default.aspx [dostep: 25.09.2017]; B. Kopczyk,
[online] http://www.bkopczyk.republika.pl/dla-naucz/ankietaanaliza.htm [dostep: 24.09.2017].

* Zob. np. Co i jak czytajg dzieci i mlodziez? Raport Instytutu Badan Literackich, [online].
Dostepny w World Wide Web: http://www.pik.org.pl/komunikaty/353/co-i-jak-czytaja-dzieci-i-
mlodziez-raport-ibe [dostep: 25.09.2017]; Co czyta dzisiejsza miodziez?, [online]. Dostepny w World
Wide Web: http://www.coprzeczytac.pl/czyta-dzisiejsza-mlodziez/ [dostep: 25.09.2017].

* Zob. np. [online] http://www.instytutksiazki.pl/recenzje-dim,aktualnosci.html [dostep:
24.09.2017].

> Zob. [online] http://www.calapolskaczytadzieciom.pl/ckfinder_pliki/files/Zlota%20Lista%20
-92022.04.2015.pdf [dostep: 22.09.2017].
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w dorostym zyciu (np. Naucz si¢ myslec kreatywnie Edwarda de Bono, Rusz glowg
Tonyego Buzana, 7 nawykéw skutecznego dziatania Sephena R. Coveya, 6 filaréw
poczucia wlasnej wartosci Nathaniela Brandena, Sztuka mitosci Ericha Fromma).

Ciekawym pomystem jest tez kolejna inicjatywa wspomnianej wyzej Fundacji, jaka
jest powotanie Klubow Czytajacych Rodzin. Na jej stronie internetowej zamieszczono
informacje o dzialalnosci 77 takich klubéw krajowych i polonijnych, zrzeszajacych od
kilku do nawet kilkudziesigciu rodzin (przyktadowe nazwy: Wiewiorki, Rozczytane
Motylki, Elf, Klub Czytajacych Gasienniczek, Chcemisie, Ja i Mama na wyspie, Urwi-
sowo, Przystanek Czytankowo, Bookolandia, Moliki Ksigzkowe, Zapatrzeni w Ksiazki,
Bajubajownik)®. Gléwnym celem klubéw jest stworzenie platformy do kontaktéw
i spotkan rodzin cztonkowskich: wymienianie si¢ ksigzkami oraz do§wiadczeniami
glosnego czytania, wzajemne inspirowanie si¢ i informowanie o ciekawych lekturach,
organizowanie wspolnych poczytanek dla dzieci i mlodziezy, dyskusje na temat ksia-
zek. Zasady dzialalno$ci klubow opracowano w regulaminie’. W Internecie znalazty
sie rowniez propozycje scenariuszy spotkan przeznaczonych dla mlodszych dzieci,
a po$wieconych konkretnym utworom literackim®.

Polonista moze — na ich wzér — zatozy¢ podobny klub mitosnikow ksiazek,
wraz z podopiecznymi pomysle¢ o nadaniu mu odpowiedniej nazwy i opracowaniu
regulaminu. Spotkania w ramach uczniowskich klubéw czytelniczych moga by¢
forma zajec¢ pozalekcyjnych obejmujacych:

o dyskusje na temat wybranych ksiazek,

o prezentowanie nowosci wydawniczych,

« ogladanie filméw powstaltych na podstawie ksiazki (albo ksigzek napisanych
po powstaniu filméw - przyktadem moze by¢ Love Story Ericha Segala) oraz po-
réwnywanie obu przekazow,

« wymienianie si¢ interesujagcymi publikacjami,

« analizowanie wybranych tekstow.

¢ Dane aktualne, pochodzace ze strony internetowej: http://www.rodzinneczytanie.pl/nasze-klu-
by [dostep: 02.01.2018].

7 Zob. wiecej: [online] http://www.rodzinneczytanie.pl/wiersze-juliana-tuwima [dostep: 21.09.2017].

8 Za przyklad moze postuzy¢ scenariusz spotkania z wierszami Juliana Tuwima, opracowany
przez Ewe Jaroszyniska, przewodniczacg Klubu Czytajacych Gasienniczek. Dzieci bawig si¢ w pociag,
ktory zatrzymuje si¢ na siedmiu stacjach: 1. Lokomotywa, 2. Stoniowa, 3. Rozsypana, 4. Skoczna,
5. , Warzywkowo”, 6. Czystosci i 7. Meta. Podczas postoju na kazdej z nich dzieci pod kierunkiem
narratora wykonujg rézne czynnosci: uktadaja puzzle tematyczne oraz rozsypanki z tytutami wierszy
Tuwima, a takze biorg udzial w zabawach ruchowych (skoki, kalambury, gra pod nazwa ,,satatka
owocowa’ itp.). Takie dzialania z jednej strony sprawdzaja znajomos¢ literatury, a z drugiej pokazuja
mozliwosci jej zyciowego wykorzystania w charakterze motywu przewodniego zabaw i gier. Zob.
E. Jaroszynska, Wiersze Juliana Tuwima, czyli ciekawa podréz pociggiem, [online]. Dostepny w World
Wide Web: http://www.rodzinneczytanie.pl/wiersze-juliana-tuwima [dostep: 10.09.2017].
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Klub czytelniczy powinien jednak zatozy¢ tylko regularnie czytajacy nauczyciel.
To on ma by¢ wzorem dla swoich podopiecznych. Kolejnymi zestawami zadan do
lektur nie wyrobi w uczniach nawyku czytania. Dokona tego, dajac przyktad swoim
zachowaniem. Wazne jest to, by uczniowie postrzegali pedagoga jako osobe, ktorej
czytanie sprawia przyjemnosc i ktéra czesto siega po ksigzki, zorientowang w naj-
nowszej literaturze, siegajaca rowniez po ksiagzki reprezentujace kulture popularna,
masowa, interesujaca sie tym, co czytajg nastolatki i chcaca z nimi o tym rozmawiac.

Warto wspomnie¢ tez o innych ogélnopolskich akcjach, skierowanych przede
wszystkim do mlodych czytelnikow. Na uwage zastuguje m.in. kampania ,,Czytajac,
wychodzisz poza ramy”, zorganizowana z okazji Swiatowego Dnia Ksigzki, w inte-
resujacy sposob definiujgca czynnos$¢ czytania:

Czytanie to co$ wigcej niz przewracanie kartek. To wigcej niz skfadanie liter w stowa,
stéw w zdania i zdan w historie. Czytanie to przede wszystkim ucieczka od rzeczywi-
stoéci. Sprytne wymkniecie si¢ codziennym zmartwieniom. Przebiegte ukrycie si¢ przed
otoczeniem. Podstepne wcielenie sie w cien literackiego bohatera. To znikanie bez uzycia
czapki niewidki. To przekraczanie widzialnych i niewidzialnych barier wyobrazni. To
wyjécie poza swoje ramy, wejscie w inny Swiat’.

W ramach tej akeji zorganizowano konkurs. Zadaniem uczestnikéw byto nary-
sowanie, namalowanie, wyklejenie lub sfotografowanie sytuacji, w ktdrej czytajac,
wychodza niejako poza ramy. Ich prace byly udostepniane na Facebooku, oceniane
przez internautdw oraz nagradzane. Nagrodami, jak nietrudno si¢ domysli¢, byly
oczywiscie ksigzki.

Z kolei ,,Czytajpl.pl” zostala uznana za najwiekszg akcje czytelnicza w Polsce. Na
stronie internetowej mozna znalez¢ newsy ze $wiata literatury, porady ulatwiajace
wybor wartych przeczytania ksigzek, wywiady z pisarzami, recenzje ulubionych
lektur, a nawet artykuly adresowane do czytelnikéw XXI wieku, opisujace: naj-
nowsze zjawiska zwigzane z czytelnictwem (np. digitalizacja ksigzek, minibooki,
bookcrossing, turystyka literacka), sposoby przezwyciezania tzw. czytelniczego
zastoju, a nawet podpowiadajace uczniom, jak ukradkiem czytac ksigzki na nudnych
lekcjach, tak by nie zosta¢ przytapanym przez nauczyciela'.

® Czytajgc, wychodzisz poza ramy, [online]. Dostgpny w World Wide Web: http://lubimyczytac.
pl/aktualnosci/2174/czytajac-wychodzisz-poza-ramy [dostep: 30.03.2017].

10 Martyna Garncarczyk, autorka artykutu 10 sposobéw na czytanie podczas nudnych lekcji, poleca
uczniom m.in. postugiwanie si¢ audiobookami, czytanie e-bookdw na telefonie trzymanym pod tawka,
oprawianie ksigzek w takie same okladki jak podrecznikéw, zaslanianie czytnikéw zeszytami i po-
drecznikami przedmiotowymi. Zob. wiecej, [online] http://czytajpl.pl/2017/09/04/10-sposobow-czy-
tanie-nudnych-lekeji/ [dostep: 22.09.2017].
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Akgcja ,,Czytam Polskie™" zorganizowana zostala przez Fundacje PWN oraz
ksiegarni¢ internetowa Ravelo.pl i miala na celu promocje rodzimej literatury oraz
jej tworcow. W zwigzku z tym na stronie www.czytampolskie.pl zamieszczano wy-
wiady z pisarzami, informacje o wydawniczych nowosciach oraz targach ksigzki,
recenzje, a takze propozycje najciekawszych polskich ksigzek, przypisywanych do
odpowiednich kategorii (np. ksigzki dla dzieci i mlodziezy, fantastyka, literatura
faktu, powies¢ obyczajowa).

Kolejng akcja, o ktérej warto wspomnie¢, jest ,,Czytam sobie! Moge by¢, kim
chce™2 Do jej spotow promocyjnych zaangazowano znanych aktoréw, sportowcow,
modeli, np. Olge Botadz, Borysa Szyca, Mateusza Kusznierewicza czy Karoling
Malinowska. Na stronie internetowej akcji mozna znalez¢ informacje o nowosciach
wydawniczych, ksiggarniach patronujacych kampanii, a takze materialy do po-
brania: dla miodych czytelnikéw sa to np. plakaty i logo akeji, odznaki czytelnika,
zaktadki do ksiazek, zawieszki na drzwi, kolorowanki i zgadywanki, tapety, dyplo-
my, ¢wiczenia, teksty do samodzielnego czytania, Poradnik samodzielnego czytania
oraz Stowniczek trudnych wyrazow; dla nauczycieli z kolei — scenariusze zaje¢ na
podstawie roznych ksigzek dla dzieci.

Z kolei akcja ,,Kto czyta, nie bladzi. Warto czyta¢”, skromna, minimalistyczna
w formie inicjatywa o charakterze humorystyczno-refleksyjnym, zaktadala mozli-
wos¢ obejrzenia serii grafik Grzegorza Sikory, ktéry w atrakcyjnych obrazach ukryt
tytuly popularnych ksiazek i bohateréw literackich. Grafiki Sikory mozna z powo-
dzeniem wykorzysta¢ w polonistycznym procesie dydaktycznym jako konteksty
dla omawianych lektur albo samodzielne teksty kultury, omawiane za pomoca
przynaleznych im kategorii analizy i interpretacji.

CIERPIENIA
MEODEGO VADERA
Cay jakos tok...
mmmwm_: Tyt ————— mmmmm_:

Fot. 1, 2. Piktografiki Grzegorza Sikory.
Zrédlo: http://booklips.pl/galeria/kto-czyta-nie-bladzi-piktografiki-promuja-czytanie/
[dostep: 22.09.2017]

" Zob. [online] http://czytampolskie.pl [dostep: 02.10.2017].
12 Zob. [online] http://www.czytamsobie.pl/index.php [dostep: 23.09.2017].
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Korzystajac z pomystow, ktore staly sie zaczatkiem omoéwionych wyzej akcji,
nauczyciel polonista moze zaproponowac uczniom m.in.:

« napisanie eseju na temat ,,Czym jest dla mnie czytanie?”",

« nagranie filmiku promujacego czytanie,

« opracowanie porad ufatwiajacych przetrwanie tzw. czytelniczego zastoju,

« analize¢ wybranego utworu napisanego przez réwiesnika (kolege z klasy albo
szkoly),

« przygotowanie wystapienia na temat ulubionej ksigzki,

« podjecie klasowej refleksji nad korzys$ciami wynikajacymi z regularnego czy-
tania,

« zorganizowanie szkolnego (klasowego) dnia ksigzki albo konkursu na ksigzke
miesigca, ksigzke roku lub najciekawsza omawiang na lekcjach lekture.

Blogi, fora i strony na Facebooku

W sieci mozna znalez¢ wiele blogéw i foréw poswieconych promowaniu czy-
tania. Popularne s3 blogi zawierajace recenzje czytelnicze (np.: ,,Biblioteczka cie-
kawych ksigzek’, ,,Czytajmy wszyscy’, ,,Klasyka Mtodego Czytelnika”, ,W zaciszu
biblioteki”, ,Moje czytanie”, ,Wiedzmowa glowologia”, ,,Poczytajka’, ,, Atramentowo
mi’, ,Magiczny $wiat ksigzki”). Dostepne sg tez blogi tematyczne przeznaczone dla
sympatykow okreslonego rodzaju lektur, np. literatury sensacyjnej i kryminalnej (np.
blog ,,Zbrodnia w bibliotece”). Godne uwagi wspdlczesnego nauczyciela sg blogi

B To przyktad tematu, ktory krakowski niezyjacy juz dydaktyk literatury, Stanistaw Bortnowski,
zaliczytby do wyzwalajacych wyobraznie. Napisanie pracy na ten temat rozwija wiele przydatnych
uczniowskich umiejetnosci polonistycznych, takich jak: uwazna obserwacja rzeczywistosci, argu-
mentowanie, poglebiona refleksja, konieczno$¢ wyrazenia wlasnego zdania czy samodzielno$¢ we
wnioskowaniu (temat ten nie ma charakteru brykowego, wigc ambitni uczniowie nie znajda gotowego
rozwigzania czy odpowiedzi na postawione w temacie pytanie). Moze zatem warto byloby réwniez
inaczej oceni¢ taka prace, zwracajac uwage przede wszystkim na jej samodzielno$¢ i kreatywnos¢
ucznia, a nie popelnione przez niego bledy. Zob. artykul na ten temat: S. Bortnowski, Jak wyzwoli¢
i jak zniszczy¢ wyobraznig?, [w:] Jestem — wiec pisze. Miedzy rzemiostem a wyobraznig, red. G. Toma-
szewska, B. Kapela-Baginska, Z. Pomirska, Gdansk 2009, s. 13-23.

1 Dziewie¢ powoddw, dla ktorych warto czytaé, wymienia i opisuje w swojej ksiazce Jak zachgcad
do czytania. Minilekcje dla uczniéw gimnazjum i liceum Kelly Gallagher. Autor przeprowadzit ze swo-
imi uczniami eksperyment polegajacy na tym, ze przez caly rok szkolny w kazdy czwartek pos$wiecat
kilka pierwszych minut lekcji na przedstawianie uczniom korzysci, jakie daje czytanie. Pod koniec roku
wspdlnie przemyéleli i uporzadkowali wszystkie powody, do ktérych zaliczyli: satysfakcje, rozwijanie
dojrzatego stownictwa, mierzenie si¢ z trudnosciami, wolno$¢ myélenia i dziatania, umiejetnosé¢ kry-
tycznego ustosunkowania si¢ do obserwowanej rzeczywistosci itp. Zob. wigcej na ten temat: K. Gallagher,
Jak zachecaé do czytania. Minilekcje dla uczniéw gimnazjum i liceum, ttum. M. Paginska, Gdansk 2007.
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adresowane do nastolatkéw, takie jak np. ,,Ksigzki mtodziezowe.pl”, ,Cuda na kiju’,
»Miedzy nami czytelnikami’, ,,Ksigzki na czacie”. Zamieszczane na nich informacje
moga by¢ w rézny sposdb wykorzystywane w edukacji polonistycznej, np. do two-
rzenia rankingéw ulubionych lektur mtodych ludzi, w doskonaleniu umiejetnosci
pisania recenzji oraz wypowiadania sie (tj. komentowania, dyskutowania) na temat
czytanej literatury, organizowaniu szkolnych akcji promujacych czytelnictwo czy
po prostu zapoznawaniu si¢ z najnowszymi utworami literackimi.
Blogerzy niejednokrotnie stawiajg tez przed miodymi ludZzmi wcale nietatwe
do realizacji czytelnicze wyzwania". Oto przyktadowe:
o czytanie takiej liczby ksiazek, ktora odpowiada wzrostowi czytelnika (,,Prze-
czytam tyle ksigzek, ile mam wzrostu”)',
o czytanie ksigzek do tej pory nieprzeczytanych, odtozonych na pézniej, zapo-
mnianych, ktére czytelnicy znajda w swoim ksiggozbiorze domowym (,,Z p6tki”)",
« czytanie tylko ksigzek wypozyczanych z biblioteki (,Wypozyczone”)*,
« czytanie jak najwiekszej liczby ksigzek, ktorych okfadki kojarza si¢ z dang
pora roku (,,Cztery pory roku”)",
o czytanie ksigzek $wiezo wydanych, maksymalnie do szes$ciu miesigcy po ich
premierze (,Czytamy nowosci 20177)%,
« czytanie tylko ksigzek polskich autoréw (,,Czytam, bo polskie”)*,
« promowanie ksigzek zapomnianych, porzuconych, przemilczanych, kté-
rych ukazanie sie nie byto medialnym wydarzeniem (,,Czytamy ksiazki mato po-
pularne”)?,

15 Zob. wiecej na ten temat: M. Kudyba, Upowszechnianie czytelnictwa. Przeglgd kampanii 0gol-
nopolskich i lokalnych akcji, [online]. Dostepny w World Wide Web: http://warsztatybibliotekarskie.
pedagogiczna.edu.pl/nr-22015-46/upowszechnianie-czytelnictwa-przeglad-kampanii-ogolnopols-
kich-i-lokalnych-akgji/ [dostep: 21.09.2017]; [online] http://alicjamakota.pl/wyzwania-czytelnicze/
[dostep: 10.10.2017].

16 [online] http://dzosefinn.blogspot.com/2016/12/04-przeczytam-tyle-ile-mam-wzrostu.html
[dostep: 23.09.2017].

17 [online] http://dzosefinn.blogspot.com/2016/12/02-z-poki-wyzwanie-czytelnicze-na-2017.
html [dostep: 30.09.2017].

¥ [online] http://www.rudymspojrzeniem.pl/2016/12/wypozyczone-wyzwanie-czytel-
nicze-2017.html [dostep: 24.09.2017].

¥ [online] https://biblioteczkamagdalenardo.blogspot.com/p/cztery-pory-roku-2017.html
[dostep: 30.09.2017].

2 [online] https://monweg.blogspot.com/p/przeciez-czytamy-nowosci.html [dostep:
25.09.2017].

' [online] http://poligon-domowy.blogspot.com/2016/12/wyzwanie-czytelnicze-2017-czy-
tam-bo.html [dostep: 04.10.2017].

2 [online] https://www.biblionetka.pl/art.aspx?id=507511 [dostep: 10.10.2017].
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o czytanie ksigzek reprezentujacych rézne rodzaje literatury, ktére majg w tytule
zaproponowane przez autora bloga stowo klucz, okreslajace np. kolor, liczbe, miejsce,
kwiat, osobe, pore roku, pojazd itp. (,Czytamy wedlug klucza”)*,

o czytanie tylko tych lektur, ktdre trafily na ekran, pisanie i przesylanie ich
recenzji autorowi bloga (,,Czytam zekranizowane powiesci”)*,

» wyszukiwanie i czytanie ksigzek majacych takie same tytuly, np. Podarunek
Cecelii Ahern oraz Krystyny Mirek (,,Dublowanie”)*.

Ponadto w sieci mozna znalez¢ videoblogi (tzw. vlogi) ksigzkowe oraz kanaty
na YouTube, ktérych autorzy lubig opowiadac o literaturze przed kamera. Wsrod
nich wyrézniajg sie: ,,Z kamerg wsrdd ksiazek’, ,,Fantastyczna TV, ,,Recenzjum’,

»EsaCzyta’, ,,Book Reviews”, ,CzytamSobie”, ,Waniliowe czytadta’, ,Wielki Buk’,
~Wiecej Ksigzkow”, ,,Ksiazki rzadzg’, ,,Kobieta z ksigzka”. Duza popularnoscia cieszy
sie vlog ,,Crash Course Literature”, prowadzony przez Johna Greena, amerykan-
skiego pisarza, reprezentujacego powiesci z gatunku young adult, autora ksigzek
dla mlodziezy, np. Gwiazd naszych wina, Papierowe miasta oraz Will Grayson,
Will Grayson.

Na Facebooku powstaje coraz wiecej stron taczacych osoby regularnie czytajace
w populacje ksigzkomaniakéw. Noszg one intrygujace nazwy, wskazujace albo na
uzalezniajace wlasciwosci lektur (,,Ksigzka mdj narkotyk™; ,Nie $pie, bo czytam
ksigzki”; ,,Czytam, gdzie popadnie”; ,Ksigzkoholicy”), albo ich dobroczynny wptyw
na organizm czytelnika (,,Klucz do wyobrazni”; ,Poezja leczy rany”; ,Czytanie.
To dziala”; ,Wolne lektury przygotuja do matury”; ,Czytanie jest cool”; ,,Ksiazki,
ktdre trzeba przeczytac”; ,Wacham ksiazki’; ,,Czytanie nie boli”), albo wrecz przy-
naleznos¢ do grupy intelektualistéw (,,Nie jestem statystycznym Polakiem, czytam
ksigzki”; ,,Book z nami”; ,Wole ksigzki”). Zaktadane s przez entuzjastow czytania,
ktoérzy zamieszczaja w Internecie wiele informacji zwigzanych z czytelnictwem. Na
stronach pojawiajg si¢ zatem:

o réznego rodzaju ksigzkowe dekalogi®®,

# [online] http://wiedzmowa-glowologia.blogspot.com/2016/12/wyzwanie-czytelnicze-2017.
html [dostep: 10.10.2017].

2 [online] http://korcimnieczytanie.blogspot.com/p/czytam-zekranizowane-powiesci.html
[dostep: 10.10.2017].

> [online] http://poczytajka.blog.pl/wyzwania-czytelnicze-2016/ [dostep: 11.10.2017].

% Oto przykltadowy dekalog: 1. Nie denerwuj si¢ na siebie, ze nie konczysz ksigzek; 2. Nie
wstydz sie tego, co czytasz; 3. Nie czytaj na akord; 4. Uprawiaj ptodozmian gatunkowy; 5. Nie zarze-
kaj sie, Ze czego$ na pewno nie przeczytasz; 6. Nie przerazaj sie gruboscia ksiazki; 7. Czytanie ksiazek
i e-ksigzek to komplementarne sposoby czytania; 8. Czasem dobrze jest przeczytac zlg ksiazke; 9. Nie
tylko nowosci warto zna¢; 10. Korzystaj z bibliotek. Zob. 10 przykazan czytelniczej higieny, [online].
Dostepny w World Wide Web: https://pierogipruskie.blogspot.com/2015/07/10-przykazan-czytel-
niczej-higieny-albo.html [dostep: 22.09.2017].
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« informacje dla poczatkujacych pisarzy, ktorzy chcieliby wydac swoja pierwsza
ksigzke, a nie wiedza, jak i gdzie to zrobic”,

« zdjecia ze wspaniale wyposazonych, pachnacych starymi ksigzkami bibliotek,

o cytaty na temat czytania, ktdre ,,kazdy mol ksigzkowy powinien znac™,

« propozycje ksigzek do przeczytania oraz recenzje wybranych lektur.

Powyzsze przyklady blogdw, vlogdw, stron internetowych wyraznie zarysowuja
wspodlczesnemu nauczycielowi kierunki prowadzenia dziatan promujacych czytel-
nictwo. Pedagog moze zatem:

o stawiac przed uczniami réznego rodzaju wyzwania czytelnicze, np. zachecaé
do czytania ksigzek powstatych w danej epoce lub reprezentujacych dany temat,
nurt, problem, rodzaj albo gatunek literacki,

« zacheca¢ do rekomendowania wybranych ksigzek réwiesnikom,

o zacheca¢ do tworzenia rankingéw najmadrzejszych (najdziwniejszych, naj-
ciekawszych, najzabawniejszych, najbardziej zdumiewajacych) przeczytanych stéw
albo sentencji,

« mobilizowa¢ do szukania w Internecie ciekawych stron, videoblogéw, kanalow
poswieconych czytelnictwu i dawac czas na lekcjach na ich krétkie zaprezentowanie
w formie wystapienia, np. miniwykladu,

« zachecac do przygotowywania wypowiedzi na temat najbardziej interesujacej
informacji, jakiej dowiedzieli sie podczas czytania,

o tworzy¢ populacje ksigzkomaniakéw i czuwac nad tym, co i jak czytaja, sto-
sujac zasady popularnego obecnie tzw. blended learning, czyli organizujac co jakis
czas spotkania tradycyjne, stacjonarne (np. w formie warsztatéw) lub online, np.
videokonferencje®,

o uczy¢ doktadnego, wolnego czytania (w edukacji okreslanego jako slow re-
ading), popartego refleksjg nad poznawanymi treciami,

o zacheca¢ do wspotdecydowania o zawartosci przestrzeni wirtualnej poswieco-
nej lekturom i procesowi czytania przez zamieszczanie przez uczniow komentarzy,
wchodzenie w dyskusje, dzielenie si¢ spostrzezeniami czy po prostu przekazywanie
informacji o ksigzkach innym internautom.

¥ Zob. [online] http://gdzie-wydac.blogspot.com [dostep: 22.09.2017].

# Przyklady: Im wiecej czytasz, tym mniej nasladujesz innych; Pamietaj: to, kim jestes, definio-
wane jest przez to, co czytasz; Podobnie jak z groszy sklada sie zlotéwka, tak z ziarenek przeczytanego
sklada sie wiedza. Zob. [online] https://www.facebook.com/KsiazkaMojNarkotyk/ [dostep: 22.09.2017].

¥ O roli e-learningu w edukacji pisala m.in. Laura Szczepaniak-Sobczyk. Zob. L. Szczepaniak-Sob-
czyk, Rola e-learningu w czytaniu roznych tekstow kultury, [w:] Jestem — wigc czytam. Miedzy prag-
matyzmem a wolnoscig, red. G. Tomaszewska, B. Kapela-Baginska, Z. Pomirska, Gdansk 2012, s. 87-98.
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Akcje viralowe

W popularyzowaniu czytelnictwa istotng role odgrywaja tez akcje viralowe.
Virale to intrygujace filmiki, popularne w sieci, w krétkim czasie docierajace do
szerokiego grona odbiorcéw, udostepniane znajomym. Ich dzialanie przypomina
wirusa infekujacego coraz to nowych odbiorcéw. Virale sg jedng z form marketingu,
stanowigc wspodlczesne narzedzie promocji. Za ich pomocg - jesli s3 pomystowe
i przykuwaja uwage internautéw swoja oryginalnosciag — mozna skutecznie zare-
klamowac¢ produkt lub rozpowszechni¢ inicjatywe.
tekarzy. Wéréd podejmowanych inicjatyw warto wymienic:

1. #Sleeveface — to pomysl na robienie sobie zdje¢ z zastonieta przez okladke
ksigzki twarzg, co powoduje niejako ukrywanie si¢ za ksigzkowa postacia, utozsa-
mianie z nig. Do tego pomystu nawigzali bibliotekarze z Gminnej Biblioteki Pu-
blicznej w Dopiewie. Zachecali czytelnikow, by podczas wakacji robili sobie zdjecia
z czytang ksiazka i przesylali je do specjalnego zatozonego albumu na Facebooku™.

Fot. 3.
Zrodlo: B.M. Morawiec, Sleeveface w wydaniu bibliotekarzy i milosnikéw ksigzek, [online].
Dostepny w World Wide Web: http://lustrobiblioteki.pl/2014/03/sleeveface-wydaniu-bib-
liotekarzy-milosnikow-ksiazek/ [dostep: 23.09.2017].

2. #Flashmob - rodzaj akeji, podczas ktdrej sztuczny thum spontanicznie groma-
dzi si¢ w miejscu publicznym i wykonuje rézne czynnosci: ludzie tancza, spiewaja,

% B.M. Morawiec, Sleeveface w wydaniu bibliotekarzy i mitosnikéw ksigzek, [online]. Dostepny
w World Wide Web: http://lustrobiblioteki.pl/2014/03/sleeveface-wydaniu-bibliotekarzy-milosni-
kow-ksiazek/ [dostep: 23.09.2017].
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glosno czytaja, wywolujac efekt zaskoczenia u przypadkowych przechodniéw. Takie
akcje najczedciej sa planowane w social media albo przez SMS-y. W §rodowisku bi-
bliotecznym flashmoby s3 zwigzane z glosnym czytaniem ulubionych ksigzek. Jedna
z takich akcji - w galerii handlowej - zainicjowali pracownicy Miejskiej Biblioteki
w Kedzierzynie-Kozlu: mtodzi ludzie czytali na glos przechadzajacym si¢ klientom
sklepéw. Czytelniczy flashmob odbyt si¢ tez na Rynku Gléwnym w Krakowie w2016
roku. W tym samym czasie i miejscu ttum mito$nikow ksiazek czytal na glos swoje
ulubione lektury.

3. #NiceBookChallange - nagrywanie krétkich filméw promujacych czytanie,
docieranie do czytelnikéw przez kanal w Internecie. Akcje taka zorganizowata m.in.
Biblioteka Publiczna w Swieciu. Na kanale YouTube mozna byto ogladaé krétkie filmy,
w ktérych znani mieszkaficy Swiecia czytali fragmenty swoich ulubionych ksiazek.

4. #BookBrainChallange - akcja prowadzona przez Whatcom County Library
w Stanach Zjednoczonych Ameryki, ktorej celem byto zachecenie czytelnikow do
zapisania sie do biblioteki. W ramach wyzwania uzytkownicy musieli nagra¢ film,
na ktorym ich zadaniem bylo zaprezentowanie réznych czynnosci z ksigzka na
glowie. Uczestnicy mogli np. tanczy¢, pilotowac samolot czy nawet strzela¢ z tuku.
Nastepnie nagrany film musieli odpowiednio oznaczy¢ (#BookBrainChallenge,
#WCLSLibraries) i udostepni¢ na Facebooku lub Instagramie.

5. #ChasseursDeLivres — akcja zainicjowana przez dyrektorke jednej ze szkot
w Belgii, Aveline Gregoire, a oparta na popularnej wéréd miodziezy grze Pokemon
Go. Warunkiem uczestnictwa byto dofaczenie do facebookowej grupy ,,Chasseurs de
livres” (,Lapaczy ksiazek”). Gracze wyruszali na poszukiwania, gdy w grupie pojawit
sie post ze wskazdwkami i zdjeciami ukrytej ksigzki. Ksigzki ukryte byly w belgijskich
miastach i miasteczkach. Zabawa ta cieszyta si¢ w Belgii duza popularnoscia, zwlasz-
cza wéréd mtodych ludzi - przytaczylo sie do niej kilkadziesiat tysiecy internautéw?'.

6. #Book4Tat — akcja polegajaca na ,wrdzeniu” z tatuazy. Pracownicy jednej z bi-
bliotek zaproponowali czytelnikom mozliwos¢ przyjscia do biblioteki i pokazania im
swojego tatuazu albo umieszczenia jego zdjecia na Twitterze. Na tej podstawie — po
obejrzeniu tatuazu, analizie dominujgcego elementu, kolorystyki, wielkosci wyta-
tuowanego motywu - bibliotekarze proponowali mtodym czytelnikom okreslone
tytuly ksiazek, dobrane rzekomo do ich gustu®.

! Eadem, W Belgii polujg na ksigzki, [online]. Dostepny w World Wide Web: http://lustrobib-
lioteki.pl/2016/08/belgii-poluja-ksiazki/ [dostep: 23.09.2017].

32 Zob. Eadem, Masz tatuaz? Bibliotekarz poleci ci ksigzke na jego podstawie, [online]. Dostepny
w World Wide Web: http://lustrobiblioteki.pl/2016/08/tatuaz-bibliotekarz-poleci-ci-ksiazke-podst-
awie/ [dostep: 20.09.2017].
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7. #ColourOurCollections — kampania zainicjowana przez jedng z bibliotek
w Nowym Jorku. Podczas niej biblioteki, muzea czy archiwa udostgpnialy bez-
barwne grafiki, ilustracje, iluminacje, ikony, mapy, obrazy w formie kolorowanek.
Celem tej akcji byla promocja bibliotek oraz zaprezentowanie interesujacych, czesto
nieznanych zbioréw. Internauci mogli wybiera¢ obrazki dotyczace interesujacego
ich tematu (wsrod ktérych mozna wymieni¢: architekture, nauke, mode, medycyne,
faune i flore itp.), kolorowac je, a ich zdjecia zamieszcza¢ w social mediach®.

Akcje viralowe pokazuja, ze waznym elementem wspolczesnego procesu ksztal-
cenia polonistycznego staje si¢ stala wspdtpraca polonisty i bibliotekarza. Razem
majg szans¢ dba¢ o odpowiednie nastroje czytelnicze nastolatkéw, organizowa¢
rézne klasowe lub szkolne akeje, konkursy, happeningi, flashmoby czy wyzwania
zwigzane z czytaniem.

Akcje szkolne i klasowe

W Internecie mozna réowniez znalez¢ wiele propozycji dzialan promujacych
czytanie, ktorych pomystodawcami sg nauczyciele polonisci. Réznymi sposobami
starajg si¢ urozmaicac lekcje poswiecone literaturze i w ten sposéb przekonywac
do niej uczniéw. Znajac medialne zainteresowania swoich podopiecznych, staraja
sie przekazywac tresci programowe, wykorzystujac do tego celu nowe narzedzia
komunikacyjne. Przyktadem moga by¢ akcje ,,Przytapani na czytaniu” (swoje zdjecia
z ksigzkami uczniowie umieszczajg w specjalnym szkolnym folderze) czy ,,Zywe
okladki” (uczniowie przynosza do szkoly ulubione ksigzki, majace na obwolucie
postac ludzka, nastepnie pozuja do wybranych oktadek, a powstate zdjecia umiesz-
czajg na przyklad na profilu klasowym)*.

Warty zauwazenia jest tez projekt ,, Mitologujemy”, taczacy tresci realizowane
na roznych zajeciach (lekcjach jezyka polskiego, matematyki, informatyki, historii).
Aktywnosci podejmowane przez nastolatkéw majg rozwijac ich zainteresowania
wierzeniami starozytnych Grekow, a jednocze$nie umozliwi¢ tworcze dziatanie
z wykorzystaniem technologii informacyjno-komunikacyjnych. W ramach projektu
na lekcjach jezyka polskiego uczniowie m.in. tworza drzewo genealogiczne bogow
w aplikacji Poplet, na platformie ToonDoo przygotuja komiks o Syzyfie, przygotu-
ja plan wydarzen mitu o Dedalu i Ikarze w aplikacji Timeline, przedstawiaja losy

3 Zob. Eadem, Festiwal kolorowanek, [online]. Dostepny w World Wide Web: http://lustrobib-
lioteki.pl/2017/02/colorourcollections-kolorowanki-z-biblioteki/ [dostep: 20.09.2017].

3 J. Krzeminska, Zywe oktadki, [online]. Dostepny w World Wide Web: http://www.edunews.pl/
nowoczesna-edukacja/innowacje-w-edukacji/3507-zywe-okladki [dostep: 30.03.2017].
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Fot. 4. Przyktady tzw. ,,zywych okladek’.
Zr6dto: https://www.facebook.com/kreatywni.w.mikronie/photos/ [dostep: 21.09.2017].

Odyseusza w aplikacji MindVector czy tez pisza pamietnik Odyseusza w aplikacji
StoryJumper™.

Ponadto w szkotach sg organizowane konkursy, np. ,,Opowiedz o swojej ksigz-
ce”. Uczniowie prezentujg ulubione lektury w formie wpisu na blogu, filmiku albo
collage’'u. Podjecie tego dzialania wymaga albo stworzenia wirtualnego panelu
dyskusyjnego, albo zaaranzowania dyskusji stacjonarne;.

Niektoérzy pedagodzy z kolei inicjuja tworzenie na portalach spoteczno$ciowych,
np. Facebooku, profili bohateréw literackich, uzupelnionych informacjami z tresci
lektury. Takie dzialanie podczas pracy nad Weselem Stanistawa Wyspianskiego
zaproponowala swoim uczniom Agnieszka Zielinska. Okazalo sie, ze ten pomyst
bardzo spodobat si¢ licealistom, ktérzy chetnie porozumiewali si¢ ze sobg jezykiem
bohateréw dramatu Wyspianskiego: ,Tak si¢ rozkrecili, ze przez caly tydzien »gadali«
miedzy sobg jako bohaterowie tej lektury. Dodawali i zmieniali zdjecia, gratulowali
sobie z powodu zaslubin, sktadali Zyczenia urodzinowe. W dialogach pojawily si¢
nawet skojarzenia z Chlopami Reymonta! Wszystko mogtam obserwowa¢, komen-
towac i lajkowac¢ jako ich znajoma :-)"%.

Wsrod innych szkolnych dzialan, wykorzystujacych w promocji czytelnictwa
wspolczesne media, mozna wymieni¢ m.in.:

« wykonywanie interaktywnego plakatu o bohaterze literackim, np. zawieraja-
cego samodzielnie nakrecony filmik lub graf opisujacy cechy postaci,

% Zob. J. Majkowska, Mitologujemy - projekt edukacyjny dla szkoly podstawowej, [online].
Dostepny w World Wide Web: http://www.superbelfrzy.edu.pl/projektomania/9753/ [dostep:
26.09.2017].

3 Zob. A. Zielinska, ,Wesele” na fejsie, [online]. Dostepny w World Wide Web: http://www.su-
perbelfrzy.edu.pl/pomyslodajnia/wesele-na-fejsie/ [dostep: 27.03.2017].
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« tworzenie wirtualnych map pamigci, stuzacych analizie omawianych tekstow
lub ich fragmentdéw, z uzyciem narzedzi RealtimeBoard albo ConceptBoard,

« projektowanie internetowej gazetki zawierajacej wybrane tresci z lektury (pro-
blematyka, bohaterowie, nawigzania itp.), zaprezentowane w formie réznych gatun-
kow uzytkowych (np. notatka prasowa, sprawozdanie, wywiad, reportaz, recenzja);
prace uczniéw moga by¢ publikowane i udostgpniane w bezptatnym serwisie Issuu,

« tworzenie i umieszczanie w Internecie fanfikéw, czyli form narracyjnych
nawigzujacych do tre$ci wybranej lektury, rozwijajacych, dopelniajacych te tresé;
moze to by¢: uszczegélowienie watkoéw pobocznych, dopisywanie ciggu dalszego
utworu, tworzenie przedakcji, wymyslanie historii bohateréw drugoplanowych itp.;
fanfiki umozliwiaja kontaktowanie si¢ z innymi fanami danej ksigzki czy danego
autora, wymienianie pogladéw, podejmowanie polemiki,

« tworzenie na stronie internetowej szkoty lub klasy rankingu ulubionych i naj-
ciekawszych ksigzek (np. w ramach licznych akgji ,,Zalajkuj czytanie™),

o zachecanie uczniow do udzialu w ogélnopolskich, medialnych akcjach czytel-
niczych, np. ,,Jak nie czytam, jak czytam” czy wspomniana ,,Czytajac, wychodzisz
poza ramy’.

Podsumowanie

Medium, ktore w najwiekszym stopniu przyczynia si¢ do promowania czytel-
nictwa, jest Internet, co jest swoistym paradoksem, bo to przeciez rozwdj sieci miat
najbardziej zagrozi¢ pozycji ksigzki. Przepowiadano rychly zmierzch epoki Gu-
tenberga. Tymczasem omodwione w artykule akcje promujace czytanie, blogi, vlogi
czy strony na Facebooku staja si¢ coraz popularniejsze i liczniejsze. Ich wplyw na
ksztaltowanie proczytelniczej postawy mlodych ludzi jest bardzo znaczacy, o czym
$wiadczy chocby liczba nastolatkéw aktywnie wlaczajacych sie¢ w rézne projekty
sieciowe. Wyobraznia organizatoréw przedstawionych wyzej kampanii, czego przy-
ktadem sg chocby akcje viralowe, nie zna granic. Nauczyciele zastanawiajacy sie,
w jaki sposob mobilizowa¢ uczniéw do czytania, znajda w sieci wiele propozycji
i pomystow, ktore mogg dla nich stanowi¢ metodyczng inspiracje.

Inicjatorzy popularyzowania czytelnictwa w mediach wychodza naprzeciw
trudnosciom zwigzanym z dominujacym w czasach ,,cyfrowej zarazy” - jak w jed-
nej z ksigzek adresowanych do nauczycieli okreslono ekspansje wspolczesnych

7 Akcje pod takim tytulem sg przeprowadzane na terenie calego kraju w wielu szkolach
podstawowych. Czesto w ich przebieg sa angazowane cale rodziny, biorgce udzial w spotkaniach
i festynach.



96 Magdalena Marzec-J6zwicka

mediow®® — nowym stylem czytania powierzchownego, opartego jedynie na prze-
szukiwaniu tresci, §lizganiu si¢ po jej powierzchni, przegladaniu zawartosci ksigzki.
Zachecajac do tworzenia recenzji, wyrazania opinii na temat czytanych ksigzek,
namystu nad lekturami, warto$ciowania najnowszych publikacji czy komentowania
form rozwoju wspdlczesnego zycia literackiego przeciwstawiajg si¢ niebezpieczen-
stwu intelektualnego okablowania®® wspoétczesnego Homo sapiens.

Cieszy fakt, ze o wartosci i znaczeniu czytania w zyciu kazdego czlowieka,
a zwlaszcza mlodego, przekonani sg wszyscy: nie tylko nauczyciele polonisci, wy-
korzystujacy w swej pracy najnowsze aplikacje, programy i narzedzia interaktywne,
lecz takze ludzie znani i popularni, reprezentujacy wiele dziedzin nauki i sztuki,
rodzice, a nawet mlodziez i dzieci. Kampanie prowadzone w mediach, ktére sg
naturalnym $rodowiskiem drugiego, wirtualnego zycia mtodych ludzi, majg szanse
w wiekszym stopniu zacheci¢ ich do czytania niz szkolne pogadanki o korzysciach
plynacych z regularnego wykonywania tej jakze istotnej czynnosci. Mlody czlowiek
uzaleznia dzi$§ swg warto$¢ przede wszystkim od atrakcyjnosci sieciowego wizerun-
ku. Bardzo chetnie ulega zatem wszelkim modom, réwniez tej na czytanie, stajac
sie cztonkiem nowej, wirtualnej plemiennosci czytelniczej, kreujac sie na przykiad
na inteligenta skupionego nad lekturg albo dyskutujacego o najnowszej literaturze,
osobe umiejaca sie wypowiada¢ na temat opisywanych w ksiazkach problemdw
egzystencjalnych, czyli tak, jak w danym momencie chcg go oglada¢ inni. Uczac
jezyka polskiego, warto zatem wykorzystywa¢ mozliwosci, jakie w tej dziedzinie
stwarza Internet, czynigc go niezbednym pomocnikiem w promowaniu czytelnictwa.
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