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LITERATURA DLA DZIECI I MEODZIEZY W INTERNECIE.
ANALIZA ZAWARTOSCI STRON INTERNETOWYCH WYDAWNICTW

Streszczenie: Celem artykulu jest analiza zawarto$ci stron internetowych wybranych wydawnictw

majacych w swojej ofercie ksigzke adresowang do miodego odbiorcy pod katem obecnosci na nich

tekstu literackiego. Postanowiono zastosowa¢ narzedzia netnografii oraz metode¢ funkcjonalna,
aby: zidentyfikowa¢ kryteria doboru fragmentdw tekstow umieszczanych na stronach interneto-
wych, opisa¢ miejsce tych fragmentow wérdd innych elementéw interfejsu strony, wskazaé funkeje,
jakie owe fragmenty pelnig. Do badan wybrano strony nastepujacych wydawnictw osiagajacych

w latach 2013-2015 najwyzsze zyski ze sprzedazy ksiazek, w tym tych dla dzieci i mlodziezy:

Wydawnictwo Olesiejuk, Wydawnictwo AMEET, Grupa Wydawnicza Foksal, Proszynski Media,
Grupa Publicat, Nasza Ksiegarnia, Wydawnictwo Czarna Owca.

Stowa kluczowe: literatura dla dzieci i mtodziezy, wydawcy ksiazek dla dzieci i mlodziezy, strony
internetowe wydawnictw, literatura w Internecie, trailer ksigzek, promocja ksigzek

Literature for Children and Young Adults on the Internet. Analysis
of the Content of Websites of Publishing Houses

Abstract: The aim of the article is to analyse the content of websites of selected publishers of-
fering a book addressed to young readers in terms of the presence of a literary text on them. It

has been decided to use netnography tools and a functional method to identify the criteria for
selecting text extracts from websites; to describe the position of these extracts among the other
elements of the website interface; to indicate the extract functions. The websites of the following

publishing houses with the highest profits on the sale of books, including those for children and

youth in 2013-2015, have been selected for the study: Wydawnictwo Olesiejuk, Wydawnictwo

AMEET, Grupa Wydawnicza Foksal, Prészynski Media, Grupa Publicat, Nasza Ksi¢garnia, Wy-
dawnictwo Czarna Owca.

Keywords: literature for children and young adults, children’s and young adults’ book publishers,
websites of publishing houses, literature on the Internet, book trailer, book promotion
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Wprowadzenie

Wspolczesnie obecnos¢ nowoczesnych technologii, zwlaszcza cyfrowych, we
wszystkich przejawach ludzkiego zycia jest czym$ oczywistym, modyfikujacym
przebieg, funkcjonowanie okreslonych proceséw, zjawisk, np. komunikacyjnych,
ekonomicznych czy nawet je warunkujacych. Internet stal si¢ niezbednym medium
w kontaktach miedzy osobami, instytucjami, przedsigbiorstwami oferujacymi swoje
produkty i ustugi a potencjalnymi odbiorcami i uzytkownikami. Skala wykorzy-
stywanych przy tym narzedzi sieciowych, zwlaszcza technologii Web2.0, pozwala
na zaspokojenie roznych oczekiwan, potrzeb oséb poszukujacych konkretnych
produktow, informacji i jednoczesnie tworzenie przestrzeni na kreacyjne dzialania
budujace nowa kulture uczestnictwa w zyciu spotecznym’. Do obszaréw aktywnosci
ludzkiej w sieci interesujacej ze wzgledu miedzy innymi na zwiazki z dziataniami
o podobnym charakterze, ale w realnej przestrzeni, nalezy szeroko rozumiane zycie
literackie®. Cyfrowa technologia, dajaca mozliwos¢ przede wszystkim rejestrowania
wypowiedzi literackiej w innej niz drukowana formie, implikuje przemiany na linii
autor—czytelnik, jak réwniez w obszarze wydawca—dystrybutor-czytelnik (nabywca).
Problematyka ta znalazla si¢ w kregu zainteresowan badaczy reprezentujacych rézne
dyscypliny naukowe, co z jednej strony potwierdza atrakcyjnos¢ tej tematyki jako
materii naukowej, z drugiej za$§ dowodzi koniecznosci jej wieloaspektowej analizy
uwzgledniajacej rézne metodologiczne podejscia’. W opracowaniach dotyczacych
funkcjonowania tekstu literackiego w sieci po okresie tak zwanej identyfikacji, re-
jestrowania nowinek technologicznych coraz czgsciej sa podnoszone problemy
wynikajace z wyboru metod, technik stuzacych badaniu zjawisk internetowych,
w tym zagadnien obejmujacych wplyw nowego medium, np. jego technologicznych
mozliwosci, na recepcje wypowiedzi literackiej*. Istotna zmiana w owych bada-
niach polega na przetamywaniu tendencji do traktowania zagadnien e-literatury’

! Zob. G. Mazurek, Blogi i wirtualne spolecznosci - wykorzystanie w marketingu, Krakéw 2008,
s.104-113, 133-135.

2 Zob. M. Maryl, Zycie literackie w sieci. Pisarze, instytucje i odbiorcy wobec przemian technolo-
gicznych, Warszawa 2015, s. 54-59.

> Na temat np. funkcjonowania ksigzki w przestrzeni wirtualnej pisala Malgorzata Goéralska.
Zob. M. Goralska, Ksigzka w pajeczynie cyfrowej informacji: o wybranych mechanizmach lgczenia
tekstow w Srodowisku sieciowym i ich znaczeniu, [w:] Biblioteka w komorce? Przysztos¢ ustug biblio-
tecznych, red. M. Wroclawska, J. Jerzyk-Wojtecka, £6dz 2013, s. 6-14.

* Zob. A. Dymmel, Czytelnictwo, czytanie i e-czytanie w epoce. Rekonesans badawczy, [w:]
Czytelnicy - zasoby informacji i wiedzy. Tradycja i przemiany w czasach kultury cyfrowej, red.
A. Dymmel, S.D. Kotula, Lublin 2017, s. 41-44; M. Maryl, op. cit., s. 95-100.

> Pojecie e-literatura jest uzywane najczeéciej w odniesieniu do tekstow literackich, w tworze-
niu ktérych wykorzystuje sie specyficzne mozliwosci medium elektronicznego i cyberprzestrzeni.
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jako odrebnych od problematyki dotyczacej literatury drukowanej i tym samym
na wydobywaniu zwigzkéw zachodzacych miedzy instytucjami zycia literackiego
funkcjonujacymi w $wiecie rzeczywistym i tym cyfrowym oraz zaleznosci procesow
recepcji tekstow istniejacych w obu przestrzeniach. Nadal sg potrzebne badania kon-
centrujgce si¢ na materiale $cisle i wasko wyselekcjonowanym, np. ograniczonym
tylko do opisu form udostepniania cyfrowych kopii wypowiedzi literackiej, ale nawet
wowczas badacz musi by¢ §wiadomy istnienia szerszych kontekstow wykraczajacych
poza $wiat wirtualny. Zagadnienia e-literatury zatem w ujeciu komunikacyjnym
tworzg kilka gléwnych pol, ktérych materia z kolei implikuje uzyte metody oraz
techniki badawcze. Wérédd owych obszaréw mozna wymienic:

1. Nadawca osobowy (pisarz) i jego sposoby komunikowania si¢ z odbiorca
(czytelnikiem). Pisarz jako autor strony internetowej, blogu, konta w portalach
spoleczno$ciowych i stosowane przez niego z przypisanymi a priori funkcjami.
Formy wypowiedzi sieciowej wraz z zamieszczanymi, np. w gatunkowo zlozonych
strukturach, tekstami literackimi (w calosci lub we fragmentach).

2. Nadaweca instytucjonalny - biblioteki, wydawcy, czasopisma, redakeje portali,
wortali, stowarzyszenia, organy administracji panstwowej. Przedmiotem badan na
tym polu sa formy wypowiedzi sieciowych, ktérych wybor ukierunkowuje zalozo-
ny adresat i wytyczony cel. Nie mniej istotne dla badacza jawig si¢ relacje miedzy
nadawcg instytucjonalnym a osobowym (pisarzem) i sposob oraz intensywno$¢
reakcji odbiorcow (czytelnikéw) na kierowane do nich komunikaty.

3. Wypowiedzi sieciowe — gatunki proste, ztozone; uwarunkowania technolo-
giczne komunikacji literackiej. Dyskusje nadal wywoluje na przyklad wybdr sposo-
bu digitalizacji tekstow literackich, co pociaga za soba stopien ich hipermedialno$ci.

4. Odbiorcy (czytelnicy) komunikatéw sieciowych - ich typologia, wybory
strategii odbioru komunikatéw sieciowych, reakcje zwrotne na adresowane do
nich wypowiedzi nadawcéw osobowych czy instytucjonalnych, a wiec cala sfera
elementow sytuujacych sie w obszarze recepcji tekstu literackiego funkcjonujacego
w Internecie.

Wilasciwosci te powoduja, ze tekst nie moze funkcjonowaé w innym $rodowisku niz cyfrowe i by¢
odczytywany za pomoca innego medium. Zob. Literatura - nowe media. Homo irretitus w kultu-
rze literackiej XX i XXI wieku, red. B. Bodzioch-Bryla, G. Pietruszewska-Kobiela, A. Regiewicz,
Czgstochowa 2014; M. Janusiewicz, Literatura doby Internetu. Interaktywnos¢ i multimedialnosé tekstu,
Krakéw 2013; Liberatura, e-literatura i... Remiksy, remediacje, redefinicje, red. M. Gérska-Olesiniska,
Opole 2012; Od liberatury do e-literatury, red. E. Wilk, M. Gérska-Olesiniska, Opole 2011. Autorka
niniejszego artykulu swiadomie uzywa terminu e-literatura w szerszym zakresie niz podany wyzej
i uwzglednia takze teksty, ktore sg tylko udostepniane w sieci oraz na urzadzeniach mobilnych w réz-
nych formatach. Uznano bowiem, iz no$nik ma istotne znaczenie w recepcji wypowiedzi, generujac
réznice w jej odbiorze.
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Jak juz wspomniano powyzej, wybor zakresu problematyki implikuje metody
badania Internetu - ilo$ciowe oraz jakosciowe - jednak, na co wskazuja autorzy
opracowan metodologicznych, ostatecznie rozwazania wykraczaja poza sfere cyfro-
wa i stanowia zrédto wiedzy o szerszych zjawiskach kulturowych®. Dlatego najwla-
$ciwsze podejscie w analizie i interpretacji zachowan uzytkownikéw Internetu oraz
efektow owych zachowan winno mie¢ charakter interdyscyplinarny, wykorzystywac
metody wypracowane i stosowane na gruncie réznych dyscyplin: bibliologii, jezy-
koznawstwa, literaturoznawstwa, medioznawstwa, psychologii, socjologii. Przeglad
tylko polskojezycznych opracowan tematycznie dotyczacych e-literatury, szerzej
ksigzki cyfrowej, digitalizacji jest juz obszerny, mimo efemerycznosci tego zjawiska,
utrudniajacej formutowanie ostatecznych wnioskow i nakreslanie perspektyw. Takze
w obszarze badan tekstow adresowanych do mtodego czytelnika mozna odnotowa¢
coraz wiecej warto$ciowych analiz zaréwno o charakterze przyczynkarskim, jak
i syntetycznym’. Niemniej jednak pozostaje jeszcze wiele pytan badawczych czeka-
jacych na odpowiedzi, np. dotyczacych wspolnot czytajacych w sieci powstajacych
wokot blogéw i stron internetowych pisarzy, portali i wortali literackich. Pytan
dotykajacych miedzy innymi kwestii mechanizmoéw inicjowania owych grup, dy-
namiki komunikowania si¢ miedzy czlonkami i na zewnatrz z innymi grupami czy
instytucjami zaréwno e-zycia literackiego, jak i tymi w $wiecie realnym, relacji czy
zalezno$ci miedzy lekturg tekstow funkcjonujacych w Internecie i w wersji trady-
cyjnej — drukowanej. Problematyka, ktéra szczegélnie w odniesieniu do literatury
dla dzieci i mlodziezy réwniez wymaga poznania, to sfera aksjologii. W Polsce wiele
instytucji - od ministerstw (Ministerstwo Edukacji Narodowej, Ministerstwo Cyfry-
zacji) po stowarzyszenia (Fundacja Dajemy Dzieciom Sile) - podjeto akcje o wymia-
rach prawnym, edukacyjnym, informacyjnym majace na celu uchronienie mfodych
uzytkownikow sieci przed niebezpieczenstwami wynikajacymi z nieumiejetnego
korzystania z tego medium. Wydaje si¢ jednak, ze jeszcze zbyt powierzchownie i za
rzadko dyskutuje si¢ o kryteriach wartosciowania, ktdre nie tylko wspomagaltyby
porzadkowanie informacji, a w konsekwencji porzadkowanie wiedzy udostepnianej
za posrednictwem Internetu, ale takze pozwolilyby na nakreslenie ram i punktow
odniesienia obejmujacych sfere ludzkich dziatan w sieci. Postulaty, jakie zawarla
Irena Socha w opublikowanym w 2010 roku artykule o powinnosciach bibliotek
szkol wyzszych w spoleczenstwie wiedzy, mozna implementowac w obszar dyskusji

¢ R. Rogers, Digital methods, Boston 2013, s. 21; E. Sudweeks, S.J. Simmoff, Complementary
Explorative Data Analysis. The Reconciliation of Quantitative and Qualitative Principles, [w:] Doing
Internet Research: Critical Issues and Methods for Examining the Net, red. S. Jones, Thousand Oaks
1999, s. 29-55; M. Maryl, op. cit., s. 119-132.

7 Problematyke te podejmuja migdzy innymi wspotautorzy ksigzek pokonferencyjnych z serii
Biblioteka, ksigzka, informacja, internet, np. A. Has-Tokarz, I. Mielczarek, M. Zajac.
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o powinnosciach osob zamieszczajacych w Internecie teksty literackie adresowa-
ne do dzieci i mtodziezy. Stowa badaczki o tym, ze: ,W réwnej mierze dla roli
bibliotek w spoleczenstwie wiedzy nie jest obojetne, czy w jej misji, w zawodowej
i kulturowej tozsamosci bibliotekarzy pozostanie obecny paradygmat aksjologiczny
i humanistyczny; nie umniejszajac roli technologicznego i pragmatycznego. Takze
dzisiaj refleksja nad miejscem, rolg i powinno$ciami wobec odbiorcéw w systemie
bibliotecznym wydaje si¢ dla przysztosci bibliotek, takze dla przyszlosci kultury,
problemem kluczowym™, to doskonaly punkt wyjscia dla rozwazan o odpowie-
dzialnosci os6b zaangazowanych w dzialalno$¢ bibliotek dla dzieci i mlodziezy,
a takze innych, ktorych praca jest ukierunkowana na niedorostego cztowieka. Za-
tem istotne, dopelniajace naukowe dociekania beda odpowiedzi na pytania o cele,
jakie wytyczaja sobie nadawcy tekstow literackich, osobowi lub instytucjonalni, cele
jawnie artykulowane i ukryte; o funkcje owych tekstow; o skutki odbioru, takze
w wymiarze aksjologicznym rozpowszechnianych wypowiedzi.

Literatura dla dzieci i mlodziezy na stronach internetowych wydawnictw

Ze wzgledu na obszerno$¢ problematyki, jaka sygnalizuje pierwszy czlon tytutu
artykulu, autorka skoncentrowala si¢ na jednym elemencie wspottworzacym pro-
cesy komunikacyjne w obszarze ksigzki dla dzieci i mtodziezy w sieci. Wzieto pod
uwage gléwne strony internetowe wydawnictw, strony poswiecone konkretnym
tytutom ksigzkowym, powstale na zlecenie komercyjnych przedsigbiorstw, prze-
waznie wydawnictw. Na owych stronach czytelnik nie znajdzie cyfrowej kopii kon-
kretnej ksigzki, ale czesto moze zetknac si¢ z fragmentami prezentowanej publikacji.
Stosujac wybrane narzedzia netnografii oraz metode funkcjonalng, podjeto probe
odpowiedzi na pytania o kryteria doboru owych fragmentdéw, ich miejsce wsréd
innych elementdéw interfejsu strony, funkcje, jakie pelnia, co pozwala opisa¢ przebieg
komunikacji migdzy nadawcg a zalozonym oraz autentycznym odbiorca. Przyjeto, ze
wydawnictwa generujace najwiekszy przychod osiggnely wysokie wyniki sprzedazy
miedzy innymi dzigki przygotowaniu skutecznej strategii marketingowej obejmuja-
cej takze przestrzen sieciowq. Dlatego wsrdd wydawnictw, ktorych strony poddano
analizie, znalazly si¢ te osiagajace wlatach 2013-2015 najwyzsze zyski ze sprzedazy
ksigzek. Na dwadziescia najrentowniejszych wydawnictw siedem to oficyny majace
w ofercie ksigzke literacka dla mtodego odbiorcy, a niektére od poczatku swojego

8 1. Socha, Biblioteki szkot wyzszych w spoleczetistwie wiedzy. Uwagi wstepne, [w:] Biblioteki szkét
wyzszych w spoleczenistwie wiedzy. Uwarunkowania i wybrane zagadnienia, t. 1: Konteksty i uwarun-
YZSzZy! p ). y g y
kowania, red. Z. Ggbolys, Katowice 2010, s. 15.



42 Katarzyna Tatu¢

istnienia specjalizujg sie w tym segmencie publikacji. Jednym z nich jest Wydaw-
nictwo Olesiejuk (w rankingu miejsce piate w 2015 r.). Firma z chwila powstania,
czyli od 2003 r., przygotowuje do druku literature dziecieca i mlodziezowa autoréw
polskich, w tym klasykow, oraz zagranicznych. Drugie przedsigbiorstwo to Wydaw-
nictwo AMEET. Za nim plasuja si¢: Grupa Wydawnicza Foksal, Proszynski Media,
Grupa Publicat wyrosta z firmy Podsiedlik-Raniowski i spotka. Na siedemnastym
miejscu znalazla si¢ Nasza Ksiegarnia, a pierwsza dwudziestke zamyka Czarna
Owca, ktora rok wezesniej byta dziewie¢ pozycji nizej’.

Pierwsza z wymienionych firm, mimo zZe interfejs strony sygnalizuje od razu
uzyta kolorystyka oraz projektem nagtéwka rodzaj asortymentu i jego gtéwnego ad-
resata, nie przewidziata jako bezposrednich uzytkownikéw swojej witryny mtodych
czytelnikéw'®. Layout strony niczym si¢ nie wyrodznia, a udostgpniane w witrynie
informacje pelnia przede wszystkim funkecje oferty handlowej. Katalog, jako gtéwna
cze$¢ strony realizujacy tak wytyczone cele, sktadajacy sie z krétkich notek, niekiedy
jednozdaniowych, prezentujacych konkretny tytul, opatrzonych fotografig pierwszej
strony okladki, nie odbiega od standardowego formatu cyfrowej oferty asortymentu
wydawniczego. Wydawnictwo nie kontynuuje projektéw realizowanych jeszcze
przed 2010 rokiem, kiedy dla szczegdlnie promowanych ksigzek zakladano osob-
ne podstrony dedykowane docelowym adresatom. Przyktadem takim byla strona
poswiecona serii powiesci z cyklu Ulysses Moore zawierajaca wybrane fragmenty
kolejno wprowadzanych na rynek toméw'.

Wydawnictwo AMEET Sp. z o.0., powstale w 1991 r., specjalizuje si¢ w przy-
gotowywaniu publikacji adresowanych do dzieci w wieku przedszkolnym
i wezesnoszkolnym, pelnigcych przede wszystkim funkcje edukacyjne i rozryw-
kowe. AMEET swoja oferte zbudowata z ksigzek wydawanych na licencji takich firm
oraz marek, jak: Atoméwki, Barbie, Ben 10, Disney, Lego, Lego Star Wars, Schleich
Enchantimals, Star Wars, Super Wings. Wedlug raportu Rynek ksigzki w Polsce 2016
wydawnictwo w 2015 r. odnotowato w poréwnaniu z rokiem poprzednim wzrost
przychoddéw ze sprzedazy ksigzek, dzieki czemu w rankingu z pozycji dziewiatej
przesuneto si¢ na siodma'>. Gléwna strona internetowa firmy jest przygotowana

° L. Golebiewski, P. Waszczyk, Rynek ksigzki w Polsce 2016, Warszawa 2017, s. 177-178. Analize

zawarto$ci stron internetowych przeprowadzono w okresie od lipca 2017 r. do pazdziernika 2018 r.

10 Firma Ksiggarska Olesiejuk. Spétka z ograniczong odpowiedzialnoscia, [online]. Dostepny
w World Wide Web: http://www.wydawnictwoolesiejuk.pl/ [dostep: 01.10.2018]. Tlustracja nad belka
gléwnego menu ulega modyfikacji, np. w zaleznoéci od pory roku czy premiery wybranego tytutu,
ale jej stylistyka pozostaje taka sama.

' Zob. K. Talu¢, Literatura dla miodego odbiorcy w polskojezycznych zasobach sieciowych, [w:]
Literatura dla dzieci i mlodziezy (po roku 1980), t. 2, red. K. Heska-Kwas$niewicz, Katowice 2009, s. 222.

2 L. Golebiewski, P. Waszczyk, Rynek ksigzki w Polsce 2016, s. 177.
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z mysla o dorostej osobie - kliencie, ktéry nabywa dang pozycje". Zamieszczono
wiec na niej przede wszystkim tresci reklamujace oferte zbudowang z krétkich
opisow zawartosci ksigzki, wybranych informacji metryki wydawnictwa, fragmen-
tow recenzji polecajacych konkretny tytul. Element stowny wzbogacono zdj¢ciami
okladek, dodajac mozliwos¢ pobrania ilustracji z pierwszej strony okladki w for-
macie .jpg. Seriom wydawniczym zadedykowano osobne zakladki, jak np. ,,Disney
Uczy™"*, obejmujace rozbudowane informacje nie tylko o konkretnych ksiazkach
z serii, ale takze o edukacyjnych programach skorelowanych z produkcja wydaw-
nicza. Za posrednictwem hiperlaczy czytelnik jest odsytany do stron innych por-
tali redagowanych przez firmy, np. Qlturka.pl Ewy Swiezawskiej, instytucji, ktore
patronuja akcjom AMEET, stowarzyszen, przez co tresci zamieszczone na stronie
wydawnictwa zostaja uwiarygodnione, a ich sita oddziatywania wzmocniona. Pod-
strony poswiecone poszczeg6lnym seriom rdoznia sie miedzy sobag stylistyka, przede
wszystkim proporcjami miedzy elementem tresciowym a graficznym. W mniejszym
stopniu wydawnictwo zwraca uwage na sposob tworzenia opisu danej ksigzki, co
skutkuje obecnoscig charakterystyk zawierajacych na przyktad formuly adresatywne
wskazujace na czytelnika niedorostego. Wydawnictwo AMEET w celu promowania
swoich publikacji wykorzystuje przede wszystkim krétkie filmy, ktore zamieszcza na
podstronach dedykowanych seriom, np. ,,Disney Uczy”. Zamieszczone fragmenty
ksigzek to pojedyncze scenariusze pracy z dzie¢mi lub ilustracje okladek, obrazki
do kolorowania czy pojedyncze tapety z ksigzkowymi bohaterami do pobrania na
komputer, tablet lub telefon komorkowy.
Wydawnictwo Wilga, jeden z lideréw ksiazki dziecigco-mlodziezowej, dziatajace
w Polsce od 1989 r., w roku 2012 weszlo w sktad Grupy Wydawniczej Foksal. Firma
zachowata profil produkcji i nadal proponuje réznorodne publikacje ze wzgledu na
tres¢, jak rowniez forme fizyczng przygotowywane z mysla o dzieciach do 12. roku
zycia. Foksal nie przygotowuje osobnych stron, podstron, ktdre bytyby dedykowane
konkretnym grupom odbiorcow. W prezentacji oferty wyrdznia jedynie kategorie
»Ksiazki dla dzieci’, a w kategorii ,,Literatura” — , Literatura mlodziezowa”. Opisy
poszczegdlnych ksigzek z tych dzialow to standardowa, kilkuzdaniowa notka pet-
niaca funkcje oferty handlowej'.

* AMEET, [online]. Dostepny w World Wide Web: http://www.ameet.pl/ [dostep: 01.10.2018].
1 ,Disney Uczy” [podstrona strony gtéwnej Wydawnictwa AMEET online]. Dostgpny w World
Wide Web: http://www.ameet.pl/seria-disney-uczy/ [dostep: 01.10.2018]. Oprocz serii ,Disney Uczy”
wydawnictwo udostepnia zaktadki poswiecone seriom: ,Disney dla Malucha’, ,,Lego Nexo Knights”.
15 Zob. Foksal. Grupa Wydawnicza, [online]. Dostepny w World Wide Web: https://www.gwfok-
sal.pl/ [dostep: 01.10. 2018]. Istnieja w sieci strony popularyzujace konkretne ksigzki lub cykle Wilgi,
np. Emi i Tajny Klub Superdziewczyn Agnieszki Milech i Magdy Babinskiej, do ktérych jednak uzyt-
kownik nie dotrze z gléwnej strony Foksal, a copyright tej strony nie nalezy do wydawnictwa. Zob.
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Inng strategi¢ marketingowa stosuje Proszynski Media - firma, ktéra rozpo-
czeta swoja dzialalno$¢ niewiele pézniej od Wilgi, bo w 1990 r. Strona gtéwna wy-
dawnictwa to przede wszystkim elektroniczna oferta oficyny'®. Sposob prezentacji
konkretnych tytuléw nie odbiega od standardowej formuly, czyli w cze¢sci srodkowe;j
strony wyswietlaja si¢ zdjecia okladki konkretnej pozycji, krétki opis wprowadza-
jacy w fabule ksiazki, zyciorys autora, ilustratora i niezb¢dne dane identyfikujace
publikacje. Dodatkowo przy niektérych ksigzkach dodano funkcje ,,Przeczytaj
fragment”, umozliwiajac pobranie plikéw z rozszerzeniem .epub, takze na urza-
dzenie mobilne. W przypadku wydania ksigzki w formie audiobooka mozna wy-
stucha¢ fragmentu nagrania. Opcja ,,Przeczytaj fragment” jest widoczna, poniewaz
sygnalizuje ja ikonka (otwarta ksigzka) umieszczona przy opisie, natomiast do
pliku audio przekierowuje pod$wietlony na niebiesko link. Interfejs strony gléwne;j
wydawnictwa nie jest zaprojektowany z mysla o mlodej osobie korzystajacej na
co dzien z nowoczesnych technologii komunikacyjnych i z pewnoscia nie bedzie
dla niego atrakcyjnym zrédtem informacji o konkretnej ksigzce. O ile same opisy
skonstruowano interesujgco dzieki zastosowaniu niedopowiedzen, skoncentrowa-
niu uwagi na bohaterze czy intrygujacym fragmencie akgji, o tyle wizualny sposéb
prezentacji publikacji zniecheca nawet dorostego do dtuzszego przegladania oferty,
a tym samym do szukania interesujacej go ksigzki. Na uwage zastuguje z kolei
zamieszczanie linkéw przekierowujacych czytelnika ze strony gléwnej do stron
poswigconych danemu cyklowi czy serii, stron utworzonych przez wydawnictwo
albo przez samych autoréw lub pasjonatéw. Zabieg ten zastosowano w przypadku
na przyklad ksigzek Marcina Koziofa z cyklu ,,Detektywi na Kétkach™” oraz ko-
mikséw o Tytusie Romku i a ATomku'®. Strona poswiecona albumom Henryka
Jerzego Chmielewskiego, chociaz dawno nieaktualizowana, nadal jest atrakcyjna
wizualnie, z intuicyjnym interfejsem. Wprawdzie strona nie umozliwia zapoznania
sie z fragmentami poszczegolnych ksiazek, ale fakt ten rekompensuje chociazby
zamieszczony tekst imitujacy wywiad z gldownym bohaterem. Humorystyczny dia-
log wprowadza czytelnika w atmosfere wszystkich ksigg o Tytusie. Do elementdw,
ktére mogg przez dluzszy czas zatrzymac uzytkownika na stronie i jednoczesnie
zacheci¢ go do przeczytania poszczegdlnych ksiag, naleza takze ukladanka z puzzli

Emi i Tajny Klub Superdziewczyn, [online]. Dostepny w World Wide Web: http://emisuperdziewczyna.
pl/ [dostep: 01.10.2018].

16 Proszynskii S-ka, [online]. Dostepny w World Wide Web: http://www.proszynski.pl/ [dostep:
01.10.2018].

17" Detektywi na Kétkach, [online]. Dostepny w World Wide Web: http://www.detektywi-na-kol-
kach.pl/ [dostep: 01.10.2018].

'8 Tytus, Romek, iA"Tomek, [online]. Dostepny w World Wide Web: http://www.tytus.pl/ [dostep:
01.10.2018].
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oraz plansza do gry wraz z opisem tematycznie nawigzujaca réwniez do przygod
uczlowieczanego przez harcerzy szympansa.

Jezeli mlody czlowiek sam lub zachg¢cony przez kogo$ dotrze do fragmentéw
ksigzek udostepnianych przez wydawnictwo, bedzie miat okazj¢ zapoznac sie z po-
czatkiem powiesci o objetosci dziesig¢ stron tekstu. Od strony technicznej odbior
jest warunkowany mozliwosciami programu, jaki zostanie uzyty do odczytania
pliku .ebup. Wydawnictwo Proszynski i Media w przesziosci podejmowalo takze
inicjatywy tworzenia stron niepodporzadkowanych celom marketingowym, umoz-
liwiajac bezplatne zapoznanie si¢ z pelnymi wersjami tekstow literackich. Strona
www.bajka.pl, dzialajaca od 2000 r., zawiera teksty z ksigzki Basnie, opowiesci, gadki
Oskara Kolberga. Mimo informacji o aktualizacji strony liczba tekstow od ostatniego
badania z 2008 r. nie ulegta zmianie i wynosi trzydziesci osiem. Nie podjeto takze
staran, aby uatrakcyjni¢ layout strony*’.

Kolejny potentat w branzy wydawniczej, takze oferujacy publikacje dla niedo-
rostych — Publicat® — w celu dotarcia do potencjalnych odbiorcéow (docelowych
i posrednikéw) wykorzystuje technologie cyfrowa. Ze wzgledu na to, ze Publicat to
firma zrzeszajaca kilka wydawnictw (Wydawnictwo Dolnoslaskie, Elipsa, Ksigznica),
ktore przed akcesja mialy sprofilowang produkcje, dziatania reklamowe dopaso-
wano do ich dotychczasowej oferty. Dodatkowo wydzielono osobne wydawnictwa
specjalizujace si¢ na przyklad w ksigzce dla dzieci (Papilon), w ksigzce edukacyjnej
(Centrum Edukacji Dziecigcej).

Seriom Papilona®': ,Martynka’, ,Reksio’, ,,Angry Birds”, pos§wigcono osobne
strony, na ktére mozna wej$¢ z gléwnej strony grupy. Strony o ksigzeczkach bel-
gijskiego pisarza Gilberta Delahaye’a® oraz te poswigcone zeszytom o szalonych
przygodach ptasich bohateréw odznaczajg sie stylistyka jednoznacznie pozwalajaca
na ich skojarzenie z konkretnymi tytutami. W przypadku serii o Martynce dominujg
kolory jasnoniebieski i rézowy, i te barwy wystepuja takze w projektach okladek
poszczegdlnych czesci. Zwraca uwage réwniez ilustracja gtéwnej bohaterki wyko-
rzystana jako gtéwny i staly element graficzny strony, wyeksponowany po jej lewej
stronie. Stylistyka gléwnej strony o Angry Birds* nawigzuje natomiast do wygladu

¥ Zob. K. Tatug, op. cit., s. 223.

» Publicat S.A. Grupa Wydawnicza, [online]. Dostepny w World Wide Web: https://publicat.
pl/ [dostep: 01.10.2018].

! Papilon, [online]. Dostepny w World Wide Web: https://publicat.pl/papilon [dostep:
01.10.2018].

22 Martynka, [online]. Dostepny w World Wide Web: http://www.martynka.com.pl/ [dostep:
01.10.2018].

» Angry Birds, [online]. Dostepny w World Wide Web: http://papilon.pl/AngryBirds/ [dostep:
01.10.2018].
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ekranu startowego gier komputerowych, co nie zaskakuje, poniewaz pierwowzorem

przygod ptasich bohateréw byla prosta gra zreczno$ciowa wprowadzona w 2009 r.
na platforme IOS (Apple). Po podjeciu decyzji, czy odbiorca chce zapoznac si¢ z ko-
lekcja ptasich opowiesci, czy tez kolekeja tamiglowek, ukazuja si¢ strony dotyczace

konkretnych ksigzeczek strukturg nieodbiegajace od gléwnej witryny wydawnictwa

Papilon. Réznice polegaja na zastosowaniu przede wszystkim innej kolorystyki. Stro-
ny po$wigcone ksigzeczkom o Martynce oraz Angry Birds w calo$ci sg adresowane

do osoby dorostej — posrednika w kontakcie z ksigzka. Poszczegolne elementy strony,
ich rodzaj, rozmieszczenie, wielko$¢, zachowane proporcje miedzy elementami

wizualnymi a tekstowymi majg na celu przede wszystkim naklonienie do nabycia

oferowanego towaru. Osiagnieciu tak wytyczonego celu stuzy przytaczanie argu-
mentéw wskazujacych na walory edukacyjne reklamowanych publikacji: ,,Ksigzki

o Martynce to cieply i zabawny tekst oraz znakomicie uzupelniajace go piekne

i realistyczne, pelne szczeg6low, ale pobudzajace wyobraznie ilustracje. Przede

wszystkim jednak to seria o bezpiecznych walorach edukacyjnych, niosgca mndstwo

pozytywnych emocji, idealna do wykorzystania dla naszych pociech™*. Podobnie

perswazyjny ton zastosowano w opisie serii ,, Angry Birds”. Duza liczba elementéw
na stronie o Martynce oraz jej kolorystyka powoduje trudnosci w odszukaniu kart

otwierajacych czesci dedykowane dzieciom. I tak, karte pod tytutem ,,Gry i zabawy”
umieszczono tylko na stronie gtéwnej serii. Tytut tej karty znika z chwilg otwiera-
nia czgsci poswieconych innym tre$ciom, np. opowiadaniom. Papilon proponuje

mlodym uzytkownikom trzy formy zabawy: odnajdywanie par jednakowych kart,
ukladanie puzzli oraz kolorowanie obrazkéw tematycznie nawigzujacych do przy-
g6d Martynki. Korzystanie z wymienionych form zabawy wymaga posrednictwa

dorostego, ktory po pierwsze odczyta instrukcje, po drugie pomoze skopiowac
materiaty na dysk osobistego komputera.

Podstrong intuicyjng w obstudze, dostosowana do mozliwosci percepcyjnych
kilkulatkow, jest ta poswiecona serii ksigzeczek o Reksiu®. Zawiera jednoczesnie
elementy, takie jak prezentacja konkretnych tytuléw adresowanych do dorostych.
Tworcy podstrony wprowadzili animacje, ktére uruchamia przesuniecie kursora na
konkretne postaci lub przedmioty, a takze dzwigk — melodie i odglosy wydawane
przez zwierzeta, np. kaczke, dzika. Calo$¢ uzupelniaja proste puzzle przedstawiajace
gléwnego bohatera.

2O Martynce, [online]. Dostepny w World Wide Web: http://www.martynka.com.pl/o-mar-
tynce.html [dostep: 01.10.2018].

» Reksio, [online]. Dostepny w World Wide Web: http://www.reksioprzyjaciel.pl/#/buda
[dostep: 01.10.2018].
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Cechg charakterystyczna podstron Publicatu poswigconych seriom adreso-
wanym do dzieci jest brak fragmentéw tekstu z reklamowanych pozycji czy tez
w formie wybranych calych stron, czego oczekiwaloby sie w przypadku ksiazeczek
obrazkowych, czy wyjatkow z tekstu, np. z opowiadan o Martynce. Dopiero po
przejsciu do karty ,,Sklep” mozna zapozna¢ si¢ z fragmentami rekomendowanej
ksigzki w formie postscriptowej i jednocze$nie z recenzjami autorstwa blogerow
lub dziennikarzy zwigzanych z wysokonaktadowq prasg (,Gazeta Wyborcza”) albo
z réznotematycznymi portalami.

Wydawnictwo Dolno$laskie® i Wydawnictwo Ksiaznica® na podstronie dla
mlodziezy zatytutowanej zabookowani.pl*® oferuja dziewig¢ serii i cykli, na kto-
re skladajg si¢ miedzy innymi powiesci Stephenie Meyer, Kristin Cast (,,Czytaj
po Zmierzchu”); thrillery i powiesci fantasy (,,Swiaty Fantastyczne”); opowiesci
o pierwszych mlodzienczych uczuciach (,#Goyoung”); ksigzki, ktérych akcja toczy
sie w stadninach koni, a zwierzeta stajg sie pelnoprawnymi bohaterami przezy¢
nastolatkow (,Wyscig o Wszystko™; ,Heartland”; ,, Akademia Canterwood”; ,,Klub
w Siodle”); ksigzki przygodowo-sensacyjne z elementami fantastycznymi (,,Kie-
runek Przygoda”). Potencjalni klienci wydawnictw moga zapoznac sie z opisem
konkretnego tytutu, czasami z fragmentami ksigzek (przewaznie jest to dziewigé
pierwszych stron), korzystajac z podstrony zabookowani.pl. Opcja ta nie obejmuje
jednak catej oferty. W przypadku niektorych tytutéw dopiero przejscie do ,,Sklepu”
pozwala na przeczytanie wyjatku z powiesci. Grupa Publicat zacheca do kontaktu
przez zamieszczanie opinii zaréwno osoby okazjonalnie dokonujgce zakupu ksigzek,
czyli tzw. krytykéw nieprofesjonalnych, np. blogujacych rodzicéw, jak i profesjo-
nalistow, chociazby dziennikarzy zawodowo interesujacych si¢ rynkiem ksigzki.
Oprocz ,,Strety dla mediow/blogeréw” z danymi osoby odpowiedzialnej w firmie
za ten rodzaj kontaktu, na podstronach, np. Martynka, umozliwiono czytelnikom
wysylanie recenzji konkretnej publikacji. Wydawnictwo zapewnia autoréw, ze owe
oceny opublikuje na tej samej stronie, jednak autorka tekstu takowych tam nie
dostrzegla. Aby zapoznac si¢ z opiniami, nalezy otworzy¢ karte ,,Sklep”. Publiko-
wane fragmenty recenzji sg linkowane, dzieki czemu zainteresowany lektura catego
tekstu moze bez problemu odszuka¢ go w sieci. Zamieszczanie na stronie opinii
o ksigzkach to jeden ze sposobdw tworzenia wspolnoty czytajacych inicjowany
przez wydawnictwo. Wspoélnote te tworza osoby, ktdre zetknety sie z dana pozycja

% Wydawnictwo Dolno§laskie, [online]. Dostepny w World Wide Web: https://publicat.pl/wy-
dawnictwo-dolnoslaskie[dostep: 01.10.2018].

¥ Ksiaznica, [online]. Dostepny w World Wide Web: https://publicat.pl/ksiaznica[dostep:
01.10.2018].

8 Zabookowani, [online]. Dostepny w World Wide Web: http://zabookowani.pl/ [dostep:
01.10.2018].
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i napisaly na jej temat recenzj¢ majaca forme profesjonalnej wypowiedzi lub tez
swobodnej opinii odbiegajacej od stownikowych regul.

Praktyke w wykorzystywaniu Internetu do nawigzywania kontaktu z klienta-
mi z pewnoscia ma Wydawnictwo Nasza Ksiggarnia. Osobne strony dedykowane
konkretnym odbiorcom sg przygotowywane zazwyczaj dla serii albo cykli, a wigc
dla tytulu, ktéry bedzie obecny na rynku przez diuzszy czas. Sama strona stuzy
zatem przede wszystkim podtrzymywaniu zainteresowania konkretna ksigzka i jed-
nocze$nie integracji oséb, do ktérych pozycja juz trafifa oraz zostala pozytywnie
przyjeta, co czyni z owego czytelnika potencjalnego nabywce kolejnych tomow.
Przykladem dobrze zaprojektowanej strony internetowej faczacej elementy wizu-
alne z tekstowymi jest ta poswigcona cyklowi o detektywie Pozytywce autorstwa
Grzegorza Kasdepkego i Piotra Rychla®. Pierwszy tom wydany w 2005 r. stal si¢
na tyle popularny, ze od 2007 r. do promowania kolejnych przygéd wykorzystano
strong internetowa. Interfejs strony jest intuicyjny, a jej staly element to nagtéwek,
bedacy ilustracja przedstawiajaca gtéwnego bohatera wraz z tytulem, stylistyka
nawigzujacy do projektu oktadek poszczegolnych toméw. Odwiedzajacy strone nie
ma watpliwosci, jakiego cyklu wydawniczego ona dotyczy. W gdrnej czesci strony
umieszczono menu nawigacyjne, dzieki ktéremu mozna zapoznac si¢ z opisami po-
szczegolnych tomow i gtéwnych bohateréw oraz z krétkimi biograficznymi notkami
o tworcach. Wydawnictwo wraz z autorem cyklu Grzegorzem Kasdepke inicjuje za
posrednictwem strony takze innego typu kontakty bedace elementem spajajacym
grupe czytelnicza. Sa nimi konkursy kierowane do dzieci pierwszych klas szkoty
podstawowej, a wiec do docelowego odbiorcy oraz do instytucji popularyzujacych
czytelnictwo, np. bibliotekarze i nauczyciele stali si¢ gtéwnymi adresatami ogdlno-
polskiego konkursu czytelniczego ogloszonego 31 marca 2017 r. Jednym z celéw
konkursu bylo przygotowanie prac plastycznych przez dzieci z klas 1-3 tematycznie
nawigzujacych do tomu pod tytulem Tajemnicze zniknigcie detektywa Pozytywki.
Bibliotekarzom i nauczycielom powierzono zadanie wyboru najbardziej interesu-
jacych prac oraz przestanie ich do wydawnictwa. Nagrody, jakie przewidziano dla
laureatéw — zaréwno dzieci, jak i instytucji - to, oprdcz laptopdw i tabletow, zestawy
ksigzek o wartosciach 315 tys. z1.%

Nasza Ksiegarnia stara si¢ zdobywac klientow i utrzymywac ich zainteresowanie
swoja oferta, reklamujac ksigzki przy wykorzystaniu elementéw wizualnych, przy
czym nie zapomina o najistotniejszej czesci skladowej ksigzki literackiej, a wiec

¥ Detektyw Pozytywka, [online]. Dostepny w World Wide Web: http://www.detektywpozytywka.
pl/ [dostep: 01.10.2018].

% Ogodlnopolski Konkurs Biblioteczny, [online]. Dostepny w World Wide Web: http://www.
detektywpozytywka.pl/okb.html [dostep: 01.10.2018].
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tre$ci. Ponownie mozna tutaj postuzy¢ sie przykladem strony o detektywie Pozytyw-
ce. Karta ,,Serie” zawiera krétkie opisy zawartosci poszczegolnych toméw, niejedno-
krotnie podporzadkowane regulom tekstu perswazyjnego. Wplecione wielokrotnie
zdania pytajace, powolywanie si¢ na pozytywny odbior wezesniejszych czesci cyklu,
niedokonczone zdania to figury retoryczne majace na celu rozbudzanie ciekawosci
czytelnikow, a w efekcie zakup ksigzki. Owe notki sg kierowane do dorostych, przy
czym, co warto podkresli¢, nie sg oni traktowani tylko jako dysponenci srodkéw
pozwalajacych na nabycie towaru-ksigzki. Dorostych zacheca si¢ do lektury i tym sa-
mym do wspolprzezywania z dzie¢mi emocji towarzyszacych kontaktowi z ksigzka.
Przy tomie Nowe ktopoty detektywa Pozytywki autorzy powoluja si¢ na owa wspdl-
note, piszac: ,,Czytelnicy znowu maja szansg¢ kroczy¢ sladami Pozytywki i razem
z nim rozwigzywac nawet najtrudniejsze zagadki, uczac si¢ przy tym logicznego
myslenia, wyciagania wlasciwych wnioskéw. Tym razem wspdlnie odkryjemy, co
ortografia ma wspolnego z dowodami w $ledztwie, czy w Turcji pije si¢ kawe po
turecku, albo jak nalezy podlewac kaktusy. Dzieki tej ksiazce wszystkie dzieci (i do-
rodli tez!) moga chociaz na chwile zosta¢ detektywami™'. Pod prezentacja kazdej
ksigzki z cyklu umieszczono fragment tekstu, wizualne wyrézniony innym kolorem
czcionki niz opis. Czytelnik ma réwniez mozliwo$¢ zapoznania si¢ z obszerniejszym
wyjatkiem w formacie .pdf. Sg to zeskanowane wybrane strony danej ksiazki, dzieki
czemu odbiorca obcuje z cyfrowa kopiag drukowanej pozycji (reprintem). Wyboér
tego rodzaju digitalizacji w przypadku literatury adresowanej do odbiorcéw dopiero
opanowujacych sztuke czytania, odbiorcow bedacych w wieku, w ktérym mozna
jeszcze ksztaltowac gust czytelniczy oraz zainteresowanie ksiazka w réznej formie,
wydaje sie najodpowiedniejszy. Reprint bowiem najbardziej zblizony wizualnie do
oryginatu nie zaciera catkowicie cech dystynktywnych kodekséw: podziatu na karty,
traktowania strony jako zamknietej calo$ci ze swoimi podstawowymi czesciami
strukturalnymi, jak obszar zadrukowany (tekst plus ilustracja), $wiatto. Tym samym
dziecka jako odbiorce strony pod tytutem ,,Detektyw Pozytywka” nie rozprasza-
ja elementy dodane do pierwotnego tekstu literackiego, np. animacje, hipertekst.
Tekst nie zmienia si¢ w wypowiedz hipermedialng, w recepcji ktorej kanoniczna
forma zostalaby zepchnigta na margines. Konstrukeja calej strony charakteryzuje
sie eksponowaniem ksiazki drukowanej i to nie tylko jako towaru. Mimo prymarnej
- reklamowej — funkcji moze by¢ ona uznana za narzedzie wspottworzace wspolnote
czytajacych, wspomagajace kontakty miedzy odbiorcg docelowym, posrednikami
(indywidualnym, instytucjonalnym) a nadawcg (instytucjonalnym, indywidualnym,
czyli pisarzem). Sladem zachodzgcych interakgji sa nie tylko ogtaszane wyniki kon-

3 W serii, [online]. Dostepny w World Wide Web: http://www.detektywpozytywka.pl/w_serii.
html [dostep: 01.10.2018].
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kurséw, ale takze zamieszczane recenzje. Nie pojawiaja si¢ one jednak na stronie
o Pozytywce, ale na gléwnej stronie wydawnictwa pozwalajacej na zakup konkretne;j
pozycji. Liczba zamieszczanych recenzji, biorac pod uwage chociazby aktywnos¢
Grzegorza Kasdepkego, m.in. jego czeste wizyty w bibliotekach, czy liczbe nagréd,
jakie przyznano cyklowi, nie jest duza. Lacznie to 4 recenzje (Detektyw Pozytywka
=0, Nowe klopoty detektywa Pozytywki = 0, Pamiqtki detektywa Pozytywki = 1, Wiel-
ka ksigga detektywa Pozytywki = 0, Wakacje detektywa Pozytywki = 0, Tajemnicze
zniknigcie detektywa Pozytywki = 2, Wielki powrét detektywa Pozytywki = 1)%, ale
wydawnictwo, dbajac o aktualizacje tresci na stronach, zamieszcza tylko aktualne
wypowiedzi, najczesciej powstajace niedtugo po ukazaniu si¢ nowego tomu przy-
gdd lub po przygotowaniu nowego wydania. Autorami recenzji, czym tez mozna
tlumaczy¢ miejsce ich publikowania na stronie wydawcy, sa blogerzy, wlasciwie
blogerki, przedstawiajace si¢ jako mitosniczki ksigzek, mamy dbajace o wlasciwa
lektury dla swoich dzieci, wyrazajace tez che¢ do wspdlpracy z wydawnictwami®.

W poréwnaniu ze strong ,,Detektyw Pozytywka” strony poswigcone innym ty-
tulom adresowanym do starszego czytelnika, jak np. ksigzce Whisper. Nawiedzony
dom Isabel Abedji, jawig si¢ juz jako multimedialne projekty. Uzyta do reklamowania
ksigzki Abedi animacja, dzwiek w polaczeniu z dopracowang grafikg trafnie oddaja
klimat powiesci kwalifikowanej do horroru z elementami przygodowo-sensacyjny-
mi. I w tym przypadku czytelnik takze ma okazje zapoznac si¢ z fragmentami tekstu,
ktére umiejetnie wkomponowano w animacyjna grafike strony*.

Zamykajace pierwsza dwudziestke rankingu wydawnictwo Czarna Owca na
rynku ksigzki adresowanej do mlodego odbiorcy wywotalo burzliwe dyskusje, publi-
kujac kontrowersyjne ksigzki poruszajace problematyke seksu i fizjologii*. Gtéwna
strona wydawnictwa nie wyréznia si¢ na tle stron innych oficyn™. Jest standardowa,
a sposoby reklamowania publikacji adresowanych do mlodych czytelnikéw nie
odbiegaja forma od prezentacji oferty dla czytelnikéw dorostych.

> Dane z pazdziernika 2018 r.

¥ Mozna tu wymieni¢ Dominike Lawicka, autorke blogu: Matka Polka czytajgca, [online].
Dostepny w World Wide Web: http://matkapolkaczytajaca.blox.pl/html czy Iwone Czyzykowska,
tworzaca blog: Czytajgc o ksigzkach, kulturze i sztukach réznych, [online]. Dostepny w World Wide
Web: www.czytajac.pl.

** Whisper. Nawiedzony dom, [online]. Dostepny w World Wide Web: http://www.whisper.nk.
com.pl/ [dostep: 01.10.2018].

% Zob. M. Nadolna-Ttuczykont, Tabu w literaturze dla mtodego czytelnika, [w:] Literatura dla
dzieci i miodziezy, t. 5, red. K. Tatu¢, Katowice 2017, s. 75-95.

% Wydawnictwo Czarna Oweca, [online]. Dostepny w World Wide Web: https://www.czarna-
owca.pl/ [dostep: 01.10.2018].
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Film jako narzedzie prezentacji tekstu literackiego

Wigkszo$¢ z wymienionych w tek$cie wydawnictw wykorzystuje wszystkie
najpopularniejsze narzedzia internetowe pozwalajace na kontakt z potencjalnymi
czytelnikami swoich publikacji, czyli strony, poczte elektroniczng, newsletter, konta
w serwisach spolecznosciowych, jak Facebook, Twitter, Instagram, kanaly w serwisie
YouTube. W niniejszym opracowaniu wybrano do analizy jeden element — strone
internetowa, koncentrujac si¢ na obecnosci w jej strukturze tekstu literackiego.
Tekst na stronie jest prezentowany we fragmentach i najczesciej bez ingerencji,
nawet na stronach specjalnie dedykowanych konkretnym tytutom. Rzadko zatem
wydawnictwa stosuja na przyklad hiperlacza, co mogtoby skloni¢ do odmiennej,
niz w przypadku tekstu drukowanego, lektury.

Strona jako nadrzedny, zlozony gatunek wypowiedzi internetowej zawiera
w swojej strukturze rézne formy (gatunki proste), np. tekst literacki czy film. Wy-
dawnictwa dzialajace w Polsce coraz czgsciej siegaja do materialéw audiowizualnych,
aby uatrakcyjni¢ reklame oferty handlowej i tym samym dotrze¢ do jak najszerszej
grupy klientéw. Biorac pod uwage skale medialnej modyfikacji, jakiej podlega tekst
ksigzki-kodeksu, interesujaca forma, i tak r6zng od elektronicznych plikéw teksto-
wych, sa trailery reklamujace pojedyncze ksigzki konkretnych autoréw czy oficyny
wydawnicze. Przez sam fakt operowania innym kodem, film dokonuje remediacji
ksigzki, zaciera kanoniczng forme, jaka jest kodeks ze wszystkimi jego wyznaczni-
kami. Wszystkie wymienione wydawnictwa zamieszczajg na gtéwnej stronie, przy
opisach wybranych publikacji filmy, a takze prowadzg kanaty na YouTubie, przy
czym mozna zauwazy¢ roznice w aktywnosci oficyn w tym serwisie, co odzwier-
ciedlaja miedzy innymi liczby publikowanych filméw i subskrybentéw kanatow.

Wydawnictwo Olesiejuk zamiescito tylko 20 filméw (27 subskrypcji), zatem
trudno moéwic o aktywnym korzystaniu z owego serwisu’’.Ograniczajac si¢ tylko
do traileréw ksigzkowych, to niektdre, np. reklamujace seri¢ kolorowanek z dota-
czonymi farbami akrylowymi, cechuja si¢ niekonsekwencja w narracji. Narrator
bowiem przedstawiajacy ksigzke zwraca sie zaréwno do dorostego posrednika, jak
i do dziecka, co w polaczeniu z malo interesujacg prezentacja ksigzki (na bialym tle
ukazano kolejno okladke i dwie strony z wnetrza kolorowanki) trwajaca 35 sekund
daje pod wzgledem artystycznym, ale takze majac na uwadze aspekt komercyjny,
watpliwy efekt (241 wyswietlen, 0 komentarzy)?.

7 Firma Ksiegarska Olesiejuk, [kanal w serwisie YouTube], [online]. Dostepny w World Wide
Web: https://www.youtube.com/user/FK]JOlesiejuk/featured [dostep: 01.10.2018].

3 Zabawy na wsi [film], [online]. Dostepny w World Wide Web: https://www.youtube.com/
watch?v=60cWrd5f8C0 [dostep: 01.10.2018].



52 Katarzyna Tatu¢

Wisrod filméw Grupy Publicat (77 filméw, 134 subskrypcje)*® mozna znalezé
reklamujace kolekcje Angry Birds. Filmy te sg wlaczane takze w strukture strony
poswigconej tym ksigzeczkom. Obecnos¢ nowego typu komunikatu akurat na tej
stronie nie zaskakuje, poniewaz pelni ona réwniez funkcje instruktazows. Zeska-
nowanie kodu QR umieszczonego na wydawanych zeszytach pozwala na obejrzenie
filmu animowanego na tablecie lub smartfonie®. Inne trailery, rekomendujace
ksigzke dla najmlodszych, np. Opowies¢ o bigkitnym psie, czyli o rzeczach trudnych
dla dzieci Beaty Majchrzak®' czy Kosmiczni odkrywcy. Franio i jego babcia Grazy-
ny Bakiewicz*, to krétkie animacje majace podwdjnego adresata, ale do kazdego
z nich jest skierowana okreslona partia filmu. Do doroslego odbiorcy s3 to kadry
przedstawiajace plansze informujace o nagrodach, jakie ksigzki te uzyskaly, oraz
rekomendacjach fundacji ABC XXI. Do dzieci z kolei kierowana jest rysunkowa
animacja zbudowana z prostych sekwencji, ktérym towarzyszy melodia i dzwigki
imitujace na przyktad szczekanie psa czy odgtosy silnika pojazdu. Osobne kanaty
na YouTube maja takze Papilon (5 filméw)*, Wydawnictwo Dolnoslaskie (4 filmy)*,
Ksigznica (3 filmy)*, przy czym nie sg one aktualizowane. Prezentacje te mozna
obejrze¢ takze na kanale Publicat.

Inne wydawnictwa na YouTube zamiescily zblizong liczbe filméw do liczby
prezentacji oficyn wyzej wymienionych. Wilga: 50 (170 subskrypcji)*, AMEET:
51 (240 subskrypcji)*”’, Czarna Owca: 61 filméw (223 subskrypcje)*. Wigksza aktyw-

¥ Publicat S.A. Grupa Wydawnicza [kanal w serwisie YouTube], [online]. Dostepny w World
Wide Web: https://www.youtube.com/user/PublicatSAGrupa [dostep: 01.10.2018].

1 AngryBirds. Kolekcja ptasich opowiesci [film], [online]. Dostepny w World Wide Web: http://
papilon.pl/AngryBirds/opowiesci/ [dostgp: 01.10.2018].

1 Opowies¢ o bigkitnym psie [film], [online]. Dostepny w World Wide Web: https://www.youtu-
be.com/watch?v=8srSHUHKCEQ [dostep: 01.10.2018].

2 Kosmiczni odkrywcy. Franio i jego babcia [film], [online]. Dostepny w World Wide Web:
https://www.youtube.com/watch?v=7uxR4C22wlIc [dostep: 01.10.2018].

# Papilon [kanal w serwisie YouTube], [online]. Dostepny w World Wide Web: https://www.
youtube.com/channel/UCmy48Ssz4hB15xwCrLLtvLQ/featured [dostep: 01.10.2018].

* Wydawnictwo Dolnoslaskie, [kanat w serwisie YouTube], [online]. Dostepny w World Wide
Web: https://www.youtube.com/channel/UCCkaphl2yg9O15BHqGpdItA [dostep: 01.10.2018].

* Ksigznica, [kanat w serwisie YouTube], [online]. Dostepny w World Wide Web: https://www.
youtube.com/channel/UCO1GQ7pRvQPYAP_L91QX60w [dostep: 01.10.2018].

* Wydawnictwo Wilga, [kanal w serwisie YouTube], [online]. Dostepny w World Wide Web:
https://www.youtube.com/channel/UCoNiEEkrcWF1Cv_WijfaiAtQ [dostep: 01.10.2018].

¥ Wydawnictwa AMEET, [kanal w serwisie YouTube], [online]. Dostepny w World Wide
Web: https://www.youtube.com/channel/UCiZBn_H9W1-510BgwlnRjww [dostep: 01.10.2018].
Wydawnictwo AMEET uruchomilo takze kanat Disney. Przygoda z czytaniem, na ktérym zamiesz-
czono 11 filméw. S one takze dostepne na podstronie po$wieconej serii ,, Disney Uczy”.

*# Wydawnictwo Czarna Owca, [kanal w serwisie YouTube], [online]. Dostepny w World Wide
Web: https://www.youtube.com/channel/UCFf_cNqVvdHGuJKIBTgluyw [dostep: 01.10.2018].
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noscig wykazaly si¢: Nasza Ksiegarnia — 229 filmow (499 subskrypcji)*, Proszynski
i Media - 219 filméw (263 subskrypcje)®. Na swoich kanatach wydawnictwa za-
mieszczaja klasyczne trailery wlasnej produkeji lub zagraniczne, niektére zmodyfi-
kowane w wersji polskojezycznej oraz relacje z targéw, wywiady z pisarzami, filmiki
prywatnych osob zachwalajacych dany tytul. W sposobie prezentowania publikacji
trailery polskich wydawnictw sa bardzo do siebie podobne. W wiekszosci sa to
realizacje statyczne, niewykorzystujace mozliwosci, jakie daje jezyk filmu, a takze
specjalistyczne oprogramowanie komputerowe. Niektore, np. Naszej Ksiegarni,
dotyczace Matego atlasu ptakéw Ewy i Pawta Pawlakow® czy ksiazki Jak dzieci zmie-
niajg swiat Katarzyny Sowuli*’, przypominaja amatorskie filmiki krecone telefonami
komorkowymi. Nic zatem dziwnego, ze nie wzbudzaja zainteresowania odbiorcéw,
co ilustruja niskie liczby wyswietlen i brak komentarzy. O wiele atrakcyjniej od
strony technicznej, jak réwniez samego pomystu na scenariusz przedstawiaja si¢
trailery wyprodukowane w kooperacji z podmiotem specjalizujacym sie w tworze-
niu filméw. Przykladem sa filmy reklamujace cykl ,,Emi i Tajny Klub Superdziew-
czyn” przygotowane przez studentéw Wydziatu Radia i Telewizji Uniwersytetu
Slaskiego®>. W trailerze trwajacym niecale péttorej minuty wystepuja dzieciecy
bohaterowie, co nie tylko wskazuje na tematyke reklamowanych ksigzek, ale takze
sugeruje potencjalnego odbiorce. Pomystodawcy sprawnie operuja motywem szkoty,
ktory jest obecny takze w ksigzkach Malgorzaty Mielech i jednoczesnie motywem
onirycznym, skfaniajgcym do zastanowienia si¢ nad tym, czy scena przedstawia-
jaca probe odczytania zaszyfrowanej wiadomosci ilustruje realng przygode, czy
to efekt wyobrazni dziewczynki czytajacej przed snem ksigzke o przygodach Emi.
W filmie pojawiajg si¢ elementy, ktére nienachalnie, ale jednoznacznie wskazuja
na reklamowang ksigzke, np. karteczka z nazwiskiem autorki podawana sekretnie
w czasie lekcji; jeden z tomdw cyklu wertuje uczennica podczas przerwy lekcyjnej;
ksigzka z widoczng tytulaturg jest odktadana na nocny stolik. Trailery zagranicz-
nych produkeji dotyczace ksigzek, sygnowane przez wydawnictwa wprowadzajace
je na rynek, czesto przypominajg filmy reklamujace produkcje kinowe — sa dobrze
zrealizowane i interesujace, np. filmy o powiesciach z trylogii o pani Peregrine

¥ Wydawnictwo Nasza Ksiegarnia, [kanal w serwisie YouTube], [online]. Dostepny w World
Wide Web: https://www.youtube.com/user/naszaksiegarnia [dostep: 01.10.2018].

0 Proészynski i S-ka. Prostube, [kanal w serwisie YouTube], [online]. Dostepny w World Wide
Web: https://www.youtube.com/user/prostube [dostep: 01.10.2018].

' Maly atlas ptakéw Ewy i Pawla Pawlakéw [film], [online]. Dostepny w World Wide Web:
https://www.youtube.com/watch?v=KFNCyMNcZ_Y [dostep: 01.10.2018].

%2 Jak dzieci zmieniajg Swiat? Katarzyna Sowula [film], [online]. Dostepny w World Wide Web:
https://www.youtube.com/watch?v=20CMU9C1t7U [dostep: 01.10.2018].

3 Emi i Tajny Klub Superdziewczyn. Booktrailer [film], [online]. Dostepny w World Wide Web:
https://www.youtube.com/watch?v=-C-ZTUjSktI [dostep: 01.10.2018].
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Ransoma Riggsa. Trailery te ciesza si¢ duza ogladalnoscig i sklaniajg do zamiesz-
czania komentarzy*!. Aby odpowiedzie¢ na pytanie, czy trailery wpltywaja i w jakim
stopniu na recepcje polskojezycznych ksigzek, nalezaloby dokona¢ wnikliwej analizy
ilosciowej i jakosciowej komentarzy dotyczacych filmowych zwiastunow ksigzek
obecnych takze w innych mediach spotecznosciowych, jak np. Facebook, co moze
by¢ przedmiotem kolejnego opracowania.

Podsumowanie

Zasygnalizowane zagadnienia, sytuujace si¢ w polach badawczych wymienio-
nych na poczatku artykutu wskazuja na liczne zwiazki, interakcje réznego typu
zachodzace, w uproszczeniu oczywiscie, na linii: nadawca, czyli autor, wydawca —
komunikat (ksigzka literacka) — odbiorca (czytelnik), relacje istniejace w sSrodowisku
cyfrowym, ale przenikajace i korelujace z zachowaniami w $wiecie realnym. Badania
dotyczace tej problematyki, zwlaszcza tworzenia w sieci czytajacych wspolnot, wy-
magajg syntetycznego ujecia, uwzgledniajacego wszystkie formy komunikowania,
z jakich korzystajg internauci, poniewaz tylko takie podejscie pozwoli na wnikliwg
diagnoze wspodtczesnego obrazu kultury ksigzki adresowanej do mtodego odbiorcy.
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