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WPROWADZENIE

Psychologia polityczna jest stosunkowo mioda dziedzina nauk humanistycz-
nych, laczaca wiele réznych podej$¢ teoretycznych i metodologicznych, a jej
cecha charakterystyczna jest interdyscyplinarno$¢. Propozycja wykorzystania
naukowych zasobow z pogranicza socjologii, politologii i psychologii jest ni-
niejsze opracowanie, ktérego przedmiotem sa kulturowe i aksjologiczne uwa-
runkowania zachowarn Polakéw w kontekécie podejmowania decyzji wyborczych
zwiazanych z wyborami parlamentarnymi w 2007 roku. Proponowane profile
kulturowe i aksjologiczne zostana ujete w formie wyjasniania i egzemplifikacji
sposobOw zachowan wyborczych mieszczacych si¢ w ramach kultury politycznej
oraz psychologii - systemu warto$ci jako motywacyjnego sktadnika osobowosci.

KULTURA POLITYCZNA

Przedkiadane czytelnikowi opracowanie miesci si¢ ramach ujecia kulturo-
wego. Na istotne zalezno$ci pomiedzy kultura, instytucjami, demokracja i spo-
leczeristwemn obywatelskim wskazuja Inglehart, Fukuyama, Lipset i Putnam' (Har-
rison, Huntington 2003). Zdaniem tych badaczy, istnieje silny zwiazek pomie-
dzy warto§ciami wyznawanymi w obrebie danej kultury a stanem jej gospodarki

! Wnioski te wynikaja z dyskusji, jaka odbyla sie podczas miedzynarodowego sympozjum
. Wartosci kulturowe a rozw6j spoleczenstw™, zorganizowanego w ramach projektu Harwardz-
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i funkcjonowaniem §wiata polityki oraz instytucji demokratycznych. W trady-
cyjnych warto$ciach kulturowych upatruje si¢ takze gléwnych przyczyn sukcesu
gospodarczego i spolecznego panstw Zachodu oraz ubéstwa, wladzy dyktator-
skiej i niesprawiedliwosci panujacych w Afryce i czeSciowo w Ameryce Polu-
dniowej. Poza tym konflikty pomiedzy systemami wartosci (a zwlaszcza kon-
flikty na tle religijnym) stanowia do dzi$ jedno z najczestszych Zrodet antagoni-
zméw pomiedzy grupami spoltecznymi i spoleczefistwami.

Pod koniec lat 80. XX wieku oraz na poczatku XXI wieku nastapilo w nau-
kach spotecznych szczeg6lnie duze zainteresowanie kultura polityczna obywate-
li spoteczenstw postkomunistycznych, ktorzy do§wiadczyli procesu demokraty-
zacji rezimOw autorytarnych.

Kultura polityczna to ogét wzoréw indywidualnych postaw i orientacji wo-
bec polityki wystepujacych wsréd cztonkéw systemu politycznego (Almond, Verba
1963). W politologii europejskiej obserwujemy przede wszystkim ujecie norma-
tywne kultury politycznej, akcentujace znaczenie wartosci i idei politycznych
jako niezbednego spoiwa kazdego, a szczeg6lnie demokratycznego systemu po-
litycznego (Antoszewski, Mtyniec 2004). Postawa w odniesieniu do kultury po-
litycznej (Wiatr 1999) sktada si¢ z nastepujacych komponentéw: poznawczego,
wyrazajacego stopien zainteresowania polityka oraz wiedza o wydarzeniach i fak-
tach politycznych; oceniajacego, obejmujacego sady wartoSciujace i ocene zja-
wisk politycznych; emocjonalnego, odzwierciedlajacego przezycia i sposéb ich
uzewnetrzniania wobec zjawisk i wartosci politycznych; normatywnego, odno-
szacego si¢ do regut i wzorcOw zachowan dotyczacych relacji miedzy podmiota-
mi polityki.

Badania podejmujace analiz¢ roli czynnikéw (racjonalnych, emocjonalnych,
strukturalno-spotecznych) wptywajacych na podziaty i postawy polskich wybor-
cow po 1989 roku nie przyniosty spéjnych wnioskéw (Skarzyriska 2005). Trud-
nosci z wyjas$nieniem uwarunkowarn decyzji wyborczych wynikaja w duzym stop-
niu z faktu, ze wprawdzie w wyborach glos osobiscie oddaje jednostka, jednak
jednostka uspoleczniona - jej decyzja o tym, na kogo pdjdzie glosowaé, jest
réwniez rezultatem szeroko rozumianego wplywu spolecznego. Wiele badan
dowodzi, ze popieramy te partie i politykéw, ktérzy - naszym zdaniem - polep-
$z3 nasza sytuacj¢ ekonomiczna (glosowanie portfelem). Inne z kolei dowodza,
Ze egoistyczny interes wyborcy jest czasami mniej wazny niz ocena spodziewa-
nej polityki dokonana przez pryzmat np. dobrobytu calego kraju albo zakorze-
nionych warto$ci (Skarzynska 2005). Nie udalo sie jednak jeszcze sformutowaé
sadu o charakterze generalnym, ktéry charakteryzowalby podzialy wsréd pol-
skiego elektoratu, co nalezy przypisaé nie tyle ograniczeniom nauki, ile braku

kiej Akademii Studiéw Miedzynarodowych i Lokalnych w dniach 23-25 kwietnia 1999 r. w Amer-
ican Academy of Arts and Science w Cambridge.
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stabilizacji na rynku wyborczym, ktéry nie osiagnat jeszcze stadium konsolida-
cji. Niewatpliwie ze wzgledu na kontekst historyczny i wiele innych czynnikéw
zwiazanych z aktualna faza konsolidacji systemu politycznego spoteczeristwa
postkomunistyczne charakteryzuja si¢ daleko bardziej skomplikowana struktura
podzialéw spoteczno-politycznych i w konsekwencji motywacji oraz preferencji
partyjnych i politycznych. Niekt6rzy autorzy (Skarzyiiska 1999) utrzymuja na-
wet, iz na razie brak jest stabilnych podziatéw spoteczno-politycznych, co nie
stuzy oczywiscie przewidywalnoSci systemu partyjnego i catego systemu poli-
tycznego, paradoksalnie jednak moze stuzy¢ jego stabilizacji. Strukturalnie uksztat-
towane podziaty, z niskim wskaznikiem fluktuacji elektoratu mogtyby wrecz
stanowi¢ zagrozenie dla stabilnosci demokracji (w warunkach wigkszosciowego
- agregatywnego - modelu demokracji i niebezpieczeristwa majoryzacji).

MEDIA W KULTURZE POLITYCZNEJ

Kultura polityczna petni trzy zasadnicze funkcje wobec systemu polityczne-
go: funkcje regulacyjna, ktéra odnosi si¢ do porzadkowania i ujednolicania dzia-
lan politycznych; funkcje integracyjna, sprowadzajaca si¢ do motywowania i uza-
sadniania stusznoéci istniejacych instytucji i norm politycznych; funkcje socja-
lizacji politycznej, polegajaca na uczeniu si¢ w procesie interakcji spolecznych
réznorodnych rél politycznych, czyli nabywaniu przez ludzi wiedzy o systemie
politycznym, tworzeniu pogladéw i postaw politycznych oraz ksztattowaniu hie-
rarchii wartosci politycznych (Wiatr 1999).

Obecnie za ,centralna instancje” w socjalizacji politycznej, oprécz miedzy
innymi: rodziny, szkoly, organizacji spoteczno-politycznych, zaczeto uznawac
media masowe. Rosnaca rola mediéw przejawia si¢ m.in. w dominujacym ich
znaczeniu w zakresie socjalizacji politycznej zaréwno pierwotnej, jak i wtornej,
w jej formie ukrytej, a takze jawnej, przez ktdra media ksztattuja zachowania
i postawy obywateli (Riedel 2007).

Ze wzgledu na analizowany temat warto w tym miejscu przywota¢ inne
funkcje mediéw, ktére odgrywaja istotna role z punktu widzenia socjalizacji
politycznej. McNair (1998) wymienia nastepujace funkcje mediow w systemie
demokratycznym:

- informowanie,

- edukacja - analiza wydarzen, informacji, ksztalcenie obywateli, thuma-
czenie i wyjasnianie zawilo$ci proceséw politycznych,

- platforma debaty publicznej - udraznianie przepltywu nowych idei i pogla-
déw (dwukierunkowo), tu ksztaltuje sie opinia publiczna, tu osiaga si¢ w deba-
cie konsensus, ktéry jest jedna z najistotniejszych cech demokraciji,

- kontrola - media reaguja na wszelkie formy nieprawidlowosci wiadzy,
odpowiadaja za to przed opinia publiczna,
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- oredownictwo - prezentacja politycznych racji i przekonafn wszystkich
aktoréw politycznych.

Generalizujac powyzsze funkcje, mozna powiedzie¢, ze media ksztaltuja
kompetencje polityczne obywateli. Obok partii i grup intereséw wyrazaja po-
trzeby i zadania obywateli. Umozliwiaja wiaczenie ich do procesu polityczno-
-decyzyjnego. Pelnia zatem role zwierciadta opinii publicznej, rzecznika intere-
s6w obywateli, organu ludu i $rodka ksztatltowania woli politycznej. Petnia role
samodzielnych aktoréw w komunikacji wyborczej. Rozpowszechniaja informa-
cje, komentarze, nadaja range wydarzeniom i tematom. Stanowia instrument
mobilizacji obywateli, wplywaja na stopien uczestnictwa wyborczego. Koncen-
truja uwage ludzi wokét aktualnych probleméw spotecznych i zachecaja do uczest-
nictwa w ich rozwiazywaniu. Moga takze wiaza¢ wyborc6w z okre§lonymi par-
tiami (Michalczyk 2005). Media sa réwniez promotorem, a w niektérych przy-
padkach nawet kreatorem konkretnych warto$ci, poniewaz dostarczaja wiado-
mosci i norm wskazujacych, co jest akceptowane, a co jest odrzucane przez
autorytety, oraz norm deskryptywnych, czyli informacji o tym, jakie opinie,
przekonania, sady sa powszechne, a jakie wystepuja rzadko (Skarzyrska 2005).
Media stanowia wigc Zrodio spolecznego dowodu stusznosci (Cialdini 1994).
W konsekwencji w duzym stopniu kreuja rzeczywisto$¢ spoteczna, ustalaja stan-
dardy zachowania, normy, modele, sa producentami i dystrybutorami wiedzy
w najszerszym sensie tego stowa. Wiedza ta umozliwia ludziom orientacje w Swie-
cie. We wspétczesnym Swieckim spoleczenstwie zalezymy od mediéw, tak jak
w Sredniowieczu od Kosciota (Goban-Klas, Pisarek 1981).

W literaturze uzywa si¢ terminu , kultywacja” na okreslenie niezaleznego
wktadu mediéw w percepcje rzeczywistosci spotecznej. Nie jest to proces jedno-
rodny ani jednokierunkowy, a raczej ztozona interakcja pomiedzy medium a od-
biorca (Gerbner 1998). Potrzeby oraz wartosci i normy wplywaja na tworzenie
i dystrybucje masowych przekazéw, ktore z kolei tworza, wykorzystuja, pod-
trzymuja i dopasowuja sie do potrzeb, wartosci i ideologii masowego odbiorcy.

Sposréd wielu elementéw sktadowych kultury politycznej analizie zostana
poddane: po pierwsze, wymiar poznawczy - w odniesieniu do Zrédel wiedzy
o polityce, zainteresowania polityka oraz poziom i Zrédta wplywu medialnego,
po drugie, wymiar aksjologiczny - w odniesieniu do rozwazan o wartoSciach
wyznawanych przez wyborcow PO i PiS.

WARTOSCI A POSTAWY WYBORCZE

Do najbardziej cenionych w literaturze nalezy definicja Rokeacha (1973),
zgodnie z ktéra wartosc jest to trwale przekonanie, Ze specyficzny sposéb za-
chowania lub stan finalny egzystencji jest osobowo lub spolecznie lepszy od
przeciwstawnego lub odwrotnego sposobu postepowania lub stanu finalnego egzy-
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stencji. Rokeach dzieli warto$ci na ostateczne (finalny stan do osiagniecia przez
czlowieka) i instrumentalne (spos6b, instrument osiagania celéw ostatecznych)
oraz formutuje m.in. nastepujace zalozenia: ogdlna liczba wartosci jest stosun-
kowo niewielka; wszyscy ludzie maja te same warto$ci w réznym stopniu; war-
tosci moga wywodzié sie z kultury, spoleczenstwa i jego instytucji oraz osobo-
wosci (Rokeach 1973; Oles 1989).

Do podobnych wnioskéw, w szczegélnosci co do wzglednie ograniczonej
liczby podstawowych rodzajéw wartosci, doszedt w swoich badaniach Schwarz
(2001). Jego zdaniem, ludzkie wartosci to cele ponadsytuacyjne, pelniace funk-
cje zasad regulujacych zycie jednostki lub grupy, ktdre wyznaczaja standardy
tego, co pozadane przy ocenie zachowai, zdarzei i ludzi (w tym wlasnej oso-
by), przy formowaniu i wyrazaniu postaw, wreszcie przy wyborze i uzasadnie-
niu dziatafi. Wartosci bywaja generowane takze przez grupy i instytucje, a na-
stepnie sa internalizowane przez jednostki dzigki socjalizacji (Matusewicz 1975).
WartoSci stanowia kryterium selekcji motywéw dziatalnosci oraz podstawowy
czynnik wplywajacy na wybdr celéw dziatania rdwniez w polityce (Skarzyriska
2005). Wartosci sa zatem jednym z decydujacych czynnikéw konstytuujacych
zaréwno decyzje wyborcza, jak i inne rodzaje zachowan zwiazanych z aktywnoscia
obywatelska. Pomijajac dalsze rozwazania terminologiczne dotyczace wartosci,
nalezy w tym miejscu przytoczy¢ stanowisko Smitha, zgodnie z ktérym o warto$-
ciach méwimy wtedy, gdy mamy do czynienia z wyborem dokonywanym przez
jednostke w stosunku do fizycznego, spolecznego lub idealnego obiektu (Oles§
1989). A zatem takze w przypadku, gdy méwimy o politycznych wyborach,
u ich podstaw leza wartoSci jako kryteria selekcji dostgpnych alternatyw, ktére
egzemplifikuja si¢ i personalizuja w przedstawianych obywatelom ideach i pro-
jektach wyborczych. Zgodnie z teoria przewidywanych skutkéw aksjologicz-
nych (Feather 1990; Vansteenkiste, Lens, De Witte, Feather 2005) atrakcyjnos§¢
zachowania (np. wyborczego), a co za tym idzie, prawdopodobienstwo jego
podjecia zalezy od przewidywan podmiotu (obywatela), jakie wartoSci dane za-
chowanie moze naruszac, a jakie wypetnia¢ lub wzmacnia€.

Poniewaz za wiodaca w tym opracowaniu przyjeto teorie Schwartza, dlate-
g0 tez ponizej zostanie ona nieco dokladniej zaprezentowana.

KLASYFIKACJA WARTOSCI S. H. SCHWARTZA

Podstawy teoretyczne tej klasyfikacji opieraja sie na zalozeniu, iz w wiek-
szo$ci kultur ludzie intuicyjnie rozrézniaja dziesie¢ rodzajéw wartosci typu mo-
tywacyjnego, a mianowicie:

* zyczliwo$¢ (podtrzymywanie i umacnianie pomyS$Inosci oséb bliskich),

¢ tradycja (przywiazanie do kulturowych i religijnych obyczajéw),
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¢ przystosowanie (powstrzymywanie si¢ od spolecznie nieakceptowanych
odruchéw i dziatalnosci),

¢ bezpieczenstwo (ochrona i trwato$¢ spoleczenstwa, zwiazkdw i samego
siebie),

+ wladza (kontrola nad ludZmi i zasobami),

¢ osiagni¢cia (umiejetmosci ujawniane zgodnie ze standardami spoleczny-
mi),

¢ hedonizm (przyjemno$¢, gratyfikacje zmystowe),

¢ stymulacja (podniecenie, nowo$¢, wyzwanie),

+ samodzielno$¢/samosterownos¢ (niezalezno$¢ myslenia i dziatania),

¢ uniwersalizm (tolerancja i ochrona wszystkich ludzi i catej przyrody)
(Schwartz 2001, s. 701).

Przedstawione typy warto$ci wchodza ze soba w zaleznosci, ktérych konse-
kwencja jest ich plasowanie si¢ na przeciwstawnych wektorach. Tworza one
strukture opierajaca si¢ na dwdéch dwubiegunowych wymiarach: otwarto$¢ na
zmiany vs zachowawczo$¢ oraz przekraczanie ,ja” vs umacnianie ,ja”. Grupy
i strukture zaleznoSci pomiedzy wartoSciami przedstawia rycina 1.

ZACHOWAWCZOSC UMACNIANIE ,JA”
BEZPIECZENSTWO WLADZA
-
TRADYCJA
OSIAGNIECIA
PRZYSTOSOWANIE

HEDONIZM
2YCzZLIWOSC

STYMULACJA

SAMOSTE-

UNIWERSALIZM ROWNOSE

UNTWERSALIZM OTWARTOSC NA ZMIANY

Ryc. 1. Struktura zwiazkéw pomiedzy typami wartoSci (Zrédlo: Schwartz 2001, s. 702)
The structure of relations among the types of values (Source: Schwartz 2001, p. 702)

Na gruncie teorii wartoSci Schwartza mozliwe jest odniesienie si¢ do prawi-
dlowosci wystepujacych w ramach kategorii spotecznych, ktére tworzyly dwa
gléwne elektoraty partii na wyborczym rynku politycznym w 2007 roku, a mia-
nowicie:
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1. Elektoraty Prawa i Sprawiedliwosci i Platformy Obywatelskiej tworza
rodzaj wspdlnoty kulturowej i wspdlnoty wartosci - ,,[...] konsens spoleczny
i polityczny ksztattuje sie dzieki kapitalowi wspélnoty wartosci, co wymaga pew-
nego stopnia jednolito$ci i spojnosci wartosci uznawanych przez ludzi” (Mar-
shall 2005, s. 416).

2. W toku zachowan zbiorowych zachodza zmiany kulturowe polegajace na
»ucieraniu si¢ uczestnikow” - obywateli - wyborcéw PiS oraz PO. Proces taki
jest sterowany poprzez lansowanie okre§lonych wzoréw kulturowych, stajac sie
celem kampanii propagandowych prezentowanych réwniez lub przede wszyst-
kim w mediach. Kampanie wyborcze i polityczne ksztattuja zatem wzory odbio-
ru kultury, mediéw, polityki oraz zachowania wyborcze poprzez uczestniczenie
W popieraniu tej samej ,,0pcji” politycznej (por. Sztompka 2004).

3. Dwustronny charakter ,ucierania si¢ uczestnikow” polega na tym, ze
z jednej strony sposoby uprawiania polityki, w szczegélnosci poprzez prefero-
wany typ kultury politycznej i politycznego komunikowania si¢, wyznaczaja,
ksztaltuja potrzeby, preferencje, wspdlnote kultury politycznej i aksjologicznej,
z drugiej za$ strony - potrzeby, preferencje, wspélnota kulturowa i aksjologicz-
na, style konsumpcji mediéw wyznaczaja i ksztattuja sposoby uprawiania polity-
ki oraz politycznego komunikowania.

W artykule podjeta zostanie préba przesledzenia réznic pomiedzy pozio-
mem kultury politycznej i systemami aksjologicznymi grupy polskich wyborcéw
w odniesieniu do elekcji parlamentarnej w 2007 r., a tworzacych elektoraty
Platformy Obywatelskiej oraz Prawa i Sprawiedliwosci, pomiedzy ktérymi spor
wyborczy wyznaczal w ostatnim czasie ksztalt debaty polityczne;j.

PROGRAM BADAN

Z racji eksploracyjnego charakteru badan nie formutowano szczeg6towych
hipotez kierunkowych, ale spodziewano si¢ istotnego zréznicowania w obrebie
systemu wartosci 0s6b gtosujacych na Prawo i Sprawiedliwos$¢ oraz Platforme
Obywatelska. W celu zbadania systemu wartoSci wyborcOw zastosowano oparte
na koncepcji Schwartza narzedzie eksperymentalne do badania wartosci w opra-
cowaniu standaryzacyjnym P. Brzozowskiego (nieopublikowane). Narzedzie
sklada si¢ z 56 utozonych losowo warto$ci. Zadaniem osoby badanej jest wpisa-
nie odpowiedniej cyfry po lewej stronie arkusza od -1 - niezgodne z moim
systemem wartosci, do 7 - jest to dla mnie warto$¢ o nadrzednej wadze, bedacej
wyrazem indywidualnego ustosunkowania si¢ do kazdej wartosci. Narzedzie
posiada klucz porzadkujacy 56 wartosci w 10 uniwersalnych kategoriach wartosci,
takich jak: kierowanie soba, stymulacja, hedonizm, osiagniecia, wiadza, bezpie-
czefistwo, przystosowanie, tradycja, duchowosé, zyczliwos¢, uniwersalizm.
Wiasciwosci psychometryczne narzedzia zostana opublikowane po zakoriczeniu
prac adaptacyjnych (Brzozowski 2007).
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W celu dokonania mozliwie wyczerpujacego opisu réznic w postawach wy-
borczych zwolennikéw obu partii w aspekcie ich poziomu kultury polityczne;j
oraz roli mediéw w tej kulturze w badaniach zastosowano ankiet¢ opracowana
przez autor6w artykutu.

Badania zostaly przeprowadzone po zakoriczeniu wybor6w parlamentarnych,
w listopadzie i grudniu 2007 r. na losowej grupie 117 lubelskich, §laskich i za-
mojskich studentéw uczelni wyzszych. Zdaniem Schwartza, studenci sa najbar-
dziej reprezentatywna grupa w zakresie odzwierciedlenia wartosci danego spo-
leczefistwa. Byli to studenci kierunk6éw: socjologia, politologia, dziennikarstwo
oraz turystyka i rekreacja. Do obliczenia wynik6éw badan postuzono si¢ progra-
mem SPSS.

STATYSTYCZNA ANALIZA BADAN

Wyniki analiz statystycznych testu istotnosci r6znic t dotyczacych warto$ci
preferowanych przez wyborcéw PiS oraz PO zamieszczone sa w tabeli 1.

Tab. 1. WartoSci preferowane przez wyborcéw PiS i PO
Values preferred by PiS and PO voters

Kategoria wartosci MWyborcy PlSSD MWy borcy PSD Test t Istotnosé
Wiadza 3,4000 1,34883 3,5183 1,01169 -,493 ,623
Osiagnigcia 4,6000 1,26898 4,9268 ,79516 -1,589 115
Hedonizm 4,1563 1,55251 5,1056 98167 -3,758 ,000**
Stymulacja 3,5938 1,49007 4,2958 1,21309 -2,528 ,013¢
Kierowanie sobg 4,9948 93946 5,2934 ,81769 -1,637 ,105
Uniwersalizm 4,7778 1,04002 49014 ,88183 -,622 ,535
Zyczliwosé 5,0087 91266 5,2396 97156 -,710 479
Tradycja 4,1875 1,29359 3,9601 1,08725 925 ,357
Konformizm 4,8906 1,14641 4,5986 98695 1,321 ,190
Bezpieczefistwo 4,9464 ,66883 53159 ,68975 -2,539 ,013*
Zachowawczos¢ 54318 1,06042 5,5429 87169 -,559 578
Przekraczanie Ja 5,0087 ,91266 5,1346 ,74823 -,737 ,463
Umacnianie Ja 4,0260 1,12889 4,3697 , 74585 -1,832 ,070
Otwarto$¢ na zmiany 4,5278 1,03964 4,9609 ,78232 -2,340 ,021*

Legenda: M - $rednia; SD - odchylenie standardowe; ** istotno$§¢ réznic na poziomie 0,01;
* istotno$€ réznic na poziomie 0,05.

Wyniki analizy statystycznej wskazuja, ze wyborcy PO istotnie wyzej niz
wyborcy PiS preferuja nastepujace wartosci: hedonizm, stymulacja, bezpieczeri-
stwo, otwarto$¢ na zmiany. W zakresie poziomu preferencji pozostatych wartos-
ci nie ma istotnych réznic.

Zainteresowanie polityka oraz swoja wiedze na temat informacji politycz-
nych wyborcy PO i PiS ocenili nastepujaco - tabela 2.
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Tab. 2. Ocena zainteresowania i poziom poinformowania politycznego wyborcéw PiS i PO
The level interest and feeling informed (on political issues) by PiS and PO voters

Zainteresowanie Zainteresowanie Poinformowanie | Poinformowanie
. li lityk: PO PiS
Poziom wypl?ortg;ﬁo wyplfor?;' ;iS Dane Dane
Dane procentowe Dane procentowe procentowe procentowe
Bardzo wysoki 16,9 — 7,0 —
Wysoki 394 40,6 38,0 28,1
Sredni 39,4 50,0 54,9 68,8
Niski 42 9,4 — 3,1

Dane zawarte w tabeli 2 wskazuja, ze okoto 40% wyborcéw zaréwno PO,
jak i PiS ocenia swoje zainteresowanie polityka jako wysokie i Srednie, przy
czym o 10% wiecej wyborcéw PiS ocenia je jako Srednie. Ponad dwa razy wie-
cej wyborcow PiS niz PO ocenia poziom swojego zainteresowania jako niski.
Natomiast zaden z wyborcow PiS nie ocenil swojego zainteresowania jako bar-
dzo wysokiego, ale uczynito to 16,9% wyborcow PO. Znamienne, iz wsréd
elektoratu PiS-u Zaden z badanych nie wskazat odpowiedzi ,bardzo wysoki”,
okreslajac w ten sposob swoj poziom poinformowania, podczas gdy w przypad-
ku wyborcéw PO bylo to 7%. Dodatkowo o 10% wiecej wyborcéw PO niz PiS
okresla poziom swojego poinformowania jako wysoki (odpowiednio 38% PO
128,1% PiS). W przypadku drugiego ekstremum - niskiego poziomu poinfor-
mowania - z kolei wylacznie wyborcy PiS (3,1%) gotowi byli uzna¢ swéj po-
ziom poinformowania za niski. Najwiecej w przypadku elektoratu PiS odnajdu-
jemy odpowiedzi ,,Sredni” (68,8%, wobec 54,9% PO), co oznacza, ze zdecydo-
wana wigkszo$§¢ wyborcow ocenia swoja wiedze polityczna i poinformowanie
o biezacej polityce na przecietnym poziomie. De facto w przypadku obydwu
grup wyborcéw mamy do czynienia z wigkszoscia odpowiedzi ,,Sredni”, jednak
nalezy zauwazy¢, ze jako wiecej niz Sredni (wysoki i bardzo wysoki) ocenia
poziom swojego poinformowania w sumie az 45% wyborcéw PO. Wynik ten
stanowi istotna roznice wobec 28,1% wyborcoéw PiS, ktérzy oceniaja swéj po-
ziom poinformowania jako wysoki i bardzo wysoki.

Przyjrzymy si¢ teraz subiektywnej ocenie warunkéw materialnych wybor-
cow PO i PiS. Przedstawia je rycina 2.

Generalnie zdecydowana wigkszo$¢ wyborcow obu partii ocenia swéj status
materialny na poziomie przecietnym, przy czym takich oséb jest o 11% wiecej
wsréd wyborcow PiS. Jako dobra ocenia swoja sytuacje ekonomiczna 25,4 %
wyborcow PO i 18,8% wyborcéw PiS. Do bardzo dobrej sytuacji materialnej
przyznaje si¢ 22,5% wyborcéow PO i tylko 15,6% wyborcéw PiS.
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Ryc. 2. Ocena wlasnej sytuacji ekonomicznej przez wyborcéw PO i PiS
Evaluation of one’s economic situation by PiS and PO voters

W zwiazku z tym mozna przyja¢, ze najwazniejsza przestanka, jaka kiero-
wali sie wyborcy PiS-u przy dokonywaniu swojego demokratycznego wyboru,
bylo oczekiwanie poprawy spolecznych i ekonomicznych warunkéw zycia —
47,8%, za$§ dla wyborcéw PO nie byla to przestanka najwazniejsza (35,5%) -
ryciny 3 i 4.

4,30
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Ryc. 3. Giéwne motywy podejmowania decyzji wyborczej wyborcéw PiS
Main motives on electoral decision making by PiS voters

Analiza preferowanych przez wyborcéw Zrédet informacji na temat polityki
ze wzgledu na typ mediéw wskazuje, Zze nie wystepuja znaczace réznice pomie-
dzy elektoratem PiS i PO (rycina 5). Zauwazy¢ jednak mozna, ze wyborcy PO
czeSciej korzystaja z Internetu i prasy, podczas gdy wyborcy PiS-u z radia i te-
lewizji. Kontakty z kandydatami bez poSrednictwa mediéw sa czestsze w przy-
padku elektoratu PO (5,3%) niz PiS (2,8%), przy czym trudno rozstrzygnac,
czy jest to skutek aktywno$ci (poszukiwarn) samych wyborcéw, czy kandyda-
téw. BezpoSredni kontakt wyborcy z wybieranym mial miejsce dwa razy czes-
ciej w przypadku elektoratu PO.
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Ryc. 4. Giéwne motywy podejmowania decyzji wyborczej wyborcéw PO
Main motives on electoral decision making by PO voters
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Ryc. 5. Preferowane przez wyborcéw media jako Zrédia informacji o polityce
Preferred media as source of political information

Obydwie grupy wyborcéow w poréwnywalnym stopniu korzystaly z tego
typu medium, jakim jest prasa - przy niewielkiej przewadze PO (2,1%), co
w obliczu dominujacej pozycji ,, Gazety Wyborczej” w przypadku tej grupy wybor-
cOw przeklada si¢ na czytelnikéw wiasnie tego tytutu - rycina 6. W przypadku
elektoratu PO - az 71 % badanych deklaruje, ze jezeli siega po prase codzienna,
to prawie zawsze jest to ,,Gazeta Wyborcza” (w przypadku wyborcéw PiS -
30,4%). Kolejny deklarowany tytut przez czytelnikéw to ,Dziennik” (17,4%
czytelnictwa u wyborcéw PiS i 3,2% u wyborcéw PO). Poza tym wyborcy PiS
czytaja gazety, ktorych nie czytaja wyborcy PO, a mianowicie , Fakt”, ,,Rzecz-
pospolita” i ,,Super Ekspres”. Czesciej (11%) wyborcy PiS deklaruja, ze nie
czytaja gazet.
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Ryc. 6. Tytul gazety preferowanej jako Zrédlo wiedzy o polityce przez wyborcéw PO oraz
wyborcéw PiS
Preferred newspapers as source of political information (by PO and PiS voters)

INTERPRETACJA WYNIKOW BADAN

Autorzy artykulu maja §wiadomos¢, ze autodiagnoza badanych osdb z natu-
ry rzeczy obarczona jest znacznym marginesem bledu bedacego pochodna silne-
go subiektywizmu ocen wiasnych. Poczucie poinformowania, ktdre - jak wyka-
zuja badania (Riedel 2005) - czesto znacznie rézni si¢ od samego poinformowa-
nia. Dlatego tez poznanie kultury politycznej - w swej czeSci odnoszacej sie do
kwalifikacji politycznych obywateli - powinno obejmowaé réwniez pytania kom-
petencyjne sprawdzajace wiedze. Tym niemniej dane przedstawione w analizie
statystycznej moga podlega¢ analizie komparatystycznej.

1. Zdecydowana wigkszo$¢ badanych wyborcéw PiS ocenia swoja wiedze
polityczna i poinformowanie o biezacej polityce na przecietnym poziomie: 45 %
wyborcow PO i 28,1% elektoratu PiS-u ocenia poziom swojego poinformowa-
nia jako wysoki i bardzo wysoki. R6znice t¢ mozna zinterpretowaé w kontekscie
tzw. ,retoryki przecietnego czlowieka z ulicy”. ,Antyestablishmentowo$¢” PiS-u
stanowita wazny wehikut polityczny zar6wno podczas wyboréw parlamentar-
nych w 2007 r., jak i - przede wszystkim - prezydenckich oraz parlamentarnych
w 2005 r. Cata konstrukcja komunikacji politycznej, opartej na dychotomii ,,Polska
solidarna” versus ,Polska liberalna”, odnosita si¢ w znacznym stopniu do skryptu:
»my” versus ,oni”, gdzie w sposéb domyS$lny grupa ,my” to tzw. przecietni
ludzie. ,,Oni” natomiast byli definiowani w bardzo rézny sposéb - w zaleznosci
od konkretnego momentu politycznego i jego potrzeb, np.: oligarchowie, ,ci
panowie”, ,inni szatani”, salon, uklad itd. ,Retoryka przecigtnego cztowieka
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z ulicy” tlumaczy tez w znacznym stopniu wyniki wyboréw z 21 paZdziernika
2007 roku, kiedy to trudniej bylo juz uzasadni¢ swoja anty-, czy establishmen-
towoS¢ w sytuacji pozostawania przez dwa lata u wiadzy. Szczegélnie w kontek-
Scie coraz skuteczniejszego docierania giéwnej partii konkurencyjnej - PO - do
elektoratu pozawielkomiejskiego podczas kampanii przedwyborczej, tym bar-
dziej w zwiazku z coraz wyrazniej krystalizujacym sie sojuszem z PSL, ktory
naturalnie uzupetniat PO na prowincji. Natomiast przejecie przez PiS zdecydo-
wanej czesci elektoratu ugrupowari populistycznych?, Samoobrony i LPR, zmu-
sza z kolei t¢ partic do odwotywania si¢ do retoryki ,,przecietnego czlowieka
z ulicy” w przysziosci, o ile chce ten elektorat utrzymaé. Markowski (2004)
wskazuje, ze przekaz populistyczny jest zorganizowany wokét kilku kwestii,
wéréd nich miedzy innymi:

- Typu relacji taczacych nadawce tego przekazu z ludem. Jest to relacja
réwnosci, a nawet identycznosci, pelnego zjednoczenia. Przywddca jest ucieles-
nieniem ludu. Populista uzywa kategorii ,my” inaczej niz zwykly demagog,
ktéry sytuuje sie zwykle w pozycji dawcy i dobroczyricy swoich zwolennik6w.

- Diagnozy zta wyrzadzonego ludowi. Polega na ujawnieniu spisku przeciw
»prawdziwemu ludowi”.

- Stosunku do demokracji. Populista méwi o potrzebie glebokich reform,
radykalnych zmian i ratowania demokracji.

Nalezy si¢ spodziewac dalszej eksploatacji retoryki ,przecietnego czlowie-
ka z ulicy” ze strony PiS, co z jednej strony jest konieczno$cia, biorac pod
uwage dotychczasowe fluktuacje elektoratu i jego aktualny profil. Z drugiej strony
skuteczno$¢ tej retoryki bedzie najprawdopodobniej rosta w miare trwania rza-
déw PO-PSL (czy jakiejkolwiek innej konstelacji niz z udzialem PiS) oraz od-
dziatlywania tzw. czynnikéw obiektywnych. W$réd nich nalezaloby wymienié
przede wszystkim kontekst ekonomiczny - moment cyklu koniunkturalnego,
w ktérym znajduje si¢ Polska, zagrozenia plynace ze §wiatowej gospodarki, otwie-
ranie si¢ spolteczenstwa polskiego, np. w zwiazku z post¢pujacym procesem
integracyjnym w Europie, i rosnace aspiracje materialne Polakéw.

2. Badani wyborcy PiS-u gorzej oceniaja swoja sytuacj¢ ekonomiczna niz
wyborcy PO, ktérzy czesciej oceniaja ja jako raczej dobra i bardzo dobra. Naj-
wazniejsza przestanka, jaka kierowali si¢ wyborcy PiS-u przy dokonywaniu
swojego demokratycznego wyboru, bylo oczekiwanie poprawy spotecznych i eko-
nomicznych warunkéw zycia - 47,8 % . Dla wyborcéw PO nie byla to przestanka
najwazniejsza. Bez wzgledu na to, jak szybko bedzie postepowat wzrost gospo-

2 Zachowanie polegajace na gtoszeniu tych pogladéw, ktére sa aktualnie najbardziej popu-
larne, w celu tatwego zdobycia popularnoéci, bez analizowania sensu tych pogladow oraz zastana-
wiania si¢ nad realnymi mozliwo$ciami i rzeczywistymi skutkami wprowadzenia ich w czyn
stanowi dos¢ satysfakcjonujaca definicje populizmu.



24 RYSZARDA EWA BERNACKA, EWA NOWAK, RAFAL RIEDEL

darczy i jak szybko beda rosty w zwiazku z nim place - nie sa one w stanie
zaspokoié jeszcze szybciej rosnacych oczekiwan (ocierajacych si¢ o roszcze-
niowos€), co generuje niezadowolenie — bedace jednym z czynnikéw rozwoju
populizmu - rosnace tym szybciej, im wigkszy jest rozziew pomiedzy aspiracja-
mi a realnymi mozliwosciami ich zaspokojenia (patrz: Czapinski, Panek 2007).

3. Dajace si¢ zauwazy¢ réznice pomiedzy motywacjami wyborczymi elekto-
ratéw PiS i PO znajduja réwniez odzwierciedlenie w zakresie systemdéw aksjolo-
gicznych. Badani wyborcy PO istotnie wyzej niz wyborcy PiS cenia wartosci
hedonistyczne. Schwartz (za: Brzozowski 2002, 2007) wiaze warto$ci hedoniz-
mu z przyjemnoscia i cieszeniem si¢ zyciem. Hedonizm jest warto$cia naturali-
styczna, tkwiaca w pod§wiadomosci, cho¢ nie wszyscy sklonni sa otwarcie si¢
do niej przyznawaé. Hedonizm bywa ujmowany w sensie egoistycznym, kiedy
najwazniejsze jest dobro samej jednostki; w sensie altruistycznym, kiedy Zrod-
lem przyjemnosci jest czynienie dobra/przyjemnosci innym ludziom; badZ w sensie
utylitarnym, tj. uzytecznos$ci, najwiekszego szczescia jak najwiekszej liczby lu-
dzi (Moore 2003). Réznice pomiedzy jednostkami i rola, jaka odgrywa hedo-
nizm w ich zespotach najistotniejszych warto$ci, moga zatem dotyczy¢ raczej
stopnia, w jakim ,nieszczelne” superego zezwala na otwarta komunikacje rze-
czywistych dazen i celow. Wyjasnienie silniejszej preferencji potrzeby hedoniz-
mu przez wyborcéw PO moze dostarczy¢ nawiazanie do badan przeprowadzonych
przez Cichosz (2002). Dokonana przez nia analiza rynku wyborczego na podsta-
wie kryterium stylu Zzycia wykazala, ze stosunek do norm i wartosci okre$li¢
mozna mianem rygoryzm-permisywizm. Rygoryzm jest domena partii prawico-
wych, a im bardziej na prawo jest dana partia, tym bardziej rygorystycznych ma
wyborcéw. Permisywizm jest natomiast cecha wyborcow lewicowych i centro-
lewicowych. Uznajac zatem bliskie konotacje hedonizmu z permisywizmem (po-
stawa nieograniczonej tolerancji, zakladajaca bezuzyteczno$¢ lub nawet szkodli-
wo$¢ zakazéw obyczajowych) (Encyklopedia praktyczna 2005), mozna przy-
puszczaé, ze of rygoryzm-permisywizm najbardziej trafnie charakteryzuje po-
dzialy w ramach elektoratéw PO i PiS.

4. Dla badanych wyborc6w PO przestanka najwazniejsza przy podejmowa-
niu decyzji wyborczej okazata si¢ zgodno$¢ pogladéw i celow politycznych.
Wynik ankietowy koresponduje z istotnie wyzej preferowana przez wyborcow
PO potrzeba otwartosci i stymulacji. Otwarto$¢ na zmiany to niezaleznos$¢ ujaw-
niajaca sie w mysleniu oraz podejmowanych decyzjach i zachowaniach, za$ sty-
mulacja dotyczy poszukiwania nowosci i zyciowych wyzwar (Brzozowski 2002,
2007). Zdecydowanie wieksza cze$¢ wspélczesnego pokolenia miodych Pola-
kéw wybrata PO, poniewaz wierzy w siebie i liczy na siebie bardziej, niz ocze-
kuje pomocy i ochrony z zewnatrz. Potrzebne s3 im warunki do samorealizacji
bardziej niz autorytarne wartosci. Warto w tym miejscu dodaé, ze partie PO
i PiS réznia si¢ stopniem konserwatyzmu i potrzebami/interesami ekonomiczny-
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mi - liberalny kapitalizm versus panstwo opiekuricze. Rozbiezno$¢ zarysowana
pomiedzy elektoratem PO i PiS jest zrozumiala z punktu widzenia megatrendow
obserwowanych w najnowszych badaniach takich analitykéw, jak np. Inglehart
czy Mair. Inglehart (2007) wnioskuje na podstawie badari empirycznych, iz w spo-
leczeristwach postindustrialnych zauwazalna jest wyraZzna zmiana zainteresowa-
nia warto$ciami materialistycznymi (wyniktych z takich potrzeb jak np. potrze-
ba przetrwania) na rzecz wartosci postmaterialnych (bedacymi w relacji z takimi
potrzebami, jak np. potrzeba uznania). Transfer zainteresowania warto$ciami
mozliwy jest oczywiScie w sytuacji (rosnacego) dobrobytu i dokonuje si¢ zazwy-
czaj w ciagu wymiany pokoleniowej. Najwyrazniej wystepuje wszedzie tam (i wte-
dy), gdzie nowe pokolenie nie zdaje sobie sprawy z zagrozenia biologicznego
(np. wojna lub ubéstwem) (Deegan-Krause 2007). W tym kontekScie przestaje
dziwi¢ wigksza preferencja potrzeby bezpieczeristwa przez badanych wyborcow
PO. Bezpieczernistwo opiera si¢ na poczuciu bycia bezpiecznym oraz stabilnosci
interakcji spotecznych (za: Brzozowski 2002, 2007). Z jednej strony mozemy
wnioskowa¢ o mechanizmie duzej potrzeby bezpieczenistwa wyborcéw PO, kt6-
rego sita napedowa jest zaspokojenie potrzeb fizjologicznych i psychospotecz-
nych miodego pokolenia zyjacego w dobrobycie (w stosunku do pokolenia ro-
dzicéw). Z drugiej strony, uwzgledniajac zdecydowany przyrost frekwencji mio-
dych ludzi w wyborach 2007 roku, mozna przypuszczaé, ze wzrost potrzeby
bezpieczeristwa byl wynikiem oceny dotychczasowych dzialan partii rzadzace;j,
jako zagrazajacych realizacji cenionych przez mtodych ludzi wartosci, do kt6-
rych zaliczy¢ nalezy stymulacje, otwarto$¢ czy hedonizm. Wyzsza preferencja
takich wartosci zwiazana jest z odwaga w podejmowaniu zyciowego ryzyka i za-
ufaniem w stosunku do wlasnych mozliwosci i kompetencji. Badania (Pacewicz
2007) przeprowadzone w 2007 roku przed wyborami parlamentarnymi wykazu-
ja, ze strategia promowania umiaru, ufnosci i otwarcia znajdowata przychylnos¢
wyborcéow, PiS mial bowiem dwa razy wigkszy niz PO elektorat negatywny.
Zaprezentowana postawa poznawczo-normatywno-emocjonalna wyborcéw PO
moze tez by¢ uznana za przejaw buntu i negacji wobec rzeczywistosci politycz-
no-spotecznej, w ktérej przyszto im zy¢. Opinia i ocena czaséw rzadéw PiS,
oparta na do§wiadczeniu osobistym, znalazta nastepnie przejaw w zachowaniu
wyborczym Polakéw. Ta konkluzja wydaje si¢ napawaé optymizmem, poniewaz
mozemy spodziewac si¢ wzrostu aktywnosci politycznej mtodego pokolenia, nie-
zbednej do politycznej personalnej ,,zmiany warty” w kraju i efektywnego roz-
woju demokracji.

5. W socjalizacji politycznej jedna z najistotniejszych rél odgrywaja dzi$
media. Analiza Zrédet informacji o polityce, ujmowanych w kategoriach typéw
mediéw, nie wykazuje znaczacych réznic pomiedzy elektoratem PiS-u i PO. Mozna
jednak zauwazy¢, ze badani wyborcy PO czeSciej korzystaja z Internetu i prasy,
podczas gdy wyborcy PiS-u z radia i telewizji. Zaprezentowane wyniki nie sa
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reprezentatywne w skali calej populacji, poniewaz zostaty przeprowadzone na
mtodziezy studiujacej nauki spoteczne. Wyniki Polskich Badan Czytelnictwa
Prasy?® wskazuja (dla okresu przedwyborczego: maj 2007- pazdziernik 2007), ze
w skali ogdlnopolskiej czytelnicy najchetniej siegali po ,,Gazete Wyborcza” -
19,45% oraz po ,Fakt” - 18,10%. Kolejne tytuly wyraznie odstawaly juz od
tych dwéch lideréw rynku - ,Metro” (dziennik bezplatny) - 8,41%, ,,Super
Express” - 8,33%, ,Dziennik” - 7,27 % oraz ,,Rzeczpospolita” - 4,95% (www.
pbczyt.pl). Interesujaca jest analiza danych ogélnopolskich w perspektywie po-
réwnawczej pomiedzy okresem przedwyborczym 2005 i 2007. Ot6z dwa lata
wczesniej niekwestionowana pozycje lidera zajmowat ,Fakt” (22,82%), za nim
.Gazeta Wyborcza” (17,83 %), nastepnie ,,Super Express” (10,55%), ,Metro”
(7,21%) oraz ,,Rzeczpospolita” (4,15%) (www.pbczyt.pl). Wyraznie obserwu-
jemy wzrost czytelnictwa ,Gazety Wyborczej” (co potwierdzaja réwniez inne
Zrédta, np. Izba Wydawcow Prasy, OSrodek Badan Prasoznawczych Uniwersy-
tetu Jagiellonskiego, Zwiazek Kontroli Dystrybucji Prasy czy GUS), przy czym
catkowita czytelnicza dominacja tego tytutu obserwowana jest wéréd elektoratu
PO - az 71% (w przypadku wyborcéw PiS - 30,4%). Mamy wiec tutaj do
czynienia ze swego rodzaju sprzezeniem zwrotnym. Najbardziej opiniotwdrcza
gazeta w kraju odnotowuje wzrost czytelnictwa w miar¢ wzrostu sympatii poli-
tycznych dla PO i spadku dla PiS - co pozostaje w logicznej korelacji z tre§ciami
zamieszczanymi na lamach ,,Gazety Wyborczej” (krytycznej wobec ekipy rza-
dzacej w latach 2005-2007 oraz podzielajacej znaczna cze$¢ pogladow gloszo-
nych w tym czasie przez PO). Jednocze$nie merytoryczna zawartos¢ tej gazety
codziennej wptywa na ksztaltowanie si¢ Swiatopogladu swoich czytelnikéw. Ten
swoisty efekt kultywacji jest szczeg6lnie istotny w przypadku miodziezy, ktéra
- ze wzgledu na faze swojego cyklu zyciowego - pozostaje wyjatkowo podatna
(oraz, jak pokazuja wyniki wyboréw w 2007 roku, réwniez responsywna) na
wplywy edukacyjne i socjalizujace.

ZAKONCZENIE

Przedstawione wyniki badan i prowadzone analizy dostarczaja nowych da-
nych w zakresie znaczenia i wplywu czynnikéw kultury politycznej oraz wply-
wu systemu aksjologicznego spoleczenstwa polskiego na decyzje wyborcze oby-
wateli oraz wskazuja na zasadno$¢ prowadzenia dalszych badan w tym obszarze.
Zarysowaly si¢ réznice mi¢dzy elektoratami wyborczymi. Badani wyborcy PO
deklaruja wyzszy stopien zainteresowania polityka i poziom poinformowania
politycznego niz wyborcy PiS-u, czeciej takze korzystaja z Internetu i prasy,
podczas gdy wyborcy PiS-u z radia i telewizji. Badani wyborcy PiS-u przy glo-

3 Wg wskaznika CCS - Czytelnictwo Cyklu Sezonowego.
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sowaniu kierowali si¢ oczekiwaniem poprawy spolecznych i ekonomicznych wa-
runkdw zycia, za§ wyborcy PO zwracali uwage na zgodnos$¢ pogladow i celow
politycznych. Badani wyborcy PO istotnie wyzej niz wyborcy PiS preferuja naste-
pujace wartosci: hedonizm, stymulacja, bezpieczefnistwo, otwarto$¢ na zmiany.

Te same elementy kultury politycznej czy wartosci moga sie przektadaé
w kolejnych wyborach troche (albo nawet catkiem) inaczej na preferencje wy-
borcze. Mimo wszystko ich monitorowanie, odkrywanie oraz analizowanie moze
mie¢ duze znaczenie dla wyja$niania motywéw aktualnych i przewidywania przy-
sztych zachowan wyborczych, poniewaz sa one najbardziej uniwersalnym kryte-
rium wyboru dostepnych alternatyw politycznych. SpecjaliSci od marketingu
politycznego nie moga prowadzi¢ skutecznej kampanii bez zbadania najbardziej
istotnych potrzeb wyborcéw oraz ich aksjologicznych postaw.

BIBLIOGRAFIA

Almond G., Verba S. (1963). The Civic Culture. Princeton: Princeton University Press.

Antoszewski A., Mlyniec E. (2004). Kultura polityczna. W: A. Antoszewski, R. Herbut (red.),
Leksykon politologii (s. 65-66). Wroctaw: Wydawnictwo Atla 2.

Brzozowski P. (2002). Uniwersalno$¢ struktury wartosci: koncepcja Shaloma H. Schwartza.
~Roczniki Psychologiczne”, 5, 27-51.

Brzozowski P. (2007). Wzorcowa hierarchia wartosci. Polska, europejska czy uniwersaina. Psy-
chologiczne badania empiryczne. Lublin: UMCS.

Cialdini R. (1994). Wywieranie wptywu na ludzi. Teoria i praktyka. Gdarisk: GWP.

Czapiniski J., Panek T. (red.) (2007). Diagnoza spoteczna 2007. Warunki i Jako$¢ zycia Polakéw.
Raport. Warszawa: Rada Monitoringu Spolecznego.

Cichosz M. (2002). Portrety wyborcéw. Préba segmentacji elektoratu w oparciu o kryterium
stylu zycia. W: D. Walczak-Duraj (red.), Marketing polityczny a postawy i zachowa-
nia wyborcze spoleczeristwa polskiego (s. 274-290). Plock-L6dZ: Wydawnictwo Nau-
kowe NOVUM Sp. z o.0.

Deegan-Krause K. (2007). New Dimensions of Political Cleavage. W: R. Dalton, H. D. Klinge-
mann (red.), The Oxford Handbook of Political Behaviour (s.112-122). Oxford: Oxford
University Press.

Encyklopedia praktyczna PWN. Tekstowa encyklopedia komputerowa (2005). Warszawa: PWN.

Feather N. T. (1990). The Psychological Impact of Unemployment. New York: Springer.

Gerbner G. (1998). Cultivation Analysis: An Overview. ,Mass Communication and Society”.
t. 1, 3/4.

Goban-Klas T., Pisarek W. (1981). Preferencje, zainteresowania i aktywnoS¢ kulturalna spote-
czeristwa polskiego. Krak6w: O$rodek Badari Prasoznawczych.

Harrison L. E., Huntington S. P. (red.) (2003). Kultura ma znaczenie. Jak wartosci wplywajq na
rozwdj spoteczenistw. Poznah: Wydawnictwo Zysk i S-ka.

Inglehart R. (2007). Post-materialist Values and the Shift from Survival to Self-expression Val-
ues. W: R. Dalton, H.D. Klingemann (red.), The Oxford Handbook of Political Behav-
iour (s. 67-87). Oxford: Oxford University Press.

McNair B. (1998). Wprowadzenie do komunikowania politycznego. Poznas: Wydawnictwo Szkoty
Nauk Humanistycznych i Dziennikarstwa.



28 RYSZARDA EWA BERNACKA, EWA NOWAK, RAFAL RIEDEL

Markowski R. (red.) (2004). Populizm a demokracja. Warszawa: PAN ISP.

Marshall G. (red.) (2005). Stownik socjologii i nauk spotecznych. Warszawa: PWN.

Michalczyk S. (2005). Komunikowanie polityczne. Teoretyczne aspekty procesu. Katowice: Wy-
dawnictwo Naukowe , Slask”.

Matusewicz C. (1975). Psychologia warto$ci. Warszawa-Poznaii: PWN.

Moore G. E. (2003). Zasady etyki. Warszawa: De Agostini Polska Sp. z o. o.

Ole$ P. (1989). WartoSciowanie a osobowoS¢. Psychologiczne badania empiryczne. Lublin: KUL.

Pacewicz P. (2007). Debata, cyferki i wybory. ,Gazeta Wyborcza”, 13-14, 10, 3.

Riedel R. (2005). Polityka informacyjna rzqdu polskiego w zakresie promowania idei integracji
Polski z Uniq Europejskq. Czestochowa: Wydawnictwo Edukator.

Riedel R. (2007). Walka o dusze obywateli. Media jako dominujqcy czynnik socjalizacji politycz-
nej. W: W. Piatkowska-Stepaniak, B. Nierenberg (red.), Wojna w mediach (s. 56-
70). Opole: Wydawnictwo Uniwersytetu Opolskiego.

Rokeach M. (1973). The Open and Closed Mind. Investigation into the Nature of Belief System
and Personality Systems. New York: Basic Books.

Schwartz S. H. (2001). Wartosci. W: A. S. R. Manstead, M. Hewstone (red.), Psychologia
spoleczna. Encyklopedia Blackwella (s.701-703). Warszawa: Wydawnictwo Jacek San-
torski.

Skarzynska K. (1999). Psychologia polityczna. Poznan: Wydawnictwo Zysk i S-ka.

Skarzyiiska K. (2005). Czlowiek a polityka. Zarys psychologii politycznej. Warszawa: Wydaw-
nictwo Naukowe Scholar.

Sztompka P. (2004). Zaufanie. Fundament spoteczeristwa. Krakéw: Wydawnictwo Znak.

Wiatr J. (1999). Socjologia polityki. Warszawa: Wydawnictwo Naukowe Scholar.

Vansteenkiste M., Lens W., De Witte H., Feather N. T. (2005). Understanding unemployed
people’s job search behaviour, unemployment experience and wellbeing: A compari-
son of expectancy - value theory and self-determination theory. ,British Journal of
Social Psychology™, 44, 269-287.

www.pbczyt.pl

SUMMARY

This paper investigates the cultural and axiological stipulations of Polish voters’ behavior in
the context of electoral decision making. Both theoretical reflection as well as empirical data
presented in this text refer to attitudes and political behavior of two major electorate groups in
Polish parliamentary elections 2007 (PO - Civic Platform, PiS - Law and Justice). The impor-
tance of selected elements of electoral attitudes as well as the role and influence of the media is
analyzed in the context of political culture deliberations. Major differences between the electoral
segments sum up to the level of revealed interest in politics and the level of being (feeling)
informed - considerably higher in PO voters case. PO voters are also much more likely to use
internet and press, whereas those of PiS - radio and television in their search for political infor-
mation. Remarkable differences between those two groups are revealed also in the case of axio-
logical systems. Statistical analysis shows that PO voters much more often than PiS ones prefer
such values as: hedonism, stimulation, feeling safe, openness for changes.
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