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WSTEP

Gdy ponad dwa lata temu fundacja Nowoczesna Polska wydata Katalog
kompetencji medialnych i informacyjnych, byliSmy jedna z pierwszych w Polsce
organizacji zajmujacych si¢ edukacja medialna. Spory o edukacje medialng ogni-
skowaty sie czegsto wokot definicji — o czym pisaliSmy we wstepie do pierwszego
wydania katalogu oraz w wydanym wcze$niej Raporcie Otwarcia (FNP 2011).
Podkreslalismy rowniez brak spojnej polityki instytucjonalnej oraz catosciowego
programu edukacji medialnej. Przez te dwa lata wiele z tych dylematow zosta-
to rozwigzanych. Dyskusje o terminologii przeniosty si¢ na uczelnie. Powstala
strona edukacja medialna edu.pl, na ktérej opublikowaliSmy dotychczas prawie
200 scenariuszy lekcji z zakresu edukacji medialnej dla: przedszkola, klas [-III
1 IV=VI szkoly podstawowej, gimnazjum oraz szkét ponadgimnazjalnych. Jesienia
2013 roku odbyt si¢ pilotaz zaje¢ z edukacji medialnej — materiaty przetestowano
w 5 gimnazjach i 5 szkotach ponadgimnazjalnych w Warszawie. Zorganizowali-
$my réwniez pierwsza edycje Wielkiego Turnieju Edukacji Medialnej dla uczniow
szko6t ponadgimnazjalnych. Przez ten czas zyt rowniez Katalog — jedng z najrado-
$niejszych wiadomosci byta niewatpliwie ta o przedstawieniu naszego katalogu
jako polskiego wktadu w prace nad Information for All Programme oraz wlaczenie
go do publikacji Media and Information Literacy for Knowledge Societies (IFAP
2013). Otrzymalis$my réwniez wiele uwag i recenzji, zar6wno od czytelnikow
katalogu: nauczycieli czy bibliotekarzy, jak i badaczy, ktorzy przygotowali nieraz
surowe, ale zawsze bardzo cenne recenzje. Z drugiej strony pojawity si¢ nowe dla
nas wyzwania, jak na przyklad likwidacja europejskiego programu Media czy tez
popularnos¢ programow rozwoju kompetencji cyfrowych.

Juz wydajac pierwszy katalog, zapowiadaliémy jego kontynuacje oraz ciaglte
udoskonalenie. Efektem tych zmian jest Katalog 2.0 — Katalog kompetencji medial-
nych, informacyjnych i cyfrowych. Jego rozbudowany tytut wynika z odwotania si¢
do teorii konwergencji mediow i konwergencji kompetencji. Konwergencja mediow
to nic innego jak taczenie si¢ mediow, telekomunikacji i informatyki. Skoro obszary
te zazebiajg si¢, zachodzi rowniez proces konwergencji kompetencji, czyli taczenia
si¢ kompetencji medialnych, informacyjnych i cyfrowych. Te ostatnie umiejetnosci
to element nowy — nad ktérym rozpoczglismy prace — ale w przysztosci i w kolej-
nych wydaniach katalogu bedzie on systematycznie poszerzany i uzupetniany.

Pracujac nad Katalogiem 2.0, kierowalismy si¢ jedna zasadg — chcieliSmy
uczyni¢ go jeszcze bardziej uzytecznym i czytelnym dla odbiorcéw. Na razie za-
liczy¢ do nich mozna nauczycieli, nauczycieli bibliotekarzy, edukatorow medial-
nych czy tez animatorow kultury, ale liczymy, ze wkrotce dotacza do nich rodzice
oraz wszyscy przekonani o wadze edukacji medialnej i zainteresowani poszerza-
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niem swoich umiejegtnosci w tym zakresie. Nasz katalog udostgpniamy na wolnej
licencji Creative Commons Uznanie Autorstwa — na tych samych warunkach 3.0
Polska (CC BY-SA), co pozwoli udoskonala¢ go i rozwija¢ innym instytucjom
i osobom, ktorym bliska jest edukacja medialna.

Chcielibysmy podziekowac wszystkim zaangazowanym w przygotowanie tej
edycji. Wierzymy w skutecznos¢ wspotpracy, dlatego katalog to efekt pracy zbioro-
wej. Specjalne podzieckowania sktadamy na rgce autorow i autorek — zarbwno pracu-
jacych przy pierwszym wydaniu, jak i tych, ktérzy dotaczyli do nas na nieco p6zniej-
szym etapie i wniesli swoj wklad w ostateczny ksztalt tej publikacji. Podzigkowania
kierujemy réwniez do recenzentek i recenzentow oraz wszystkich uczestnikow na-
szych otwartych konsultacji — byli to specjalisci oraz osoby anonimowe, jednak
nie mniej zaangazowane w idee szerzenia edukacji medialnej. Dzigki ich uwagom
katalog wiele zyskat. Osobne stowa uznania naleza si¢ redaktorkom metodycznym,
ktore czuwaly nad przygotowaniem wykazu kompetencji dla przedszkola i pierw-
szych klas szkoly podstawowej. Jak zawsze jesteSmy tez wdzigczni za wszelkie
wyrazy wsparcia od przyjaciot fundacji oraz wszystkich kibicujacych naszej pracy
— przygotowanie publikacji, ktora wzbudza dyskusje, to dla nas ogromna satysfakcja.

1. Zalozenia metodologiczne

Podobnie jak przy pierwszym wydaniu katalogu réwniez pracujac nad tym,
odwotywalismy si¢ do dwoch modeli naukowych: modelu dostepu do nowych
mediow J. van Dijka oraz modelu informacja—madro$¢ N. Postmana.

Van Dijk (van Dijk 1999) uzaleznia korzystanie z technologii informacyjno-
-komunikacyjnych od osiggniecia okreslonego poziomu dostepu. Zatem moty-
wacja (dostep motywacyjny) warunkuje decyzje o zakupie sprz¢tu — komputera
i podtaczeniu go do Internetu (dostgp materialny). Jednakze faktyczne wykorzy-
stanie nowych technologii zalezy od osiagniecia poziomu kompetencyjnego, czyli
nabycia odpowiednich umiejetnosci migkkich, na przyktad zdolnosci weryfikowa-
nia zdobytych informacji. Dopiero opanowanie tych kompetencji zapewnia dostep
uzytkowy, czyli wykorzystanie mediow w sposob zmieniajacy motywacje i szanse
zyciowe uzytkownikow. Dla Katalogu 2.0 kluczowy jest wtasnie dostgp kompe-
tencyjny, bo dzigki naszej publikacji mozliwe jest jego osiggnigcie.

Z kolei nawigzanie do teorii Postmana przejawia si¢ w organizacji kompe-
tencji w poszczeg6lnych polach tematycznych. Amerykanski badacz zalecat roz-
dzielenie informacji, wiedzy i madrosci ze wzgledu na istotne roznice miedzy tymi
pojeciami. Informacja to stwierdzenie pewnego zdarzenia, wiedza — zespot takich
informacji, a madro$¢ — umiejetnos¢ dostrzezenia powigzan migdzy nimi oraz
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wyboru tych waznych i wartosciowych. Do tego podziatu dopasowano kompeten-
cje: ,,wie” — to nic innego jak posiadanie informacji, ,,umie” odpowiada wiedzy,
a ,,rozumie” — madrosci.

Inspiracje czerpalismy rowniez z Australian and New Zealand Information
Literacy Framework: principles, standards and practice (ANZIIL 2004). Wzorujac
sie migdzy innymi na tym katalogu, uspdjnilismy poszczegodlne obszary tematycz-
ne, staraliSmy si¢ rowniez doda¢ przyktady do kazdej z kompetencji. Mamy row-
niez nadzieje, ze Katalog 2.0 bedzie przyjazniejszy czytelnikom i czytelniczkom
ze wzgledu na jezyk — zdajemy sobie sprawe, ze dyskurs akademicki i charaktery-
styczna dla niego terminologia stanowia czgsto niepotrzebng barier¢ w popularyzo-
waniu idei, dlatego nasz przekaz uproscilismy tak, aby byt on bardziej zrozumiaty,
a przy tym nadal mozliwie precyzyjny.

Ze wzgledu na rosnacg popularnos¢ programéw ksztatcenia kompetencji cy-
frowych uwaznie $ledziliSmy publikacje na ten temat. Niewatpliwie pozycja godna
polecenia oraz zgodng z naszg filozofig wlgczania tych umiejetnosci do edukac;ji
medialnej jest Strategia nauczania — uczenia sie infotechniki przygotowanej przez
Fundacje Wolnego i Otwartego Oprogramowania (FWiOO 2014).

Dla nauczycieli opracowujacych program nauczania punktem wyjscia jest
podstawa programowa — dlatego tez w katalogu znalazty si¢ odwotania réwniez do
niej. Naszym celem byto zaznaczenie punktéw zbieznych, gdyz w wielu miejscach
proponowane przez nas kompetencje nie figurujg jeszcze w wytycznych Minister-
stwa Edukacji Narodowej do prowadzenia zaje¢ z jezyka polskiego, wiedzy o spo-
leczenstwie czy informatyki. Zaznaczamy jednak, ze oznaczyliSmy obszary wspolne
w zaktualizowanej przegladarce kompetencji na naszej stronie: http://katalog.eduka-
cjamedialna.edu.pl. PomingliSmy przy tym drukowane wydanie katalogu, nie chcac
zaburza¢ jego czytelnej struktury tabelarycznej poprzez dodatkowe odwotania.

Wszelkie zmiany, jakim podlegal katalog, szczegdtowo opisujemy w czesci
dotyczacej jego struktury. Przygotowalismy rowniez krotki poradnik, jak korzystaé
z katalogu, oraz stowniczek pojec¢ i listg skrotow zastosowanych w Katalogu. Petna
lista bibliograficzna znajduje si¢ tuz przed czgscig tabelaryczna.

2. Struktura katalogu

Podobnie jak pierwsze wydanie katalog zachowat podziat na pola tematyczne —
w nowej wersji nie ulegly one zmianie z trzema wyjatkami.

Pierwszy z nich dotyczy zmiany nazwy — nasi czytelnicy nie znajdg juz
w katalogu czg$ci Relacje w srodowisku medialnym. Zostata ona zastapiona przez
cze$¢ Jednostka w srodowisku medialnym, ktora, mamy nadzieje, lepiej oddaje
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tre$ci zawarte w tym polu tematycznym. Zostalo ono podzielone na trzy sekcje:
Ja — w ktorej omdéwiono wizerunek i tozsamo$¢, a takze podkreslono umiejgtnosci
zadbania o siebie, o potrzeby innych oraz analizy wlasnych zachowan. W sekcji
Ja i inni skupiono si¢ na komunikacji jednostki z innymi ludzmi. Poruszono tu
takie kwestie, jak: komunikacja skuteczna, adekwatna i etyczna oraz Swiadomos$¢
konsekwencji komunikacji. Pole podsumowuje sekcja Ja i otoczenie, ktora dotyczy
interakcji cztowieka z technologig oraz réznic migdzy kanatami komunikacyjnymi
w $rodowisku analogowym i cyfrowym.

Druga zmiana dotyczy wprowadzenia nowego pola tematycznego: Kompeten-
¢je cyfrowe. Umiejetnosci kodowania i programowania sg coraz bardziej cenione na
rynku pracy, z drugiej strony, mimo rosngcego dostepu do nowych technologii, staty-
styczny Jan Kowalski nadal postuguje si¢ nimi na stosunkowo niskim i niezmiennym
poziomie (Diagnoza spoteczna, 2013, s. 336). Te doniesienia potwierdzaja tylko, ze
nie mozna mowi¢ o technologiach informacyjno-komunikacyjnych oraz postepie
w zakresie innowacyjnosci bez opanowania kompetencji migkkich (FWiOO 2014;
MEN 2014). Dlatego przyjmujemy, ze kompetencje cyfrowe sa integralng czescia
edukacji medialnej i podkreslamy konieczno$¢ ich nauczania wraz z umiejgtnosciami
cho¢by wyszukiwania i weryfikowania informacji czy dbania o swoja prywatnos¢.

W Katalogu 2.0 pole tematyczne Kompetencje cyfrowe koncentruje si¢ wokot
nastgpujacych tematow: budowa i dziatanie urzadzen komputerowych, obstuga
komputera, dane i ich formaty, korzystanie z oprogramowania, my$lenie algoryt-
miczne czy rozwigzywanie praktycznych problemow.

Logicznym dopethieniem kompetencji cyfrowych sg umiejetnosci zebrane
w czgsci Mobilne bezpieczenstwo. Zgodnie z tegorocznymi wynikami badan MEC
Mobile Report 30% internautow korzysta z tabletu jako gtdéwnego urzadzenia do
komunikacji w sieci. Jednocze$nie spada odsetek 0sob korzystajacych z kompu-
terow stacjonarnych. Dlatego zdecydowali§my si¢ przygotowacé osobna czgs¢,
ktora skupi si¢ jedynie na korzystaniu z mobilnych urzadzen, takich jak telefon
komodrkowy czy tablet. Omawiamy tam aplikacje mobilne oraz ich wplyw na nasza
anonimowos¢, prywatnos¢ czy proby wprowadzenia nadzoru nad siecia, a takze
kwestie zwigzane z uzaleznieniem od sieci oraz bezpieczenstwem komunikacji.

Dla wygody czytelnika wszystkie kompetencje ujeto w tabelach, ktore od-
powiadajg podziatowi na wymienione pola tematyczne: Korzystanie z informacji,
Jednostka w Srodowisku medialnym, Jezyk mediow, Kreatywne korzystanie z me-
didw, Etyka i wartosci w komunikacji i mediach, Prawo w komunikacji i mediach,
Ekonomiczne aspekty dziatania mediéw oraz Kompetencje cyfrowe i Mobilne
bezpieczenstwo. ZastosowaliSmy rowniez podzial na edukacj¢ formalna, ktora
odpowiada poszczegolnym etapom edukacyjnym (od przedszkola az po szkote
ponadgimnazjalng), a takze odpowiednim grupom wiekowym, co, mamy nadzieje,
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zacheci do siggnigcia po Katalog 2.0 rowniez rodzicow. PrzyjeliSmy zasade cia-
glosci edukacji, co oznacza, ze uczen, wchodzac w kolejny etap edukacji, ma juz
wiedze z poprzedniego. W edukacji formalnej uwzglednilismy takze studia wyzsze
— tu zawarlismy kompetencje przydatne na etapie studiowania na przyktad przy
korzystaniu z informacji jest to umiej¢tno$¢ uzywania baz danych. Nasz katalog to
program edukacji medialnej, z ktorego mozna korzysta¢ réwniez samemu. W tym
celu stworzyliSmy tzw. Standard edukacji medialnej, informacyjnej i cyfrowej,
ktory tworzy zespot umiejetnosci aktywnego 1 obeznanego w §wiecie cyfrowym
obywatela. ZatozyliSmy przy tym, ze osoba taka posiada juz pewne podstawowe
umiejetnosci, na przyktad potrafi wlaczy¢ komputer i korzystac z przegladarki.

3. Jak korzysta¢ z Katalogu 2.0

W Katalogu mozna znalez¢ liste kompetencji medialnych, informacyjnych
i cyfrowych w podziale na dziesi¢¢ obszarow tematycznych i szes¢ grup wieko-
wych/poziomdw zaawansowania. Sg to:

a) obszary tematyczne

I. Korzystanie z informacji — o skutecznym wyszukiwaniu i organizacji
informacji, a takze ocenie wiarygodnos$ci zrodet.

II. Jednostka w $rodowisku medialnym — o komunikowaniu si¢ za pomocg
medidéw, budowaniu wizerunku i dziataniu w spoleczno$ciach interne-
towych.

II. Jezyk mediow — o znaczeniu stow, obrazu i dzwigku, a takze funkcjach
komunikatow medialnych i kulturze komunikacji.

IV. Kreatywne korzystanie z mediéw — o tworzeniu i prezentowaniu wia-
snej tworczosci w mediach.

V. Etyka — o poszukiwaniu odpowiedzi na pytania o dobro, zto i granice
wolno$ci w mediach.

VI. Bezpieczenstwo — o anonimowosci, prywatnosci i podstawowych za-
sadach bezpiecznego korzystania z mediow.
VII. Prawo — o prawach uzytkownikéw medidw i instytucjach powotanych
do ich obrony.
VIII. Ekonomiczne aspekty dziatania mediow — o reklamie, warto$ci infor-
macji, finansowaniu i rynku mediow.
IX. Kompetencje cyfrowe — o podstawach obstugi komputera, a takze mig-
dzy innymi o my$leniu informatycznym.

X. Mobilne bezpieczenstwo — bezpieczne korzystanie z urzadzen mobil-
nych.
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b) grupy wiekowe / poziomy zaawansowania

Edukacja formalna:

* wychowanie przedszkolne (4-6 1.);

» szkota podstawowa kl. I-III (7-10 L);

» szkota podstawowa kl. IV-VI (10-12 1.);

e gimnazjum (13-15 L.);

* szkota ponadgimnazjalna (1618 L.);

* szkolnictwo wyzsze.

Z mys$la o osobach dorostych wyodrebnili§my rowniez Standardy edukacji
medialnej, informacyjnej i cyfroweyj.

Gdzie znajd¢ Katalog 2.0?

Katalog znajduje si¢ na stronie: http://edukacjamedialna.edu.pl/kompeten-
cje — mozna pobra¢ go w formacie PDF lub skorzysta¢ z wygodnej przegladarki
kompetencji on-line. Przygotowali$my réwniez wydanie drukowane.

Dla kogo jest przeznaczony Katalog 2.0?

Katalog 2.0 powstat z mysla o:

* nauczycielach, w tym nauczycielach przedmiotowych;

* nauczycielach-bibliotekarzach oraz dyrektorach szkot;

e bibliotekarzach;

e autorach podrgcznikéw, programoéw nauczania i oprogramowania eduka-
cyjnego;

* wyktadowcach, a zwlaszcza dydaktykach na uczelniach pedagogicznych;

* animatorach lokalnych spotecznosci oraz osobach prowadzacych eduka-
cj¢ kulturalng w instytucjach kultury, organizacjach pozarzadowych itd.;

» aktywistach, spotecznikach, dziataczach samorzadowych i urzednikach;

e rodzicach.

Katalog moze by¢ narzgdziem do:

e oceny potrzeb edukacyjnych w zakresie edukacji medialnej, informacyj-
nej 1 cyfrowej — Katalog moze pomoc zdefiniowac obszary, ktorymi warto
zajac si¢ w pierwszej kolejnosci lub poswigci¢ im wigcej uwagi;

e tworzenia wlasnych programow i materialow edukacyjnych — wystarczy
wybra¢ zagadnienia z Katalogu o odpowiednim stopniu trudnosci, do-
stosowujac je do czasu i mozliwosci organizacyjnych danej instytucji/
organizacji;
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* planowania wlasnych projektow w obszarze edukacji medialnej i informa-
cyjnej — tresci Katalogu moga wytyczac¢ ramy dziatan w bardzo réznych
formach: medialabow, gier miejskich, hackatonow, booksprintow itd.;

* dalszych poszukiwan i rozwoju wiedzy w zakresie edukacji medialne;j,
informacyjnej i cyfrowej;

* tworzenia programow rozwoju kompetencji medialnych, informacyjnych
i cyfrowych na poziomie lokalnym i ponadlokalnym;

* szkolenia obecnych i przysztych nauczycieli w zakresie prowadzenia edu-
kacji medialnej, informacyjnej i cyfrowe;.

Dlaczego warto skorzysta¢ z Katalogu kompetencji?

o Katalog prezentuje spojna i catosciowa wizj¢ rozwoju kompetencji me-
dialnych, informacyjnych i cyfrowych, ktéra umozliwia prowadzenie
dziatan dtugofalowych i zakrojonych na szeroka skalg¢ oraz mniejszych
lokalnych projektow.

» Katalog stanowi uzupetnienie obowigzujacej podstawy programowej,
ktora, zwtaszcza na nizszych etapach nauczania, pomija wiele aspektow
edukacji medialnej i informacyjnej na przyktad w obszarze bezpieczen-
stwa. Ponadto Katalog porzadkuje tresci, ktore pozostaja rozproszone
w opracowaniach okreslajacych cele ksztatcenia i tresci nauczania r6z-
nych przedmiotow.

» Katalog jest dostepny na wolnej licencji Creative Commons Uznanie au-
torstwa — na tych samych warunkach (CC BY-SA). Oznacza to, ze mozna
go swobodnie kopiowaé, dostosowywac, udoskonalac i dzieli¢ si¢ nim
Z innymi.

WYKAZ SKROTOW

GIODO - Gtowny Inspektor Ochrony Danych Osobowych (patrz: stowniczek)
GUI - Graphical User Interface (patrz: stowniczek)

GUS — Gtoéwny Urzad Statystyczny

IMGW - Instytut Meteorologii i Gospodarki Wodnej

KRRIT — Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (patrz: stowniczek)

OZZ — Organizacja Zbiorowego Zarzadzania (patrz: stowniczek)

PGP — Pretty Good Privacy (patrz: stowniczek)

TIK — technologie informacyjno-komunikacyjne

TOR — The Onion Router (patrz: stowniczek)

UKE — Urzad Komunikacji Elektronicznej (patrz: stowniczek)
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UOKIK — Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentow (patrz: stowniczek)
WCAG — Web Content Accessibility Guidelines (pl. Wytyczne dotyczace dostep-
nosci tresci internetowych; patrz: stowniczek)

SEOWNICZEK

Przy tworzeniu stowniczka wykorzystano materiaty z nast¢pujacych zrodet:
Wikipedia, CC BY-SA, Przewodnik po otwarto$ci dla organizacji pozarzadowych,
Creative Commons Polska, http://ngoteka.pl/handle/item/125, CC BY 3.0 PL,
Pierwsza pomoc w prawie autorskim, Fundacja Nowoczesna Polska, http://pra-
wokultury.pl/publikacje/pierwsza-pomoc/, CC BY-SA 3.0 PL, Stowniczek pojec¢
zwigzanych z Internetem, Grzegorz Prujszczyk, Kamil Sliwowski, http://www.
ceo.org.pl/pl/szkolazklasa2zero/news/bezpieczenstwo-w-sieci, CC BY-SA 3.0 PL.

abonament radiowo-telewizyjny — optata majaca na celu umozliwienie realizacji
misji publicznej telewizji i radia.

AdBlock — jedno z najpopularniejszych rozszerzen do przegladarek internetowych,
automatycznie blokuje i usuwa reklamy ze stron internetowych; zwicksza
wygode 1 bezpieczenstwo korzystania z sieci; ogranicza przeptyw informacji
o historii przegladania.

administrator danych osobowych — jednostka (osoba, podmiot gospodarczy,
instytucja itp.) decydujaca i podejmujaca dzialania zwigzane z przetwarza-
niem danych osobowych; natozony jest na nig obowiagzek informacyjny (ko-
nieczno$¢ podania danych teleadresowych); zobowigzana jest do starannosci
w przetwarzaniu danych w celu ochrony intereséw 0séb, ktoérych dane po-
siada, oraz do aktualizowania danych i zaprzestania przetwarzania danych
na zadanie.

advertorial (inaczej: artykut sponsorowany) — ptatna reklama w gazecie przypo-
minajaca wygladem artykut prasowy.

anonimowoS$¢ — brak mozliwosci zidentyfikowania osoby.

asymetria informacji — zachodzi w procesie wymiany informacji; sytuacja, w kto-
rej jedna strona wie wigcej, posiada wigcej informacji niz druga.

audiodeskrypcja — technika, ktéra umozliwia osobom niewidomym odbiér mig-
dzy innymi programow telewizyjnych dzigki dodaniu do nich stownych opi-
sOw tego, co dzieje si¢ na ekranie.

blog — rodzaj strony internetowej zawierajacej odrgbne, uporzadkowane chronolo-
gicznie wpisy. Blogi umozliwiaja zazwyczaj kategoryzacje wpisoOw oraz ich
komentowanie przez czytelnikow.
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booksprint — grupowa forma redagowania ksigzki; dzigki odpowiednio zorgani-
zowanej pracy grupowej ksigzka powstaje w ciggu kilku dni.

cenzura — kontrola informacji; cenzura prewencyjna to kontrola podejmowana
przed publikacja tekstu Iub innego utworu.

certyfikat strony — elektroniczny podpis strony internetowej, niezb¢dny do na-
wigzania potaczenia https://.

chmura obliczeniowa (ang. cloud computing) — model, w ktorym uzytkownik
moze korzysta¢ z danej ustugi (na przyktad gry, bazy danych, przechowywa-
nia plikéw) bez koniecznosci kupowania sprzetu ani oprogramowania: dane
przechowywane sa na serwerze dostawcy ustugi.

ciasteczko (HTTP cookie, cookie) — mate pliki tekstowe zapisywane na dysku
uzytkownika podczas korzystania ze stron WWW, zapamigtujgce okreslone
informacje o ustawieniach przegladarki (na przyktad wybrany jezyk stro-
ny WWW, dane logowania) lub przesylajace pewne informacje z powrotem
na serwery danej strony (na przyktad ustawienia zabezpieczen lub produkty
w koszyku w sklepie internetowym); ciasteczko moze by¢ uzywane do utrzy-
mywania sesji (tj. stanu zalogowania) lub szerzej: do zapamigtania dowol-
nych danych o postaci ciggu znakow; pozwala miedzy innymi spersonalizo-
wac kolejne wejscia uzytkownika na t¢ sama strong¢ oraz unikng¢ ponownego
podawania tych samych danych; ciasteczka moga naraza¢ uzytkownika na
wiele zagrozen, gdyz dziatajag w sposob niewidoczny 1 mogg zapamigtywac
wiele wrazliwych informacji; nowelizacja prawa telekomunikacyjnego na-
lozyta na wlascicieli stron WWW obowigzek zamieszczenia w widocznym
miejscu informacji o tym, ze witryna korzysta z ciasteczek, oraz wskazowek
na temat tego, jak mozna wytgczy¢ ich obstugg.

copyleft — narzgdzie pozwalajace na reprodukowanie wolnej licencji w kolejnych
utworach zaleznych; mechanizm copyleftu naktada na tworcg dzieta zaleznego
obowiazek udostepnienia go na tej samej licencji, na jakiej udostgpniono orygi-
nalny utwor; przyktadem stosowania zasady copyleft jest licencja CC BY-SA.

crowdfunding (inaczej: finansowanie spotecznosciowe) — internetowe pozyski-
wanie srodkdéw na realizacje jakiego$ projektu od duzej liczby 0sob wptaca-
jacych niewielkie kwoty. Crowdfunding staje si¢ coraz bardziej popularny,
poniewaz umozliwia zdobycie finansowania niezalezne od wielkich wydaw-
cOW, wytworni i sponsorow, czgsto narzucajgcych warunki wspotpracy.

cyberprzemoc (ang. cyberbullying) (inaczej: agresja elektroniczna) — stosowanie
przemocy poprzez: przesladowanie, zastraszanie, ngkanie, wySmiewanie in-
nych oséb przy pomocy narzedzi typu elektronicznego, takich jak na przy-
ktad: SMS, e-mail, witryny internetowe, fora dyskusyjne; osobe¢ dopuszcza-
jaca sig takich czynow okresla si¢ mianem stalkera.
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dane osobowe — wszelkie informacje dotyczace okreslonej osoby fizycznej (czyli
zidentyfikowanej lub mozliwej do zidentyfikowania); nie mamy do czynie-
nia z danymi osobowymi wowczas, gdy informacja dotyczy instytucji (na
przyktad firmy), grupy osob, osoby fikcyjnej (na przyktad postaci literackiej)
czy takiej, ktorej nie jesteSmy w stanie rozpoznac; dane osobowe podlegaja
ochronie i nie moga by¢ zbierane bez odpowiedniej podstawy prawnej (na
przyktad zgody osoby, ktorej dotycza).

dane osobowe wrazliwe — dane osobowe, ktére podlegajg szczegdlnej ochronie;
naleza do nich informacje o rasie, pochodzeniu etnicznym, pogladach po-
litycznych, przekonaniach religijnych, stanie zdrowia, przynalezno$ci par-
tyjnej, zwiazkowej lub wyznaniowej, kodzie genetycznym, natogach, zyciu
seksualnym, skazaniach i orzeczeniach dotyczacych mandatow i kar.

digitalizacja — dziatanie polegajace na przeniesieniu materialow zapisanych w po-
staci analogowej do formatu cyfrowego.

domena publiczna — zbidér utwordéw bedacych dobrem wspdlnym, do ktérych
prawa autorskie wygasly (na przyktad utwory Chopina), oraz utwory, ktore
nigdy nie byty chronione, poniewaz zostaly stworzone przed powstaniem
prawa autorskiego.

dozwolony uzytek — mozliwos¢ nieodptatnego korzystania z dzieta bez zgody po-
siadacza praw majatkowych; dozwolony uzytek osobisty oznacza mozliwos¢
korzystania z dzieta, jak rowniez kopiowanie go na uzytek wlasny lub osob
bliskich; istnieje takze dozwolony uzytek publiczny, z ktorego korzystaja
biblioteki, muzea, archiwa i szkoty.

edutainment (z ang. education: edukacja + entertainment: rozrywka) — ogélnie:
wszelkie dziatania taczace edukacje z rozrywka; przekazywanie tresci eduka-
cyjnych potaczonych z rozrywka lub catkowicie ukrytych w réznych formach
rozrywki i zabawy, takich jak na przyktad quizy lub seriale; stosowane czgsto
w mediach do masowego przekazywania wiedzy lub ksztalttowania postaw
spotecznych; patrz takze -> infotainment.

emotikony — znaki emocji tworzone gldwnie za pomoca znakdéw interpunkcyjnych
i liter alfabetu tacinskiego, na przyktad: :-), -, ;P.

Eurydice — Sie¢ Informacji o Edukacji w Europie, istnieje od 1980 roku. Sie¢
sktada si¢ z biur krajowych (obecnie 40 biur w 36 krajach), utworzonych
przez ministerstwa edukacji poszczegolnych krajow, 1 z biura europejskiego
(EACEA A7), utworzonego przez Komisje Europejska (Dyrekcja Generalna
ds. Edukacji i Kultury).

freemium — model biznesowy, w ktorym podstawowa ustuga lub produkt dostepne
sq za darmo, a za wersje wyposazong w funkcjonalnos¢ dodatkowa (lub prze-
znaczong do uzytku komercyjnego) ptaci si¢ dodatkowa optate, na przyktad
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aplikacja sportowa Endomondo i Endomondo Pro czy program Adobe Reader
i Adobe Reader Pro.

Glowny Inspektor Ochrony Danych Osobowych (GIODQ) — organ kontrolujacy
zgodnos¢ przetwarzania danych z przepisami o ochronie danych osobowych.

GPG - oprogramowanie implementujgce PGP.

GUI - graficzny interfejs uzytkownika, srodowisko graficzne (ang. Graphical
User Interface); ogolne okreslenie dotyczace wizualnego sposobu komuni-
kowania si¢ komputer-uzytkownik.

hipertekst — 1) sposob organizacji tresci, polegajacy na zastosowaniu odsytaczy;
kieruja one uzytkownika do innych materiatow, ktore nawigzuja do informa-
cji prezentowanych wczesniej; umozliwia to odbiorcy swobodne poruszanie
si¢ pomiedzy tresciami; przyktadem hipertekstu jest artykut na stronie WWW
polaczony z innymi za pomoca linkow; 2) tekst uporzadkowany w opisany
powyzej sposob.

infografika — przystepna i przejrzysta prezentacja danych, wiedzy lub informacji
w formie grafiki.

infotainment (z ang. information: informacja + entertainment: rozrywka) — zja-
wisko zacierania rdznic pomigdzy przekazami informacyjnymi i rozrywko-
wymi; obserwujemy je we wspotczesnych mediach; patrz takze — edutain-
ment.

integralno$¢ kontekstualna — pojecie majace by¢ alternatywa wobec pojgcia pry-
watnosci, wprowadzone przez amerykanska badaczke Helen Nissenbaum;
poniewaz okres$lanie statych norm i granic prywatnosci jest bardzo trudne
(szczegolnie w kulturze cyfrowej), Nissenbaum proponuje, aby konieczny
zakres ochrony prywatnosci byt rozpoznawany zawsze w okreslonym kon-
tekscie 1 odpowiednio do sytuacji.

interfejs — czes$¢ systemu operacyjnego odpowiedzialna za komunikowanie si¢
z uzytkownikiem; interakcja ta moze odbywac si¢ za pomocg tekstu i klawia-
tury, grafiki i kursora lub ruchéw palca na ekranie: przetwarzane sg sygnaty
uzytkownika i maszyny.

konwencja — umowa miedzynarodowa majgca skutki prawne.

konwergencja kompetencji — faczenie si¢ i przenikanie kompetencji medialnych,
informacyjnych i cyfrowych.

konwergencja medidw (fac. convergere: zbiera¢ si¢, upodabniaé sie) — kulturowe
i technologiczne przenikanie si¢ i taczenie roznych §rodkéw przekazu, urza-
dzen informatycznych i telekomunikacyjnych.

Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji (KRRiT) — jeden z regulatorow rynku
mediow, chroni wolno$¢ stowa w radiu i telewizji oraz interesy odbiorcow,
zapewniajac otwarty i roznorodny charakter mediow; do zadan KRRiT naleza
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migdzy innymi przyznawanie koncesji, kontrolowanie nadawcow, badanie
tresci i odbioru programéw radiowych i telewizyjnych.

lokowanie produktu — przekaz handlowy polegajacy na przedstawieniu lub na-
wigzywaniu do towaru, ustugi lub ich znaku towarowego w taki sposob, ze
stanowig one element samej audycji.

mapa mysli — szczegdlny rodzaj notowania, wedtug jego tworcow zwickszaja-
cy efektywno$¢ pracy i zapamigtywania; metoda zostata opracowana przez
dwoch brytyjskich naukowcow: Tony’ego i Barry’ego Buzana; przy two-
rzeniu mapy mysli zaleca si¢ uzywanie wielu kolorow i tworzenie struktury
promienistej: posrodku kartki znajduje si¢ rysunek lub stowo odzwierciedla-
jace najwazniejsza idee, od niej rozchodzg si¢ promieniscie inne skojarzenia.

media spolecznosciowe — roznorodne narzedzia umozliwiajace uzytkownikom
Internetu rozbudowang interakcje; w zaleznos$ci od charakteru tej interakcji
wyrdzniamy wsrod nich fora, czaty, blogi, portale spotecznosciowe, spotecz-
nosci gier sieciowych, serwisy crowdfundingowe i wiele innych.

mem — najczesciej zdjecie lub inna forma grafiki wraz z podpisem; memy rozpo-
wszechniane sg gldownie w mediach spotecznosciowych.

multimedia — media taczace kilka roznych form przekazu (na przyktad: tekst,
obraz statyczny, dzwigk, film); czesto pojecie to taczy sig z interaktywnoscia.

narracja cyfrowa — opowies¢ w formie multimedialnej; jej autor przekazuje tresé
za pomocg potaczenia réznych form przekazu, na przyktad tekstu, animacji,
dzwieku, obrazu, wideo; moze przybiera¢ forme hipertekstu, prezentacji,
filmu.

netykieta — zwyczajowy zbior zasad kulturalnego zachowania w Internecie.

normy w komunikacji — zwyczajowe reguly, ktore majg na celu zapewnienie nam
swobody komunikowania sig, ale tez okreslaja pewne obowiazki wobec 0sob,
z ktorymi si¢ komunikujemy.

operatory logiczne — elementy umozliwiajgce dziatania na zbiorach, przydatne
przy formutowaniu zapytan wyszukiwawczych, na przyktad przy pomocy
operatora AND dokonuje si¢ potaczenia dwoch elementow w jeden zbior;
korzystanie z operatorow logicznych znacznie zwigksza skutecznos¢ wyszu-
kiwania; najpopularniejszymi operatorami sa: AND, OR, NOT.

oplata audiowizualna — optata na rzecz mediow publicznych, uiszczana przez
wszystkie gospodarstwa domowe lub osoby, niezaleznie od tego, czy posia-
daja one urzadzenia umozliwiajace odbiodr programow radiowych lub telewi-
zyjnych; obecnie optata audiowizualna obowiazuje na przyktad we Francji,
Holandii, Niemczech czy Wielkiej Brytanii; w Polsce wprowadzenie optaty
audiowizualnej zapowiedziat w styczniu 2014 roku 6wczesny Minister Kul-
tury 1 Dziedzictwa Narodowego Bogdan Zdrojewski. Obecnie opracowywa-
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ne sg zatozenia ustawy zastepujacej abonament radiowo-telewizyjny optata
audiowizualng.

Organizacja Zbiorowego Zarzadzania (OZZ) — organizacja zbiorowego za-
rzadzania prawami autorskimi i prawami pokrewnymi; OZZ-y zarzadzaja
majatkowymi prawami autorskimi, glownie poprzez wydawanie licencji na
korzystanie z utworow.

Otwarte Zasoby Edukacyjne (OZE) — zasoby edukacyjne na wolnych licencjach
(lub przeniesione do domeny publicznej), udostepniane za posrednictwem
dowolnych technologii informacyjno-telekomunikacyjnych.

PGP (skrot od ang. Pretty Good Privacy) — standard szyfrowania migdzy innymi
poczty elektroniczne;.

phishing — wyludzanie informacji osobistych (na przyktad haset lub szczegotow
karty kredytowej) przez podszywanie si¢ przez godng zaufania osobe¢ lub
instytucje, ktorej te dane sg potrzebne.

plagiat — skopiowanie utworu (lub jego czgsci) innego autora i przedstawienie pod
wlasnym nazwiskiem.

pluralizm mediow (pluralizm zrodta, tresci i dostawcow; pluralizm zewnetrzny)
— wielo$¢ medidow i ré6znorodno$¢ ich rodzajow; istnieje tez pluralizm we-
wnetrzny, czyli roznorodno$¢ tresci dostarczanych odbiorcom.

podcast — internetowe nagrania audio (czasem tez wideo -> vodcast), najczesciej
tworzace serie.

polityka medialna — strategia okreslajaca ramy prawne i regulacyjne dziatalnosci
mediow; dotyczy tresci przekazow medialnych, organizacji i funkcjonowania
medidéw oraz ich technicznej infrastruktury.

postaé¢ analogowa — tradycyjny zapis informacji, na przyktad na tasmie filmowej,
papierze, ptycie winylowej; w przeciwienstwie do postaci analogowej postac
cyfrowa umozliwia zapis za posrednictwem kodu binarnego: zer i jedynek.

potrzeba informacyjna — hipotetyczny stan jednostki spowodowany $wiadomo-
$cia dyskomfortu poznawczego, lukami w stanie wiedzy [Case D. (2008),
Looking for information: a survey of research on infarmation seeking, needs
and behavior, Amsterdam, Academic Press].

prywatnos¢ — sfera zycia cztowieka, w ktora nie nalezy wkracza¢ bez pozwolenia.
Ma ona sw¢j aspekt cielesny, terytorialny, informacyjny i komunikacyjny.
Prywatno$¢ jest chroniona przez prawo (migdzy innymi przez Konstytucje
RP i akty prawa migdzynarodowego). Ograniczenie prawa do prywatnosci
mozliwe jest tylko w okreslonych sytuacjach (na przyktad ze wzgledu na
bezpieczenstwo publiczne czy ochrone¢ zdrowia).

regulacja mediow — nadzor i kontrola dziatalnosci przedsigbiorstw medialnych,
na przyktad na rynku mediéw w Polsce regulacjg tresci w radiofonii i tele-
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wizji zajmuje si¢ KRRiT, kwestiami gospodarki i czestotliwosciami UKE,
a kwestiami konkurencji UOKIK.

savoire-vivre (z fr. ,,wiedzie¢, jak zy¢”) — zasady wlasciwego zachowania si¢
w towarzystwie; niegdys (do pierwszej potowy XX wieku) byty one duzo
bardziej restrykcyjne, a ich przestrzeganie byto konieczne w wyzszych sfe-
rach spotecznych (cho¢ istniat rowniez analogiczny zbior niepisanych zasad
godnego i grzecznego zachowania obowiazujacego wsrod chlopstwa czy
mieszczanstwa); dzis sg dobrymi wskazéwkami dotyczacymi eleganckiego
i kulturalnego sposobu bycia.

sieciowy edytor tekstu — edytor tekstu dziatajacy w Internecie; pliki przechowy-
wane s3 na serwerach dostawcy danej ustugi; obecnie najpopularniejszym
sieciowym edytorem tekstu jest Google Docs, jego otwartg alternatywa jest
na przyktad Pad.

SPAM - niechciane, niepotrzebne, niezamoéwione wiadomosci elektroniczne; zwy-
kle wysytane za posrednictwem e-maila i duzych serwisow spolecznoscio-
wych; spam ma najczesciej (ale nie zawsze) charakter reklamowy.

sprzedaz w pakiecie — dostepna okresowo (na przyktad tylko przez tydzien) sprze-
daz pakietow gier, e-bookow, albumow muzycznych itp.; nabywca sam decy-
duje, ile zaptaci za dany pakiet, za$ sprzedawca moze podawac progi cenowe
lub premiowa¢ zakup za cen¢ wyzsza niz srednia dodatkowym produktem;
w taki sposob dziata na przyktad Humble Bundle lub BookRage.

strona wiki — typ serwisu internetowego, w ktdérym tre$¢ mozna tworzy¢ i zmie-
nia¢ za pomoca przegladarki internetowej; strony wiki sa przede wszystkim
wykorzystywane do pracy nad projektami grupowymi.

sygnalista (in. whistleblower) — ten, ktory bije na alarm. Osoba informujgca
opini¢ publiczng o nieprawidtowosciach (etycznych, finansowych) w swo-
im miejscu pracy (moze to by¢ jednostka budzetowa, prywatna firma itp.).
Sygnalista jest na przyktad Edward Snowden — byty pracownik firm $wiad-
czacych ustugi kontraktowe dla amerykanskiej Agencji Bezpieczenstwa
Narodowego (ang. National Security Agency, NSA) — ktory w 2013 roku
ujawnil tajne dokumenty tej instytucji. W wyniku tego wycieku w prasie
opublikowano miedzy innymi informacje o PRISM — programie inwigilacji
prowadzonym przez NSA i polegajacym na monitorowaniu na duzg skale
kont poczty elektronicznej, potaczen telefonicznych, informacji z serwisow
spotecznosciowych itd.

stalking — ztosliwe i powtarzajace si¢ nagabywanie, naprzykrzanie si¢ czy prze-
sladowanie, zagrazajace czyjemus$ bezpieczenstwu.

szyfrowanie poczty elektronicznej — metody szyfrowania tresci komunikacji
e-mail tak, by odczyta¢ ja mogli tylko nadawca i adresaci.
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TOR (ang. The Onion Router) — specjalne oprogramowanie, ktore pomaga ukry¢
lokalizacj¢ (adres IP) oraz zapewni¢ poufnos¢ komunikacji w sieci.

transmisja strumieniowa — transmisja tresci audio lub wideo przez Internet
w sposéb ciagly; uzytkownik albo odbiera strumien rownocze$nie z innymi
uzytkownikami (internetowy odpowiednik radia lub telewizji), albo wybiera
audycje lub pokaz wideo, a takze czas odbioru (odpowiednik Video-on-de-
mand).

umowa — porozumienie dwoch lub wiecej stron majace na celu ustalenie wzajem-
nych obowiazkow i praw.

Urzad Komunikacji Elektronicznej (UKE) — jeden z regulatorow rynku mediow,
do jego zadan nalezy miedzy innymi zarzadzanie czestotliwo$ciami, na kto-
rych s3 nadawane programy radiowe i telewizyjne.

Urzad Ochrony Konkurencji i Konsumentow (UOKiK) — urzad administra-
cji publicznej; odpowiada za ksztattowanie polityki antymonopolowej oraz
ochrong¢ praw konsumentow.

videocast (in. vodcast) (ang. Video-On-Demand broadCAST) — internetowe na-
grania wideo, najczesciej tworzace serie; vodcast uznaje si¢ czasem za typ
— podcastu.

WCAG - wytyczne dotyczace dostgpnosci tresci internetowych; zbior wskazo-
wek, ktore pomagajg unikna¢ btedéw w tworzeniu tresci na stronach WWW,
tak aby byty one dostepne dla wszystkich uzytkownikow (w tym osob nie-
petnosprawnych na przyktad niewidomych czy niedowidzgcych), na mocy
rozporzadzenia Rady Ministrow podmioty realizujace zadania publiczne zo-
bowiazane sa do dostosowania swoich serwisow internetowych do standardu
WCAG (serwisy istniejace przed rozporzadzeniem musza to zrobi¢ do 2015
roku).

wolne licencje — licencje, ktore odpowiadajg definicji Wolnych Dobr Kultury 1 re-
spektuja prawa uzytkownikow, czyli zezwalajg na korzystanie, rozpowszech-
nianie, modyfikowanie oraz rozpowszechnianie modyfikacji utworu.

wolnos$ci i prawa konstytucyjne — uprawnienia przystugujace obywatelom dane-
go panstwa; wyrdzniamy wolnosci i prawa osobiste, wolnosci i prawa poli-
tyczne oraz wolnosci i prawa ekonomiczne, socjalne oraz kulturalne.

zniewazenie — ublizanie komus, czgsto przy uzyciu obelzywego, wulgarnego
stownictwa, obrazliwych epitetdw czy inne zachowanie (gest, rysunek itp.)
wobec drugiej osoby wyrazajace pogarde dla godnosci drugiego cztowieka
(art. 216 Kodeksu karnego).
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ZAGAD-
NIENIA

7-10 lat
(szkota podstawowa, klasy [-11I)

10-12 lat
(szkota podstawowa, klasy IV-VI)

KORZYSTANIE Z INFORMACII

Zrédta informacji

» Wie, jakie sg najwazniejsze zrodta infor-
macji dostosowane do jego wieku i poziomu
edukacji i umie z nich skorzystac, na przy-
ktad korzysta z drukowanych i elektronicz-
nych encyklopedii i stownikow dla dzieci.
» Umie skorzysta¢ z biblioteki szkolnej,
kierujac si¢ wskazoéwkami nauczyciela-bi-
bliotekarza, na przyklad wybiera lektury,
korzystajac z rad nauczyciela-bibliotekarza.
* Wie, ze forma informacji r6zni si¢ w za-
leznosci od zrédta, na przyktad opowiesé
babci i tekst w ksigzce przekazujg t¢ sama
tre$¢ w rozny sposob.

* Wie, ze istniejg zrédia informacji zréz-
nicowane pod wzglgdem jakosci, co ma
zasadnicze znaczenie dla wynikow pracy,
na przyktad dostrzega réznice migdzy ko-
rzystaniem z popularnych portali interne-
towych oraz ze zrédet encyklopedycznych.
» Umie dokona¢ wyboru zrodet informacji,
kierujac si¢ przede wszystkim kryterium
jakosci, na przyktad umie skorzystac z wia-
rygodnych zrodel, takich jak: encyklopedie,
stowniki drukowane lub elektroniczne.

* Umie skorzysta¢ z zasobow biblioteki
szkolnej lub publicznej, samodzielnie wy-
bierajac lektury oraz dobierajac odpowied-
nie zrodta informacji do konkretnych zadan.

Wyszukiwanie informacji

* Umie wyszuka¢ potrzebne informacje
w stownikach i encyklopediach drukowa-
nych, uzywajac haset osobowych i przed-
miotowych, na przyktad znalez¢ w ency-
klopedii dla dzieci informacje na temat
stonecznikow.

* Wie, ze ,,jezyk komputera” rézni si¢ od
jezyka naturalnego, na przyktad inaczej na-
lezy zapytac o cos$ babcig, a inaczej wpisacé
hasto w wyszukiwarke.

* Wie, jakich termindw uzy¢ podczas wy-
szukiwania w elektronicznych zrodtach
informacji, na przyktad ze nalezy wpisaé
,,sfoneczniki uprawa”, a nie: ,,jak uprawiac
stoneczniki?”.

» Wie, ze dziatania na zbiorach moga by¢
przydatne przy wyszukiwaniu informacji,
na przyktad poznaje mozliwosci prostych
zastosowan operatorow logicznych (kot
AND pies itp.).

» Wie, ze komputer zawsze ,,robi” doktadnie
to, co mu si¢ ,,kaze”, dlatego trzeba si¢ na-
uczy¢, jak precyzyjnie wydawac polecenia.

* Wie, ze wynik wyszukiwania zalezy od
tego, jak bedzie sformutowane zapytanie
informacyjno-wyszukiwawcze.

» Wie, ze sg rozne strategie wyszukiwania
informacji, na przyktad podczas korzystania
z biblioteki szkolnej badz z wyszukiwarki
internetowe;.

» Umie skorzysta¢ z fraz i operatorow lo-
gicznych, wyszukujac w elektronicznych
zrodtach informacji.
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(szkota podstawowa, klasy I-11I)

10-12 lat
(szkota podstawowa, klasy I[IV-VI)

Podejscie krytyczne do informacji

Wie, ze informacje mogg by¢ nieprawdziwe,
niepelne, niedokladne.

* Umie oceni¢ prawdziwos¢ informacji,
korzystajac ze swojej wiedzy i1 doswiad-
czenia, na przyktad zdaje sobie sprawe, ze
zabawki nie beda latac i rusza¢ sig tak, jak
przedstawia si¢ to w reklamach.

* Wie, ze nadawcy informacji moga chciec¢
wywieraé¢ na nig/niego wplyw i sktania¢ do
okreslonych zachowan, na przyktad wie, ze
zabawki w reklamach wygladaja lepiej niz
w rzeczywistosci, co ma na celu zachegcié
do ich zakupu.

» Wie, ze przekazywane informacje réznia
si¢ w zaleznosci od intencji nadawcy, na
przyktad porownuje, jak przekazywana jest
ta sama informacja w r6znych mediach.

» Wie, jakie s podstawowe kryteria oceny
zrodetl informacji, na przyktad wie, czym
jest wiarygodnosc, tatwosé i efektywnosc
korzystania oraz szybko$¢ dostgpu w od-
niesieniu do zrédet informacji.

* Wie, ze informacje niskiej jakosci moga
prowadzi¢ do blednych wnioskow, na przy-
klad streszczenie z Internetu nie jest row-
noznaczne z oryginalnym tekstem lektury.
» Wie, ze nalezy weryfikowac¢ informacje
poprzez poréwnywanie ich w réznych
zrodtach, na przyktad w encyklopediach
drukowanych i w zrodtach internetowych.

Wykorzystanie informacji

* Wie, ze nalezy rozmawiac na temat sposo-
boéw korzystania z informacji, na przyktad
r6éznych sposoboéw porzadkowania i zapi-
sywania znalezionych informacji.

* Wie, ze zasoby informacyjne trzeba po-
rzadkowaé w celu tatwego ich wykorzy-
stania i odnalezienia.

* Umie spisywa¢ wyniki swojej pracy, na
przyktad tworzy dokumenty w edytorze
tekstow.

* Umie zastosowac proste schematy or-
ganizacji informacji, na przyktad tworzy
katalogi i foldery, opisuje je w zrozumiaty
dla siebie sposob.

* Rozumie, ze umiejetnosé wyszukiwania
informacji jest wazna w zyciu, poniewaz na
ich podstawie bedzie podejmowata/podej-
mowal rézne decyzje.

» Wie, ze prezentujac wyniki swojej pracy,
powinien bra¢ pod uwagg potrzeby odbior-
cow, na przyktad inaczej przedstawiac wia-
domos$ci mtodszemu rodzenstwu, a inaczej
nauczycielowi.

» Umie wykorzystywac TIK podczas two-
rzenia, ulepszania i zapisywania wynikow
pracy, na przyktad umie skorzysta¢ z poczty
e-mail, by przesta¢ wyniki pracy kolegom.
» Umie wykorzystywa¢ TIK do przedsta-
wienia wynikow pracy, na przyktad tworzy
rézne formy prezentacji informacji (tekst,
tabele, ilustracje).

JEDNOSTKA W SRODOWISKU MEDIALNYM

Ja

» Umie dostrzec roznice mi¢dzy swoim wi-
zerunkiem, zdolno$ciami i umiejetnosciami
a cechami postaci w grze, na przyktad grajac
w gre komputerowa, ma swiadomos¢, ze po
wyjsciu z niej nie bedzie mial/miata nadal
trzech ,,zy¢” jak jego/jej awatar.

* Wie, ze korzystanie z mediéw moze by¢
regulowane przez osoby doroste, na przy-
ktad rodzice moga ograniczac czas spedzo-
ny przed telewizorem lub komputerem, lub

* Wie, ze wizerunek mozna budowac i pre-
zentowac na rozne sposoby, na przyktad ma
$wiadomo$¢, ze osoba siedzaca po drugiej
stronie monitora podczas czatu moze by¢ zu-
pehie kim$ innym niz ta, za ktora si¢ podaje.
» Umie $wiadomie kreowac swoj wizerunek
w podstawowym zakresie, na przyktad reje-
strujac si¢ na nowym portalu, umie wybrac,
kierujac si¢ wzgledami bezpieczenstwa, kto-
re informacje o sobie podaje, a ktorych nie.




170

Fundacja Nowoczesna Polska

ZAGAD-
NIENIA

7-10 lat
(szkota podstawowa, klasy I-11I)

10-12 lat
(szkota podstawowa, klasy I[IV-VI)

Ja

dostep do pewnych tresci, gdyz niektore
przekazy medialne sa przeznaczone dla 0sob
starszych lub bardziej do§wiadczonych.

* Wie, jakie dziatania w mediach moga mie¢
negatywne konsekwencje dla niego/niej lub
innych os6b, na przyktad wie, ze Smieszny
filmik z jego/jej udziatem, wrzucony spon-
tanicznie do Internetu, moze kiedys$ zostac¢
wykorzystany przeciwko niemu/nie;j.

Jaiinni

* Wie, Ze istnieja rozne rodzaje komunika-
tow (formalne i nieformalne), na przyktad
dostrzega, ze innymi kanatami i w inny
sposob komunikuje si¢ z kolegami i z na-
uczycielem.

» Umie obstugiwa¢ podstawowe narzedzia
komunikacyjne, na przyktad wybra¢ numer
w telefonie komoérkowym lub rozpoczaé
rozmowe/chat w komunikatorze interneto-
wym. Umie wysla¢ e-mail.

» Wie, ze w komunikacji niebezposredniej
(Internet, telefon) uczestniczg inne zywe
osoby majace uczucia, na przyktad wie, ze
napisanie ztosliwego komentarza na czyj$
temat moze sprawi¢ tej osobie przykros¢.
* Umie poinformowac o sytuacji nietypowej
lub niebezpiecznej, na przyktad wie, jakie sa
numery alarmowe, potrafi je wybra¢ w te-
lefonie, wie, jak skontaktowac si¢ zdalnie
z rodzicem lub opiekunem.

* Umie stworzy¢ rézne komunikaty w za-
lezno$ci od odbiorcy (formalne, niefor-
malne), na przyktad umie napisa¢ mail do
nauczyciela.

* Wie, jak znalez¢ w sieci osoby, ktdre po-
dzielaja jego/jej zainteresowania, i umie si¢
z nimi komunikowa¢, na przyktad potrafi
zalozy¢ nowy watek na forum lub dotaczy¢
si¢ do istniejacej juz grupy dyskusyjne;j.

* Wie, jak reagowa¢ na sytuacje niebez-
pieczne w Internecie, na przyktad wie, ze
powinien zawiadomi¢ kogos dorostego, gdy
kto$ bedzie go atakowat, czy tez propono-
wal mu rzeczy niewtasciwe lub niezgodne
Z prawem.

* Rozumie zasady komunikacji niebezpo-
$redniej, na przyktad potrafi wyjasni¢ roz-
nice i podobienstwa miedzy rozmowa na
Zywo a 1ozmowa na czacie, a takze bierze
odpowiedzialno$¢ za komunikowane przez
siebie tresci.

» Umie wybra¢ narzg¢dzia/technologie w za-
leznos$ci od potrzeb komunikacyjnych, na
przyktad $wiadomie wlacza lub wytacza
kamerg internetowa podczas rozmowy
przez komunikator.

Ja i otoczenie

» Wie, ze $wiat przedstawiany w mediach
moze si¢ r6zni¢ od $wiata do§wiadczanego
bezposrednio, na przyktad wie, ze filmy
moga by¢ oparte na wymyslonej fabule.

* Wie, jakie s zasady bezpieczenstwa i hi-
gieny korzystania z medidw, na przyktad
ma $wiadomos$¢, ze nie nalezy zbyt dlugo
siedzie¢ przed telewizorem lub monitorem
komputera.

* Wie, ze dzigki mediom mozna poznawac
$wiat, na przyktad zdaje sobie sprawe, ze
na wybranym kanale telewizyjnym lub
w Internecie moze ogladac rzeczy odlegle

* Umie aktywnie korzysta¢ z nowych
medidéw, na przyktad umie zainstalowac
aplikacje w telefonie Iub na komputerze,
dotaczy¢ do portalu z grami itp.

* Rozumie podstawowe zasady bezpieczen-
stwa w przestrzeni cyfrowej, na przyktad
nie pobiera z Internetu tresci nieznanych
lub pochodzacych z niepewnych zrodel.

» Wie, ze wszystkie tresci umieszczone
w przestrzeni cyfrowej sa archiwizowane,
na przyklad wie, ze usuni¢cie raz opubli-
kowanego w Internecie zdjecia czgsto jest
niemozliwe.
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Ja i otoczenie

i nieznane mu z najblizszego otoczenia
(dzigki filmom przyrodniczym itp.).

* Umie by¢ uczestnikiem wirtualnej gru-
py, na przyktad umie dotaczy¢ do forum
specjalistycznego i wie, ze w Internecie
obowiazujg rowniez zasady wlasciwego
zachowania.

JEZYK MEDIOW

Jezykowa natura mediéw

* Wie, ze same przekazy audiowizualne,
nawet prezentujace realnie istniejace posta-
cie, roznig si¢ od spotkania w rzeczywistym
$wiecie, na przyktad postacie obserwowane
w telewizji, na ekranie kinowym lub kompu-
terowym mogg wyglada¢ odmiennie, kiedy
spotka je osobiscie.

* Umie wskaza¢ najprostsze przyktady roz-
nic pomigdzy jezykiem styszanym w me-
diach (na przyktad w telewizji) a jezykiem
potocznym (styszanym wsrdd wihasnych
réwiesnikow itp.), na przyktad umie wska-
za¢ na przykltadach, czym si¢ rozni sig je-
zyk ogladanej bajki od jezyka codziennej
roZmowy.

 Znarézne formy przekazow audio i wideo.
» Umie wskaza¢ na przyktadach roznice
miedzy formami przekazow, na przyktad
umie wskazaé, czym si¢ roznia: bajka wyda-
nana DVD, emitowana w telewizji, nagrana
w formie audiobooka, drukowana w formie
ksiazki lub wydana w formie e-booka.

 Zna pojecie technologii analogowej i cy-
frowej, na przyktad wie, ze media cyfro-
we opierajg si¢ na kodowaniu przekazow
w formie zapisu binarnego (zero-jedynko-
wego, innego niz powszechnie stosowany
dziesigtny).

 Zna podstawowe pojecia zwigzane z jezy-
kiem filmu oraz fotografii, zar6wno w od-
niesieniu do mediéw analogowych, jak i cy-
frowych, na przyktad wie, czym jest kadr,
ujecie, montaz, zna proces powstawania
fotografii i filmu w technologii analogowe;j
i cyfrowej.

» Umie wlasnymi stowami wskaza¢ najprost-
sze roznice migdzy zapisami analogowymi
i cyfrowymi oraz wskaza¢ przyklady urza-
dzen do zapisu i odtwarzania w obu tech-
nologiach, na przyklad wie, czym rézni si¢
zapis fotografii cyfrowej od zapisu na kliszy.
* Zna réznice pomigdzy przekazem wideo,
dzwigkowym i tekstowym.

* Umie wskaza¢ ograniczenia w odbiorze
tych przekazow oraz wyciggac proste wnio-
ski praktyczne, na przyktad wie, ze czytanie
ksigzki wymaga wigkszego skupienia
uwagi i wyobrazni niz ogladanie telewizji;
ze shuchanie radia zwykle mniej angazuje
uwage.

* Rozumie pojecie multimediow jako tech-
nologii integrujacych rozne techniki
przekazu, na przyklad wie, ze tacza one
dzwigki, teksty pisane, fotografie i filmy, ze
dzigki technologii cyfrowej mamy wigksza
mozliwo$¢ nie tylko modyfikowania, ale
ifaczenia zapisywanych dotad w odmienny
sposob przekazow.

Funkcje
komunikatow
medialnych

» Umie zidentyfikowac¢ przekazy reklamo-
we, ktore go otaczaja, na przyktad potrafi
rozpoznawa¢ reklamy na ulicy, w prasie,
telewizji, Internecie.

* Wie, jakie podstawowe elementy powinna
zawiera¢ kazda informacja, takze medialna,
na przyktad umie analizowac dany przekaz
wiadomosci telewizyjnych (dlaczego, kto,
co, kiedy, gdzie).
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Funkcje komunikatow
medialnych

* Wie, ktore przekazy stuza zabawie, a kto-
re dotyczag powaznych spraw, informuja
o pewnych wydarzeniach, na przyktad umie
rozrézni¢ pomi¢dzy bajka a programem dla
dzieci, w ktérym podawane sa wiadomo$ci
dotyczace naszego zycia.

* Rozumie réznicg pomigdzy informacja
a opinig.

* Umie formutowa¢ komunikaty zrézni-
cowane pod wzglgdem funkcji w mediach
(w tym takze spoteczno$ciowych), na przy-
ktad umie poda¢ informacje o danym przed-
sigwzigciu spotecznym czy kulturalnym
oraz wyrazi¢ swoja opini¢; widzi rdznice
pomiedzy tymi dwoma rodzajami wypo-
wiedzi medialnych.

Kultura komunikacji medialnej

* Umie oceni¢ dany przekaz medialny w ka-
tegoriach estetycznych, uzasadniajac swoja
opini¢, na przyktad umie powiedzie¢, ze
w danym filmie sg ciekawe efekty specjalne,
ale niezbyt ciekawa tres¢ (akcja), ze bohater
grany przez aktora jest osoba godna nasla-
dowania z jakiego$ powodu.

* Umie postugiwac si¢ wybranymi emotiko-
nami w komunikacji SMS-owej i interneto-
wej, na przyklad zna znaczenia najczesciej
uzywanych symboli i wie, Zze w oficjalnych
sytuacjach komunikacyjnych nie nalezy ich
stosowac.

» Rozumie zjawisko wulgaryzacji kultury
medialnej, umie ocenia¢ i wybiera¢ przeka-
zy, ktore temu przeciwdziataja, na przyktad
potrafi skrytykowa¢ film lub gre kompu-
terowa, wskazujac jej niski poziom, brak
przestania, ubdstwo srodkow obrazowania
czy warstwy dzwigkowej, agresywny jezyk
przekazu.

e Zna wybrane normy grzecznos$ciowe
adekwatne do réznych sytuacji komuni-
kacyjnych.

» Umie uzy¢ prostych form grzecznoscio-
wych wlasciwych dla konkretnej sytuacji
komunikacyjnej, w ktorej uczestniczy, lub
we wlasnych komunikatach, na przyktad
,,dzigkuje za uwage” podczas nagrywania
audycji szkolnego radia lub przygotowy-
wania filmiku dla celow projektu.

* Umie przettumaczy¢ emocje wyrazane
emotikonami na zdania opisujace i uza-
sadniajace te emocje w komunikacji in-
ternetowej, na przyktad uzywa stwierdzen
takich jak: ,,Jestem smutny, rozczarowany”
zamiast skrotu :-(.

» Wie, ze jezyk przekazu powinien by¢
dostosowany do konkretnej sytuacji ko-
munikacyjne;j.

* Umie dostosowa¢ wybrane elementy
i formy jezyka do konkretnych sytuacji
komunikacyjnych, na przyktad decyduje
o0 zastosowaniu badz zaniechaniu uzywania
emotikonow w nieformalnych SMS-ach,
czatach z rowiesnikami, korespondencji
z nauczycielem.
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KREATYWNE KORZYSTANIE Z MEDIOW

Tworzenie

* Umie przygotowac z zastosowaniem pro-
stego sprzetu zdjgcie, nagranie wlasnego
glosu lub dzwigkdéw otoczenia, nagranie
kroétkiego filmu wideo, narysowac prosty
obraz przy uzyciu odpowiedniego opro-
gramowania, wprowadzaé tekst w edyto-
rze tekstu.

* Wie, ze tworzenie roznych komunikatow
mozliwe jest dzigki odpowiedniemu opro-
gramowaniu (funkcja aparatu czy kamery
w tablecie mozliwa jest dzigki zainstalowa-
nej aplikacji).

* Wie, ze przy uzyciu réznorodnych narzedzi
mozna tworzy¢ opowiesci, na przyktad zdje-
ciowe, w formie filmowej lub dzwickowe;.
* Probuje tworzy¢ opowiesci, na przyktad
dopowiadajac do przedstawionego zdje-
cia czy rysunku lub opowiadajac historig
przedstawiona na wykonanym samodzielnie
rysunku lub zdjeciu.

» Umie tworzy¢ opowiesci w grupie, na
przyktad dopowiada¢ historie do zdjgcia
albo spontanicznie tworzy¢ w grupie opo-
wies¢ (nauczyciel/animator przygotowuje
pierwsze zdanie, a dzieci kolejno dopowia-
daja wiasne, budujac narracjg; ¢wiczenie
moze tez rozpoczynac si¢ od rysunku/zdje-
cia, a uczestnicy grupy dorysowu;ja lub wy-
szukuja kolejne, by podtrzymacé narracje).

» Umie przygotowac zestaw fotografii lub
filmoéw, potrafi samodzielnie nagrywaé
roznorodne dzwigki, przygotowac rysu-
nek lub prosta forme graficzng przy uzyciu
oprogramowania, przygotowac krotki tekst
w edytorze tekstu.

* Zna nazwy niektorych aplikacji, ktore
pozwalaja na tworcze dziatania i komuni-
kacje¢ z innymi ludzmi; wie, ze do niektd-
rych zastosowan istnieje wiele aplikacji,
roznigeych sie funkcjonalnoscia, wygladem
interfejsu i sposobem dziatania.

* Umie samodzielnie przygotowac prosta
opowies¢ z wykorzystaniem komunikatow
medialnych jednego typu (na przyktad serii
zdje¢ wykonanych przez réznych uczniow,
serii rysunkow lub serii uje¢ filmowych),
bazujac na przygotowanym wczesniej pro-
stym scenariuszu.

» Umie tworzy¢ w grupie proste narracje
medialne z wykorzystaniem mediow jed-
nego typu, opartych na przygotowanym
najpierw prostym scenariuszu.

Przetwarzanie

» Umie przetwarza¢ w podstawowym zakre-
sie dostepne tresci medialne (tekst, zdjecia,
grafike, filmy wideo, dzwigk) przy uzyciu
prostego oprogramowania do obrobki tresci
lub aplikacji pozwalajacych na modyfikacje
tresci jeszcze przed publikacja (na przyktad
korekta i efekty zdje¢ w aplikacji do foto-
grafowania, tworzenia filmow itp.).

» Wie, ze tre$ci analogowe mozna prze-
ksztalci¢ na forme cyfrowa, odtwarzana za
pomoca cyfrowych urzadzen.

* Umie przetwarza¢ znalezione, dostep-
ne lub samodzielnie przygotowane tresci
medialne (zdjecia, grafike, filmy wideo,
dzwigk).

» Wie, ze dziatania zwigzane z przetwa-
rzaniem medidw moga by¢ planowane lub
spontaniczne (na przyktad remiksowanie
na zywo muzyki, obrazu itp.).

* Umie tworzy¢ cyfrowe narracje na bazie
zmodyfikowanych, wczesniej znalezionych
lub przygotowanych tresci medialnych.

* Potrafi skanowa¢ dokumenty, zdjecia
i przeprowadza¢ ich podstawowa edycje
za pomocg programow do skanowania.
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Przetwarzanie

* Wie, ze nie tylko tekst i obraz, ale takze
muzyke i film mozna przenosi¢ z formatu
analogowego na cyfrowy, zgra¢ piosenke
z ptyty winylowej lub kasety magnetofono-
wej lub film z kasety VHS do komputera.

Prezentowanie

» Wykorzystujac komputer z rzutnikiem
multimedialnym, samodzielny rzutnik lub
tablicg interaktywna, potrafi przy wsparciu
nauczyciela lub animatora zaprezentowac
przygotowane indywidualnie lub w grupie
tre$ci medialne.

* Potrafi wydrukowaé przygotowany lub
znaleziony w Internecie rysunek, zdjecie,
grafike lub tekst.

» Umie obstugiwac¢ rzutnik multimedialny
lub inne narzgdzie o podobnym zastosowa-
niu, na przyktad wyswietla pojedyncze ko-
munikaty: zdjecia, teksty, slajdy prezentacji
multimedialnej, filmy, strony internetowe.
» Wie o istnieniu serwisow internetowych,
blogdéw, narzedzi do kolektywnego tworze-
nia tresci w Internecie.

ETYKA I WARTOSCI W KOMUNIKACJI I MEDIACH

Komunikacja i media jako
przedmiot refleksji etycznej

» Wie, ze problem dobra i zta, klamstwa
i prawdy dotyczy takze mediow i komuni-
kacji, na przyktad wie, ze w telewizji mozna
ustysze¢ klamstwo.

* Wie, ze istnieja spotecznie ustalone,
okreslone reguty komunikacji i korzysta-
nia z mediow oraz ze nalezy si¢ do nich
stosowac.

* Rozumie, dlaczego normy moralne i war-
tosci odnoszg si¢ takze do mediow i komu-
nikacji przez media, na przyktad rozumie,
dlaczego obrazanie kogos w Internecie to
réwnie naganne postepowanie jak obrazanie
drugiej osoby twarza w twarz.

* Umie wskaza¢ zagrozenia etyczne zwig-
zane z korzystaniem z medioéw, na przyktad
umie opowiedzie¢ o problemie manipulacji
w reklamie telewizyjnej.

Wyzwania etyczne a tresci mediow i komunikacji

* Rozumie, ze nalezy stosowac si¢ do
ograniczen w dostepie do tresci medidow
wprowadzonych dla jego dobra, takich jak
zakaz ogladania niektérych programow
w telewizji.

* Rozumie, dlaczego korzystajac z materia-
16w dostepnych w Internecie, nalezy sza-
nowac pracg innych, na przyktad rozumie,
dlaczego wklejajac do prezentacji multi-
medialnej obrazek $ciagnigty z Internetu,
nalezy poda¢ jego zrodto.

* Umie wskaza¢ podstawowe wartosci
w przekazie medialnym, na przyktad
wskaza¢, do jakich warto$ci odwoluje si¢
postepowanie bohatera ogladanego filmu.
* Rozumie, ze warto$ci promowane w tre-
$ci medidw 1 komunikacji sa zalezne od
wielu czynnikow, na przyklad rozumie, ze
reklama nie jest bezinteresownym informo-
waniem o produkcie, poniewaz jej gtdwna
funkcja jest zachgcanie do kupna produktu,
rozbudzanie potrzeb itp.

* Rozumie pojecie wolnosci stowa w per-
spektywie medidw i komunikacji.

» Rozumie potrzebe krytycznej tolerancji
i otwartosci (takze na inne kultury) przy
kontakcie z tresciami mediow.
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Wyzwania etyczne w relacjach przez media

* Wie, ze ma prawo do zachowania anoni-
mowosci 1 prywatnosci, na przyklad wie,
ze nie musi si¢ zgadzac na zrobienie sobie
zdjecia przez kogos obcego.

» Wie, ze nie musi podawac swojego adresu
domowego osobie spotkanej w Internecie
(i ze nie $wiadczy to o jej/jego ztych ma-
nierach).

* Rozumie, ze komunikacja w mediach to
wcigz komunikacja migdzy ludZzmi, na przy-
ktad rozumie, ze po drugiej stronie ekranu
siedzi inny cztowiek, ktéremu nalezy sig
szacunek.

* Rozumie, ze komunikacja przez media nie
moze by¢ wystarczajaca alternatywa komu-
nikacji interpersonalnej, na przyktad rozu-
mie wady przyjazni tylko przez Internet.

* Wie, ze prywatnos¢ wilasna i innych jest
wartos$cia, na przyktad wie, dlaczego nie
nalezy podawac¢ numeru telefonu znajome;j
osoby innym bez jej wyraznej zgody.

» Umie stosowa¢ w komunikacji w Inter-
necie zasady netykiety.

* Rozumie postawe krytycznej otwartosci
i tolerancji w relacjach w mediach, na przy-
ktad rozumie, ze dyskutujac on-line, nie
zawsze ma si¢ racje i czasem warto zaak-
ceptowac¢ argument drugiej strony.

Wyzwania etyczne
a normy prawa w me-

diach i komunikacji

* Wie, ze przepisy prawa obejmuja takze
media i komunikacje.

* Rozumie konieczno$¢ przestrzegania pra-
wa takze w perspektywie mediow

i komunikacji.

* Wie, ze ma wynikajace z praw czlowieka
iz konstytucji prawo dostepu do informacji
i korzystania z mediow.

BEZPIECZENSTWO

Ochrona prywatnosci i wizerunku

* Wie, ze niektdrych informacji nie wolno
udostgpnia¢ obcym i potrafi wymieni¢ typo-
we przyklady takich informacji i sytuacji (na
przyktad nie podaje obcym osobom
adresu ani numeru telefonu).

» Wie, ze w razie watpliwosci trzeba zasie-
gna¢ rady rodzicéw lub opiekunow.

* Wie, ze istnieje rdznica pomi¢dzy zro-
bieniem zdjecia lub nakreceniem filmiku
a udostepnieniem ich publicznie, na przy-
ktad w Internecie.

» Umie wskaza¢ proste przyktady upublicz-
nienia (na przyktad: strona internetowa,
druk, tablica ogloszen, wystawa publiczna).

* Umie wskaza¢ roznice pomigdzy komu-
nikacja prywatna a publiczng, na przyktad
wie, ze podczas wypowiedzi na forum klasy
lub szkoty nie podaje si¢ niektorych faktow,
ktére mozna poda¢ w rozmowie z przyja-
cielem lub cztonkiem najblizszej rodziny,
potrafi wskaza¢ przyktady rozmow lub in-
nych aktéw komunikacji, ktore mozna lub
ktorych nie mozna uzna¢ za prywatne, oraz
przyktady rodzajow informacji, ktore nie
nadaja si¢ do publicznego komunikowania.
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Ochrona prywatnos$ci i wizerunku

» Umie wymieni¢ proste przyklady utworow,
ktérych moze by¢ autorem (na przyktad:
wiersz, opowiadanie, rysunek, fotografia).
* Umie wymieni¢ proste przyklady zapi-
sow, ktore moga zawiera¢ jego wizerunek
(na przyktad: fotografia z rozpoznawalna
twarza, wideo z jego udzialem).

* Wie, ze ma prawo decydowac¢ o publikacji
swojego wizerunku i swojego utworu.

* Wie, ze osobami odpowiedzialnymi za taka
decyzje sa jego rodzice lub opiekunowie.
* Wie, do kogo moze si¢ zwrdci¢ o pomoc
w egzekwowaniu swoich praw i potrafi
wskazaé sytuacje, w ktorych powinien to
uczynic.

Anonimowos$¢

* Umie rozrozni¢ proste sytuacje komunika-
cyjne anonimowe i niecanonimowe.

* Wie, ze imienno$¢ moze by¢ pozorowana
(na przyktad rozmdéwca moze podac fatszy-
we nazwisko i funkcje).

» Umie wskaza¢ proste przyktady sytuacji,
w ktorej moze lub powinien pozosta¢ ano-
nimowy (na przyktad ze nie musi podawaé
swoich danych wszystkim dorostym na
zadanie), oraz sytuacji, w ktorej nie moze
zachowa¢ anonimowosci (na przyktad na
zadanie rozpoznanego nauczyciela wlasnej
szkoty, policjanta).

*» Wie, ze z sieci mozna korzysta¢ anonimo-
wo (W tym takze, Ze anonimowos$¢ moze
by¢ ukryta za pomocg fatszywych danych).
» Wie, ze jego wlasna anonimowos$¢ moze
by¢ pozorna i tatwa do zdemaskowania lub
pokonania.

» Wie, ze w komunikacji przez media (na
przyktad Internet) nie kazdy jest tym, za
kogo si¢ podaje.

» Umie poda¢ przyktad sytuacji, w ktorej
anonimowos¢ jest wskazana.

Bezpieczenstwo komunikacji, pracy i transakcji

* Rozumie, co to jest sekret, tajemnica.

* Potrafi wskazac proste przyktady infor-
macji poufnych.

» Umie wskaza¢ przyktady osob (lub przed-
stawicieli zawodow), ktorym mozna po-
wierzy¢ informacje poufne, na przyktad:
rodzice, opickunowie, wychowawca, lekarz,
psycholog.

* Umie w prosty sposob dokona¢ wyboru
tresci, ktore odbiera, na przyktad poprzez
wylaczenie telewizora, zmiang kanatu, fil-
mu, zamknigcie lub zmiang strony WWW.

* Wie, ze niektore dane powinny by¢ po-
ufne.

» Umie wskaza¢ przyktady takich danych
(na przyktad hasto do poczty elektronicznej
i innych kont).

» Umie wskaza¢ proste przyktady sytuacji
sprzyjajacych i niesprzyjajacych zachowa-
niu takiej poufnosci (na przyktad: trudne
hasto, dobre i zle sposoby przechowywania
haset, umieszczanie danych osobowych i te-
leadresowych w publicznych miejscach).
* Wie, ze istniejg sposoby zapewnienia po-
ufnosci danych.

» Wie, do kogo moze si¢ zwrdci¢ o pomoc
w sprawach zwigzanych z poufnoscia da-
nych, na przyktad: pedagog szkolny, na-
uczyciel informatyki.
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Bezpieczenstwo komunikacji, pracy i transakcji

* Wie, jakie sa konsekwencje dokonywania
zakupow zdalnie (na przyktad: w sklepie
internetowym, na portalu aukcyjnym), a nie
osobiscie, na przyktad wie, ze zakupy do-
konywane zdalnie maja nieco inne konse-
kwencje niz zakupy dokonywane osobiscie,
ale ze sa to rzeczywiste zakupy o realnych
konsekwencjach prawnych i finansowych.
* Wie, ze osoba w jego/jej wieku powinna
takie operacje wykonywac¢ wytacznie w $ci-
stej wspolpracy z rodzicami lub opiekunami
prawnymi, za ich posrednictwem.

» Wie, ze nalezy si¢ wylogowac¢ po zakon-
czeniu pracy na przyktad z konta poczty
elektronicznej, portali spoteczno$ciowych.
* Wie, co to jest spam.

» Umie wskaza¢ przyktady spamu.

» Wie, ze nie musi zgadza¢ si¢ na komuni-
kacje, zwlaszcza jesli komunikacja w danej
sytuacji lub z danymi osobami powoduje
poczucie zagrozenia lub innego rodzaju
dyskomfortu.

» Wie, ze w takiej sytuacji moze zwrdci¢
si¢ do dorostych po pomoc.

Nadzor nad siecig

* Wie, ze powinien korzysta¢ z telewizji
i Internetu tylko pod nadzorem rodzicéw
i opiekundéw lub w wyznaczonych przez
nich granicach (na przyklad: czas korzy-
stania, dozwolone kanaty, strony WWW).

» Wie, co to znaczy cenzura (rozumiana
jako celowe ograniczanie dostgpu do in-
formacji).

* Wie, co to znaczy podstuchiwaé, rowniez
w kontekscie technologii i sieci, na przyktad
wie, ze kiedy pisze do kogo$ w Internecie,
jest mozliwe, Ze czyta to tez ktos inny niz
tylko adresat.

Uzaleznienia i higiena korzystania
z mediow

* Zna ograniczenia czasu korzystania z me-
diow.

* Potrafi podac¢ proste przyktady przyczyn,
dla ktorych ograniczenia czasu korzystania
z mediow sg korzystne.

 Zna oznakowanie stron WWW przezna-
czonych dla dzieci; umie wymieni¢ ich
przyktady.

» Wie, ze istniejg tresci szkodliwe 1 niedo-
zwolone.

» Wie, co oznacza pojecie ,,higiena” w od-
niesieniu do korzystania z mediow.

» Umie wskaza¢ proste zasady higieny (fi-
zycznej 1 psychicznej) korzystania z me-
didow, na przyklad zwigzane z porg (takze:
czasem korzystania z mediéw w stosunku
do czasu innych aktywnosci), miejscem,
usytuowaniem urzadzen, pozycja ciata.

» Umie dostrzec sytuacje, w ktorych prze-
kroczone zostaja granice higieny korzy-
stania z mediow, takze w odniesieniu do
swoich bliskich na przyktad: mama za duzo
gra w gry, kolega za duzo rozmawia przez
telefon.
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Uzaleznienia i higiena
korzystania z mediow

* Wie, ze relacje zaposredniczone (przez me-
dia) maja wplyw na relacje bezposrednie
i potrafi wskaza¢ proste przyktady takich
zalezno$ci, na przyktad zdaje sobie sprawe,
Ze 1o, co napisze w sieci spotecznosciowe;j
o osobie bliskiej, koledze, nauczycielu czy
osobie obcej lub to, w jaki sposob si¢ do niej
odniesie na internetowym forum, moze mie¢
konkretne konsekwencje dla bezposrednich
relacji z tymi (lub tez innymi) osobami.

PRAWO W KOMUNIKACIJI I MEDIACH

Rodzaje, zrodta i praktyka stosowania prawa w kontekscie
mediow

*» Wie, czym sg normy w komunikacji i umie
je zastosowaé w podstawowych sytuacjach,
na przyktad wie, kiedy mowi si¢ dzien do-
bry, dobry wieczor, dzigkuje, przepraszam.
* Wie, ze istniejg regulacje prawne, ktore
odnoszg si¢ do pewnych aspektow naszej
komunikacji z innymi osobami, a narusze-
nie tych regulacji moze by¢ karane. Wie na
przyktad, ze nie nalezy rozpowszechnia¢
nieprawdziwych i o§mieszajacych informa-
cji na temat innej osoby; jest to niezgodne
z prawem 1 moze skutkowaé z pociagnig-
ciem do odpowiedzialnosci.

* Wie, ze podstawowym zrodlem praw
i wolnosci jest konstytucja.

» Wie, ze normy w komunikacji obowia-
zuja réwniez w kontaktach z innymi za
posrednictwem mediow, na przyktad pod-
czas pisania e-maila, rozmawiania przez
komunikator internetowy itp.

* Potrafi wyjasni¢, czym jest umowa. Wie,
ze korzystanie z r6znych narzedzi stuzacych
komunikacji wigze si¢ z zawarciem umowy,
ktorej postanowien nalezy przestrzegac.
Na przyktad zalozenie konta na portalu
spotecznosciowym lub instalacja komuni-
katora internetowego na komputerze wy-
maga zawarcia umowy z podmiotem, ktory
udostepnia te ustugi. Wie tez, ze regulaminy
korzystania z r6znych ushug narzucaja cza-
sami minimalng granic¢ wieku dla swoich
uzytkownikoéw albo wymagaja zgody ro-
dzicéw na zawarcie umowy w przypadku
0s0b ponizej 18. roku zycia.

Media a prawa cztowieka, obywatela
i dziecka

* Wie, ze moze korzysta¢ z mediéw ano-
nimowo, na przyktad nie musi podawac
imienia i nazwiska, aby polaczy¢ si¢ z Inter-
netem i przegladad strony internetowe, moze
tez bra¢ udziat w dyskusji na forach inter-
netowych, podajac jedynie tzw. nick. Ma
tez prawo do anonimowosci jako tworca,
na przyktad moze podpisaé rysunek pseu-
donimem i nie musi ujawnia¢ prawdziwego
imienia i nazwiska. Wie tez, ze prawo do
anonimowosci nie oznacza bezkarnosci,
na przyktad nie mozna swobodnie obrazac
innych w Internecie czy publikowaé¢ wulgar-
nych tresci, tylko dlatego Ze nie wystepuje
si¢ pod wlasnym imieniem i nazwiskiem.

* Zna swoje prawa zwigzane z korzystaniem
z mediow, takie jak wolno$¢ tworczosci
artystycznej i korzystania z dobr kultury
czy wolno$¢ stowa; wie, ze ma prawo na
przyktad: malowac, robi¢ zdjecia i je publi-
kowa¢ w Internecie, czyta¢ ksiazki, pisa¢
wiersze, prowadzi¢ bloga, kontaktowac si¢
i dyskutowa¢ z innymi osobami itd.

 Zna swoje obowiazki zwigzane z korzy-
staniem z Internetu, takie jak poszanowanie
prawa do prywatnosci, tajemnica komuni-
kowania si¢. Wie, ze na przyktad nie po-
winno si¢ rozpowszechnia¢ prywatnych
informacji o innych w Internecie bez ich
zgody czy udostepniac tresci maila.
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Media a prawa czlowieka, obywatela
i dziecka

* Umie sprzeciwi¢ si¢ naruszaniu norm
w komunikacji, na przyktad wie, ze nalezy
zwroéci¢ uwage koledze lub kolezance, kto-
rzy uzywaja w stosunku do innych dzieci
obrazliwych okreslen.

* Wie, ze kazdy ma prawo do dostepu do
informacji — moze korzysta¢ z mediow, aby
zdobywac¢ wiedze na interesujace go tematy
zwigzane z nauka w szkole (na przyktad aby
rozwigza¢ zadanie domowe) czy z uprawia-
nym hobby (na przyktad aby dowiedzie¢ si¢
wigcej o ulubionej druzynie pitkarskiej lub
zespole muzycznym).

* Wie, ze prawo chroni zaréwno tych, ktorzy
przekazuja informacje, jak i tych, ktorych
te informacje dotycza, na przyktad bloger,
publikujac swoje teksty w sieci, korzy-
sta z wolnosci stowa. Jesli jednak wpisy
na jego/jej blogu kogos$ o$mieszaja badz
ujawniaja intymne informacje z czyjego$
zycia, osoby te majg prawo domagac si¢
ich usunigcia, powotujac si¢ na ochrong
prawa do prywatnosci.

Prawa wylaczne i monopole intelektualne

* Potrafi zidentyfikowa¢ nieprawidtowe wy-
korzystanie wtasnego lub cudzego utworu,
na przyktad reaguje, gdy kto$ na swojej
stronie internetowej umiesci pod wlasnym
nazwiskiem cudzy rysunek.

» Wspotpracuje z innymi przy tworzeniu
utwordéw ze $wiadomoscia rownych praw
i mozliwosci wspotdecydowania o jego
ostatecznym ksztalcie i sposobach wyko-
rzystania.

* Wie, ze komunikacja elektroniczna wigze
si¢ z rozpowszechnianiem utworow, kto-
re podlega ograniczeniom (na przyktad
nie umieszcza na stronach internetowych
wszystkiego, co przygotuje na zajgcia
szkolne).

* Wie, ze moze wykorzysta¢ cudze dzieta
we wlasnej pracy, pod warunkiem posza-
nowania praw autorow (na przyktad przy-
gotowujac ,,gazetke Scienng”, nie skopiuje
tam cudzego utworu bez oznaczenia cytatu
i wskazania zrodta).

* Wie, ze rozne media sg zwigzane z r6z-
nymi ograniczeniami (na przyktad umowa
dziadka z dostawca telewizji kablowej za-
brania mu przegrywania filméw HD z jego
nagrywarki na komputer wnuczka).

* Potrafi reagowa¢ w przypadku, gdy kto$
przypisuje sobie autorstwo cudzego utworu
(na przyktad zgtosi¢ naduzycie administra-
torowi serwisu internetowego).

* Ma bardziej rozwinigta swiadomos¢ au-
torstwa 1 wspotautorstwa (na przyktad kon-
sultuje z innymi osobami zakres prac nad
utworem oraz zasady jego wykorzystania).
» Ma bardziej szczegotowa wiedzg na temat
sposobow korzystania z dobr niematerial-
nych, ktére nie wymagaja niczyjej zgody
(na przyktad korzystanie z biblioteki, pra-
wo do czytania); odréznia wykorzystanie
informacji z ksigzki od skopiowania tekstu
ksigzki (bez oznaczenia cytatu), nie kopiuje
do wtasnych prac cudzych tekstow ponad
zakres dozwolonego cytowania.

* Wie, ze korzystanie z dzieta zaleznego wy-
maga zgody tworcy oryginatu (na przyktad
umieszcza na stronach internetowych tylko
te remiksy, ktore mieszcza si¢ w granicach
dozwolonego cytowania).

* Wie, ze rdzne prawa wylaczne odnosza
si¢ nie tylko do kultury (prawo autorskie),
ale tez do techniki (patenty) itp. Wie na
przyktad, Ze potrzebna jest zgoda nie tylko
na rozpowszechnienie cudzej ksigzki, ale
tez na wyprodukowanie cudzego opaten-
towanego wynalazku.
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Regulacje dziatalno$ci operatorskiej w mediach (pra-
wo telekomunikacyjne, radiofonia i telewizja, prawo
prasowe, $wiadczenie ustug droga elektroniczng)

» Konsultuje z dorostymi problemy na-
potykane przy korzystaniu z mediéw (na
przyktad poinformuje o nieprawidtowym
zachowaniu na forum internetowym i po-
prosi dorostego o kontakt z administratorem
forum w tej sprawie).

* Umie rozpozna¢ rézne oznaczenia mediow
(programy TV dla r6znych grup wiekowych,
oznaczenia na grach komputerowych).

* Wie, ze materialy reklamowe i sponsoro-
wane musza by¢ odpowiednio oznaczone.

* Umie opisa¢ roéznice mi¢dzy rodzajami
ustug medialnych (na przyktad: telefon,
TV, serwis internetowy, e-mail).

* Umie podac przyktady ptatnych ustug.

* Wie, ze ustugodawcy maja obowigzki
i potrafi wskaza¢ ich przyktady (na przy-
ktad zakaz filtrowania zawartosci danych
przesytanych przez Internet).

* Wie, ze nie moze samodzielnie zawiera¢
umow, na przyktad zaktadac kont w serwi-
sach internetowych.

* Wie o prawie do autoryzacji i sprosto-
wania.

* Wie, ze korzystanie z réznych ustug
ogranicza umowa (na przyktad: regulamin
serwisu internetowego, umowa z dostawca
ustug telekomunikacyjnych).

Prawa 0sob niepetnosprawnych

* Wie, ze aby niepetnosprawni mogli na
réwnorzgdnych zasadach realizowaé prawo
do korzystania z mediow, nalezy wprowa-
dzi¢ dla nich pewne utatwienia, na przyktad
wolno$¢ stowa wymaga, aby kazdy miat
rowny dostep do informacji, dlatego stro-
ny internetowe czy programy telewizyjne
powinny by¢ dostosowane do potrzeb 0sob
niedowidzacych.

» Umie opisac, co przyktadowo stanowi ba-
rier¢ w korzystaniu z mediéw przez osoby
niepetnosprawne, utrudniajaca im dostep do
edukacji, informacji, kultury. Na przyktad
wie, ze program telewizyjny emitowany bez
napisow moze by¢ niezrozumiaty dla osob
niestyszacych.

* Umie opisa¢ przyktad ulatwienia w ko-
rzystaniu z mediow przez osoby niepet-
nosprawne, zwigkszajacego ich dostep do
edukacji, informacji, kultury. Na przyktad
wie, ze tlumaczenie migowe w programie
telewizyjnym sprawi, ze bedzie on dostgpny
dla 0s6b niewidomych.

» Umie rozpozna¢ tamanie prawa osob nie-
petnosprawnych do korzystania z mediow,
na przyktad umie rozpoznac¢ przekazy me-
dialne niedostgpne dla 0séb niewidzacych
czy niedostyszacych.

* Umie wymieni¢ typowe bariery dostep-
nosci tresci w mediach dla 0sob niepetno-
sprawnych, na przyktad: zbyt mate czcion-
ki, nieprawidtowy kontrast, chaotyczny
uktad informacji.

» Umie wymieni¢ typowe ulatwienia do-
stepnosci tresci w mediach dla osob niepet-
nosprawnych, na przyktad wie, ze mozna
powiekszy¢ litery na ekranie komputera,
aby mogly je przeczytaé¢ osoby stabowi-
dzace, a do filmoéw mozna doda¢ napisy lub
thumaczy¢ programy telewizyjne na jezyk
migowy, tak aby mogly je oglada¢ osoby
niedostyszace.

Ochrona danych
osobowych
i dobr osobistych

* Wie, ze komunikacja elektroniczna wigze
si¢ z gromadzeniem i przechowywaniem
informacji o uzytkownikach (na przyktad ze
informacje wpisywane w serwisie spolecz-
no$ciowym moga tam zosta¢, pomimo ich
skasowania z profilu uzytkownika).

* Potrafi samodzielnie decydowac¢ o poda-
niu danych osobowych w najbardziej typo-
wych sytuacjach (na przyktad samodzielnie
wypelnia formularz rejestracji w serwisie
internetowym; wie jednocze$nie, ze samo-
dzielnie nie moze wysyta¢ takich danych).
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Ochrona danych osobowych
i dobr osobistych

* Rozumie ide¢ ochrony prywatnosci, ochro-
ny danych osobowych i swoje prawa

do takiej ochrony (na przyktad reaguje, gdy
koledzy zaczna ujawnia¢ informacje pry-
watne na forum internetowym).

* Wie, ze podawanie pewnych danych oso-
bowych jest niedopuszczalne (na przyktad
nie poda informacji o przebytych chorobach
na forum internetowym).

* Umie rozpozna¢ sytuacje wymuszania
danych osobowych (na przyktad nie odpisze
na e-mail z podejrzanie atrakcyjng oferta
zarobku).

* Konsultuje podawanie wtasnych i cudzych
danych osobowych z osobami dorostymi
(opiekunami).

» Umie podjac podstawowe kroki chronigce
prywatno$¢ (na przyktad jezeli to mozliwe,
korzysta z pseudonimow).

EKONOMICZNE ASPEKTY DZIALANIA MEDIOW

Rynek mediow i elementy polityki medialnej

» Umie zauwazy¢, ze dla dzieci w jego/jej
wieku przeznaczone sg inne gry interneto-
we, inne czasopisma, inne audycje w radiu
czy w telewizji niz dla rodzicow lub dla
starszego rodzenstwa; umie tez zauwazy¢,
ze dzieci w jego/jej wieku maja duzy wybor
bajek w telewizji, kinie czy radiu, gier i cza-
sopism z ulubionymi bohaterami tych bajek.
Na przyktad jedne dzieci wybierajg bajki,
gry i historyjki z postaciami ksi¢zniczek,
a inne z postaciami superbohaterow itp.

» Na podstawie znanych mu/jej bajek/hi-
storyjek dla dzieci umie zauwazy¢, ze na
przyktad w papierowym czasopi$mie dla
dzieci mozna przeczytac¢ jakas historyjke
i obejrze¢ towarzyszace jej obrazki, ale nie
mozna zobaczy¢, jak postaci z tej historyjki
ruszajg si¢ i nie mozna ustysze¢ ich mowia-
cych. Umie zauwazy¢, ze stuchajac bajki
w radiu, mozna ustysze¢ glosy bohaterow,
ale nie mozna zobaczy¢ tych postaci, nato-
miast w telewizji, w kinie czy w Internecie
mozna widzie¢, stysze¢ i obserwowac ruch
postaci. Jesli jakas bajka bardzo si¢ dziecku
podoba, to za zgoda rodzicow w Internecie
moze obejrzec ja tyle razy, ile chee i kiedy
chee, podczas gdy nie jest to mozliwe na
przyktad w kinie.

* Wie, ze sg r6zne media i umie poda¢ kilka
przyktadow (na przyktad: telewizja, radio,
prasa, kino, Internet). Umie poda¢ przykta-
dy podobienstw i roznic migdzy mediami,
na przyktad zaréwno artykut w gazecie, jak
i post na blogu mozna przeczytac, ale o ile
pod postem mozna od razu umieséci¢ wi-
doczny dla innych komentarz, o tyle w ga-
zecie drukowanej nie da si¢ tego zrobié.

* Wie, ze zard6wno szkota, jak i przedsig-
biorstwa medialne to miejsca pracy dla
wielu ludzi, ktorzy zarabiaja tam na zycie
i maja swoich szefow. Umie wymieni¢ kilka
zawodow/pozycji/stanowisk zwigzanych
z mediami, na przyktad: dziennikarz, re-
daktor, redaktor naczelny, komentator
sportowy, prezenter, wydawca, dyrektor,
wiasciciel.

Informacja jako
dobro ekonomiczne

* Wie, ze informacj¢ mozna przekazac
bezposrednio lub posrednio (za pomoca
medidw), na przyktad o nowej zabawce
moze dowiedzie¢ si¢ od kolezanki albo
z programu TV.

» Wie, ze w jezyku mediéw informacje to:
wydarzenia/newsy/wiadomosci.

* Rozumie, ze informacja ma swoj kontekst,
ktéry decyduje, czy mamy do czynienia
z przekazem perswazyjnym czy czysto in-
formacyjnym, na przyktad wie, ze zachgta
do kupna lub zachwalanie danej zabawki
lub gry to elementy reklamy.
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Informacja jako dobro ekonomiczne

* Umie rozrézni¢ reklame od przekazu in-
formacyjnego, na przyktad widzi réznice
miedzy wiadomosciami w TV a pasmem
reklamowym.

* Wie, ze reklama moze by¢ informacja,
ale przede wszystkim zacheca do zakupu.
Informacja jest na przyktad cena podana na
billboardzie lub wskazanie sklepu, w jakim
mozna naby¢ dany produkt.

* Wie, ze zacheta do zakupu lub informacja
o danym produkcie moze si¢ pojawiac takze
w innych przekazach. Na przyktad wie,
ze pudelko herbaty Iub napoju z widoczna
nazwa produktu, trzymane przez bohatera
serialu, ma zacheca¢ do zakupu.

» Wie, ze informacja to pewne dobro, na
przyktad w szkole otrzymuje stopnie za
przekazanie informacji wymaganych przez
nauczyciela.

* Wie, ze nie kazdy ma dostep do infor-
macji, na przyktad kolega/kolezanka moze
przekazaé¢ dang informacje tylko jemu/jej,
a pozostali koledzy i kolezanki nie beda
mieli tej samej wiedzy.

Finansowanie mediéw i wybrane sposoby
zarabiania w nowych mediach

* Wie, ze dobra mozna nabywac w sklepie,
ale tez przez Internet. Wie, ze gr¢ mozna
kupi¢ w sklepie albo przez Internet.

* Wie, ze jako nieletni nie moze dokonywac
samodzielnie transakcji w Internecie,

na przyktad nie moze sam kupi¢ ulubionej
gry, lecz musi o to poprosi¢ rodzicow.

* Wie, ze s takie ustugi, w ktérych podsta-
wowa ustuga jest bezptatna, ale trzeba ptaci¢
za dodatkowe funkcjonalnosci, na przyktad
w niektorych grach sieciowych.

* Wie, ze czasem informacja o podwyzszo-
nej patnosci za skorzystanie z jakiejs ushugi
nie jest do$¢ wyeksponowana i trzeba umiec¢
jarozkodowac: na przyktad koszt SMS-ow
w glosowaniach telewizyjnych czy reguta
dla telefonicznych numeréw specjalnych,
gdzie cena zakodowana jest w pierwszych
cyfrach danego numeru.

* Wie o istnieniu ukrytych ptatnosci w Inter-
necie, na przyktad w serwisie Pobieraczek.
* Wie, ze media dzielg si¢ na prywatne,
publiczne i spoleczne ze wzgledu na sposob
ich finansowania.

* Rozumie, dlaczego nie moze samodzielnie
dokonywac transakcji w Internecie.

KOMPETENCJE CYFROWE

Budowa, dziatanie, obstluga i para-
metry urzadzen komputerowych

» Umie wskaza¢ najwazniejsze czg¢$ci urza-
dzenia komputerowego (takie jak ekran lub
monitor, klawiatura fizyczna lub dotykowa,
urzadzenie wskazujace lub ekran dotykowy
itp.).

* Umie komunikowa¢ si¢ z urzadzeniem
komputerowym za pomoca typowych in-
terfejsow wejsciowych (klawiatura fizycz-
na i dotykowa, sterowanie gtosem, ekran
dotykowy).

» Umie opisa¢ budowe urzadzenia kompu-
terowego 1 jego podstawowe elementy (na
przyktad: pamig¢, procesor).

* Umie wskaza¢ urzadzenia peryferyjne,
ktére mozna potaczy¢ z urzadzeniem kom-
puterowym (na przyktad: rzutnik, monitor,
klawiatura, stuchawki, gto$niki, mysz).

» Umie potaczy¢ ze soba typowe elementy
zestawOw komputerowych (na przyktad
przytaczy¢ do urzadzenia komputerowego
klawiatur¢, mysz, drukarke, nos$nik ze-
wnetrzny).
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Budowa, dziatanie, obstuga i parametry
urzgdzen komputerowych

» Umie rozpoznawaé elementy aktywne
w aplikacjach, z ktorych korzysta (w tym
na stronach internetowych).

* Wie, ze nalezy dba¢ o wlaczanie i wyla-
czanie urzadzen komputerowych stosownie
do potrzeb (na przyktad dba¢ o wylaczanie
niepotrzebnych urzadzen, poprawnie wy-
taczaé urzadzenia przed transportem lub
przechowywaniem etc.).

* Umie zadbaé o zapewnienie zasilania
urzadzenia komputerowego (na przyktad
przytaczyc¢ do sieci zasilajacej, przylaczy¢
do tadowarki, sprawdzi¢ stan natadowania
na standardowym wskazniku natadowania).

» Umie skutecznie komunikowac si¢ z urza-
dzeniem komputerowym za pomoca do-
stepnych interfejsow (klawiatura, dostepne
urzadzenia wskazujace, w tym ekrany do-
tykowe, interfejsy glosowe etc.).

* Wie, ze zasilacz musi by¢ dopasowany do
urzadzenia, ktore zasila.

* Umie wymieni¢ bateri¢ w urzadzeniach
komputerowych, ktérych budowa na to
pozwala.

» Wie, co to power-bank.

» Umie rozrézni¢ stan u$pienia i wylaczenia
urzadzenia komputerowego.

* Wie, ze urzadzenia komputerowe funkcjo-
nuja pod kontrolg systemow operacyjnych.

Dane i ich formaty

* Wie, ze w urzadzeniu komputerowym
moga by¢ zapisane roznorodne zasoby (na
przyktad: teksty, obrazy, filmy).

* Umie wymieni¢ przyktady réznych ro-
dzajow zapisow w urzadzeniu komputero-
wym (na przyktad: ebook, dzwick, muzyka,
wideo).

* Wie, ze informacja moze mie¢ rdézne
postaci (na przyktad: tekstowa, graficzna,
dzwickowa, audiowizualng, multimedialng).

* Rozumie pojecie katalogu (z plikami)
i $ciezki dostgpu.

* Umie kopiowac i przenosi¢ pliki.

* Wie, ze istniejg rozne rodzaje plikow
(formaty).

» Wie, ze pliki maja r6zna wielkos¢.

* Wie, ze niektore rodzaje danych sa zwia-
zane z duzymi rozmiarami plikow (na przy-
ktad wideo).

» Umie znalez¢ wielko$¢ pliku w wybra-
nych $rodowiskach systemowych.

Korzystanie z oprogramowania

* Umie uruchamia¢ przeznaczone dla niej/
niego aplikacje zainstalowane w urzadzeniu
komputerowym.

* Wie, ze w urzadzeniu komputerowym moz-
na instalowac zewnetrzne aplikacje.

» Wie, ze konfiguracja niektorych aplikacji
wplywa na ich dziatanie.

* Rozumie najprostsze komunikaty urzadze-
nia komputerowego i jego aplikacji.

* Umie za pomocg prostych, odpowiednio do-
branych aplikacji tworzy¢ obrazy (rysunki).
» Umie za pomocg prostych, odpowiednio
dobranych aplikacji wykona¢ najprostsze
operacje na obrazie (takie jak przycigcie,
obrocenie zdjgcia).

» Umie nagra¢ dzwigk za pomoca dedyko-
wanego urzadzenia (na przyktad dyktafonu
Iub komorki) lub za pomoca przygotowanej
w tym celu aplikacji.

* Umie odtworzy¢ nagrany przez siebie
dzwigk.

» Umie wezyta¢ do uruchomionej aplikacji
pliki z danymi (na przyktad otwiera¢ w pro-
gramie odtwarzacza wybrany film lub zapis
dzwigku).

* Umie zainstalowac aplikacje za pomoca
typowych procedur lub kreatoréw (na przy-
ktad ze sklepu Google, AppStore, narzgdzia
zarzadzania aplikacjami lub posiadanego
pliku instalacyjnego).

* Wie, ze aplikacje domyslne zainstalowane
na urzadzeniu mozna zastapi¢ innymi (na
przyktad lepiej dostosowanymi do konkret-
nych potrzeb lub upodoban).

* Umie odtworzy¢ popularne rodzaje da-
nych zapisane w réznych formatach (na
przyktad: prezentacje multimedialne ODP,
PPT, PDF, dokumenty ODT, DOC, RTF,
PDF).

» Umie wykona¢ proste czynnosci konfigu-
racyjne aplikacji (na przyktad: spersonalizo-
wac przez podanie wlasnego pseudonimu,
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Korzystanie z oprogramowania

* Umie nagra¢ wideo za pomoca dedyko-
wanego urzadzenia (na przyktad: aparatu
cyfrowego, kamerki cyfrowej, komorki)
lub za pomoca przygotowanej w tym celu
aplikacji.

* Umie odtworzy¢ wideo dostepne na urza-
dzeniu, w sieci lub na no$niku zewnetrznym.
* Rozumie pojecie trybu petnoekranowego.
* Umie korzysta¢ z podstawowych narzedzi
wprowadzania i edycji tekstu (na przyktad
edytora tekstu).

dostosowac glosnos¢ efektow dzwicko-
wych, jasno$¢ obrazu etc.).

* Rozumie standardowe komunikaty urza-
dzenia komputerowego i jego aplikacji.

* Wie, Ze istniejg rdzne sposoby zapisu ob-
razow (formaty plikéw graficznych).

* Umie wykona¢ proste operacje (na przy-
ktad: obracanie, kadrowanie) na obrazach
przy pomocy dostepnych aplikacji.

* Umie nagrywac i odtwarza¢ dzwigk za
pomoca aplikacji dostgpnej na urzadzeniu
komputerowym.

» Umie wykona¢ proste operacje (na przy-
ktad przycinanie i taczenie) na plikach
dzwigkowych przy pomocy aplikacji do-
stepnej na urzadzeniu komputerowym.

* Umie odtworzy¢ wideo za pomoca dedy-
kowanej aplikacji dostepnej na urzadzeniu
komputerowym.

» Umie wykona¢ proste operacje edycyjne
na plikach wideo (na przyktad: przycina-
nie i laczenie, animacja poklatkowa) przy
pomocy wybranych aplikacji.

* Wie, ze faktyczne dziatanie aplikacji moze
si¢ r6zni¢ od deklarowanego (jawnie lub
niejawnie, na przyklad zawiera¢ bledy lub
wykonywaé ukryte operacje na szkode
uzytkownika — zlosliwe oprogramowanie).
* Potrafi odrozni¢ redagowanie tresci tekstu
od jego formatowania.

* Wie, ze cechy formatowania moga by¢
przypisane do réznych blokow tekstu: sek-
cji, akapitu lub znaku.

* Umie formatowa¢ wyglad znaku w pod-
stawowym zakresie (na przyktad zmieniaé
rodzaj i parametry czcionek).

» Umie formatowa¢ uktad akapitu w podsta-
wowym zakresie (na przyktad: wyrdwnanie
tekstu, wcigcie, odstepy).

* Umie korzysta¢ z narzedzi wspomaga-
jacych redagowanie tresci (stownik itd.).

Myslenie logiczne,
algorytmiczne,
programowanie

* Wie, ze urzadzenie komputerowe wykonu-
je czynnosci zadane przez cztowieka, w tym
polecenia wydawane bezposrednio (w tym
zdalnie) lub wczeséniej zaprogramowane.

* Umie, korzystajac z odpowiedniego opro-
gramowania (na przyktad Scratch), stwo-
1zy¢, zapisa¢ i odtworzy¢ proste zestawy
instrukcji realizujace zaplanowane efekty.

» Umie za pomocg ciggu polecen sterowaé
obiektem na ekranie lub utworzy¢ prosty ar-
tefakt, na przyktad prosty motyw graficzny.
* Wie, ze w programach mozna opisa¢ dzia-
tania powtarzalne, warunkowe, sposob re-
akcji na zdarzenia.

* Umie wykona¢, zapisa¢ i odtworzy¢
zadane sekwencje czynnos$ci zawierajgce
warunki i powtorzenia.
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g N * Wie, ze niektore pozycje pracy z urzadze- | » Umie dobrac pozycje pracy z urzadzeniem

s g‘ niami komputerowymi sg niezdrowe komputerowym tak, aby nie szkodzi¢ swe-

E‘ £ 'é (na przyktad zgarbiona pozycja nad lapto- | mu zdrowiu.

S ‘§ % pem umieszczonym na kolanach).

S 2 8 | Wie, ze nalezy stosowac si¢ do ograniczef

30 g dotyczacych sposobu i czasu korzystania

= z urzadzen komputerowych.

MOBILNE BEZPIECZENSTWO

Prywatno$¢, komunikacja

» Wie, ze niektorych informacji nie wolno
udostepnia¢ obcym i potrafi wymieni¢ typo-
we przyktady takich informacji i sytuacji (na
przyktad nie podaje obcym osobom swojego
ani cudzego adresu czy numeru telefonu).

» Wie, ze w razie watpliwosci trzeba zasie-
gnac¢ rady rodzicow lub opiekundw.

* Wie, ze istnieje rdéznica pomi¢dzy zro-
bieniem zdj¢cia lub nakrgceniem filmiku
audostgpnieniem ich publicznie, na przyktad
w Internecie.

» Umie wskaza¢ proste przyktady upublicz-
nienia (na przyklad: strona internetowa, druk,
tablica ogtoszen, wystawa publiczna).

* Umie wymieni¢ proste przyklady zapi-
s6w, ktore moga zawierac jego wizerunek
(na przyktad: fotografia z rozpoznawalng
twarza, wideo z jego udziatem).

* Wie, ze kazdy ma prawo decydowac
o publikacji swojego wizerunku i swojego
utworu.

* Wie, ze osobami odpowiedzialnymi za taka
decyzje sa jego rodzice lub opiekunowie.

* Wie, do kogo moze si¢ zwroci¢ o pomoc
w egzekwowaniu swoich praw i potrafi wska-
za¢ sytuacje, w ktorych powinien to uczynic.

* Umie wskaza¢ roznice pomi¢dzy komu-
nikacjg prywatng a publiczng, na przyktad
wie, ze podczas wypowiedzi na forum klasy
lub szkoty nie podaje si¢ niektorych faktow,
ktore mozna poda¢ w rozmowie z przyja-
cielem lub cztonkiem najblizszej rodziny,
potrafi wskaza¢ przyklady rozméw lub in-
nych aktéw komunikacji, ktére mozna lub
ktorych nie mozna uznac za prywatne, oraz
przyktady rodzajow informacji, ktore nie
nadaja si¢ do publicznego komunikowania.
* Wie, ze wykonane i przechowywane przez
niego/nig pliki (w tym fotografie) moga
wpas¢ w niepowotane rece.

Anonimowos¢

* Umie rozrozni¢ proste sytuacje komunika-
cyjne anonimowe i nieanonimowe.

* Wie, ze imienno$¢ moze by¢ pozorowana
(na przyktad rozméwca moze podac fatszy-
we nazwisko i funkcje).

» Umie wskaza¢ proste przyktady sytuacji,
w ktorej moze lub powinien pozosta¢ ano-
nimowy (na przyktad ze nie musi podawaé
swoich danych wszystkim dorostym na
zadanie), oraz sytuacji, w ktorej nie moze
zachowa¢ anonimowosci (na przyktad na
zadanie rozpoznanego nauczyciela wlasnej
szkoty, policjanta).

 Wie, ze z sieci mozna korzysta¢ anonimo-
wo (W tym takze, Ze anonimowos$¢ moze
by¢ ukryta za pomocg fatszywych danych).
» Wie, ze jego wlasna anonimowos$¢ moze
by¢ pozorna i tatwa do zdemaskowania lub
pokonania.

» Wie, ze w komunikacji przez media (na
przyktad Internet) nie kazdy jest tym, za
kogo si¢ podaje.

» Umie poda¢ przyktad sytuacji, w ktorej
anonimowos¢ jest wskazana.
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Bezpieczenstwo komunikacji, pracy i transakcji

* Rozumie, co to jest sekret, tajemnica.

* Potrafi wskaza¢ proste przyktady infor-
macji poufnych.

» Umie wskaza¢ przyktady osob (lub przed-
stawicieli zawodow), ktorym mozna po-
wierzy¢ informacje poufne, na przyktad:
rodzice, opiekunowie, wychowawca, lekarz,
psycholog.

* Umie w prosty sposob dokona¢ wyboru
tresci, ktore odbiera, na przyktad poprzez
wylaczenie aplikacji.

* Wie, ze nie wolno wysyta¢ nikomu swoich
zdje¢ bez wiedzy 1 zgody rodzicow.

* Wie, ze niektore dane powinny by¢ po-
ufne.

» Umie wskaza¢ przyktady takich danych
(na przyktad hasto do poczty elektroniczne;j
i innych kont).

» Umie wskaza¢ proste przyktady sytuacji
sprzyjajacych i niesprzyjajacych zachowa-
niu takiej poufnosci (na przyktad: trudne
hasto, dobre i zle sposoby przechowywania
haset, umieszczanie danych osobowych i te-
leadresowych w publicznych miejscach).
* Wie, ze kto§ moze probowa¢ wytudzi¢
jego/jej dane.

* Wie, Ze istniejg sposoby zapewnienia po-
ufnosci danych.

* Wie, do kogo moze si¢ zwrdci¢ o pomoc
w sprawach zwigzanych z poufnoscia da-
nych, na przyktad: pedagog szkolny, na-
uczyciel informatyki. Patrz tez: Prawo.

» Wie, ze moze ponie$¢ rozne koszty korzy-
stania z Internetu w zaleznosci od rodzaju
potaczenia, z ktdrego korzysta.

 Wie, jakie sa konsekwencje dokonywania
zakupow zdalnie (na przyktad: w sklepie
internetowym, na portalu aukcyjnym), a nie
osobiscie, na przyktad wie, ze zakupy do-
konywane zdalnie majg nieco inne konse-
kwencje niz zakupy dokonywane osobiscie,
ale Ze sa to rzeczywiste zakupy o realnych
konsekwencjach prawnych i finansowych.
» Wie, ze osoba w jego/jej wieku powinna
takie operacje wykonywac wytacznie w $ci-
stej wspolpracy z rodzicami lub opiekunami
prawnymi, za ich posrednictwem.

* Wie, ze niektore aplikacje moga obcigzaé
swoich uzytkownikow dodatkowymi kosz-
tami za udost¢pnianie ptatnych rozszerzen
(zakupy wewnatrz aplikacji na przyktad
w niektorych grach).

» Wie, ze aplikacje posiadajace uprawnienia
do wykonywania potaczen, wysytania wia-
domosci SMS oraz przesylu danych moga
narazi¢ go na dodatkowe koszty, kiedy wy-
konuje takie polaczenia.

» Wie, ze nalezy si¢ wylogowac po zakon-
czeniu pracy na przyklad z konta poczty
elektronicznej, portali spoteczno$ciowych.
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Bezpieczenstwo komunikacji, pracy i transakcji

* Wie, ze nalezy blokowa¢ ekran za po-
mocg trudnego do odgadnigcia hasta (lub
symbolu blokujacego) oraz nie nalezy udo-
stepnia¢ swojego telefonu osobom trzecim
bez nadzoru.

* Wie, co to jest spam.

* Umie wskaza¢ przyktady spamu.

» Wie jak postgpowac w przypadku telefonu
od telemarketera.

» Wie, ze nie musi zgadza¢ si¢ na komuni-
kacje, zwlaszcza jesli komunikacja w danej
sytuacji lub z danymi osobami powoduje
poczucie zagrozenia lub innego rodzaju
dyskomfortu.

» Wie, ze w takiej sytuacji moze zwrdci¢
si¢ do dorostych po pomoc.

» Wie, co to jest cyberprzemoc i zna reguty
postepowania w przypadku, gdy do§wiad-
czy ataku lub jest §wiadkiem przemocy.

* Wie, ze nawet pozornie btahe dzialania
przeciwko rowiesnikom w sieci potrafig by¢
dla nich dotkliwe, na przyktad: nieprzychyl-
ne komentarze, negatywna ocena wygladu.
* Wie, ze za przemoc wobec innych w sieci
groza konsekwencje.

» Wie, ze o przypadkach przemocy w sieci
nalezy informowac zaufane osoby doroste.
* Wie, ze przesylanie lub publikowanie
w sieci nieodpowiednich zdjec 1 filmow
—na przyklad nago lub w bieliznie — moze
mie¢ powazne negatywne konsekwencje.

Nadzor nad siecia

» Wie, ze powinien korzystac¢ z telewizji,
Internetu i telefonu komorkowego tylko
pod nadzorem rodzicow i opiekunow lub
w wyznaczonych przez nich granicach (na
przyktad: czas korzystania, dozwolone ka-
naly, strony WWW, aplikacje).

» Wie, co to znaczy cenzura (rozumiana
jako celowe ograniczanie dostgpu do in-
formacji).

* Wie, co to znaczy podstuchiwaé, rowniez
w kontekscie technologii i sieci, na przyktad
wie, ze kiedy pisze do kogo$ w Internecie,
jest mozliwe, ze czyta to tez ktos inny niz
tylko adresat.

Uzaleznienia i higiena
korzystania z mediow

* Zna ograniczenia czasu korzystania z me-
diow.

* Potrafi podac proste przyktady przyczyn,
dla ktorych ograniczenia czasu korzystania
z mediow sa korzystne.

 Zna oznakowanie stron WWW przezna-
czonych dla dzieci; umie wymieni¢ ich
przyktady.

* Wie, co oznacza poj¢cie ,.higiena” w od-
niesieniu do korzystania z mediow.

» Umie wskazac proste zasady higieny (fi-
zycznej i psychicznej) korzystania z me-
diéw, na przyktad: zwigzane z porg i czasem
korzystania z mediéw (takze w stosunku
do czasu innych aktywnos$ci), miejscem,
usytuowaniem urzadzen, pozycja ciata.
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Uzaleznienia i higiena korzystania z mediow

* Ma $Swiadomo$¢ istnienia tresci szkodli-
wych i niedozwolonych.

» Umie dostrzec sytuacje, w ktorych prze-
kroczone zostaja granice higieny korzy-
stania z mediow, takze w odniesieniu do
swoich bliskich, na przyktad: mama za duzo
gra w gry, kolega za duzo rozmawia przez
telefon.

* Wie, ze nieprawidlowe korzystanie z urza-
dzen mobilnych moze by¢ szkodliwe dla
zdrowia.

* Stosuje podstawowe zasady higieny ko-
rzystania z urzadzen mobilnych — na przy-
ktad nie nosi telefonu przy ciele, ogranicza
rozmowy przez telefon do niezbednego
minimum.

» Wie, ze relacje zaposredniczone (przez
media) maja wplyw na relacje bezposrednie
i potrafi wskaza¢ proste przyktady takich
zaleznosci, na przyktad zdaje sobie sprawe,
7e to, co napisze w sieci spotecznosciowe;j
o osobie bliskiej, koledze, nauczycielu
czy osobie obcej lub to, w jaki sposob si¢
do niej odniesie na internetowym forum,
moze mie¢ konkretne konsekwencje dla
bezposrednich relacji z tymi (lub tez inny-
mi) osobami.

* Umie zaobserwowaé oznaki zagrozenia
uzaleznieniem u siebie i u innych (na przy-
ktad zaniedbywanie biezacych obowigzkow
wskutek poswigcania zbyt duzej ilosci cza-
su na media spotecznosciowe).

Chmura

» Wie, ze niektore aplikacje pozwalajg na
przechowywanie plikéw ,,w chmurze”,
poza urzadzeniem.

Ekosystem
aplikacji

*» Wie, Ze aplikacje moga generowac koszty,
zarowno przy instalacji, jak i podczas ich
pozniejszego uzywania.

* Wie, ze instalowane w urzadzeniu aplika-
cje moga okaza¢ si¢ niebezpieczne.
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STANDARDY

KORZYSTANIE Z INFORMACJI - STANDARDY

Zrédta informacji

Wie, ze podstawa podejmowanych decyzji powinna by¢ zawsze informacja
relewantna i wiarygodna.

Wie, ze zrédla informacji nalezy wybiera¢ §wiadomie, majac na uwadze po-
trzeby informacyjne oraz cel wykorzystania informacji.

Umie dokona¢ wyboru zrodet informacji, kierujac sie przede wszystkim kry-
terium jakosci, na przyktad korzysta z wiarygodnych Zrodet, takich jak: ency-
klopedie, stowniki drukowane lub elektroniczne.

Umie skorzysta¢ z zasobdw biblioteki publicznej lub punktow informacyjnych,
jesli jest taka potrzeba, na przyktad wie, ze jesli chce si¢ zdoby¢ informacje
o mozliwos$ci pozyskania dofinansowania z UE, nalezy uda¢ si¢ do Punktu
Informacyjnego Funduszy Europejskich.

Wyszukiwanie informacji

Wie, Ze urzadzenia i programy zawsze ,,robig” doktadnie to, co im si¢ ,,kaze”,
dlatego trzeba si¢ nauczyc¢, jak precyzyjnie wydawac polecenia. Na przyktad
wynik wyszukiwania zalezy od tego, jak bedzie sformutowane zapytanie in-
formacyjno-wyszukiwawcze.

Umie skorzysta¢ z fraz i operatorow logicznych podczas wyszukiwania w elek-
tronicznych zrodtach informacji.

Umie wykorzystywac¢ potencjal medidw spotecznosciowych i portali informa-
cyjnych dostepnych w Internecie, by dotrze¢ do potrzebnych informacji, na
przyktad dowiaduje si¢ od grupy znajomych na Facebooku, co warto zwiedzi¢
w czasie wakacji.

Umie wyszukac potrzebne informacje w stownikach i encyklopediach druko-
wanych, uzywajac hasel osobowych i przedmiotowych, na przyktad znalez¢
w encyklopedii informacje na temat I wojny Swiatowe;.

Podejscie krytyczne do informacji

Wie, ze nadawcy informacji moga chcie¢ wywiera¢ na niego wplyw i sktania¢
do okreslonych zachowan, na przyktad ze politycy odmiennych opcji mowia
o danym wydarzeniu w rézny sposob, by uzyskac poparcie polityczne.

Wie, ze nalezy weryfikowa¢ informacje poprzez pordwnywanie ich w réznych
zrodtach, 1 wie, z jakich zrodel skorzystaé, aby to zrobié, na przyktad korzysta
z encyklopedii PWN, by potwierdzi¢ informacje znalezione na blogu.
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Wy

Wie, Ze rozne typy zrodet informacji maja swoje wady, zalety i ograniczenia,
na przyktad Wikipedia jest aktualizowana na biezgco, ale jej wiarygodnos¢
i obiektywno$¢ moze by¢ mniejsza niz encyklopedii drukowane;.

Umie selekcjonowa¢ informacje w konteks$cie potrzeb informacyjnych i wy-
konywanego zadania.

Umie oceni¢ prawdziwos¢ informacji, korzystajac ze swojej wiedzy i doswiad-
czenia, na przyktad zdaje sobie sprawe, ze nie wszystkie przekazy marketin-
gowe sg zgodne z rzeczywistoscia.

korzystanie informacji

Wie, ze zasoby informacyjne trzeba porzadkowaé w celu tatwego ich wyko-
rzystania i odnalezienia.

Umie zastosowac proste schematy organizacji informacji, na przyktad tworzy
katalogi i foldery, opisuje je w zrozumiaty dla siebie sposob.

Umie wykorzystywac¢ TIK podczas tworzenia, ulepszania i zapisywania wynikow
pracy, na przyktad umie skorzysta¢ z poczty e-mail, by przesta¢ wyniki pracy.
Umie wykorzystywaé¢ TIK do przedstawienia wynikdéw pracy, na przyktad two-
rzy rézne formy prezentacji informacji (tekst, tabele, ilustracje).

Umie uzywac opcji przegladarek internetowych w celu skorzystania z wyni-
kow wcezesniejszych wyszukiwan, na przyktad korzystaé z historii wyszuki-
wania, tworzy¢ zaktadki.

JEDNOSTKA W SRODOWISKU MEDIALNYM - STANDARDY

Ja

Umie, w zalezno$ci od potrzeb, tworzy¢ i modyfikowa¢ swoj wizerunek, na
przyktad ujawnia tylko niektore swoje dane w serwisach randkowych.
Rozumie szanse i zagrozenia wynikajace z budowania wtasnego wizerunku, na
przyktad zwraca uwage na to, co i gdzie na jego/jej temat pojawia si¢ w Interne-
cie i ma $wiadomo$¢, ze inne osoby moga szuka¢ informacji na jego/jej temat.
Rozumie konsekwencje i potrzebe §wiadomego wptywu na wlasny wizerunek,
na przyktad rozumie znaczenie ustawien prywatnosci w portalach spoteczno-
sciowych.

Jaiinni

Rozumie zasady komunikacji niebezposredniej, na przyktad potrafi wyjasnié
roznice i podobienstwa miedzy rozmowa na Zywo a rozmowa na czacie, a tak-
ze bierze odpowiedzialno$¢ za komunikowane przez siebie tresci.
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Wie, jak reagowac na przejawy agresji w Internecie: na przyktad wie, ze moze
zglosi¢ zachowanie agresywne do administratora strony WWW.

Umie $wiadomie wybra¢ odpowiedni kanat komunikacyjny, w zalezno$ci od
celu i mozliwo$ci nadawcy, na przyktad wie, ze zakonczenie zwigzku intymnego
wymaga innej formy i innego kanatu niz poinformowanie kogo$ o sp6znieniu.

Ja i otoczenie

Umie aktywnie uczestniczy¢ w wybranych spotecznosciach on-line, na przy-
ktad wymienia si¢ informacjami, wyraza opinie i prowadzi dyskusje w ré6znych
sieciach spotecznych w Internecie.

Wie, jak zainicjowac powstanie grupy i inne grupowe dziatania w Internecie,
na przyktad umie zalozy¢ grupe dyskusyjna albo zaplanowac¢ wydarzenie na
portalu spotecznosciowym i zacheci¢ innych do uczestnictwa.

Wie, ze wszystkie tre$ci umieszczone w przestrzeni cyfrowej sg archiwizo-
wane, na przyktad wie, Ze usuniecie raz opublikowanego w Internecie zdjgcia
czesto jest niemozliwe.

Ma swiadomosé, ze w Internecie rézne miejsca stuza do réoznego typu aktyw-
nosci i potrafi z nich korzysta¢, na przyktad wie, gdzie zamiesci¢ swoje CV,
gdzie dac ogloszenie o sprzedazy auta i gdzie znalez¢ partnera zyciowego.

JEZYK MEDIOW — STANDARDY

Jezykowa natura mediow

Rozumie pojecie hipertekstu, na przyktad wie, ze sa to powigzane ze sobg od-
sylaczami teksty elektroniczne, ze utatwia to tworzenie skojarzen i zdobywa-
nie wiedzy, ze sposob lektury hipertekstow jest rézny od lektury drukowanych
ksigzek.

Umie rozréznia¢ podstawowe gatunki filmowe i telewizyjne, takie jak na przy-
ktad: thriller, komedia romantyczna, telenowela dokumentalna, talk show.
Rozumie pojecie interfejsu w relacjach uzytkownik-medium, na przyktad zna
podstawowe roznice w sposobie korzystania z tabletu i z gazety.

Rozumie najprostsze roznice miedzy zapisami analogowymi i cyfrowymi.
Umie wskaza¢ przyktady urzadzen pracujacych w technologiach analogowych
i cyfrowych, na przyktad wie, ze wspotczesne urzadzenia rejestrujace dzwigk
i obraz zapisuja go w formie plikow lub strumieni o binarnej zawartosci.
Zna zjawisko konwergencji mediow, na przyktad wie, ze tradycyjne audycje
i programy telewizyjne mozna odbiera¢ poprzez Internet w formie podcastow,
videocastow i transmisji strumieniowych, zna podstawowe implikacje tego
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zjawiska, takie jak mozliwo$¢ uniezaleznienia odbioru niektorych audycji od
czasu 1 miejsca.

Zna podstawowe roznice pomiedzy przekazem wideo, dzwieckowym i teksto-
wym.

Zna podstawowe ograniczenia w odbiorze tych przekazow, na przyktad wie,
ze czytanie ksigzki wymaga wickszego skupienia uwagi i wyobrazni niz ogla-
danie telewizji, ze stuchanie radia zwykle mniej angazuje uwage.

Rozumie pojecie multimediéw jako technologii integrujacych rézne techniki
przekazu, na przyktad wie, ze tacza one dzwigki, teksty pisane, fotografie
i filmy, ze technologia cyfrowa oferuje wigksze mozliwo$ci modyfikowania
1 integrowania zapisywanych dotad w odmienny sposéb przekazow.

Funkcje komunikatéw medialnych

Umie dyskutowa¢, formutujac wtasne opinie w mediach spotecznosciowych
i koncentrujac si¢ na merytorycznej stronie przekazu.

Umie tworzy¢ proste przekazy informacyjne i reklamowe, na przyktad doty-
czace inicjatyw spotecznych czy kulturalnych, w ktorych bierze udziat.
Rozumie réznice pomiedzy informacja a opinia.

Umie formutowa¢ komunikaty zroznicowane pod wzgledem funkcji w me-
diach (w tym takze spolecznosciowych), na przyktad umie poda¢ informacje
o danym przedsigwzigciu biznesowym, spotecznym lub kulturalnym oraz wy-
razi¢ swoja opini¢; widzi r6znice¢ pomigdzy tymi dwoma rodzajami wypowie-
dzi medialnych.

Umie zidentyfikowa¢ komunikaty o charakterze perswazyjnym i reklamowym.

Kultura komunikacji medialnej

Zna wybrane sposoby ukrywania reklamowego charakteru przekazu, na przy-
ktad artykut sponsorowany, sponsorowane wpisy na forach dyskusyjnych, lo-
kowanie produktu lub znaku firmowego w filmie.

Umie postugiwac si¢ wybranymi emotikonami w komunikacji SMS-owe;j i in-
ternetowej, na przyktad zna znaczenia najczgsciej uzywanych symboli 1 wie,
ze sa akceptowane w nieoficjalnych sytuacjach komunikacyjnych.

Wie, jakie znaczenie w komunikacji maja poszczegolne gesty, mimika, po-
stawa ciata czy odleglo$¢ pomigdzy osobami, na przyktad potrafi okresli¢ na
podstawie zachowan politykow w studiu telewizyjnym ich stosunek do oma-
wianych kwestii.

Umie stosowa¢ odpowiedniag dykcje, intonacj¢ gltosu i mowe ciata podczas
komunikacji bezposrednie;j.
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KREATYWNE KORZYSTANIE Z MEDIOW — STANDARDY

Tworzenie

Umie tworzy¢ zestawy tematyczne réznorodnych tresci medialnych (na przy-
ktad z okre$lonych wydarzen, uroczystosci, zwigzane z zainteresowaniami) na
bazie samodzielnie przygotowanych tresci (zdjgcia, teksty, wideo, audio).
Wie, czym jest blog, wiki, podcast, videocast.

Wie, czym sg memy i infografiki.

Zna najpopularniejsze aplikacje pozwalajace na tworcze korzystanie z mediow
(na przyktad do tworzenia i modyfikowania zdje¢ w urzadzeniach mobilnych,
przetwarzania zdje¢ na komputerze stacjonarnym, montowania filmow w apli-
kacji stacjonarnej i przegladarkowe;j), potrafi korzysta¢ z nich na podstawo-
wym poziomie.

Umie samodzielnie przygotowac prosta opowies¢ medialng z wykorzystaniem
mediow jednego typu (zdje¢, grafik [ub filmow).

Zna programy i aplikacje do edycji tekstu (stacjonarne i sieciowe), potrafi
z nich korzysta¢ w podstawowym zakresie.

Umie wspottworzy¢ w grupie proste teksty 1 prezentacje multimedialne przy
uzyciu narzedzi umozliwiajacych sieciowa wspotprace.

Potrafi, korzystajac z podrecznych narzedzi, dokumentowac i komentowaé
otoczenie oraz zachodzgce w nim procesy, na przyktad tworzy reportaz tek-
stowy, zdjeciowy, wideo.

Zna i prébuje korzystac¢ z aplikacji do tworzenia notatek, takich jak: notatnik,
narze¢dzie do zrzutow ekranu, stacjonarny lub sieciowy edytor tekstu, dykta-
fon.

Potrafi gromadzi¢ notatki, wykorzystuje w tym celu narzedzia pozwalajace
na prac¢ w chmurze, na przyktad: blog, sieciowy edytor tekstu lub dedyko-
wane do gromadzenia notatek narzedzie lub ustugi przechowywania danych
(Dropbox, Google Drive i inne).

Potrafi tworzy¢ kopie zapasowe tresci przechowywanych na dysku bez uzycia
chmury (na przyktad na dysku zewnetrznym, pendrajwie itp.).

Potrafi tworzy¢ mapy mysli, korzystajac z przyboréw biurowych lub cyfro-
wych narzedzi do notowania i tworzenia map mysli.

Przetwarzanie

Umie przetwarza¢ znalezione, dostgpne lub samodzielnie przygotowane tresci
medialne (zdj¢cia, grafike, filmy wideo, dzwick).

Wie, ze dzialania zwigzane z przetwarzaniem mediéw moga by¢ planowane
lub spontaniczne (na przyktad remiksowanie na zywo muzyki, obrazu itp.).
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*  Wie, ze tresci analogowe mozna przeksztatci¢ na forme¢ cyfrowa, odtwarzang
za pomocg cyfrowych urzadzen.

* Potrafi digitalizowac tresci na biezace potrzeby, wykorzystujac narzedzia
mobilne: skanowac¢ teksty, zdjecia, grafiki z wykorzystaniem odpowiedniej
aplikacji mobilnej, nagrywa¢ wideo lub dzwigk.

* Umie wykorzysta¢ samodzielnie lub w grupie znalezione lub przetworzone
tresci w celu opracowania krytycznego medialnego komentarza (dotyczacego
na przyktad lokalnej sytuacji w miejscu zamieszkania, sytuacji politycznej lub
spolecznej).

Prezentowanie

* Potrafi wysyla¢ odno$niki do interesujacych tekstow, obrazow, filméw (na
przyktad mailem, publikowac¢ na profilu, stronie lub w grupie w serwisie spo-
lecznosciowym).

* Potrafi przygotowac tekst w stacjonarnym lub sieciowym edytorze tekstu
i przestac¢ go do zainteresowanych 0sob w celu wspolnej edycji lub opubliko-
wac¢ (na przyktad na blogu lub jako niezalezng strong WWW).

* Potrafi tworzy¢ otwarte i zamkniete grupy tematyczne w serwisach spolecz-
nosciowych (na przyktad na potrzeby rozwijania wlasnych zainteresowan).

*  Umie tworzy¢ wydarzenia w serwisach spotecznosciowych, wznawiac je
z nowg datg, przygotowywac ich opisy i zaprasza¢ do uczestnictwa.

* Zna podstawy obstugi narzedzi do prowadzenia zbiorowej komunikacji z wy-
korzystaniem dzwieku i wideo (na przyktad: Skype, Hangouts).

* Potrafi wykorzystywac podstawowe umiej¢tnosci i wiedzg dziennikarska do
publikowania biezacych informacji na temat sytuacji lokalnej, politycznej, spo-
lecznej itp.

*  Umie tworzy¢ proste archiwa cyfrowe ztozone ze zdigitalizowanych mate-
rialéw (na przyktad na blogu, wiki, koncie w ustudze przechowujacej pliki
w chmurze, serwerze plikow lub koncie w serwisie do publikacji i przecho-
wywania tresci, jak na przyktad Internet Archive).

ETYKA I WARTOSCI W KOMUNIKACJI I MEDIACH — STANDARDY

Komunikacja i media jako przedmiot refleksji etycznej

* Rozumie, dlaczego normy moralne i warto$ci odnosza si¢ takze do mediow
1 komunikacji przez media, na przyktad rozumie, dlaczego obrazanie kogo$
w Internecie jest rownie niewtasciwym postepowaniem jak obrazanie drugiej
osoby twarzg w twarz.
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Rozumie, ze wyzwania etyczne w mediach 1 komunikacji dotycza nie tylko
sfery jej/jego whasnych doswiadczen i umie zadawac pytania na ten temat, na
przyktad potrafi opisa¢, na czym polega moralny problem zwigzany z kontro-
lowaniem przez pracodawce aktywnosci internetowej pracownika oraz zada¢
pytania dotyczace natury tego problemu: granic prywatnosci pracownika, wy-
mogow uczciwej 1 skutecznej pracy itp.

Umie wypracowac subiektywne zasady etyczne dotyczace komunikacji i ko-
rzystania z mediow oraz stosowac je na co dzien.

Wyzwania etyczne a treSci mediow i komunikacji

Wie, jakie czynniki wptywaja na obecno$¢ i ksztalt okreslonych wartosci
w mediach i komunikacji, na przyktad wie, ze frakcja polityczna kontrolujaca
media publiczne moze mie¢ wplyw na wartosci, jakie dominowac¢ bedg w prze-
kazach tych mediow.

Rozumie, dlaczego korzystajac z materiatow dostepnych w Internecie, nalezy
szanowac¢ prace innych, na przyktad rozumie, dlaczego wklejajac do prezen-
tacji multimedialnej obrazek $ciggnicty z Internetu, nalezy podaé jego zrddto.
Rozumie prawo do sprzeciwu lub czynnego oporu wobec tresci medialnych
czy komunikacji, na przyktad rozumie, dlaczego moze protestowac przeciwko
instalacji baneréw reklamowych w budynku szkoty. Rozumie, ze instalacja do-
datku AdBlock w przegladarce wynika z jego prawa do kontrolowania tresci,
ktore odbiera.

Rozumie problem komunikowania tresci, takich jak: przemoc, nagos¢, pry-
watno$¢. Rozumie, ze problem ten dotyczy¢ moze takze tresci o charakterze
historycznym, na przyktad rozumie, ze nalezy zastanowi¢ si¢ nad forma i sty-
lem fotografii dokumentujacej wizyte w Muzeum Auschwitz.

Wyzwania etyczne a normy prawa w mediach i komunikacji

Wie, ze ma wynikajace z praw cztowieka i z konstytucji prawo dostepu do
informacji i korzystania z mediow.

Rozumie, Ze normy funkcjonowania mediéw moga by¢ rozne w roznych sys-
temach prawnych i normatywnych.

Rozumie konieczno$¢ przestrzegania prawa takze w perspektywie mediow
1 komunikacji.
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BEZPIECZENSTWO — STANDARDY

Ochrona prywatnosci i wizerunku

Umie zdecydowac¢, czy w danej sytuacji komunikacja powinna by¢ prywatna
czy publiczna.

Zna podstawowe sposoby zapewnienia prywatnosci komunikacji i wie, ze
moga 16znic si¢ skutecznos$cia, na przyktad wiadomo$¢ prywatna do konkret-
nej osoby zamiast rozmowy na czacie, wiadomo$¢ e-mail zamiast rozmowy
na forum internetowym.

Wie, ze wiadomosci e-mail mozna szyfrowac.

Umie postuzy¢ si¢ najprostszymi narzedziami zwigkszajacymi prywatnosc,
na przyktad: pluginy, dodatki stanowiace rozszerzenia przegladarek WWW,
ustawienia prywatnosci w przegladarce.

Zna przeznaczenie regulaminow na stronach WWW (serwisach WWW), z kto-
rych korzysta i wie, ze powinno si¢ je pozna¢ przed skorzystaniem z danego
serwisu.

Rozumie tresci typowych regulaminéw korzystania ze stron WWW (serwiséw
WWW).

Anonimowos¢

Umie si¢ postuzy¢ najprostszymi narzedziami zwigkszajacymi anonimowosc,
na przyktad w okreslonych sytuacjach wytacza ustugi lokalizacyjne dostepne
w przegladarce.

Wie, Ze anonimowo$¢ w sieci moze by¢ pozorna i ze mozliwe jest ustalenie au-
tora danej informacji, nawet jezeli uzywat pseudonimu lub falszywych danych,
na przyktad ze w pewnych sytuacjach nawet zwykty internauta moze zidenty-
fikowac osobe ukryta pod pseudonimem na podstawie innych udostepnionych
przez nig informacji oraz ze w razie potrzeby osoby lub instytucje dysponujace
specjalistycznym oprogramowaniem mogg identyfikowa¢ autora na podstawie
mie¢dzy innymi miejsca, urzadzen i taczy, z ktorych korzystat.

Wie, ze nawet korzystajac z odpowiednich narzedzi, moze utraci¢ anonimo-
wos$¢ przez nieostrozne udostepnienie informacji w tre$ci komunikacji (na
przyktad ujawniajac swoj adres, imi¢ lub informacje identyfikujace posrednio:
miejsce pracy i stanowisko itp.).

Bezpieczenstwo komunikacji, pracy i transakcji

Umie rozpozna¢ spam i typowe proby phishingu, na przyktad zwraca uwage
na to, ze nie zgadza si¢ adres strony bankowe;.
Wie, ze istniejg metody maskowania adresu nadawcy wiadomosci.
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Wie, co to sg certyfikaty uwierzytelniajace (certyfikaty strony).

Wie, ze strony przetwarzajace dane prywatne lub wrazliwe (na przyktad stro-
ny bankdéw, sieci spotecznosciowe, poczta, sklepy internetowe) powinny by¢
zabezpieczone protokotem HTTPS.

Wie, jak postepowac, kiedy napotyka najprostsze komunikaty o certyfikatach
na przyktad nie akceptuje automatycznie kazdego napotkanego blednego cer-
tyfikatu zgtoszonego przez przegladarke.

Wie, ze istniejg narzedzia zwigkszajace bezpieczenstwo komunikacji.

Wie, ze dokonywanie zakupow online obarczone jest ryzykiem.

Wie, ze nalezy by¢ ostroznym przy podawaniu wlasnych danych osobowych
i danych karty kredytowej lub debetowej przy dokonywaniu zakupow online
(na przyktad trzeba zwraca¢ uwage na renomg sklepu).

Wie, ze konsekwencje zachowan komunikacyjnych (rowniez online) moga
wptywac na inne osoby (na przyktad informacja o bliskich lub wspotpracow-
nikach moze negatywnie wptyna¢ na ich bezpieczenstwo lub poczucie prywat-
nosci).

Wie, co to jest spam.

Zna podstawowe reguty postepowania ze spamem.

Umie rozpoznac¢ stalking.

Wie, ze nalezy reagowac na stalking, rowniez w odniesieniu do oso6b trzecich
(na przyktad: bliskich, wspotpracownikow).

Umie rozpozna¢ cyberprzemoc.

Wie, ze nalezy reagowac na cyberprzemoc, rowniez w odniesieniu do 0sob
trzecich (na przyktad: bliskich, wspolpracownikow).

Zna pojecie cyfrowego wizerunku.

Wie, ze cyfrowy wizerunek mozna ksztattowa¢ (na przyktad odpowiednio do-
bierajac zdjecia umieszczane w portalach spoleczno$ciowych).

Nadzér nad siecia

Zna podstawowe cele wprowadzania nadzoru, na przyktad walka z cyberprze-
stepczoscia, uzyskiwanie przez osoby lub instytucje przychoddw ze sprzedazy
prywatnych danych uzytkownikow.

Wie, ze nadzor moze by¢ legalny lub bezprawny; ze moze by¢ prowadzony
nie tylko przez organy panstwowe (na przyktad policje), ale takze przez osoby
prywatne czy korporacje; ze nawet pewne formy nadzoru przez organy pan-
stwa mogg by¢ nielegalne.

Wie, ze istniejg metody obej$cia/utrudnienia nadzoru.

Zna pojecie ciasteczka (cookie).

Rozumie podstawowe zastosowania ciasteczek.
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Wie, ze ciasteczka bywaja wykorzystywane do dziatan sprzecznych z jego/jej
interesem 1 bezpieczenstwem.

Uzaleznienia i higiena korzystania z mediow

Umie $wiadomie ksztatltowa¢ swoje nawyki zwigzane z korzystaniem z tech-
nologii (na przyktad wylogowuje si¢ z sieci spotecznosciowej lub zamyka
komunikator, by nie rozpraszaty przy pracy).

Umie zareagowa¢ na negatywne zachowania u innych, na przyktad pomagajac
uzyska¢ pomoc specjalisty.

Umie zaobserwowac oznaki zagrozenia uzaleznieniem u siebie i u innych (na
przyktad zaniedbywanie biezgcych obowigzkow wskutek poswigcania zbyt
duzej ilosci czasu na aktywno$¢ w mediach spotecznosciowych).

Wie, ze istnieja powigzania pomigdzy wlasnymi dziataniami w mediach a in-
nymi sferami zycia (na przyktad publikowanie nieprzemyslanych wypowiedzi
moze skutkowac zta opinia pracodawcy lub nawet zamknigciem pewnych drog
kariery).

PRAWO W KOMUNIKACJI I MEDIACH - STANDARDY

Rodzaje, zrodla i praktyka stosowania prawa w konteks$cie mediéw

L]

Zna podstawowe akty prawne, ktore dotycza funkcjonowania mediow, takie
jak prawo prasowe, ustawa o radiofonii i telewizji, ustawa o §wiadczeniu ushug
droga elektroniczng. Wie, ze Internet nie jest strefag wylaczona spod prawa,
oraz wie, ze tak jak w zyciu realnym, w sieci takze nalezy przestrzegaé regu-
lacji prawnych. Wie na przyktad, ze niektore regulacje kodeksu cywilnego czy
kodeksu karnego mogg mie¢ zastosowanie do dzialan w Internecie.

Wie, jakie sg podstawowe akty prawne, ktore chronig prawa i wolnosci oby-
watelskie, takie jak: Konstytucja, Karta Praw Podstawowych czy Europejska
Konwencja Praw Cztowieka.

Wie, ze korzystanie z roznych ustug dostepnych w Internecie wiaze si¢ z za-
warciem umowy z podmiotem udostgpniajacym te ustugi. Na przyklad jesli
chce si¢ $ciagna¢ program z Internetu na dysk komputera, zainstalowa¢ komu-
nikator lub zatozy¢ profil na portalu spotecznosciowym, do zawarcia umowy
dochodzi najczesciej, gdy uzytkownik akceptuje regulamin danej ustugi, zo-
bowigzujac si¢ tym samym do przestrzegania jego zasad.

Wie, ze cho¢ czgsto nie placi bezposrednio za ustugi w Internecie (na przyktad
za konto na portalu spotecznosciowym), w zamian — w ramach zawartej umowy
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— zgadza si¢ na wyswietlanie reklam lub przekazuje ustugodawcy swoje dane
osobowe, ktore ten moze wykorzystac na przyktad do celow marketingowych.

Media a prawa czlowieka, obywatela i dziecka

Wie, jakie prawa i wolnos$ci konstytucyjne wigzg si¢ z korzystaniem z mediow,
na przyktad wolnos¢ stowa, prawo do prywatnosci, tajemnica komunikowania
sie, swoboda ekspresji tworczej. Potrafi takze wskaza¢ sytuacje, w ktorych
rdzne prawa i wolno$ci mogg ze sobg kolidowac, na przyktad wolnosc¢ stowa
czgsto stoi w opozycji do prawa do prywatnosci, kiedy media ujawniajg rozne
informacje o politykach, ktére mogg by¢ szkodliwe dla ich reputacji.

Wie, jakie organy stoja na strazy praw i wolnos$ci konstytucyjnych, na przyktad
Rzecznik Praw Obywatelskich czy Generalny Inspektor Ochrony Danych Oso-
bowych (GIODO). Wie, w jaki sposob moze ztozy¢ skarge do tych organow.
Wie takze, ze moze dochodzi¢ swoich praw w sadzie, jesli kto$ je naruszyt za
posrednictwem mediow, zwlaszcza gdy nie jest mozliwe ugodowe rozwiazanie
takiego konfliktu.

Wie, ze moze ponosi¢ odpowiedzialnos¢ za tresci, ktére umieszcza w sieci,
jesli na przyktad naruszaja dobra osobiste innych osob. Wie, ze w niektorych
sytuacjach moze ponosi¢ odpowiedzialnos¢ jako administrator strony za tego
rodzaju tresci dodane takze przez innych uzytkownikow. Na przyktad jesli wie
o tym, ze kto$ zamiescit na jej/jego blogu bezprawny komentarz, powinien/po-
winna niezwlocznie go zablokowac, jesli nie chce narazi¢ si¢ na pociagniecie
z tego tytutu do odpowiedzialnosci.

Potrafi korzysta¢ z dostepu do informacji publicznej, wykorzystujac Internet.
Wie miedzy innymi, do czego stuza Biuletyny Informacji Publicznej i jakie in-
formacje mozna w nich znalez¢. Wie tez, ze moze wysyta¢ wnioski o udostep-
nienie informacji publicznej przez e-mail i ma prawo domagac¢ si¢ odpowiedzi
takze w formie elektroniczne;.

Prawa wylaczne i monopole intelektualne

Wykorzystuje we wilasnej pracy cudzy dorobek bez popetniania plagiatu, za-
rowno w rozumieniu prawa autorskiego, jak i w rozumieniu etycznym (na
przyktad prawidlowo oznacza autorstwo utworow wykorzystywanych we wia-
snej pracy, jak rowniez nie przypisuje sobie cudzych pomystow i odkry¢).

Prawidlowo oznacza wspotautorstwo prac przygotowywanych wspdlnie z in-
nymi osobami; konsultuje z nimi wykorzystanie wspolnego dzieta; odréznia
wktad o charakterze twdrczym od nietworczego, na przyktad dopisanie frag-
mentu artykutu od dostarczenia informacji lub danych opisanych w artykule.
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Potrafi korzysta¢ z cudzych utworow w ramach dozwolonego uzytku, wybie-
rajgc posta¢ dozwolonego uzytku w zaleznosci od sytuacji (na przyktad pro-
wadzac gazete internetowa, nie przedrukowuje swobodnie materiatéw innych
portali, a tylko te, ktorych wykorzystanie miesci si¢ w zakresie dozwolonego
przedruku).

Potrafi stworzy¢ projekt wykorzystujacy materialy na réznych licencjach z za-
chowaniem obowiagzkow wynikajacych z klauzul copyleft.

Umie ustali¢ status prawny dzieta lub rozwigzania technicznego (na przyktad
rozumie informacje zawarte w bazach danych urzedu patentowego; potrafi
wstepnie oceni¢, czy dany produkt narusza cudzy patent).

Rozumie istote sporu o patenty na programy, o obowiazki posrednikéw oraz
o prawa i wolno$ci prywatnego uczestnika obiegu kultury.

Rozumie zasady ochrony patentowej (na przyktad jest w stanie wyjasni¢, dla-
czego w przypadku dokonania wynalazku ochrona prawa autorskiego nie musi
wystarczac) i znakow towarowych (na przyktad rozumie korzysci wynikajace
z rejestracji oznaczenia wykorzystywanego w jego dziatalnosci).

Wie, czym jest ochrona baz danych.

Rozumie konflikt migdzy monopolem rozpowszechniania a modelem komu-
nikowania si¢ w sieci.

Regulacje dzialalno$ci operatorskiej w mediach (prawo telekomunikacyj-
ne, radiofonia i telewizja, prawo prasowe, §wiadczenie ustlug droga elektro-
niczna)

Umie przygotowa¢ komunikat medialny i wie, ktéore medium moze lub musi
go zamiescié.

Umie rozpozna¢ naruszenie obowiazkow ustlugodawcy (na przyktad rozpozna-
je ukryte lokowanie produktu, odrdznia artykul niejawnie sponsorowany od
rzetelnej informacji, potrafi oceni¢ wiarygodnosc¢ sklepu internetowego).
Wie, kto i na jakich zasadach $§wiadczy mu ustuge (na przyktad na kogo jest
zarejestrowana domena internetowa, jakie sg postanowienia regulaminu, czy
strona postuguje si¢ szyfrowaniem komunikacji).

Potrafi samodzielnie prowadzi¢ dziatalno$¢ medialng (na przyktad zarzadza¢
serwisem internetowym).

Prawa osob niepelnosprawnych

Wie, ze osoby niepetnosprawne powinny mie¢ réwny dostep do mediow. Wie,
ze informacja przedstawiona w sposéb dostepny dla wszystkich dociera do
wiekszej liczby odbiorcéw, a niestosowanie utatwien dostepnosci dla osob
niepelnosprawnych powoduje wykluczenie czgéci obywateli (na przyktad osob
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starszych, niedowidzacych czy niedostyszacych) z pelnego uczestniczenia
W zyciu spotecznym.

Potrafi wskaza¢ gléwne bariery utrudniajace osobom niepelnosprawnym do-
step do mediow, a takze wie, jakie utatwienia pozwalajg na wyeliminowanie
tych barier. Na przyktad dla osob z dysfunkcjg wzroku w telewizji mozna sto-
sowa¢ audiodeskrypcje, a w Internecie wprowadzi¢ mozliwo$¢ powiekszenia
czcionek i kontrastu na stronie internetowe;.

Wie o istnieniu standardéw dostepnosci tresci w mediach dla oséb niepetno-
sprawnych i obowigzku ich stosowania. Na przyklad znane jej/mu sa wytyczne
dotyczace dostgpnosci tresci internetowych (WCAG).

Ochrona danych osobowych i débr osobistych

Rozumie polityke prywatnosci firm, z ktérych ustug korzysta.

Umie stosowa¢ zasady ochrony we wtasnych publikacjach i ustugach.

Umie zwroci¢ si¢ do GIODO z prosbg o interwencje lub interpretacj¢ przepi-
SOW.

Umie sprawdzi¢ wlasne dane w zbiorach, w ktérych sg zawarte (na przyktad
potrafi sporzadzi¢ wniosek o informacj¢ o zakresie danych przetwarzanych
przez serwis internetowy).

Wie, jak zabezpieczy¢ dane osobowe, ktdre przetwarza w charakterze admini-
stratora (na przyklad prowadzac bloga lub inny serwis internetowy dopilnuje
ustawien bezpieczenstwa serwisu hostingowego).

EKONOMICZNE ASPEKTY DZIALANIA MEDIOW — STANDARDY

Rynek medidw i elementy polityki medialnej

Wie, Ze na tresci prezentowane w mediach wptywa ich struktura wlasnosci,
forma prawna i sposéb finansowania. Wie, ze rynek radiofonii i telewizji jest
regulowany. Umie na przyktad wymieni¢ KRRiT jako organ przyznajacy kon-
cesje 1 naktadajacy na nadawcow radiowych i telewizyjnych kary za nieprze-
strzeganie przepisow.

Wie tez, ze do KRRiT moze ztozy¢ skarge na zawartos¢ programu w radiu lub
w telewizji, na przyktad w zakresie ochrony matoletnich czy ze wzgledu na
dyskryminujace tresci.

Wie o istnieniu ciat samoregulujacych, czyli samorzadoéw branzowych (na
przyktad dziennikarskich), oraz komisji etyki. Umie na przyktad wymienié¢
Rade Reklamy, do ktorej moze ztozy¢ skarge na reklame w radiu lub w tele-
wizji. Wie, ze Internet nie podlega regulacji tresci.
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Informacja jako dobro ekonomiczne

*  Wie, ze na §wiecie istniejg rozne modele finansowania radiofonii i telewizji:
reklama, abonament radiowo-telewizyjny, ktorego pobor zalezny jest od faktu
posiadania i rejestracji odbiornika lub powszechna optata audiowizualna, kto-
rej pobor nie wiaze si¢ z udokumentowanym faktem posiadania urzadzenia do
odbioru RTV.

*  Wie, czym jest lokowanie produktu oraz reklama; zdaje sobie sprawe z tego,
ze s3 to metody finansowania tresci w mediach.

*  Rozumie ekonomiczne i prawne konsekwencje obowigzujacych przepiséw do-
tyczagcych wlasnosci intelektualnej, na przyktad rozumie, ze cho¢ moze wy-
kona¢ kopie filmu, nie moze jednak jej sprzeda¢, bo grozi to konsekwencjami
prawnymi i ekonomicznymi.

Finansowanie mediéw i wybrane sposoby zarabiania w nowych mediach

* Rozumie powigzanie malejacej asymetrii informacyjnej w srodowisku cy-
frowym z ceng na niektore produkty nabywane w sieci, na przyktad rozu-
mie wplyw wyszukiwarek internetowych, poréwnywarek cenowych i inter-
netowych platform handlowych na obnizke marz produktéw nabywanych
W sieci.

*  Wie, ze zawierajac transakcje w sieci, powinien/powinna zwraca¢ uwage na
bezpieczenstwo witryny sklepu lub innego serwisu.

*  Wie, ze produkty zakupione przez Internet moze zwréci¢ lub zareklamowac
u sprzedawcy; ze warunki dotyczace reklamacji regulowane sg ustawowo (na
przyktad standardowym terminem na zwrot jest 14 dni od zawarcia umowy,
ale niektore sklepy moga oferowac inne warunki).

KOMPETENCJE CYFROWE — STANDARDY

Budowa, dzialanie, obsluga i parametry urzadzen komputerowych

*  Umie samodzielnie taczy¢, konfigurowac i przygotowywac do pracy w prostych
zastosowaniach typowe zestawy komputerowe (na przyktad urzadzenie kompu-
terowe z monitorem, klawiaturg, typowymi urzadzeniami wskazujacymi, drukar-
ka, glosnikami, mikrofonami, w tym takze bezprzewodowo, na przyktad przez
Bluetooth).

*  Rozumie wpltyw typowych parametrow urzadzen komputerowych na ich dzia-
tanie (na przyktad szybkosci procesora, zainstalowanej pamigci RAM).

*  Umie skutecznie komunikowac¢ si¢ z urzadzeniem komputerowym za pomoca
wybranego przez siebie interfejsu.
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Wie, ze niektore urzadzenia komputerowe (na przyktad komputery klasy PC)
powinny by¢ zasilane za posrednictwem odpowiednio przystosowanych ob-
wodow zasilajacych (na przyktad listew wyposazonych w obwody zabezpie-
czajace).

Umie wymienic¢ bateri¢ w urzadzeniach komputerowych, ktérych budowa na
to pozwala.

Wie, co to jest power-bank.

Wie, ze nalezy dba¢ o wlaczanie i wylaczanie urzadzen komputerowych sto-
sownie do potrzeb (na przyktad dba¢ o wytaczanie niepotrzebnych urzadzen,
poprawnie wylaczaé urzadzenia przed transportem lub przechowywaniem).
Umie rozr6zni¢ stan uspienia i wylaczenia urzadzenia komputerowego (kom-
putera PC, laptopa, tabletu, smartfona etc.).

Umie skonfigurowac sprzet i oprogramowanie w taki sposob, aby zuzycie
energii bylo dostosowane do faktycznych potrzeb.

Umie poprawnie obstugiwa¢ w podstawowym zakresie (na przyktad urucha-
mianie zainstalowanych programow) urzadzenie komputerowe niezaleznie od
systemu operacyjnego (w najpopularniejszych systemach operacyjnych, takich
jak na przyktad: MS Windows, GNU/Linux, i0OS, Android).

Dane i ich formaty

Umie zapisywac i odnajdywac¢ wtasne dane w systemie plikow wybranego
systemu operacyjnego.

Wie, ze dane tego samego rodzaju (na przyktad dokumenty tekstowe, gra-
ficzne, multimedialne) mogg by¢ zapisywane w roznych formatach o réznych
wiasciwosciach i zakresie zastosowan.

Umie zidentyfikowa¢ najpopularniejsze formaty plikow danych powszechnego
uzytku (jak na przyktad pliki JPG i PNG jako pliki graficzne, MP4 i AVI jako
pliki wideo etc.).

Umie okresli¢ pojemno$¢ nosnikéw danych powszechnego uzytku oraz ilo§¢
dostepnego miejsca.

Rozumie, ze niektore zbiory danych (na przyktad skompresowane archiwa) sg
zestawami plikow, z ktorych korzystanie wymaga zachowania specyficznych
warunkow (na przyktad rozpakowania archiwum za pomocg programu archi-
wizujacego).

Umie skorzysta¢ z danych umieszczonych w skompresowanym archiwum (na
przyktad ZIP, RAR) przy pomocy dostgpnego oprogramowania.

Umie wskaza¢ podstawowe cechy i zastosowania réznych postaci informacji.
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Korzystanie z oprogramowania

Umie wyszukac¢ i uruchomi¢ zainstalowana w urzadzeniu komputerowym apli-
kacje.

Umie zainstalowac aplikacje za pomoca typowych procedur lub kreatorow (na
przyktad ze sklepu Google, AppStore, narzedzia zarzadzania aplikacjami lub
posiadanego pliku instalacyjnego).

Wie, Ze instalacja aplikacji wykorzystuje zasoby urzadzenia komputerowego
(na przyktad: przestrzen dyskowa, pami¢¢ wewnetrzna).

Umie otworzy¢ plik w aplikacji innej niz domy$lna dla jego typu.

Umie znalez¢ i przetestowac aplikacje dostosowane do swoich potrzeb
i upodoban lepiej niz aplikacje domysine.

Umie dostosowa¢ format zapisu danych do swoich potrzeb, korzystajac z do-
stepnego oprogramowania (na przyktad: zapisa¢ prezentacje jako PDF, zmieni¢
format z DOC na ODT).

Umie rozpoznawac elementy aktywne w aplikacjach, z ktorych korzysta
(w tym na stronach internetowych).

Umie wykona¢ proste czynno$ci konfiguracyjne aplikacji (na przyktad: sperso-
nalizowa¢ przez podanie wlasnego pseudonimu, dostosowa¢ gtosnos¢ efektow
dzwiekowych, jasnos¢ obrazu).

Rozumie proste i typowe komunikaty urzadzenia komputerowego i jego apli-
kacji (w tym pojawiajace si¢ podczas instalacji, deinstalacji, eksploatacji i kon-
serwacji).

Umie rozr6zni¢ komunikaty informacyjne, ostrzegawcze i komunikaty btedow.
Umie samodzielnie stworzy¢, pozyskac (na przyktad: zrobi¢ zdjecie, pobra¢
z Internetu) obraz graficzny (na przyktad zdjecie cyfrowe zadanego obiektu)
i za pomocg wybranego oprogramowania przygotowac je w podstawowym za-
kresie do dalszego uzytkowania (na przyktad: selekcja, obracanie i kadrowanie
zdje¢ cyfrowych, gromadzenie ich w galerii do przegladania).

Umie nagrywac¢ i odtwarza¢ dzwiek za pomoca aplikacji dostgpnej na urzadze-
niu komputerowym.

Umie odtworzy¢ wideo za pomocg dedykowanej aplikacji dostgpnej na urza-
dzeniu komputerowym.

Wie, ze z odtwarzanym zapisem wideo mozna synchronizowac napisy z ze-
wnetrznych plikow.

Umie korzysta¢ ze skompresowanych plikow i archiwoéw przy pomocy dostep-
nego oprogramowania.

Umie kompresowac pliki i tworzy¢ skompresowane archiwa, korzystajac z do-
stgpnego oprogramowania.
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Umie zidentyfikowa¢ na podstawie dziatania aplikacji, zainstalowanego opro-
gramowania diagnostycznego oraz ogélnodostepnych zrodet informacji, czy
aplikacja, ktora chce zastosowac, jest bezpieczna.

Umie za pomocg wybranego procesora tekstu przygotowywac¢ dokumenty po-
wszechnego uzytku (takie jak na przyktad podanie, CV), poprawnie je forma-
towac oraz drukowac na dostepnej drukarce.

MysSlenie logiczne, algorytmiczne, programowanie

Rozumie pojecie algorytmu.

Wie, Ze oprogramowanie to konkretne zestawy instrukcji stworzone przez czto-
wieka.

Umie poda¢ przyktady algorytmoéw rozwigzywania prostych problemow.
Umie postuzy¢ si¢ narzedziami informatycznymi powszechnego uzytku (na
przyktad arkuszem kalkulacyjnym) w rozwiazywaniu prostych problemow.

Higiena korzystania z urzadzen komputerowych

Umie zorganizowaé swoje stanowisko pracy z urzadzeniem komputerowym
tak, aby nie szkodzi¢ swojemu zdrowiu.

MOBILNE BEZPIECZENSTWO - STANDARDY

Prywatno$¢, komunikacja

Umie zdecydowac, czy w danej sytuacji komunikacja powinna by¢ prywatna
czy publiczna.

Zna podstawowe sposoby zapewnienia prywatno$ci komunikacji i wie, ze
moga roéznic si¢ skutecznoscia, na przyktad: wiadomos¢ prywatna do konkret-
nej osoby zamiast rozmowy na czacie, wiadomos¢ e-mail zamiast rozmowy na
forum Internetowym, SMS zamiast wiadomos$ci w sieci spoteczno§ciowe;.
Wie, ze wiadomosci e-mail mozna szyfrowac, a aplikacje umozliwiajace ko-
munikacj¢ r6znig si¢ stopniem zapewnianej prywatnosci i niektore z nich row-
niez mogg zapewniac szyfrowanie.

Umie postuzy¢ si¢ najprostszymi narze¢dziami zwigkszajacymi prywatnosc¢, na
przyktad zmieni¢ ustawienia lokalizacji w telefonie.

Umie zidentyfikowac¢ réznice pomigdzy sposobami okreslania jego lokalizacji
uzywanymi w telefonach komorkowych.

Potrafi okresli¢, w ktorych przypadkach korzystanie z danych lokalizacyjnych
przez aplikacje jest uzasadnione.
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Wie, jakie jest przeznaczenie regulamindéw na stronach WWW oraz aplika-
cjach, z ktorych korzysta.

Wie, ze powinno si¢ je poznac przed skorzystaniem z danego serwisu.
Rozumie tresci typowych regulaminow korzystania ze stron WWW oraz apli-
kacji.

Wie, ze w trakcie instalacji, w zaleznosci od systemu operacyjnego, aplikacje
moga wymagaé przyznania uprawnien dostepu do réznych rodzajow funkcji
urzadzenia oraz danych uzytkownika.

Rozumie réznice pomiedzy réznymi grupami uprawnien i umie swiadomie
podja¢ decyzje o ich przyznaniu lub odmowie.

Anonimowos$¢

Zna przyktady narzedzi zwickszajacych anonimowos¢, na przyktad aplikacje
klienckie sieci TOR.

Wie, ze takie narzedzia sa uzywane przez dziataczy spotecznych i politycz-
nych, ofiary przemocy, sygnalistow (whistlebloweréw).

Rozumie, ze narzgdzia zwigkszajace anonimowos$¢ nie zwalniajg z odpowie-
dzialnosci za wlasne czyny.

Umie postuzy¢ si¢ narzedziami o takich zastosowaniach.

Wie, ze anonimowos¢ w sieci moze by¢ pozorna i ze mozliwe jest ustalenie au-
tora danej informacji, nawet jezeli uzywat pseudonimu lub fatszywych danych,
na przyktad ze w pewnych sytuacjach nawet zwyktly internauta moze zidenty-
fikowac osobe ukryta pod pseudonimem na podstawie innych udostepnionych
przez nig informacji oraz ze w razie potrzeby osoby lub instytucje dysponujace
odpowiednimi kompetencjami moga identyfikowac¢ autora na podstawie mig-
dzy innymi miejsca, urzadzen i taczy, z ktorych korzystat.

Wie, ze nawet korzystajac z odpowiednich narzedzi, moze utraci¢ anonimo-
wos$¢ przez nieostrozne udostepnienie informacji w tresci komunikacji (na
przyktad ujawniajac swoj adres, imi¢ lub informacje identyfikujace posrednio:
miejsce pracy i stanowisko itp.).

Bezpieczenstwo komunikacji, pracy i transakcji

Umie rozpozna¢ typowe proby phishingu, na przyklad zwraca uwagg na to, ze
nie zgadza si¢ adres strony bankowe;j.

Wie, ze istnieja metody maskowania adresu nadawcy wiadomosci.

Wie, co to sg certyfikaty uwierzytelniajace (certyfikaty strony).

Wie, ze strony przetwarzajace dane prywatne lub wrazliwe (na przyktad: strony
bankow, sieci spotecznosciowe, poczta, sklepy internetowe) powinny by¢ zabez-
pieczone protokotem HTTPS.
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Umie postepowac, kiedy napotyka najprostsze komunikaty o certyfikatach, na
przyktad nie akceptuje automatycznie kazdego napotkanego btednego certyfi-
katu zgloszonego przez przegladarke albo aplikacje pocztows.

Wie, Ze istniejg narzedzia zwigkszajace bezpieczenstwo komunikacji.

Umie znalez¢ przyktadowe narzgdzia zwigkszajace bezpieczenstwo komuni-
kacji, na przyktad szyfrowanie end-to-end, poczty elektronicznej (PGP/GPQG),
wiadomosci SMS.

Rozumie, ze poczucie bezpieczenstwa moze by¢ ztudne, a zapewnienia twor-
cow aplikacji (na przyklad dotyczace zabezpieczen) nie zawsze sa zgodne
z prawda.

Umie wybra¢ sposrod réznych rodzajoéw potaczenia na przyktad wybiera bez-
ptatne wifi, aby unikna¢ kosztow.

Wie, ze dokonywanie zakupow online obarczone jest ryzykiem.

Wie, ze nalezy by¢ ostroznym przy podawaniu wtasnych danych osobowych
i danych karty kredytowej lub debetowej przy dokonywaniu zakupow online
(na przyktad trzeba zwraca¢ uwagg na tzw. renome sklepu czy tez firmy pu-
blikujacej aplikacje).

Wie, ze konsekwencje zachowan komunikacyjnych (rowniez online) moga
wplywaé na inne osoby (na przyktad informacja o bliskich lub wspolpracow-
nikach moze negatywnie wptynac na ich bezpieczenstwo lub poczucie prywat-
nosci).

Wie, co to jest spam.

Zna podstawowe reguly postgpowania ze spamem.

Wie, jak postgpowac w przypadku telefonu od telemarketera.

Umie rozpozna¢ stalking.

Wie, ze nalezy reagowac na stalking, rowniez w odniesieniu do oséb trzecich
(na przyktad: bliskich, wspotpracownikow).

Umie rozpozna¢ cyberbullying.

Wie, ze nalezy reagowac na cyberbullying, rowniez w odniesieniu do 0sob
trzecich (na przyktad: bliskich, wspotpracownikow).

Wie, czym jest cyfrowy wizerunek.

Wie, ze cyfrowy wizerunek mozna ksztattowac (na przyktad odpowiednio do-
bierajac zdjecia umieszczane w portalach spolecznosciowych).

Umie zarzadza¢ cyfrowym wizerunkiem; $wiadomie podejmuje decyzje, na
ile cyfrowy wizerunek odzwierciedla jego prawdziwa tozsamo$¢, na przyktad
o publikowaniu danych oraz o zakresie publikowanych danych umozliwiaja-
cych odkrycie jego/jej tozsamosci.
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Nadzodr nad siecia

Zna podstawowe cele wprowadzania nadzoru, na przyktad walka z cyberprze-
stepczoscia, uzyskiwanie przez osoby lub instytucje przychodow ze sprzedazy
prywatnych danych uzytkownikow.

Wie, ze nadzor moze by¢ legalny lub bezprawny; ze moze by¢ prowadzony
nie tylko przez organy panstwowe (na przyktad policje), ale takze przez osoby
prywatne czy korporacje.

Wie, ze nawet pewne formy nadzoru przez organy panstwa moga by¢ niele-
galne.

Wie, Ze istniejg metody obejscia/utrudnienia nadzoru.

Zna pojecie ,,ciasteczka” (cookie).

Rozumie podstawowe zastosowania ciasteczek.

Wie, ze ciasteczka bywaja wykorzystywane do dziatan sprzecznych z jego/jej
interesem 1 bezpieczenstwem.

Wie, ze jedyng pewng metoda wylaczenia urzadzenia jest wyjecie z niego ba-
terii.

Uzaleznienia i higiena korzystania z mediow

L]

Umie $wiadomie ksztattowac swoje nawyki zwigzane z korzystaniem z tech-
nologii (na przyktad wylogowuje si¢ z sieci spotecznosciowej lub zamyka
komunikator, by nie rozpraszaty przy pracy).

Umie zareagowa¢ na negatywne zachowania u innych, na przyktad pomagajac
uzyska¢ pomoc specjalisty.

Umie zaobserwowac oznaki zagrozenia uzaleznieniem u siebie i u innych (na
przyktad zaniedbywanie biezacych obowiazkow wskutek poswigcania zbyt
duzej ilo$ci czasu na aktywno$¢ w mediach spoleczno$ciowych).

Wie, Ze istniejg powigzania pomiedzy wlasnymi dziataniami w mediach a in-
nymi sferami zycia (na przyktad publikowanie nieprzemyslanych wypowiedzi
moze skutkowac zta opinia pracodawcy lub nawet zamknigciem pewnych drog
kariery).

Chmura

Wie, ze przechowywanie plikow ,,w chmurze” wigze si¢ z akceptacjg regula-
minu i moze oznaczac, ze ustugodawca bedzie sprawdzaé, jakie pliki sg w niej
trzymane; moze tez oznaczac, ze ustugodawca bedzie kasowac pliki, ktore sa
lub wydaja si¢ niezgodne z regulaminem (na przyktad faktyczne lub domnie-
mane naruszenie prawa autorskiego).

Rozumie, ze pliki trzymane ,,w chmurze” sg faktycznie pod kontrolg ustugo-
dawcy.
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Ekosystem aplikacji

Rozumie, ze instalowane aplikacje mogg mie¢ dostep do wielu funkcji urza-
dzenia, a takze danych uzytkownika.

Wie, ze istnieje, w zaleznosci od systemu operacyjnego, wiele zrodet aplikacji
mobilnych prowadzonych przez r6zne podmioty.

Umie oceni¢ wiarygodnos$¢ aplikacji w oparciu o jej pochodzenie, dostepnosc¢
kodu zrédlowego itp. kryteria.

Wie, jakie sg podstawowe modele funkcjonowania na rynku aplikacji mobil-
nych (sprzedaz aplikacji, reklama, model freemium, finansowanie publiczne,
wolne oprogramowanie tworzone przez spoteczno$e).

Zaposredniczenie komunikacji

Wie, ze operator serwisu spoteczno$ciowego moze kontrolowa¢ komunikacje
uzytkownikow, decydujac na przyktad o wyswietleniu lub nie danych postow
konkretnym osobom, badz o usunigciu prowadzonej w takim serwisie ,,strony”.
Umie wskaza¢ srodki komunikacji, ktore zostawiaja wigkszg kontrole uzyt-
kownikom (na przyktad: e-mail, blog).






